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Resumo: O artigo propde o levantamento e a analise de guias, manuais e orien-
tagdes sobre o uso de inteligéncia artificial (IA) generativa produzidos por veiculos
Jjornalisticos de maior circulacéo no Brasil (IVC, 2023) e por iniciativas digitais
brasileiras vinculadas a Associacao de Jornalismo Digital (Ajor). O levantamento
utilizou uma pesquisa exploratoria para identificar o corpus de 11 textos: trés de
jornais de referéncia (Folha de S. Paulo, Estadao e O Globo) e oito de iniciativas
jornalisticas exclusivamente digitais (Comprova, Agéncia Lupa, Agéncia Publica,
Aos Fatos, Nucleo Jornalismo, Farol Jornalismo, Ajor e Reporteres sem Fronteiras).
Como problema de pesquisa, tem-se: como as redagdes se posicionam para en-
frentar a questao da permeabilidade da |A nas rotinas produtivas do jornalismo?
O objetivo é identificar tematicas sobressalentes no conjunto dos dados e os
sentidos discursivos originados por similitudes e distancias entre terminologias
adotadas nos textos avaliados. A metodologia utilizada € a analise de similitude,
com apoio do software estatistico Iramuteq. Como resultado, observa-se um
incipiente movimento de autorregulacao dos usos de |A por jornalistas.

Palavras-chave: Inteligéncia artificial generativa; Jornalismo digital; Analise de
similitude; Manuais de redacao.

Abstract: This article proposes a survey and analysis of guides, manuals, and
orientations on the use of generative artificial intelligence (Al) produced by major
Brazilian news outlets (IVC, 2023) and by Brazilian digital initiatives linked to the
Brazilian Association of Digital Journalism (Ajor). The survey used exploratory
research to identify a corpus of 11 texts: three from leading newspapers (Folha
de S. Paulo, Estaddo, and O Globo) and eight from exclusively digital journalistic
initiatives (Comprova, Agéncia Lupa, Agéncia Publica, Aos Fatos, Nucleo Jor-
nalismo, Farol Jornalismo, Ajor, and Reporters Without Borders). The research
problem is: how do newsrooms position themselves to address the issue of
Al permeability in journalistic production routines? The objective is to identify
prominent themes within the data set and the discursive meanings conveyed by
similarities and differences between the terminologies adopted in the evaluated
texts. The methodology used is similarity analysis, supported by the Iramuteq
statistical software. As a result, an incipient movement of self-regulation of Al
use by journalists is observed.

Keywords: Generative artificial intelligence; Digital journalism; Similarity analysis;
Style guides.

Resumen: Este articulo propone una encuesta y analisis de guias, manuales y
orientaciones sobre el uso de inteligencia artificial (IA) generativa producidos por
los principales medios de comunicacion brasilefios (IVC, 2023) y por iniciativas
digitales brasilenas vinculadas a la Asociacion Brasilenfa de Periodismo Digital
(Ajor). La encuesta utilizo una investigacion exploratoria para identificar un corpus
de 11 textos: tres de periddicos lideres (Folha de S. Paulo, Estadao y O Globo) y
ocho de iniciativas periodisticas exclusivamente digitales (Comprova, Agéncia
Lupa, Agéncia Publica, Aos Fatos, Nucleo Jornalismo, Farol Jornalismo, Ajory Re-
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porteros sin Fronteras). El problema de la investigacion
es: ;cOmMo se posicionan las redacciones para abordar
el tema de la permeabilidad de la IA en las rutinas
de produccion periodistica? El objetivo es identificar
temas destacados dentro del conjunto de datos y los
significados discursivos transmitidos por similitudes y
diferencias entre las terminologias adoptadas en los
textos evaluados. La metodologia utilizada es el ana-
lisis de similitud, con el apoyo del software estadistico
Iramuteq. Como resultado, se observa un movimiento
incipiente de autorregulacion del uso de IA por parte
de los periodistas.

Palabras clave: Inteligencia artificial generativa;
Periodismo digital; Analisis de similitud; Guias de estilo.

1 Introducao

As interacdes entre as organizagdes jorna-
listicas e as grandes corporacdes mundiais de
tecnologia foram ambivalentes na ultima década.
Por um lado, as big techs valeram-se livremente
das noticias digitalizadas para arrecadar com
publicidade e comercializacao de dados coleta-
dos dos consumidores de noticias; por outro, os
Jjornais dependiam do impulsionamento algorit-
mico dos seus conteudos pelas plataformas de
redes sociais e pelos mecanismos de busca para
o direcionamento de leitores aos seus proprios
sites e portais. Na falta de acordos, normatizacoes
e legislacdes consistentes para remuneracao
dos jornais, estabeleceu-se, informalmente, um
pacto de dependéncia mutua entre os veiculos
Jjornalisticos e as big techs, com evidentes des-
vantagens para a imprensa.

O lancamento do primeiro chatbot massivo de
inteligéncia artificial generativa (IAG) pela OpenAl,
em novembro de 2022, acentuou as tensdes entre
0s veiculos jornalisticos e as grandes desenvolve-
doras de tecnologia. Logo, a imprensa percebeu
que o ChatGPT e similares concorrentes lanca-
dos na sequéncia seriam usados também como
buscadores, migrando usuarios dos sistemas de
busca mais utilizados, como o Google Search,
para os sistemas de IAG.

Esse novo ecossistema comunicacional va-
le-se dos produtos jornalisticos sem remunerar
0s produtores, a0 mesmo tempo que diminui
0S acessos aos sites jornalisticos. Assim, atinge
negativamente as duas principais fontes de ar-
recadacao da imprensa: a venda dos conteudos
e 0s ingressos publicitarios.

O aniversario de um ano do ChatGPT foi mar-
cado por uma mobilizacao mundial da imprensa.
Entidades da sociedade civil ligadas ao jornalismo
e ajornalistas, bem como associacdes represen-
tativas dos grupos noticiosos, publicaram seus
posicionamentos sobre o0s usos da inteligéncia
artificial (IA) pelo jornalismo: a Carta de Paris
(Reporteres Sem Fronteiras, 2023) e 0s Principios
Globais para a Inteligéncia Artificial (Peyregne,
2023).

O primeiro documento foi elaborado por 32
personalidades de 20 paises ligadas ao jorna-
lismo e a IA, sob a coordenacao da jornalista
Maria Ressa (Prémio Nobel da Paz de 2021), e
divulgado pelo Reporteres sem Fronteiras (2023).
A comissao que elaborou a carta nao tinha inte-
grantes brasileiros, mas contou com duas mu-
lheres latino-americanas, uma mexicana e outra
venezuelana, lideres de entidades mundiais de
imprensa. Entre as entidades representadas pelos
integrantes da comissao, nenhuma € especifica
da Ameérica Latina ou de qualquer um de seus
paises. Ja o segundo documento foi produzido
por 26 entidades representativas de grupos jorna-
listicos mundiais, inclusive a Associacao Nacional
de Jornais. Ambos os documentos reafirmam os
principios éticos e deontologicos do jornalismo
diante do novo ambiente organizacional e co-
locam-se como norte para jornalistas e jornais
em relacao a lA.

Aarticulagdo mundial inspirou manuais, guias
e orientacdes aos jornalistas sobre o uso de IA
na producgao e circulagao de noticias. Para ana-
lisar como os veiculos brasileiros interpretaram
0 cenario com IA e orientaram os profissionais,
esta pesquisa adota como objeto os manuais
e guias elaborados pelos grandes grupos de
imprensa nacionais (Estadao, 2023; Folha de
S. Paulo, 2024; O Globo, 2024) e por iniciativas
digitais (Agéncia Lupa, 2025; Agéncia Publica,
2025, Aos Fatos, 2024; Associacao de Jornalismo
Digital [Ajor], 2024; Comprova, 2024; Farol Jorna-
lismo, 2023; Nucleo Jornalismo, 2025; Reporteres
Sem Fronteiras, 2023). O problema de pesquisa
configura-se na seguinte pergunta: como as re-
dagoes se posicionam para enfrentar a questao
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da permeabilidade da IA nas rotinas produtivas
do jornalismo? Com isso, € possivel verificar se ha
um padrao orientativo para o uso da IA pelos jor-
nalistas, considerando alguns aspectos centrais.

Por fim, o objetivo do trabalho € analisar temati-
cas sobressalentes no conjunto dos dados e tam-
bém similitudes e distancias entre terminologias
adotadas nos textos avaliados que evidenciem
discursos presentes e ausentes nos manuais de
redacao e que possam apontar orientacdes co-
muns entre os veiculos. A metodologia utilizada
sera a analise de similitude discursiva, com apoio
do software estatistico Iramuteq,.

2 Revisao teodrica

O movimento recente relacionado a IAG no
jornalismo evidencia a interseccao entre a tecno-
logia de automacao e os processos produtivos,
tema estudado no campo ha décadas, porem
com impactos sobressalentes nas pesquisas mais
contemporaneas. A IAG refere-se a algoritmos
capazes de gerar textos, imagens, videos e ou-
tros tipos de conteudo de maneira auténoma, a
partir de bases de dados volumosas disponiveis
na internet ou em repositérios de documentos
publicados, superando os limites das abordagens
automatizadas baseadas em regras fixas ou dados
estruturados (Li et al., 2024; Reiter; Dale, 1997).

Para Kai-Fu Lee (2018), a IA como a conhe-
cemos hoje é inserida na sociedade em quatro
ondas. A primeira, a IA da internet, impacta o
Jjornalismo pela tecnologia dos motores de reco-
mendacao. A segunda, a IA de negocios, € base-
ada em mineracao de bancos de dados massivos
(big data), ou seja, uma personalizacao de massa
que propicia geragao ou otimizagcao de nego-
cios baseada na dataficacao. A terceira, a |IA de
percepcao, desloca a centralidade da mediacao
humana para dados e informagdes e incorpora
sensores e dispositivos autdnomos. Por fim, a
quarta onda, a IA autbnoma, depende de que as
anteriores sejam bem-sucedidas. Para Lee (2018,
p. 156), a autdnoma “representa a integragao e a
culminacao das trés ondas anteriores, unindo a
capacidade das maquinas de fusao de otimizar
a partir de conjuntos de dados extremamente

complexos e novas capacidades sensoriais’. E o
caso de drones autbnomos que fazem entregas
de mercadorias e pintam paredes de casas e dos
carros sem motoristas que ja circulam em alguns
paises. Este € o ponto no qual o automatizado
passa a ser autbnomo.

O caminho do automatizado até o autonomo
também é percorrido por softwares de geracao
de linguagem natural (GLN). A automacao na
producao de textos comeca no recurso mais
basico, como o corretor automatico de ortogra-
fla em softwares de edicao de texto, até chegar
a tecnologia de dados estruturados eficientes
para gerar resumos automatizados. Os primeiros
textos deste tipo de tecnologia foram registrados
em testes de previsdes meteorologicas ainda
na década de 1960 (Belz, 2008). Textos técnicos
com apoio de GLN, como relatorios esportivos,
medicos e financeiros, sao publicados desde a
década de 1990 (Galily, 2018; Graefe, 2016; Tune-
z-Lopez; Toural-Bran; Cacheiro-Requeijo, 2018).
Mais recentemente, as técnicas automatizadas
ou semiautomatizadas envolvendo IA, com algo-
ritmos que coletam, filtram, escrevem, editam,
agregam, publicam e distribuem conteudo, tém
ganhado espaco nas redacdes, principalmente
apos a déecada de 2010 (Caswell; Dorr, 2018; Shin,
2022, Thurman; Lewis; Kunert, 2019).

Sousa e Fontes (2024) apontam, a partir da
literatura, algumas potencialidades do jornalis-
mo automatizado, tais como: pautar as redagoes
a respeito de topicos em tendéncia (agenda);
automatizar os processos de busca, classifica-
¢ao, atualizacao, escrita e publicacao dos dados
noticiosos; produzir rapidamente textos em va-
rios idiomas; personalizar e agregar conteudos;
melhorar a precisao, visualizacdo e analise de
big data; implementar custo minimo na geragcao
de conteudos. Entretanto, as autoras tambem
chamam atencao para implicacées do jornalis-
mo automatizado referentes a substituicao de
jornalistas por algoritmos, a manutencao dos
elementos fundantes do jornalismo, a apuragao
de informacdes geradas pela IA, a verificacao das
fontes, a transparéncia algoritmica, a personali-
zacao das informacdes, a responsabilidade pelo
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conteudo publicado e as demais questoes legais
e éticas da profissao.

Ainda que processos de automagao venham
sendo observados desde a informatizacao das
redagdes no século passado, a popularizagao da
IAG foi um marco de disrupcao pelo potencial de
conectar algoritmos de buscadores, big data e
logicas generativas. Os algoritmos aptos a gerar
conteudos de maneira autbnoma e automatiza-
da tendem a assumir tarefas antes realizadas
por humanos, pois acessam com facilidade e
rapidez bases de dados volumosas e trabalham
para produzir resultados a partir de regras fixas
com dados estruturados ou mesmo de maneira
autébnoma (sem programagao prévia), em alguns
casos (Li et al., 2024; Reiter; Dale, 1997). Tarefas
de processamento de linguagem e aplicagoes
de processamento de linguagem natural en-
volvem tradugao automatica, tecnologia de tra-
ducao, analise de sentimento, recuperacao de
informacgao, sistemas de perguntas e respostas,
sumarizacao e simplificacao de texto e proces-
samento de fala.

No jornalismo, essas tecnologias tém sido
aplicadas em diversas frentes, como na redagao
automatica de artigos, no resumo de noticias
e na analise de grandes volumes de dados. O
crescimento expressivo da adocao da tecnologia
no jornalismo se deu a partir de 2020, segundo
Barcellos (2022), por dois fatores principais: a
evolucao tecnologica acelerada e a dataficacao
da sociedade, o que impactou os processos de
producao, distribuicao e circulacao de noticias.

Ainda que haja casos nos quais a IA seja usada
para o desenvolvimento de produtos jornalisti-
cos originais com tecnologia preditiva - como é
o caso do Aprovometro (Brenol; Sousa; Baccin,
2024) -, o fendbmeno da IA € um ponto de atencao
para pensar o futuro do jornalismo nas socieda-
des democraticas. De acordo com Silva, Paulino
e ljuim (2024), a introducao dessas ferramentas
desafia o papel tradicional dos jornalistas e le-
vanta questdes éticas e profissionais importantes.
O impacto da IAG no jornalismo nao se restringe
apenas a automacao da produgao de conteudo.
Mauricio e Almeida (2024) destacam que grandes

conglomerados de midia tém adotado algorit-
mos para personalizar a experiéncia do usuario,
criando bolhas informativas e reforcando vieses
cognitivos. Os pesquisadores, ao discutirem a
adocgao da IAG por veiculos de comunicagao
brasileiros e os impactos dessa tecnologia na
precarizagao do trabalho jornalistico, apontam
que o uso crescente de IA no jornalismo tem
levado a cortes de empregos e a desvalorizagao
do trabalho humano na producgao de conteudo.

Para Cruz e Santaella (2024), a IA pode ser uma
aliada poderosa para os jornalistas, desde que
usada com consciéncia critica e etica. As autoras
enfatizam que o jornalismo sempre foi impactado
por novas tecnologias, € a IAG nao € excegao. No
entanto, a perda de autonomia dos jornalistas
e a crescente dependéncia de algoritmos sao
pontos de atencao. Neste sentido, os jornalistas
devem continuar a desempenhar o papel de
mediadores da realidade, utilizando a IA como
um recurso auxiliar, mas sempre com curadoria e
avaliacao critica. A pesquisa alerta para os riscos
da dependéncia da IA, como: desinformacgao e
viés algoritmico, reducao do pensamento critico
e impacto na credibilidade do jornalismo.

Couraceiro et al. (2025) apontam que a manipu-
lacao de informagoes e a possibilidade de deep-
fakes sao ameacas a credibilidade do jornalismo.
Além disso, ha o risco de viés algoritmico, em
que decisdes automatizadas podem perpetuar
desigualdades sociais € econdmicas. Neste mes-
mo sentido, Santos (2024) discute o uso da IAG
em organizacdes de comunicagao, destacando
limitacoes e desafios para o jornalismo, como a
padronizagao do discurso e a falta de contexto
critico. A producao automatizada de noticias e
tensionada, ainda, pela auséncia de um processo
critico de analise e de contraste de fontes, o que
exacerba o risco de enviesamento da informacao.
As noticias passam a ser redigidas com base
apenas na informagao disponivel, sem o crivo
etico e profissional que caracteriza o jornalismo
de qualidade.

Para Li et al. (2024), a producao de textos por
IAGs com base em acervos e bancos de dados
disponiveis corresponde ao quarto estagio de
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desenvolvimento de textos contemporaneos.
A primeira fase da producao textual na internet
contemplava apenas textos gerados por profis-
sionais (professionally generated contente [PGCI);
a segunda fase passou a integrar textos gerados
pelo usuario (user-generated contente [UGC)); a
terceira fase foi a de textos gerados com assistén-
cia de |A (Al-assisted generated content [AIAGCD;
e a quarta fase engloba os textos gerados pela IA

Quadro 1 - Tipos de texto feitos por IAG

(Al-generated content [AIGC]). Tanto o contetudo
criado pela inteligéncia natural quanto o PGC e
0 UGC dependem da habilidade, da imaginacao,
do conhecimento e de outros fatores humanos,
enquanto o AIGC é considerado pelos autores
como um modelo sem restri¢cdes, gerando “efi-
ciéncia para gerar textos" (Li et al., 2024, p. 66).

Entre as categorias identificadas no estagio
AIGC, Li et al. (2024) classificam trés:

Tipo de texto Utilitario

Criativo Emotivo

Diferencial
do conteudo

Produz textos com valor
pratico, como descricoes

Da mais énfase a produ-
cao de textos criativos

Foca a diversidade emocional,
com expressoes ricas e catego-

teor dos da-
dos que ge-
ram o conte-
udo

juntos de dados e siste-
mas de conhecimento ja
padronizados e normali-
zados.

pectos como linguagem
e emocao.

gerado de comeércio eletrénico, | e personalizados, como | rias emocionais.
cartas e relatorios. romances, reportagens e
poemas.
Origem do | Baseia-se em muitos con- | Foca a exploracao de as- | Explora as emogdes dos usua-

rios e seus feedbacks por meio
de modelos algoritmicos e téc-
nicas de analise semelhantes a
analise de sentimentos.

Objetivo
principal da
tipologia

Concentra-se  principal-
mente na entrega de con-
teudo e permite a reali-
zacao rapida de diversas
tarefas.

Busca auxiliar na ins-
piracao criativa e gerar
dados para o trabalho
humano.

Enfatiza a exploracao profunda
da experiéncia emocional dos
usuarios para oferecer um va-
lor agregado maior as decisdes
empresariais.

Formatos
mais usuais

Descricbes de produtos
para e-commerce,

Cartas comerciais e comu-
nicados empresariais;
Relatorios financeiros e re-
sumos executivos;
Manuais técnicos e instru-
coes de uso.

Romances e contos de
ficcao;

Reportagens jornalisticas
e artigos de opinido;
Poemas e composicdes
liricas;

Roteiros para filmes e
pecas teatrais.

Mensagens de apoio em plata-
formas de saude mental;
Respostas empaticas em cha-
tbots de atendimento ao clien-
te;

Avaliacbes de produtos com
foco em sentimentos do usua-
rio;

Postagens em redes sociais
com apelo emocional.

Fonte: Baseado em Li et al. (2024).

No ambito da producao, Diakopoulos (2019) ja
observava a transicao para o “jornalismo hibrido”,
realizado com a colaboracao da inteligéncia hu-
mana e artificial. Nesse modelo existente antes
da IAG, a IA nao atua como substituta absoluta
do jornalista, mas € integrada ao fluxo de traba-
lho para automatizar tarefas secundarias, o que
resulta em uma colaboragcdao homem-maquina.
Entretanto, essa integracao € impulsionada me-
nos por uma evolucgao teleologica da técnica e

mais por pressdes macroeconémicas; a crise
financeira da industria, a necessidade de inovacao
competitiva e uma racionalizacao profunda do
trabalho jornalistico.

Por outro lado, Simon (2023) destaca que a
adocao dessas ferramentas introduz uma nova
camada de dependéncia estrutural em relagcao
as big techs. A infraestrutura necessaria para a
producao jornalistica contemporanea é contro-
lada por um oligopolio tecnologico, o que gera
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implicacdes para o campo, tais como: a busca
pela eficiéncia produtiva, tensionada pela falta de
confiabilidade dos resultados da IA e pelo risco
constante de danos reputacionais as instituicoes
noticiosas; a perda de autonomia editorial, pois
as ferramentas seguem as bases de dados e
diretrizes das empresas de tecnologia, € nao
necessariamente os valores deontolégicos do
jornalismo, tornando as redacdes cada vez mais
dependentes de recursos de terceiros; e a subor-
dinagao sistémica, que amplia as dependéncias
ja existentes na distribuicao de noticias, criando
uma dependéncia critica no proprio nucleo da
producao de conteudo.

Um dos pontos mais complexos desse pro-
cesso € o fendbmeno da autoria partilhada entre
jornalistas e desenvolvedores de algoritmos,
que torna a atribuicao de responsabilidade edi-
torial e juridica uma tarefa quase impossivel,
especialmente em sistemas de software livre
ou proprietario, dos quais dezenas de progra-
madores participam, desarticulando a figura
tradicional do jornalista responsavel (Canavilhas,
2024). O desafio do jornalismo hibrido consiste
em equilibrar o ganho de escala oferecido pela
automacao e a preservacao da esséncia humana
e autbnoma da mediacao jornalistica frente ao
poder hegemodnico das plataformas digitais. Essa
dificuldade nao é exclusiva do jornalismo e esta
inserida em um quadro mais amplo, chamado de
capitalismo de vigilancia (Zuboff, 2020).

Mais do que utilizar o conhecimento dispo-
nivel para gerar conteudos, os algoritmos de
plataformas utilizam os dados de navegacao e
as tecnologias de recomendagao para modificar
comportamentos em uma esfera individual e
também social: “os meios de producao estao
subordinados a meios de modificagao comporta-
mental cada vez mais complexos e abrangentes”
(Zuboff, 2020, p. 23). Para Zuboff (2020), o poder
das ferramentas e das logicas digitais conhece
e molda o comportamento humano “em prol de
finalidades de terceiros” Assim funciona o ca-
pitalismo contemporaneo, no qual o jornalismo
esta inserido.

3 Metodologia

O fendmeno da IAG tem desafiado o campo
da comunicacao e atinge um dos valores sim-
bolicos mais caros ao jornalismo: a originalidade
na producao textual e multimidia. Para com-
preender como as redac¢des vém lidando com
a tecnologia, como ameaca ou como aliada,
este artigo traca o objetivo de identificar as te-
maticas sobressalentes no conjunto dos dados
coletados e os sentidos discursivos originados
por similitudes e distancias entre terminologias
adotadas nos textos avaliados de organizacdes
jornalisticas. A metodologia utilizada € a analise
de similitude discursiva, com apoio do software
estatistico Iramuteq (Camargo; Justo, 2013), a qual
se baseia na teoria dos grafos para identificar
relacdes de coocorréncia entre palavras dentro
de um corpus textual. Essa abordagem permite
visualizar a organizacao semantica e hierarquica
dos termos mais frequentes e suas conexoes,
gerando grafos de similitude.

A trajetdria investigativa iniciou-se com pes-
quisa exploratodria para definicao do corpus de
trechos de guias e manuais que tratassem es-
pecificamente sobre o uso de IAG. Essa primeira
etapa foi realizada no primeiro semestre de 2025,
com buscas avangadas no Google e buscas di-
recionadas no site da Ajor (2024). Apos a coleta
dos materiais, 11 textos foram agrupados em uma
planilha de Excel para a preparacao do corpus.
Todos os textos foram reunidos em um unico
documento, separados por linhas de comando
na linguagem R. Essa preparagao € importante
para permitir que o software Iramuteq realize a
segmentacao do documento em unidades de
texto, geralmente frases ou paragrafos, submeti-
das a lematizacao (reducao das palavras as suas
formas basicas).

O software analisa a frequéncia e as coocorrén-
cias das palavras dentro das mesmas unidades
de texto para gerar um grafo com base na forca
das conexdes entre os termos. As palavras mais
recorrentes aparecem com maior destaque, in-
dicando conceitos estruturantes do discurso. As
conexodes identificadas ajudam a compreender
padrdes e redes de sentido; por conseguinte,
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permitem uma analise qualitativa da estrutura
semantica do texto.

Como guias e manuais jornalisticos possuem
uma linguagem técnica e normativa, orientan-
do praticas e padrdes eticos no jornalismo, a
analise de similitude com o suporte do software
[ramuteq é adequada para investigar classes
semanticas. O metodo, que revela a estrutura
semantica do discurso, permite identificar os
termos mais centrais e sua articulacao dentro
do manual. Desse modo, evidencia conceitos
fundamentais da pratica jornalistica que possibi-
litam indicar agrupamentos conceituais e mostrar
como ética, checagem de fatos, viés algoritmico,
supervisao humana e outros temas afins ganham
proeminéncia ou estao ausentes. Dessa forma, a
analise de similitude contribui para uma leitura
profunda das relacdes semanticas presentes nos
guias jornalisticos e, com isso, revela a estrutura
conceitual e argumentativa que os sustenta.

4 Discussao dos resultados

O levantamento resultou em 11 guias, manuais
e orientacdes sobre o uso de IAG produzidos por
trés jornais de referéncia - também chamados
de jornais de legado (Estadao, 2023; Folha de S.
Paulo, 2024; O Globo, 2024) - e por oito inicia-
tivas jornalisticas digitais (Agéncia Lupa, 2025;
Agéncia Publica, 2025; Ajor, 2024; Aos Fatos, 2024;
Comprova, 2024; Farol Jornalismo, 2023; Nucleo
Jornalismo, 2025; Reporteres Sem Fronteiras,

2023). A raspagem dos textos foi realizada em
6 de margo de 2025 (os textos atualizados apos
esta data nao foram considerados na presente
pesquisa).

Os graficos gerados permitiram a classificagao
de vocabulos em seis grupos, definidos por apro-
ximagao de sentidos. Esse filtro foi aplicado ao
conjunto de dados coletados dos textos constan-
tes nos guias e manuais de jornalismo analisados.
Também foram gerados agrupamentos tematicos
por similitude de palavras.

Para direcionar a analise e responder a uma
questao primordial da pesquisa “Quais sao os
principais vocabulos identificados nos textos de
orientacao para uso de IAG pelos jornalistas?”,
foram utilizados os grafos de classes, que permi-
tem uma abordagem qualitativa sobre os sentidos
predominantes identificados, e organizadas as
classes tematicas em quadros.

O corpus relativo as publicacdes sobre guias
e manuais de IAG no jornalismo foi coletado por
pesquisa exploratoria entre 1° e 31 de janeiro de
2025. O conjunto soma 11 documentos, separados
em 439 segmentos de texto, com aproveitamento
de 397 (90,43%). Emergiram 16.091 ocorréncias
(palavras, formas ou vocabulos). O conteudo
analisado foi assim categorizado: Classe 1, com
20,8% dos segmentos de texto; Classe 2, com
13,1%; Classe 3, com 16,9%; Classe 4, com 13,6%;
Classe 5, com 15,9%; Classe 6, com 19,9%.
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A observacao dos conjuntos semanticos a par-
tir do dendrograma (Figura 1) permitiu a descri¢cao

Figura 1 - Dendrograma das classes de sentidos sobre IAG no jornalismo
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Fonte: Elaborada pelos autores (2025).

tematica dos agrupamentos por classe, palavras
e contextualizacao, conforme o Quadro 2.

Quadro 2 - Tematicas observadas nos guias e manuais

Classe

Palavras centrais

Contexto semantico

modelo, ChatGPT, da-
dos, treinamento, pa-
drao

Este conjunto de palavras reune definicdes, conceitos e explicacdes
sobre o funcionamento de modelos de IAG.

revisao, humano, regra,
supervisao, dever, con-
teudo, veicular, confia-
bilidade, verificacao

Estes termos indicam a importancia da supervisao humana antes da
veiculagao do conteudo nos canais jornalisticos. Os textos apontam a
inspecao como regra inflexivel, sob a ameaga de colocar em risco a
confiabilidade da informacao.

sistema, direito, comu-
nicagao, transparente,
propriedade intelectu-
al, ética

Este conjunto de sentidos reune segmentos de textos que focam a in-
geréncia da legislacao e da ética jornalistica em relacao a veracidade, a
transparéncia das informacdes e ao respeito a propriedade intelectual
dos conteudos gerados por IA.

rede, texto, social, pos-
tagem, traducado, edi-
¢ao, reportagem

Estes termos apontam para a relevancia da edicao para diferenciar o
jornalismo de qualidade dos conteudos postados em plataformas de
redes sociais. As técnicas de apuracao e reportagem sao ressaltadas
como diferenciais, mesmo quando a IAG é utilizada ao longo do pro-
cesso.

imagem, pessoa, deep-
fake, video, audio, foto,
Musk

Estes segmentos textuais focam os riscos associados a geragao de tex-
tos, videos, audios ou imagens por IAG. As questdes associadas a dis-
torcao de imagens, como deepfakes, sao destacadas, especialmente
na producao de videos.
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Classe Palavras centrais Contexto semantico
politica, IA, transparén- | Estes segmentos textuais destacam a visao das empresas jornalisti-
cia, compromisso, or- | cas e o papel ético e responsavel dessas organiza¢cdes em relacao aos
6 ganizacao, ética compromissos com o publico e a transparéncia das politicas de uso de

IAG no jornalismo. Reivindica-se a obrigatoriedade de selo ou identifi-
cacao do emprego de IAG em publicagdes.

Fonte: Elaborado pelos autores (2025).

Os seis grupos semanticos apontam para
questdes associadas ao processo produtivo,
com orientagao de como fazer (Classes 2 e 4),
mas também trazem o posicionamento orga-
nizacional das empresas jornalisticas quanto
a ética, a transparéncia e as ameacas que a
IAG representa (Classes 3 e 6). As Classes 1 e 5
reunem segmentos textuais mais explicativos e

conceituais sobre a tecnologia de IAG. A questao
da supervisao humana € um destaque importante,
pois ressalta o papel protagonista do jornalista,
mesmo quando o uso de IAG estiver autorizado
e normatizado. Essa preocupagao tambem fica
evidente quando observamos a nuvem de pa-
lavras gerada pelo Iramuteq a partir do conjunto
de dados, conforme a Figura 2.

Figura 2 - Nuvem de palavras
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Fonte: Elaborada pelos autores (2025).

A nuvem de palavras no Iramuteq € gerada a
partir da analise de frequéncia dos termos num
corpus textual. A ferramenta destaca visualmente
as palavras mais recorrentes, evidenciando con-
ceitos ou temas relevantes dentro do conjunto
de textos analisados. No caso da nuvem aplicada

ao corpus dos guias € manuais, sobressaem o
uso de IA no conteudo jornalistico e o dever de
considerar o fator humano na producao de texto
e imagem.

Os grafos nos permitem afirmar que o objetivo
de identificar as tematicas sobressalentes no
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conjunto dos dados, bem como as similitudes
entre segmentos textuais, tem potencial para
colocar em discussao como as redacoes estao
enfrentando a questdo da permeabilidade da
IAG nas rotinas produtivas do jornalismo. Os
resultados da analise visual e estatistica consti-
tuem, portanto, os elementos estruturantes da
abordagem qualitativa realizada a seguir.

4.1 Analise discursiva por conjuntos
semanticos

Nesta etapa analitica, os seis grupos semanti-
cos identificados pela ferramenta Iramuteq serao
organizados em trés conjuntos de analise por
similitude. As Classes 2 e 4 serao examinadas
qualitativamente por meio da abordagem do
‘como fazer"; as Classes 3 e 6, sob a perspectiva
organizacional das empresas jornalisticas; e as
Classes 1 e 5, a partir dos termos mais descritivos
e explicativos sobre a tecnologia de IAG.

4.1.1 Explicacdo sobre as tecnologias de IA
e IAG (Classes 1 e 5)

A explicagcao sobre o funcionamento das IAs
esta fortemente ancorada na Classe 1 (vermelho),
que concentra termos como modelo, ChatGPT,
Bard, Claude, dados e base. Essa classe reflete
um discurso predominantemente técnico, muitas
vezes associado a necessidade de letramento
dos jornalistas sobre os fundamentos da IAG.
Entretanto, nota-se também interseccao com
a Classe 5 (azul), no que se refere as limitagoes
e aos desafios técnicos, como deepfake, reco-
nhecimento de voz e manipulacao de imagens.

No conjunto de documentos, os sentidos
dominantes estao centrados em fundamentos
técnicos que sustentam o funcionamento dos
modelos de IAG, como ChatGPT, Bard, Claude,
Gemini e LLaMa. As definicoes de conceitos como
machine learning, deep learning, large language
models (LLMs) e modelos de difusao aparecem
de formarecorrente, assim como a explicacao dos
riscos técnicos associados a essas tecnologias,
incluindo alucinagoes, erros, vieses e limitacoes
estruturais.

Outro eixo central desse campo de sentido é

o debate sobre a propriedade dos dados utiliza-
dos no treinamento das IAs, tema que conecta
diretamente questoes éticas, legais, econdmicas
e de governanca informacional. Nos jornais de
legado, como Folha de S. Paulo (2024), O Globo
(2024) e Estadao (2023), a abordagem tende a
ser mais institucional e pedagogica, voltada a
explicar o funcionamento da IA como uma fer-
ramenta aliada a pratica jornalistica, mas sempre
reforcando os valores do jornalismo profissional
frente as ameacas da desinformacao.

Na Politica de uso de ferramentas de Inteligéncia
Artificial do Estadao (2023), ha um item inteiro de-
dicado a explicar os conceitos amplos de IA, nao
apenas do tipo generativa. Ou seja, percebe-se
uma preocupacao em contextualizar a tecnologia
e aterminologia ao associa-las ao campo de co-
nhecimento da ciéncia da computacao, “dedicado
ao desenvolvimento de sistemas e tecnologias
capazes de realizar tarefas equivalentes as de-
sempenhadas pela inteligéncia humana” No
texto do Comprova (2024) ha, ainda, uma con-
textualizacao historica sobre o termo IA: criado
em 1956, durante a Conferéncia de Dartmouth,
nos Estados Unidos, pelos pesquisadores John
McCarthy, Marvin Minsky, Nathaniel Rochester e
Claude Shannon.

Existe também uma explicacao sobre os tipos
de “tarefas humanas" realizadas pela IA, como o
reconhecimento de fala e de imagens, a tradu-
cao de idiomas “e, em determinadas situacoes,
a tomada de decisées". A énfase no discurso de
substituicao de fazeres e saberes humanos visa
explicar o conceito de aprendizagem de ma-
quina, mediante expressdes como “qualidades
humanas que as maquinas podem desenvolver”,
quais sejam, aprender e se adaptar a novas infor-
macodes. O texto continua com a seguinte frase:
‘Estamos falando de uma Inteligéncia Artificial
capaz de aprender a partir de uma determinada
base de dados sem que receba explicitamente
um comando para fazer isso" (Estadao, 2023). A
explicagao € ampliada para a logica de IA que
comanda a circulacao de conteudos em algorit-
mos de redes sociais e plataformas de streaming
e de comércio eletrdnico, citando até veiculos
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automotores autdbnomos para chegar a IAG.

A Inteligéncia Artificial Generativa (IAG) € um
subcampo da Inteligéncia Artificial que promo-
ve a criacao - ou a geragao, dai o nome ge-
nerativo - de novos conteudos. Aqui, estamos
falando de textos, imagens, videos, codigos de
computacao, audios e musicas, por exemplo.
A IAG utiliza modelos treinados em grandes
volumes de dados para aprender padroes e
caracteristicas que podem ser combinados e
transformados em novos conteudos, diferen-
ciando-se de outras formas de IA que sao mais
focadas em analise ou previsao (Estadao, 2023).

No texto explicativo e conceitual do Estadao
(2023), o discurso tecnologico enfatiza termos
como “substituicac’, “tarefas humanas', "qualida-
des humanas” e "textos naturalmente escritos”.
O uso do "humano"’ como analogia ao funciona-
mento dos modelos computacionais € destaque
na elaboracao do material.

Por outro lado, nos textos publicados pelas
iniciativas digitais (Agéncia Lupa, 2025; Agén-
cia Publica, 2025; Ajor, 2024; Aos Fatos, 2024;
Comprova, 2024; Farol Jornalismo, 2023; Nucleo
Jornalismo, 2025; Reporteres Sem Fronteiras,
2023), a explicacao da tecnologia € muito mais
aprofundada no aspecto técnico, trazendo uma
analise critica sobre os processos algoritmicos, os
riscos de dependéncia tecnoldgica e a concen-
tracao de poder nas maos de poucas big techs.
Um exemplo € a Politica de uso de Inteligéncia
Artificial da iniciativa digital Nucleo Jornalismo
(2025), que pondera os amplos sentidos atribui-
dos ao termo “inteligéncia artificial” e exige maior
especificidade, com a adogao de termos como
machine learning ou aprendizado de maquina.
Para isso, o veiculo recorre a seguinte definicao
cunhada pela autora do livro Artificial intelligence:
a guide for thinking humans, Melanie Mitchell
(apud Nucleo Jornalismo, 2025):

Simulagao computacional de capacidades
humanas em areas bem definidas, mais co-
mumente através da aplicacao de abordagens
de aprendizado de maquina, um subconjunto
de IA em que as maquinas aprendem, por
exemplo, a partir de dados ou de seu proprio
desempenho.

O documento também aborda o que chama de
|IA de alto risco, ou seja, os LLMs, um subconjunto

da IA ou IAG para textos. Apesar de trazer uma
explicacao para o modelo, nao deixa claro que
0s LLMs se aplicam especificamente a geragao
textual, e ndao a todo tipo de IA, ja que consistem
em grandes bases de dados textuais destinadas
a prever a proxima palavra, frase ou sequéncia de
texto, gerando linguagem natural. A falta de deta-
lhamento de aspectos especificos da tecnologia
conota a auséncia de um discurso aprofundado
por parte do veiculo, o que requer maior cautela
€ apuragao por parte dos jornalistas.

4.1.2 Como fazer uso da IAG (Classes 2 e 4)

Um conjunto de sentidos apreendidos nos
textos de manuais e politicas de uso reflete o
modo de fazer, ou seja, aquilo que pode e o0 que
nao pode ser feito pelas equipes de conteudo
Jjornalistico. A maior parte dos veiculos analisados
(Agéncia Publica, 2025; Estadao, 2023; Nucleo
Jornalismo, 2025; O Globo, 2024, Folha de S.
Paulo, 2024) apresenta uma listagem dos usos
éticos da IA aceitos, seguindo uma orientacao
de transparéncia metodologica perante o leitor.

A orientagao sobre o uso pratico da IA no co-
tidiano das redacoes esta diretamente alinhada
a Classe 2 (cinza) e Classe 4 (ciano). A primeira
reforca a centralidade do papel humano na su-
pervisao, na revisao, no controle e na verificacao
dos conteudos, buscando assegurar a eles con-
fiabilidade e veracidade. Ja a Classe 4 enfatiza o
uso da |A como apoio aos processos produtivos
usuais, como traducao, transcricao, formatacao
e edicao de textos, isto &, configura um uso mais
operacional e pragmatico da tecnologia.

No que se refere a orientagao sobre o uso jor-
nalistico da IA, os sentidos dominantes revelam
um consenso: a utilizacao da IA € consentida
apenas para tarefas auxiliares, como transcricao,
traducao, organizacao de dados, geracao de
sumarios e checagem preliminar. Além disso, a
transparéncia com os leitores sobre o uso da |A
€ um principio transversal.

Nos jornais de legado, observa-se uma adog¢ao
tecnoldgica cautelosa e instrumental, sendo a
IA utilizada prioritariamente para a automacao
de tarefas operacionais, como otimizacao para
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motores de busca (search engine optimization),
producao de versdes de reportagens e analise de
dados para distribuicao. Nesses veiculos, o uso
da |IA é condicionado a existéncia de processos
formais de supervisao, amostragem e controle, o
que reforca uma logica de governanca hierarquica
e institucionalizada, exemplificada pela criagao
de comités internos, como no caso do Estadao.

Por outro lado, as iniciativas digitais adotam
uma postura significativamente mais normativa
e restritiva no que diz respeito a geragao de
conteudos finais por intermeédio de IA. Aos Fatos
(2024), Nucleo Jornalismo (2025) e Agéncia Publi-
ca (2025), por exemplo, proibem expressamente o
uso de IA na redagao de reportagens, autorizando
a ferramenta exclusivamente para atividades de
apoio, como sumarizagao, transcri¢ao, tradugao
e automacao de processos internos, mas nunca
como substituta do trabalho humano na produ-
cao editorial. Nesses casos, ha uma énfase clara
na rastreabilidade, na responsabilidade editorial
coletiva e na ética digital, incluindo preocupacdes
com os impactos ambientais associados ao uso
intensivo de IA, como o consumo de energia e
agua. Esse aspecto foi explicitamente destacado
na politica da Agéncia Lupa (2025).

No documento da Agéncia Publica (2025), a
orientacao para informar o leitor sobre o uso das
ferramentas de |A fica explicita no seguinte trecho:

Conteudos produzidos, total ou parcialmente,
realizados por IA serao claramente assinalados
aos leitores e usuarios. Toda vez que uma fer-
ramenta for utilizada na redacao, transcricao,
tradugcao ou em qualquer etapa do processo,
isso sera informado no produto final (Agéncia
Publica, 2025).

Ja o Nucleo Jornalismo (2025) impde uma
vedacao expressa: ‘IAs para gerar conteudo
completo de uma publicacao nao sao permitidas”.
Seu manual pondera o uso de ferramentas para
transcri¢cao, organizacao de dados, geracao de
ideias, elaboragao de rascunhos e checagem de
fatos. O documento destaca um ponto central
neste conjunto de sentidos: “a decisao editorial
final sempre cabe a uma pessoa humana’ (Nucleo
Jornalismo, 2025).

4.1.3 Posicionamento etico e
organizacional em relacdo a IA (Classes 3
e 6)

As diretrizes éticas, as politicas de governan-
¢a e 0s compromissos institucionais se alinham
fortemente as Classes 3 (verde) e 6 (magenta).
A Classe 3 revela uma preocupacao normativa
com os principios de transparéncia, ética, di-
reito, propriedade intelectual e comunicacao
publica, aspectos fundamentais na formulagao
de politicas institucionais. A Classe 6 introduz
uma camada critica ao abordar o contexto poli-
tico-institucional, alertando para a dependéncia
tecnologica, os riscos a autonomia jornalistica e
0S compromissos com a sociedade no enfren-
tamento dos desafios trazidos pela IA.

Os sentidos dominantes para os veiculos, na
qualidade de organizacdes orientadas por pres-
supostos éticos, envolvem o compromisso com a
transparéncia acerca do uso da IA, tanto interna-
mente quanto perante o publico, a observancia
das legislacdes de privacidade e protecao de
dados e a defesa da propriedade intelectual dos
conteudos jornalisticos frente as big techs. Os
Jjornais de legado tendem a enfocar a protecao da
marca, do conteudo e da reputacao institucional,
por meio de politicas centradas em compliance,
com regras que reforgam o controle editorial
interno, alinhadas a padrdes globais (referéncia
ao New York Times, a Associated Press e ao The
Guardian) e com forte preocupacao em proteger
ativos empresariais, como dados, imagens, textos,
segredos comerciais e conteudos proprietarios.

No documento da Folha de S. Paulo (2024) ha
uma explicitacao dos critérios de governanga
editorial para resguardar a privacidade, a integri-
dade da informacao e a responsabilidade publica,
‘elementos fundamentais para a manutencao da
confianca dos leitores”. Ja no documento do jornal
O Globo (2024), o discurso destaca as “diretrizes
éticas do Grupo Globo", como os principios de
transparéncia, privacidade, protecao de dados e
respeito aos direitos autorais, além de prescrever
que os conteudos produzidos mantenham os
‘padrdes editoriais e os valores jornalisticos da
empresa”.
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As iniciativas digitais, por sua vez, defendem
uma governancga ética mais coletiva e voltada
para o bem publico, com énfase na mitigacao de
riscos para o ecossistema informacional, na de-
sinformacao, nos deepfakes e no uso consciente
dalA. Aléem disso, aparecem preocupagoes com
a soberania da informagao (dependéncia de mo-
delos estrangeiros) e com a educagao midiatica,
incluindo a conscientizagao do publico sobre o
funcionamento das IAs e os riscos associados.

A camada critica fica evidente no Guia da Ajor
(2024) quando o documento afirma que a IAG nao
pode ser vista como um substituto do profissional,
sob o risco de levar organizacdes a depender
de ferramentas controladas por plataformas de
tecnologia, ou seja, passiveis de mudancas que
podem alterar seu funcionamento e seu custo.
Ha, inclusive, uma recomendacao de uso com
moderacao para otimizar processos, mas sem
perder a autonomia operacional da organizacao
nem a confiabilidade da armazenagem de dados.

Aspectos éticos também estao presentes no
documento da Agéncia Publica (2025), que afirma
o seguinte:

Nunca sera feito uso de ferramentas de IA para
modificar ou criar imagens, videos ou audios
com intuito de alterar a realidade, falsificar
informacodes ou induzir ao erro. Reconhecemos
que essas ferramentas operam por identifica-
cao de padroes e ndo possuem compreensao
da veracidade dos fatos.

Quadro 3 - Jornalismo e IA

5 Conclusoes

Diante da auséncia de regulamentacao es-
pecifica sobre IA no Brasil, este estudo observa,
no discurso dos guias e manuais das empresas
de midia, um movimento em direcao a autorre-
gulacao como mecanismo de protecao da inte-
gridade da informacao, prestacao de contas ao
leitor e orientacao ao jornalista. As organizagoes
adotam nao apenas diretrizes pedagogicas, mas
também instrucionais (como fazer), no sentido de
implementar parametros internos claros e, via de
regra, com supervisao humana.

A analise, porém, evidenciou distincdes entre
0Ss grupos observados. Os jornais de legado ado-
tam um discurso mais corporativo, institucional e
pragmatico, buscando equilibrio entre inovacao
e protecao de sua reputacao e de seu modelo
de negocios. As iniciativas digitais, por sua vez,
constroem um discurso muito mais ancorado
na ética digital, na transparéncia, na defesa do
interesse publico e na mitigagdo dos impactos
sociais € ambientais da IA, por isso se alinham
aos principios jornalisticos do combate a desin-
formacao e da comunicacao publica.

Os veiculos de iniciativa digital tendem a pu-
blicar manuais com abordagem mais técnica e
operacional, enquanto os veiculos pertencentes
a grandes organizacdes de midia apresentam
preocupag¢des mais acentuadas com questdes
de governancga.

Categoria

Jornais de legado

Iniciativas digitais

Explicacao da tecnologia

Funcional, institucional, defensiva.

Critica, técnica, informativa, com vies
educativo e ético.

Uso jornalistico

Flexivel, instrumental, supervisionado.

Restritivo, ético, nao gera conteudo
final sem humanos.

Politica e ética .
rial.

Protegao corporativa, controle edito-

Governanca ética, protecao coletiva
do ecossistema informacional.

Fonte: Elaboracao dos autores (2025).

As conclusdes deste estudo nos permitem
afirmar que os veiculos analisados estao ado-
tando posicionamentos sobre a emergéncia do
uso de IA, em especial da generativa, ainda que
em estagio inicial. Ao analisar o fendbmeno a luz

da categorizacao de Li et al. (2024), € possivel
inferir que a imprensa brasileira orienta predomi-
nantemente o uso de AIAGC e rechaca a adogao
de AIGC. A transparéncia em relagcao ao uso
tambeém pode ser evidenciada. Esses aspectos
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demonstram uma tentativa de autorregulacao
interna, considerando a auséncia de legislacao
sobre IA no Brasil em 2025.

Ha, ainda, temas relevantes ausentes ou abor-
dados textualmente de forma superficial. Entre
eles, apontamos o impacto ambiental da IA, es-
pecialmente relacionado ao consumo de energia
€ agua que o uso excessivo dessa tecnologia
pode gerar. Os jornais de legado nao abordam
esse tema, apesar de ele constituir um debate
crescente no campo das tecnologias digitais.
Entre os veiculos digitais, apenas a Agéncia Lupa
(2024) traz essa reflexao.

Outro ponto ausente nos documentos, aborda-
do por Cruz e Santaella (2024) e por Couraceiro
et al. (2025), € a falta de referéncia concreta a
estratégias para mitigacao de vieses de género,
raca, classe ou regiao nos conteudos mediados
por algoritmos de IA, o que pode ser considera-
do grave, dependendo do aproveitamento dos
resultados, bem como da opacidade das bases
de dados que alimentam os modelos, mesmo
aqueles geridos ou desenvolvidos pelas empre-
sas de midia. A questao da ameaca a integridade
da informacao jornalistica também foi pouco
abordada, tendo sido citada superficialmente
pelo Estadao (2023) e pelo documento dos Re-
porteres sem Fronteiras (2023) na relagdo com
os algoritmos de personalizacao e circulagao
de conteudos. A questao da manipulacao de
conteudos, dos deepfakes e da desinformagao
nao figura associada ao uso de IAG nos textos
analisados.

Recomenda-se repetir o estudo em um pe-
riodo futuro. Novas pesquisas podem ampliar o
corpus, incluindo documentos a serem produzi-
dos, bem como podem observar alteragdes nos
discursos da midia sobre a A ao longo do tempo,
jaque o estudo esta limitado aos textos publica-
dos até 2025. Neste sentido, novas abordagens
podem verificar se as auséncias identificadas
neste estudo passaram a ser consideradas nos
discursos documentados.
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