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Resumo: Temos identificado que uma explosao de biografias sobre empresarios
acompanha uma transformacao no proprio status dos empresarios em empreen-
dedores na cultura neoliberal contemporanea. Essas biografias propdem certa
subjetividade vinculada a forma-empresa, dependendo fundamentalmente de
jogos e manipulacdes de sentidos entre memoria e historia. Neste artigo, analisa-
mos trés biografias de empresarios, a partir de cinco livros: Luiza Helena: mulher
do Brasil (Bial, 2022), sobre Luiza Trajano, O X da questéo (Batista, 2011), sobre
Eike Batista, e Bardo de Maua: empresario do Império (Caldeira, 1995) e Baréo de
Maua: empreendedor do Império (Barao [..], 2018), sobre a vida de Barao de Maua,
além da coletanea de perfis biograficos Pioneiros & Empreendedores: a saga do
desenvolvimento no Brasil (Marcovitch, 2003). O objetivo da analise é refletir sobre
como a biografia € um elemento fundamental para pulverizar narrativas de um
novo espirito do capitalismo. Concluimos que o anacronismo biografico é uma
forma alegorica estratégica de fazer do passado um exemplo para o presente.

Palavras-chave: anacronismo; biografia; empreendedorismo; neoliberalismo;
presentismo.

Abstract: We have identified that an explosion of biographies about business-
people accompanies a transformation in the very status of businesspeople as
entrepreneurs in contemporary neoliberal culture. These biographies propose
a certain subjectivity linked to the corporate form. This biographies depend
fundamentally on manipulations of meanings between memory and history. In
this article, we analyze three biographies of businesspeople based on five books:
Luiza Helena: mulher do Brasil (Bial, 2022), about Luiza Trajano, O X da questdo
(Batista, 2011), about Eike Batista, and Bardo de Maud: empresario do Império
(Caldeira, 1995) and Bardo de Maud: empreendedor do Império (Barao [..], 2018),
about the life of Barao de Maua, in addition to the collection of biographical
profiles Pioneiros & Empreendedores: a saga do desenvolvimento no Brasil (Mar-
covitch, 2003). The objective of this analysis is to reflect on how biography is a
fundamental element in pulverizing narratives of a new spirit of capitalism. We
conclude that biographical anachronism is a strategic allegorical way of making
the past an example for the present.

Keywords: anachronism; biography; entrepreneurship; neoliberalism; presentism.

Resumen: Hemos identificado que una explosion de biografias sobre empresarios
acompana una transformacion en el estatus mismo de los empresarios como
empresarios en la cultura neoliberal contemporanea. Estas biografias proponen
una cierta subjetividad vinculada a la forma corporativa, dependiendo funda-
mentalmente de juegos y manipulaciones de significados entre la memoriay la
historia. En este articulo, analizamos tres biografias de emprendedores basadas
en cinco libros: Luiza Helena: mulher de Brasil (Bial, 2022), sobre Luiza Trajano,
o X da questéo (Batista, 2011), sobre Eike Batista, y Bardo de Maua: empresario
do Império (Caldeira, 1995) y Baron de Maua: empreendedor do Império (Barao
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[.], 2018), sobre la vida del Baron de Maua, ademas
de la coleccion de perfiles biograficos Pioneiros &
Empreendedores: a saga do desenvolvimento no Brasil
(Marcovitch, 2003). El objetivo del analisis es reflexionar
sobre como la biografia es un elemento fundamental
en la difusion de narrativas de un nuevo espiritu del
capitalismo. Concluimos que el anacronismo biografico
es una forma alegorica estrategica de hacer del pasado
un ejemplo para el presente.

Palabras-clave: anacronismo; biografia; emprendi-
miento; neoliberalismo; presentismo.

Introducao

Nao raramente, encontramos diversos livros,
podcasts e publicagdes nas midias digitais que
falam sobre a vida de empresarios ou de empre-
endedores. Narrar vidas empresariais tem sido
uma pratica crescente, exemplificando trajetorias
marcadas pelos signos do capital, do sucesso e
da midia. Os empresarios biografados ndo devem
ser vistos apenas como pessoas de sucesso no
universo corporativo ou de negocios, mas como
pessoas de relevancia em outros campos sociais,
especialmente a cultura e a politica. No caso dos
livros, argumentamos que a escrita deles tem
um intuito ainda maior, nem sempre deliberado:
construir uma memoria sobre suas trajetorias
pessoais, destacar as contribuicdes de cada um
para a comunidade e, sobretudo, dar condi¢coes
simbolicas para uma imagem positiva no futu-
ro. O material biografico, entao, ndo € somente
algo ligado ao tempo passado, como tambéem
estreitamente associado ao presente, com vistas
a um porvir. Nesse sentido, cada produto biogra-
fico convoca diferentes temporalidades, entre
a histoéria pessoal e a macro-histéria, narradas
como expressdes de um espirito do tempo que
propde a celebrificacao (Driessens, 2014) e a
ampla valorizacao da figura empresarial na vida
social (Ehrenberg, 2010).

Porém, destacamos que o tempo presente
oferece condicdes materiais e simbolicas nao
SO para a producao, a circulagcdo e o consumo
de produtos biograficos ou autobiograficos de
empresarios; ainda, propde uma certa subje-
tividade, vinculada a forma-empresa (Dardot;
Laval, 2016; Foucault, 2008). Identificamos que o
desejo e a vontade de narrar historias de vida de
empresarios acompanham uma transformagao

no proprio status dos empresarios no contem-
poraneo. Agora, cada um deles incorpora um
projeto memorialistico, que busca, em primeiro
momento, tratar de suas novas nomeacdes no
contemporaneo - sao, antes de empresarios,
empreendedores - e, seqgundo, descrever a nova
“‘ética’ de si, que contempla agdes voltadas a
resolucao dos problemas nacionais, como a
desigualdade social. Essa descrigao, porem, nao
escapa da narrativa sobre suas vidas e memorias
pessoais, seus familiares e seus acontecimentos
marcantes na vida, geralmente apelativos as
dificuldades e aos traumas. Alguns nomes mais
notaveis, partes representantes desse processo
cultural, sdo: Roberto Justus, Abilio Diniz, Eike
Batista, Antonio Ermirio de Moraes, Jorge Paulo
Lemann, Roberto Marinho e Luiza Trajano. Todos
eles possuem biografias ou autobiografias, lanca-
das a partir dos anos 2000, quando identificamos,
em uma pesquisa de maior complexidade, a
explosao de livros biograficos preocupados com
essa tematica.

Poréem, dentro deste contexto de crescimento
exponencial do interesse em falar sobre essas
trajetorias, interessa-nos falar, aqui, ndo apenas
dos livros biograficos ou autobiograficos langcados
recentemente, mas tratar de uma dimensao que,
muitas vezes, escapa ao observar esse processo
comunicacional: a edicao permitida pelo biogra-
fico. Nosso intuito, portanto, € pensar em como
figuras empresariais do passado, que naoc eram
nomeadas como empreendedoras, sao “atuali-
zadas' com a nova roupagem discursiva do ima-
ginario do empreendedor-de-si (Foucault, 2008).
Este texto tem o objetivo de discutir aspectos do
que chamamos de “anacronismo biografico” nas
narrativas de vidas empreendedoras.

A partir da analise de livros biograficos de trés
empresarios brasileiros de periodos distintos da
historia brasileira, procuraremos refletir como
a biografia, como dispositivo de subjetivacao
(Foucault, 2022), desempenha papel fundamen-
tal na construcao de uma realidade permeada
pelo imaginario permanente do modo de vida
e do ethos empreendedor. Ao levar em conta a
historicidade do processo comunicacional de
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construgao do sujeito empreendedor, analisamos
como o regime de governamentalidade neoliberal
contemporaneo consegue revisitar o passado
e narrar a existéncia empreendedora como algo
cultural e socialmente perene, como um real e
uma verdade. Tomar a biografia como dispositi-
Vo é levar em conta o modo como a biopolitica
neoliberal, ao instaurar regimes de poder-saber
guiados pelo capital e pela nova forma do homo
economicus — o modelo da forma-empresa -,
instaura modos de qualificar, medir, avaliar e
hierarquizar os sujeitos. Pensar o biografico como
dispositivo € uma maneira de perceber como
o poder fala atraves dele, funcionando como
uma “realidade com funcao simbolica” (Foucault,
2022, p. 159).

Explicamos o processo de anacronismo bio-
grafico em dois niveis. No primeiro, o individual,
tratamos das historias de empresarios que nar-
ram aspectos da sua vida pessoal e das suas
memorias. Aqui, o passado pessoal € mobilizado
anacronicamente para apontar um desde sempre
empreendedor. Sao narrativas que descrevem
suas vivéncias a partir de jogos memoraveis, que
destacam como o espirito empreendedor € algo
quase inato, transmitido pelos ensinamentos dos
pais e pelas experiéncias, colocadas como lugar
de autoridade e verdade. No segundo nivel, o
social, investigamos o anacronismo biografico, a
partir do processo de escrita sobre o outro. Nesse
caso, analisamos a construcao da narrativa de
livros biograficos que tratam de empresarios per-
tencentes a um periodo mais remoto da historia,
quando o termo “empreendedor”’ nao existia da
mesma forma como hoje, e o proprio neolibera-
lismo inexistia como racionalidade econémica de
Estado no Brasil. Analisamos, ainda, figuras per-
tencentes ao periodo imperial brasileiro, mas que
hoje sao vistas como empreendedores. Nesse
momento, tratamos de pensar em como o regi-
me de historicidade do presente (Hartog, 2013)
consegue, também, manipular os elementos do
passado e os entendimentos balizados consen-
sualmente pela historiografia ao longo do tempo.
Haveria empreendedores no Império brasileiro?
Como chegamos a essa conclusao no presente?

Em ambos os niveis, partimos da compreensao
de que a memodria e o biografico sao lugares cen-
trais para afirmar o sujeito do empreendedorismo
no contemporaneo. Se compreendemos que
nenhum processo comunicacional se da pela
pura transmissao racional de ideias e mensagens
(Sodré, 2014), ou seja, sem implicar sujeitos no
real-historico, conseguimos compreender que
0s modelos e regimes de subjetivacao do em-
preendedor-de-si, apoiada na biopolitica neoli-
beral (Foucault, 2008), fazem-se, também, pela
descricao e narracao de biografias do passado
a luz do presente.

Em termos metodoloégicos, utilizaremos, para
esta analise, um total de cinco livros biograficos
que tratam de empresarios brasileiros. Dois de-
les sao de empresarios contemporaneos ainda
vivos, com destaque nacional e midiatico: Luiza
Helena Trajano e Eike Batista, com as biografias
Luiza Helena: mulher do Brasil (Bial, 2022) e O X
da questao (Batista, 2011). As outras duas obras
sao de empresarios e comerciantes pertencen-
tes a outros periodos historicos, sendo uma do
empresario do seculo XIX Barao de Maua - Bardo
de Maua: empresario do Império (Caldeira, 1995)
e Baréo de Mauad: empreendedor do Império (Ba-
rao [..], 2018) -, e outra, com perfil de coletanea
- Pioneiros & Empreendedores: a saga do desen-
volvimento no Brasil (Marcovitch, 2003) -, que
descreve diversos personagens da histoéria, os
quais, segundo o autor, eram empreendedores.
Nessa ultima, analisamos a figura dos irmaos
Prado, netos do Barao de Iguape, Anténio da
Silva Prado (século XIX).

Para capturar os elementos de construcao
desses anacronismos biograficos, partimos da
busca de vestigios narrativos que indicam a pro-
ducao de sinteses de uma afirmacdo empreen-
dedora, expressas como uma suposta identidade
permanente do sujeito biografado. Entendemos
que é na producao de uma sintese narrativa so-
bre uma vida, com vistas a constituicao de uma
memoria sobre o biografado, que se pode operar
0 anacronismo biografico. Como Arfuch (2010),
entendemos que, numa biografia, os fatos da
vida de alguém exigem uma certa historicidade
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dos acontecimentos e, por essa razao, devem
ser vistos num jogo duplo entre historia e ficcao
(esta no sentido de uma construcao de uma obra
literdria, e nao como simples inveng¢ao). Assim, o
produto biografico pode ser interpretado como
testemunho, arquivo ou documento tanto de
uma historia pessoal quanto de uma certa época.
Partindo de Paul Ricoeur, a autora lembra que a
relagcao entre temporalidade e experiéncia pode
levantar marcas sobre o passado e fazer uma
‘antecipacao para o imprevisivel" (Arfuch, 2010,
p. 118). E nesse sentido que vemos a produgao de
biografias empreendedoras: uma preocupagao
com o futuro e, a0 mesmo tempo, com o passado,
na forma de revisoes.

Assim, partimos de uma compreensao dos
livros biograficos (biografias e autobiografias)
como documentos vinculados a historicidade
de um processo comunicacional em expansao
e continuidade no contemporaneo: o espraia-
mento do modelo moral e subjetivo da vida
empresarial na cultura. Entendemos que esses
documentos sao, além de registros, vestigios de
uma determinada ordem do tempo e de uma
época que nao ficou apenas no passado, mas
que se apresenta no presente na forma de uma
continuidade. Pretendemos, seguindo Barbosa
e Ribeiro (2011, p. 22), reinterpretar o passado no
presente, indo aléem dos anacronismos, porem
reinstalando a passeidade do passado. Ao falar-
mos de vestigio, partimos de uma compreensao
dele como marca do passado que, ao ser no-
tada no presente, adquire novas conotagdes e
sentidos, a partir das questdes que levantamos.
Se concordarmos com o argumento de Ricoeur
(2010b), para quem todo vestigio (na forma de
documento, ruina ou monumento) € um sinal
do passado que marca uma certa passagem de
alguém ou de algo (processo, acontecimento,
evento), daremos conta de que o vestigio trata
de uma marca das acdes dos sujeitos sociais,
portanto € um “suporte duradouro para as agoes
dos homens" (Ricoeur, 2010b, p. 205).

Na concepcao ricoeuriana, o documento guar-
da possibilidades de sentido sobre algo que
pretendemos conhecer no presente. A autoridade

do documento, nos trabalhos que lidam com o
passado, € possivel porque existe uma vincula-
¢ao entre a significancia e o vestigio, que indica
o deixado daquilo que por ali passou (Ricoeur,
2010a). Ao interrogar o passado (passado recente,
no caso das biografias empreendedoras), Nosso
intuito € menos o de verificar os fatos narra-
dos sobre essas vidas e trajetorias individuais
de empresarios e muito mais analisar como se
articularam as narrativas entre poderes, os de-
sejos de convencimento e o uso das palavras
(Farge, 2022). Cada livro € um documento, com
possibilidades de descortinar elementos de um
processo comunicacional de ampliacao e difusao
de uma forma de vida e, também, de uma forma
de narrar a si mesmo.

Dividimos esse texto em trés secdes. A primeira
discutira como o anacronismo pode ser visto,
descrito e analisado em produtos culturais que
lidam com o biografico. No caso desta investiga-
¢ao, fruto de uma pesquisa de maior densidade,
trataremos especificamente do anacronismo
biografico em livros, tomados como produtos
da cultura; fazem a cultura e, ao mesmo tempo,
sao feitos por ela. O livro (auto)biografico exerce,
aqui, uma funcao simboalica de grande importan-
Cia, pois pode ser entendido como um produto
com sentido acabado e lapidado - embora nao
finalistico, uma vez que nao esta imune a outras
interpretacdes -, de grande peso cultural para
a maioria da populagao. Entendendo-os como
documentos-vestigios, trataremos de pensar o
ato de escrever sobre si ou sobre o outro como
um ato de memoaria ndo somente individual, mas
implicada cultural e socialmente (Castro, 2011).
Portanto, também como um lugar para o ana-
cronismo. Refletiremos sobre como as biografias
comunicacionais (Sacramento, 2014 ) podem fazer
usos e abusos do passado no presente.

Na segunda sec¢ao, abordamos o anacronismo
na memoria individual. Falaremos sobre as reve-
lagbes intimas de dois empresarios conhecidos
nacionalmente: Eike Batista e Luiza Trajano. Esses
dois podem ser tratados como celebridades,
pois fazem parte de um processo amplo de
celebrificacao da figura empresarial na cultura
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midiatica (Driessens, 2014), acompanhada de
uma mudanca no status do homem empresa-
rial na cultura (Ehrenberg, 2010). Nosso intuito
€ observar como a narracao da vida pessoal é
atravessada por alteragdes de valores biogra-
ficos (Bakhtin, 2011) do passado pelas teias de
significacao do presente. O ethos e os valores
caracteristicos do empresario-de-si sao vistos
como quase inatos, elementos que fizeram parte
das suas vidas desde ainfancia e, igualmente, de
periodos especificos das suas vidas. Passamos,
aqui, por alguns momentos-chave da trajetoria
dos empresarios: (i) a infancia, entendida como
periodo seminal para o afloramento do espirito
empreendedor e em que uma certa pedagogia
empreendedora € sentida e incentivada, ainda que
nao existisse como dispositivo de subjetivacao na
sociedade; e (ii) trajetoria e origem familiar, tendo
0s passados de outrem mobilizados para indicar
a existéncia empreendedora e a permanéncia
dela no sujeito do agora, operando como uma
linha de transmissao de competéncias, afetos e
racionalidades.

Por fim, na terceira secao, tratamos do anacro-
nismo biografico no nivel da historia social. Este
sera o momento de discutir alguns aspectos da
operagao anacrdnica no nivel da historiografia e
do processo comunicacional, que transformou
nao apenas empresarios em empreendedores
(Ehrenberg, 2010), mas também comerciantes
do Impeério. Refletimos sobre como alguns atores
sociais sao associados a imagem de empreen-
dedores, bem como argumentamos como um
determinado tempo pode ser revisto por novas
temporalidades, de modo que o presente possa
fazer contato com o passado e, ao mesmo tempo,
0 passado esteja imerso no presente.

Anacronismo, biografia e historia

Ainterdicao do anacronismo na pesquisa his-
torica € conhecida ha muito tempo. Ela foi esta-
belecida, principalmente, por Lucien Febvre. O
livro Le probleme de l'incroyance au XVle siecle: la
religion de Rabelais (Febvre, 1968) foi publicado,
originalmente, em 1942. O fundador dos Annales
procurou refutar a tese de Abel Lefranc, segundo

a qual Rabelais era um racionalista e um livre-
-pensador capaz de escapar as suas amarras
da religiosidade de seu tempo. Essa proposicao
errada, para Febvre, seria o resultado de uma
tendéncia ainda comum entre os historiadores
de transportar suas categorias de analise para
periodos em que sao rigorosamente diferentes
e nao fazem sentido para o passado analisado.
Enfim, Lefranc foi acusado de ler textos do se-
culo XVI com os olhos de um leitor do século
XX. Um exame mais cuidadoso das ferramentas
mentais do pensamento de Rabelais revelaria a
impossibilidade de a descrenca ser representa-
da no nivel linguistico mais basico, e, portanto,
nao existiriam condi¢des para que o escritor do
século XV se posicionasse como um racionalista
incredulo. A conclusao nao poderia ser menos
programatica e normativa:

O problema consiste em determinar a exatidao
de uma série de cuidados a serem tomados,
de prescricdes a serem observadas para que
dois pecados sejam evitados, ou pecado irre-
missivel entre todos: ou anacronismo (Febvre,
1068, p. 15).

O anacronismo, afinal, € a acao de situar um
fato, um costume, um personagem etc. em uma
época diferente daquela a que pertencem ou a
que realmente correspondem. Com um olhar
semelhante, Marc Bloch (1993, p. 176), compa-
nheiro de primeira hora de Febvre, afirmou que
‘0s homens parecem mais parecidos com o seu
tempo do que com o seu pais”

Logo, o anacronismo, como relagao para com
0 presente e com 0s seus regimes morais, busca
oferecer um novo lugar ao passado: a relagao com
o presente € algo como um gatilho para questdes
passiveis de investigacao sobre o passado, como
€, também, a garantia de um regresso ao presen-
te, de forma mais equilibrada e distanciada, mas,
ao mesmo tempo, com novos conhecimentos do
presente sobre o passado.

O anacronismo € uma forma de presentismo.
Essa afirmagao, muito atribuida a Frangois Hartog
(2013), nao e inteiramente nova. O recorte de ob-
jetos e problemas historicos esta sempre ligado
ao presente dos historiadores. Considerando isso,
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Nicole Loraux (1992) propde levar a sério essa
restricao e elucida-la numa abordagem de “ana-
cronismo controlado”. Ora, essa abordagem nao
€ uma abordagem primaria, mas propriamente
reflexiva, que pressupde um conhecimento muito
preciso do periodo em que somos especialistas,
de modo a nao o tornar meramente um reflexo
do presente, e sim analisar, aprofundar e buscar
novas questdes para fazer no presente.

A presentificacao da historia, que se tornou
mais acentuada, teve o efeito de experimen-
tacao moderna com a historicidade. Envolve
uma redefinicao da eventualidade, como abor-
dagem a uma multiplicidade de possibilidades
e de situagdes virtuais e potenciais, e ndao mais
como o realizado em sua fixidez. O movimento
tomou conta da atualidade, a ponto de modificar
a relacao com o passado. A leitura historica do
evento nao € mais redutivel ao evento estuda-
do, mas considerada em seu traco, localizado
em uma cadeia de eventos. Qualquer discurso
sobre um evento conota uma série de eventos
anteriores, o que da toda a importancia a relagao
com a estrutura discursiva que os conecta em
uma trama. Essa historia parte de preocupagodes
atuais e nao envolve apenas a abertura de um
novo periodo. E, também, uma histéria diferente,
que se procura na ruptura com o tempo unico e
linear e os modos pluralizantes de racionalidade,
envolvendo o uso heuristico do anacronismo.

A concepcao descontinuista de historicidade
acaba rompendo com uma abordagem linear
e causal e favorece a natureza irredutivel do
evento, levando a um questionamento da visao
teleologica de uma razao histoérica sendo re-
alizada ao longo de um eixo orientado. Walter
Benjamin (1994), para definir entre os diversos
momentos de tempo, mostra que um elo nao &
uma relacao causal. Nessa perspectiva, o pas-
sado € contemporaneo do presente, porque o
passado & constituido ao mesmo tempo que o
presente pode sobrepor e nao justapor. Eles sao
simultaneos e nao contiguos. Benjamin (1994)
pretende responder as expectativas nao com-
provadas de um passado e ao sofrimento dentro
do proéprio presente, pois ¢é vigilante em tornar

possivel uma atualizagao do esquecimento. A
historia €, portanto, feita no rescaldo num futuro
anterior. Esse passado retorna, assombra o es-
paco dos vivos e esta no modo como o sentido
tenta ser expresso no presente; ademais, exige
possuir a arte do presente, que € uma arte dos
retrocessos. Isso convida o historiador a fazer
uso do anacronismo, porque devemaos, primeiro,
seguir a linha do tempo e o acompanhar até a
sua dolorosa eclosao final e, por ultimo, quando
chegar a hora, sair de sua longa paciéncia e
de sua grande desconfianca, atacar, procurar e
arrancar do tempo outras possibilidades - abrir
uma porta entreaberta (Burke, 2006).

A partir do momento em que o historiador se
distancia do conceito e da visao linear do tem-
po, com formas teleologicas, uma abordagem
hermenéutica pode prevalecer. Isso envolve
considerar tudo e, de forma diferente, o uso do
anacronismo. Para Ricoeur (2010b), ser-afetado-
-pelo-passado € uma condicao que traz consigo
a ideia de um trabalho, de um agir no presente
que projeta, a partir de uma dada experiéncia, um
olhar sobre a mudanca e sobre os movimentos
do tempo. A ideia de um novo tempo, em torno
de uma ruptura radical em relacdo com o pas-
sado, torna-se suspeita - ou esta ligada a ideia
de ilusdo de origens ou € comprometida por
tragedias desumanas. Isso resulta em uma crise,
que nos leva a um futuro impossivel e exclui-
do; uma opacidade se reflete no nosso espaco
de experiéncia, explicando o que Hartog (2013)
descreve como presentismo: “[elstas sao as prin-
cipais caracteristicas deste presente multiforme
e multivocal: um presente monstro. Ele é tanto
tudo (so existe o presente) como quase nada (a
tirania do imediato)" (Hartog, 2013, p. 217). Essa
retirada para o presente também explica o que
Nora (1993) qualifica como momentos memo-
riais € mania espetacular de todas as formas de
lugares de memoria. O espaco de experiéncia
assume dimensbdes sem limites, porque tudo
pode ser encontrado em posicao de dignidade
historica, como passado no presente. Revisitar
o passado, de forma criativa, imediatamente,
atuante como um recurso que pode revitalizar
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nosso relacionamento com o futuro, modifica a
relacao com a tradicao. O que poderia aparecer
como uma reacao de afastamento em direcao
ao imutavel, diante dos medos suscitados e de
muita mudanca, torna-se uma fonte de transfor-
macao da tradicao na tradicao, como um tempo
atravessado, possivel fusao de horizontes, tornan-
do, assim, a critica ao anacronismo irrelevante.
A tradicionalidade concebida por Paul Ricoeur
(2010b) significa que a distancia temporal que
nos separa do passado nao € um intervalo mor-
to, mas uma transmissao geradora de sentido.
O passado nos questiona, na medida em que
vamos nos perguntar. Quanto ao presente, esta
colocado sob a égide do conceito de iniciagao
ativa, de um fazer e de um comeco.

Ha duas tradi¢des diametralmente opostas em
relacao ao anacronismo: uma que considera uma
temporalidade encadeada, produzindo épocas,
periodos, eventos em cadeia e sucessao; e outra,
em que a ideia de cadeia de acontecimentos é
substituida por ruinas sobre ruinas, cacos dis-
persos e fragmentos, nos quais o historiador se
encontra imerso, como herdeiro de um passado
sempre inconcluso. Assim, o passado nunca e
outro tempo; é, concomitantemente, o nosso
tempo.

Nas biografias, o anacronismo € incontornavel:
€ preciso (ou possivel) recuperar o contexto da
época para conferir ao biografado sentido, a par-
tir do seu proprio tempo? Lilia Moritz Schwarcz
(2013) avanca nesse debate. Para ela, o género
biografico é tao popular que a reflexao sobre pra-
tica historica intrinseca a seu fazer € comumente
negligenciada. Para muitos bidgrafos, portanto,
nao € uma questao de cair na tentacao de dar
unicidade e escrever trajetorias continuas a seus
biografados, da mesma forma que nao é proble-
ma produzir uma biografia no ritmo da sucessao
de eventos, selecionados para criar personagens
como “figuras de proa” da historia, e, ainda, nao
é critico defender a relevancia de uma trajetoria
e transformar biografados em heroéis. O resulta-
do disso, além de laudatorio, é transformar as
biografias em “verdadeiros tribunais de defesa”
ou em defesa de valores do presente (Schwarcz,

2013, p. 52).

Ha muitas formas de considerar a historia. Po-
de-se pensar que € possivel recuperar o passado,
tal como ele se deu, e que fazer historia e trazer
para o presente ou, ao contrario, pressupor que
fazer historia seja produzir uma reinterpreta-
¢ao imaginativa do passado. Nessa perspectiva,
parte-se do pressuposto de que sempre sera
produzida uma interpretacao repleta das signi-
ficagcdes construidas, a partir do presente e das
subjetividades dos que constroem atos narrativos
sobre o passado.

Deve-se nao imputar aos homens de outrora
um conhecimento que se tem hoje. Os homens
do passado nao tinham o conhecimento que
possuimos nem viveram até o momento pre-
sente, de forma a se tornarem conhecedores
da passagem do tempo (e da historia). Segundo
Barbosa (2015, p. 160),

[elssas duas visdes diametralmente opostas de
historia - ou seja, 0 passado unico e verdadeiro
e o passado como possibilidade interpretativa
- se refletem nas escolhas tedricas e meto-
dologicas. No primeiro caso, os documentos
atestam o valor do passado e nao ha espacos
para as interpretacdes. No segundo, perce-
be-se o passado também como imaginacao
historica e como uma construcao condicionada
pelas vivéncias do presente.

Essa percepcao € desafiadora, pois colocaem
cena o entendimento de uma certa nebulosidade
para o contemporaneo, o que complexifica o seu
desenho no momento mesmo em que ele se da.
Agamben (2009, p. 59) explica que

[..] a contemporaneidade, portanto, & uma
singular relacao com o proprio tempo, que
adere a este e, ao mesmo tempo, dele toma
distancias; mais precisamente, essa € arelacao
com o tempo que a este adere atraves de uma
dissociacao e um anacronismo.

Essas relacdes de dissociacao e anacronismo,
tecidas no contemporaneo, permitem ques-
tionar qual seu proprio potencial interpretativo
para entender esse fendmeno. Inquieta-nos a
seguinte questao: ndo seria preciso tornar o con-
temporaneo um tempo histérico, feito passado,
mediante uma ruptura instaurada no presente,
para conseguirmos compreender os fendbmenos



8/15 Revista FAMECOS, Porto Alegre, v. 32, p. 1-15, jan.-dez. 2025 | e-46860

que ai se desenrolam? De que maneira essas
biografias lidam com o anacronismo?

Um passado sempre empreendedor:
memoria e reelaboracoes

Consideramos que a memoaria nao trata de
algo estatico do passado, imutavel e imune a
reelaboracdes. Ao contrario, € precisamente um
lugar para o adensamento de novas perspectivas
sobre o que passou e sobre aquilo que pode ser
dito neste presente. Portanto, € um lugar para
admissao de esquecimentos, reinterpretacoes e,
tambeém, ficcionalizagdes (Arfuch, 2018). Seguindo
Arfuch (2018), concordamos com a afirmagao de
que uma biografia sempre comporta a produgao
de uma personagem, ainda que esteja amparada
por documentos que apontam uma suposta ver-
dade essencial dos fatos. Tomamos a memoria
narrada por Eike Batista, em seu livro autobiogra-
fico, bem como a trajetoria de Luiza Trajano, no
livro escrito pelo jornalista e apresentador Pedro
Bial, como tentativas de construir personagens. A
construcao dessas biografias € sempre produto
de referencialidade (fatos, documentos, relatos
de vida, acontecimentos) e do imaginario (fabu-
lacdes, reinvencdes, ideologias, idiossincrasias).
Ambas as dimensdes nao escapam da histoéria e
sao lugares de disputa de significacao.

Um traco comum nas duas biografias: a ope-
racao anacronica se da, fundamentalmente, ao
falar da infancia e da origem familiar. Esses sao
valores biograficos por exceléncia para falar de
um desde sempre empreendedor. Ha uma nog¢ao
de devir que comporta uma existéncia empreen-
dedora, de forma permanente, porém ancorada
num passado de origem bem-sucedida. Muitas
vezes, a no¢cao de uma vida empreendedora esta
articulada, mutuamente, a esses dois valores.
Nao haveria, portanto, um empreendedor sem
um passado de acumulos (familia) ou de uma
prematuridade. Ha, primeiro, um incentivo ao
espirito (mentalidade, resolucao e ideais) pelos
pais, agentes que forneceriam o exemplo, e, em
um segundo momento, pelo filho, que acolheria
a educacao (pedagogia empreendedora) logo
de inicio, porque ja havia uma vocacao (empre-

endedora) e um destino tragado para o sucesso.
Distintas temporalidades participam da narracao
da vida empreendedora, com destaque para o
passado. E o passado aquele responsavel por
cotejar o individuo a uma trajetoéria de sucesso,
seja por aspectos distintivos “proprios” (vocacao
e educacao familiar empreendedora) ou pelas
capacidades adquiridas (trabalho e esforco) ao
longo do tempo, que buscaram aperfeigoa-lo
até chegar a esse estado.

A infancia e a familia sao valores biograficos
que permitem o exercicio do anacronismo de
memoria e da narracao de si como empreen-
dedoras. Fazer anacronismo da memoria € im-
putar ao passado compreensdes e sentidos do
presente, sem balizar ou deixar evidente que
algumas questdes sao da ordem do que vivemos
contemporaneamente, e nao preocupacdes do
passado. Para isso, 0 anacronismo de memoria
se apoia, fundamentalmente, naquilo que Bakhtin
(2011) define como o valor biografico, o evento
ou o sentido organizador que da vida a uma bio-
grafia, ou seja, o que funciona como elemento
crucial para narrar sobre alguém e ver a obra
como biografica. Podemos ver isso mais nitida-
mente na biografia de Luiza Trajano. Em diversos
momentos, € possivel observar o valor biografico
da familia e da infancia como definidores de sua
propria trajetoria. A familia Trajano é percebida,
antes de um conjunto de lagcos consanguineos,
como uma especie de ideia:

Familia € uma ideia, abstrata como sao as
ideias. Empresa € uma ficcao, se torna real
quando se acredita nela. Empresa familiar &
quando a familia ndo se cabe em casa. As
primeiras manifestacdes de empreendedo-
rismo humano foram os negoécios de familia.
Empresas familiares t¢ém compromisso gené-
ticocom a permanéncia. E, para se perpetuar,
nao basta compartilhar o mesmo sangue. Mais
que genes, sao os valores que passam de
geracao a geracao (Bial, 2022, p. 19).

A partir do valor biografico da familia, o biografo
de Trajano estende a nocao de “ser empreen-
dedora" para sua tia, Luiza Pelegrino, que leva o
mesmo nome da atual presidente das empresas
Magalu (Luiza Trajano), que, no livro, € chamada
de “Luiza Helena" Nessa obra, € narrada a his-
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toria de vida da tia Luiza (Pelegrino), que fundou
a primeira loja Magazine Luiza, hos anos 1950,
quando a empresa ainda era chamada de ‘A Cris-
taleira’, especializada em artigos para presentes.
O curioso a pensar, contudo, € a definicao de ser
empreendedora, que é estendida a tia daquele
periodo. Alguns termos, como a capacidade de
atribuir aos funcionarios as “responsabilidades
de dono", sdo partes dos mantras corporativos
da cultura neoliberal do presente. Pode-se dizer
que nao é possivel isso existir naquele periodo,
inclusive porque o neoliberalismo, mesmo como
pratica e politica econdémica do Estado, so6 foi se
estabelecer no pais a partir do final do século
XX, especialmente com Collor. Nesse sentido,
como é possivel afirmar a existéncia de uma
“mentalidade empreendedora’, naquele periodo,
especialmente utilizando os termos do presente?

A Luiza de hoje, envolvida em causas sociais,
como antirracismo e politicas de desigualdade
de género, €, do mesmo modo, biografada como
a “mesma" de quando era crianca, quando lutava
por causas sociais no colegio de freiras. Ha uma
intensa producao de mesmidade na biografia
de Trajano:

Pedro - Em seu aniversario de 13 anos, vocé
pediu de presente a assinatura do Estadao.
Que parte do jornal vocé comecou a ler, que
tomou gosto de ler? Foi na primeira pagina,
nos quadrinhos? O que vocé lia?

Luiza - Eu lia tudo que era noticia, leio até hoje.
Nunca fui de ficar aprofundando demais, mas
lia de tudo. Eu discutia politica desde pequena.
Uma vez, meu tio Onofre me falou: “Menina,
politica e religiao a gente nao discute”. Nao
tinha jeito, sempre discuti desigualdade social.
Sempre fui muito politizada, acho que nasci
politizada. Politizada no sentido de defender
causas, me envolver, me sentir responsavel.
Nao sei de onde veio isso, mas sempre fui
assim, desde pequena (Bial, 2022, p. 96).

A producao de uma mesmidade nao tem ape-
nas a intencao de indicar continuidade, mas um
fortalecimento de algo que ja existia. No caso
da vocacao politizada, ao afirmar que sempre
discutia politica na escola, ela e seu bidégrafo
querem indicar que o que ha hoje nao € nenhuma
novidade, e sim uma atuacao ainda mais forte. Ao
afirmar que "sempre fui assim”, Luiza quer indicar
uma interioridade que, nos principios, sempre

esteve voltada a defesa dessas pautas.

O uso dos valores biograficos da infancia e
da origem familiar também esta presente na
autobiografia de Eike, empresario mineiro que
ganhou forte visibilidade durante os anos 2000,
especialmente nos governos Lula. Os seus “pri-
meiros passos” no empreendedorismo se devem
ao seu contato com outras culturas e pessoas de
outros paises, uma vez que sua familia morou
em muitos paises europeus, apesar de ter fixa-
do residéncia no Rio de Janeiro. A mae de Eike
Batista € apontada como sua precursora nesse
universo, sobretudo porque ela o ajudou a ven-
cer algumas dificuldades em sua vida, como as
crises de asma, além de ter dado a ele o carater
e os valores morais.

Minha mae era uma mulher de fibra, obstinada
como poucos. Pela capacidade de caminhar
pelos extremos sem jamais perder seu cen-
tro, foi o ponto de equilibrio de nossa familia.
Aliava rigor e delicadeza [..]. Devo a ela nao
apenas a disciplina e a forca de vontade, mas
também uma visao de mundo inspirada pela
formagcao germanica. Minha mae enxergava
no mundo um lugar muito bom de viver, mas
palco também de uma prova de resisténcia
que precisava ser vencida com tenacidade
ferrenha e obstinacao que jamais fariam de-
sistir ao primeiro obstaculo (Batista, 2011, p. 17).

Disciplina e forca de vontade, caracteristicas
de um empreendedor, sao colocadas como ca-
racteristicas elementares para todo empreen-
dedor. Queremos destacar que, narrativamente,
atribuem-se a uma crianca da segunda metade
do século passado elementos de uma identida-
de empreendedora. A pergunta de inquietagao
que Nnos guia € a seguinte: como é possivel falar
do passado nesses termos? Compreendemos
que, nesse regime de historicidade, que busca
associar tudo e todos a um certo ethos do em-
presario de si mesmo (Foucault, 2008), ha uma
tendéncia crescente de produzir memoria sob
certos signos do nosso tempo. Entendemos que
0 passado ndo € estatico, uma vez que pode ser
lido de muitas maneiras e sob novos olhares, a
partir de questdes apresentadas pelos sujeitos do
tempo presente. O presente € o unico tempo que
temos, porem o passado existe e pode ser visto
de distintas maneiras, a depender de quem olha
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e de como é visto. Ao olharmos comunicacional-
mente para o passado, podemos reinterpreta-lo,
indo além do que o anacronismo é capaz de fazer
(Barbosa; Ribeiro, 2011).

O que queremos enfatizar, contudo, € o modo
como esse passado é acolhido no presente. O
importante é sinalizar como € possivel converter
acontecimentos de uma vida em fatos empreen-
dedores. Nao estamos, evidentemente, questio-
nando se o evento narrado existiu ou nao, uma
vez que nao sao os fatos o objeto de questao
principal, mas a maneira como a experiéncia - a
vivéncia narrada - € mobilizada pelos mecanis-
mos discursivos de veridiccao da subjetividade
neoliberal.

O passado empreendedor: novas
versdes da histoéria

Como operacao fundamental para afirmar o
empreendedorismo como governamentalidade,
O anacronismo também precisa ser operado,
na dimensao historiografica, como um lugar de
revisao da narrativa da historia social. Conside-
rando o entendimento de Ricoeur (2010a) de que
a historia sempre foi um lugar para retificacao da
narrativa social e da memaoria comum, analisare-
mos de que maneira autores como Marcovitch
(2003) e Caldeira (1995, 2009) revisam momentos
da historia socioecondmica brasileira, a partir da
figura de empresarios. Compreendemos que
esses autores propdem uma nova retificagao dos
empresarios, a luz da nocao contemporanea de
empreendedor. Interessa-nos pensar em como
caracteristicas, mentalidades e pensamentos
de pessoas do passado sao assimilados como
iguais ou semelhantes aos do tempo presente,
por meio de uma construcao de verossimilhanca
e como memoria histérica do cotidiano (Barbosa;
Ribeiro, 2011).

Elegemos algumas personalidades biogra-
fadas por Marcovitch (2003) e Caldeira (1995,
2009): Barao de Maua e Guilherme Pompeu
de Almeida. O primeiro, Irineu Evangelista de
Souza, denominado de “Bardo de Maud", foi um
importante comerciante do Segundo Reinado
brasileiro, conhecido como segundo impera-

dor, dada a sua fortuna, maior que a de Pedro
IIl. Interessa-nos pensar em como o rotulo de
empreendedor foi dado a alguém como ele,
uma figura proeminente do Império, mas que
era conhecido como comerciante, banqueiro,
negociante e diplomata. Nao havia como, no
Império, pensar em empreendedores, uma vez
que nem mesmo a politica neoliberal, como arte
de governar, era gestada, algo que so foi inicial-
mente pensado no final da primeira metade do
seculo XX, no Coloquio Walter Lippmann (Dardot;
Laval, 2016; Foucault, 2008). Ao analisar Barao de
Maua, destacamos alguns aspectos: (i) os usos
de termos para qualificar Barao de Maua como
empreendedor do Impeério; e (ii) a atribuicao das
nocoes de inovacgao e disruptividade a ideia de
empreendedor.

Além de Maua, as duas outras figuras a serem
analisadas sao os irmaos Prado, netos de Antonio
Prado, bardo de Iguape do Segundo Reinado.
Os Silva Prado foram uma das dinastias paulis-
tas que acumularam riquezas desde o periodo
colonial, com a economia do agucar e do gado,
e, posteriormente, nos ciclos da economia ca-
feeira paulista, entre o final do Segundo Império
e a Primeira Republica. No livro de Marcovitch
(2003), 0s irmaos Martinico (conhecido também
como Martinho Prado) e Antonio Prado sao vistos
como empreendedores, por articularem visdes
de mundo disruptivas e inovadoras para aquele
periodo. Essas descrigdes operam de forma sutil,
marcando elementos que distinguiram essas
figuras daquelas outras existentes em Sao Paulo
naquela época. Afirma-los como empreende-
dores € marcar, biograficamente, uma distingao
em relagcao aos nao empreendedores daquela
época. Paradoxalmente, ao mesmo tempo que
se afirma que os irmaos Silva Prado eram empre-
endedores, fala-se em uma época em que nao
havia empreendedores como eles. Para analisar
como os Silva Prado foram posicionados como
empreendedores, procurarei destacar os seguin-
tes aspectos: (i) lugar da trajetoria do avd como
fonte de exemplificacao e inspiracao; (i) suposta
expertise empreendedora nas visdes de nego-
cio, especialmente no periodo da escravidao,
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suavizada pelo biografo dos irmaos Silva Prado.

Tratando de Barao de Maua, notamos que
Caldeira (1995) procura tratar o comerciante e
banqueiro como um empreendedor do Impé-
rio - periodo em que a propria nogao de sujeito
empreendedor nao existia. Além da obra de
Caldeira (1995), ha outra obra recentemente lan-
cada para falar de sua vida. O livro biografico da
editora independente Le Books (Barao [..], 2018),
especializada em biografias e autobiografias, foi
uma das obras encontradas sobre o comerciante.
Sem autor identificado, a biografia da publisher &
mais explicita que Caldeira (1995), ao tratar Barao
de Maua como um empreendedor do seculo
XIX, tendo utilizado o termo “empreendedor”
no proprio titulo do livro - algo que nao esta
presente no titulo de Caldeira (1995), apesar de,
seguidas vezes, o autor utilizar essa palavra ao
longo do texto. Como identificou Salgado (2020),
o termo "empreendedor” existe desde o século
Xlll, a partir da palavra entrepeneur, de origem
francesa, para tratar de homens que ascende-
ram nos negocios agricolas e mercantis. Porem,
a nocao de sujeito-empresa so foi incorporada
seculos depois, precisamente no seculo XX,
com a mutagao do homo economicus, que nao
€ mais entendido como um parceiro das trocas
comerciais (liberalismo), mas como um sujeito
socialmente forjado, guiado por uma certa nogao
de liberdade orientada pela concorréncia e pela
autorresponsabilizagao absoluta diante dos ou-
tros concorrentes. Bardo de Maua é descrito como
um empreendedor de verdade, em contraponto
aos outros comerciantes da época. Além de ca-
pital, Maua é descrito como alguém que possuia
visao ampla do cenario econdmico, acesso as
classes dominantes do Império e oportunidades
com capitalistas estrangeiros, como os ingleses,
que “lhe abriam oportunidades inacessiveis aos
empreendedores comuns’ (Caldeira, 1995, p. 83).

Maua é descrito como alguém capaz de iden-
tificar nichos de mercado e desenvolver novas in-
dustrias, além de projetos que, segundo Caldeira
(2009, p. 84), ‘fossem viaveis e completamente
desvinculados da esfera governamental”. Porem,
nao ha mencao aqui ao fato de que a propria

constituicao do sucesso, hos empreendimentos
de Maua, dependia fortemente das concessdes
do Impeério. Assim, ele seria visto como aquele
que soube enxergar “oportunidades” para finan-
ciar e criar negocios, especialmente no periodo
da industrializacao. Maua viveu num periodo de
recolhimento da escravidao e troca pelo tra-
balho livre de imigrantes europeus, processo
que foi se efetivar apos a abolicao e o inicio da
Primeira Republica. Portanto, nao havia uma
razao iluminadora individual capaz de enxergar
possibilidades, mas processos sociais, econdmi-
cos e politicos nos quais Maua estava implicado
como importante empresario do Império, sendo
flador da escravidao. O Barao, inclusive, possuia
escravizados em suas companhias, fato esse
suavizado por Caldeira (1995) ao creditar que nao
havia alternativas para o empresario continuar
nos seus projetos de industrializagao, uma vez
que a escravidao seria um fato incontornavel. Ha
uma série de desresponsabilizacdes da atuacao
de Maua e sua familia no periodo da escravidao:

A ordem que os conservadores tinham monta-
do, e a qual os liberais tinham se rendido por
nao vislumbrarem alternativa, se compunha
de uma licao basica: no mundo alguns deve-
riam se limitar a mandar, outros a executar as
tarefas que lhes cabiam. Tudo o que nao podia
ser explicado por esse axioma basico, tudo o
que ficava no meio desse mundo em branco
e preto, se constituia hum problema dificil
de resolver, para patrdées ou empregados. O
trabalho em troca de salarios existia, porem
mais como um acidente inevitavel que como
regra. Era uma solucao pouco razoavel, um
arranjo temporario que deveria ser abandonado
na primeira oportunidade que surgisse. Por
isso, mesmo com dinheiro e sem entusiasmo
pela escravidao, Irineu s6 podia contar com
seus 184 escravos para tocar a empresa. Eles
formavam o grande nucleo de trabalhadores
no Rio de Janeiro que suportavam a ideia de
viver do trabalho manual, pois ndo tinham
alternativa. A unica opcao existente para o
emprego de escravos era a importacao de
trabalhadores europeus, formados longe das
ideias de degradacao do trabalho que corriam
no pais (Caldeira, 1995, p. 84-85).

O anacronismo operado pelo biografo Jorge
Caldeira opera ao contrario daquilo que Ranciere
(2011) define como exercicio do historiador. Para
ele, o gesto anacronico sempre fez parte do
campo da historia, uma vez que olhamos o pas-
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sado a partir de questdes do presente, ou seja,
nao apenas a partir daquilo que imaginamos
ser as unicas possibilidades de pensamento e
acao dos sujeitos na historia. Ha, em vez disso,
dificuldades de complexificar a relagao de Maua
com o contexto historico em que ele vivia. O tal
“‘empreendedor”, se olharmos com devido cui-
dado, era alguém aliado ao sistema de poder
daquela época.

A atribuicdo de Maua como empreendedor
também opera a partir de aproximagdes com
figuras mais contemporaneas, como Assis Cha-
teaubriand. Lira (2007) parte desse anacronismo
Qo associar as nogdes de disrupcao, a posicao de
‘assumir riscos" e a visao de novas oportunidades
como caracteristicas de todo o empreendedor.
Partindo de nogdes contemporaneas associadas
a uma gramatica do discurso empreendedor, o
autor transpde, mecanicamente, categorias do
presente ao passado e indica que o século XX
somente confirmou o “ser empreendedor” a ideia
de administracao e gestao de empresas, esque-
cendo-se de mencionar a dimensao subjetiva
do processo, como bem estudado por Foucault
(2008) e outros autores sobre o tema (Dardot;
Laval, 2016; Lazzarato, 2011).

Posicao semelhante a de Caldeira (1995),
quanto a participacao de Maua na escravidao, é
partilhada por Marcovitch (2003), quando analisa
biograficamente a trajetodria dos Silva Prado, es-
pecificamente de Anténio da Silva Prado Junior
e Martinico da Silva Prado, netos de Antonio da
Silva Prado. Os Silva Prado sao narrados como
individuos que souberam aproveitar as dificul-
dades para vencer, especialmente no momento
em que a sociedade empresarial vivia a transicao
do escravismo para o trabalho livre. Primeira-
mente, Marcovitch (2003) chega a falar que havia
uma ambiguidade na posicao dos irmaos Prado
sobre a escravidao, devido a um dos trechos
de um diario, em que ele trata dessas “relagcdes
trabalhistas™

Na tarde de domingo, 8 de dezembro de 1876,
passei revista dos escravos, fiz-lhes ver que,
de entao por diante, iam trabalhar para mim,
e que, pretendendo e desejando ser bom se-
nhor, queria que eles fossem bons escravos,

que havia de trata-los bem, dando-lhes terra
para plantarem suas rogas, e, se quisessem
trabalhar nos domingos, nhao consentindo eu
que fossem trabalhar para os vizinhos, como
era costume, trabalhassem para mim que eu
pagar-lhes-ia. Eles mostraram-se satisfeitos
(Marcovitch, 2003, p. 42).

A visdo de Marcovitch (2003) sobre a posicao
deles em relacao ao regime escravista € equi-
voca, ao descrevé-los como “pragmaticos” (ou
seja, a favor da escravidao até a substituicao por
imigrantes brancos). Marcovitch (2003) esquece,
contudo, de mencionar que permanece uma
mentalidade racista desses chamados empre-
endedores, que obtiveram sucesso em suas fa-
milias num contexto de colonizacao, exploragao
e coisificacao de pessoas negras escravizadas.
Tal raciocinio subsidia uma nocao equivocada de
que, naquele passado, havia excepcionalidades
empreendedoras. A qualificacao dos irmaos Prado
como empreendedores € utilizada apenas por
Marcovitch (2003, p. 53-54), sendo que nenhuma
de suas referéncias historiograficas utiliza o termo,
preferindo-se usar "‘empresario” ou ‘comerciante”.

Além disso, o biografo relativiza a ligacao dos
irmaos Prado com a monarquia e a relagao com o
desenvolvimento de sua fortuna. Para ele, a rela-
cao da familia com a monarquia e o Partido Con-
servador “nada indica um favorecimento maior
do que seria de se esperar dados os costumes e
as circunstancias do tempo" (Marcovitch, 2003, p.
35). Tal afirmacao nos faz pensar que a narragao
de uma histoéria de vida implica considerar os
contextos comunicacionais que fizeram parte
da vida dos individuos, mas nenhuma narragcao
do contexto escapa das ficcionalizacdes sobre
0 passado, que podem dialogar menos ou mais
com os referentes. A visao de Marcovitch (2003)
sobre os irmaos Prado € s6 uma versao da historia:
aquela que tenta encampar a ideia de que sem-
pre houve empreendedores no Brasil, bastando
somente 0s enxergar como mereciam. A proposta
do autor € “atualizar’ o passado, a contragosto
da historiografia. Esse pensamento também esta
aliado a narracao do valor biografico da familia,
especialmente do seu avd, como inspiracao dos
irmaos Prado para chegarem atée onde estive-
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ram - seu avd, Antonio da Silva Prado, o Barao
de Iguape, cafeicultor e politico da Provincia de
Sao Paulo no Primeiro Império.

A producao de uma ilusao biografica - nos
termos de Bourdieu (2006) - sobre os netos &
realizada a partir dos feitos de Barao de Iguape
como cobrador de impostos, no inicio do século
XIX, e, ainda, como comerciante, que conseguiu
sair de Goias e chegar a Sao Paulo, com capitais
para formar grandes negocios. Anténio da Sil-
va Prado era alguém considerado destemido,
por cobrar impostos e combater a sonegacao
nas provincias para a monarquia. O foco e o
sucesso sobre o comércio se deviam, segundo
Marcovitch (2003, p. 32), a “analise que fez das
dificuldades caracteristicas desse negocio e a
estratégia tracada para enfrenta-las" O biografo
chega a assinalar que o Barao de Iguape tinha
uma visao realista sobre os negocios, a qual,
para ele, "hoje seria classificada de gestao por
resultados” (Marcovitch, 2003, p. 33).

Consideracodes finais

O que observamos aqui € que o anacronismo,
nas biografias analisadas, € estratégico, na me-
dida em que valoriza e defende os valores neo-
liberais contemporaneos, um modo de afirmar o
novo espirito do capitalismo (Boltanski; Chiapello,
2009). Os livros analisados afirmam mais sobre
quem somos hoje - e sobre os ideais de subje-
tividade associados a engenharia pessoal para a
construcao de um eu empreendedor. O empreen-
dedorismo nao tem historia. E praticamente algo
a-historico, sem localizacao especifica de sua
emergéncia e construcao social. Assim, € possivel
defender que € empreendedor um homem do
periodo colonial brasileiro. Sao formas, também,
de incensar todos aqueles que se importam com
as demandas incessantes colocadas sobre nés
para nos tornarmos mais do que somos, para nos
tornarmos empreendedores de n6s mesmos e
para maximizar e otimizar nossas capacidades,
de maneira que alinhem a identidade pessoal e
a responsabilidade politica. O imperativo de agir
como um empreendedor se tornou onipresente
nas sociedades ocidentais contemporaneas. Ha

um impulso para orientar pensamento e acao
no objetivo do sucesso de mercado que dita as
esferas privada e profissional. A vida agora parece
ser cada vez mais governada pela competicao
por poder, dinheiro, condicionamento fisico e
juventude. Mas sempre foi assim? O eu empre-
endedor contemporaneo é levado a melhorar,
mudar e se adaptar, constantemente, a uma
sociedade capaz apenas de produzir vencedores
e perdedores. Esse mesmo eu é convidado a
explorar a série de justaposicoes criadas por esse
chamado ao empreendedorismo. Embora possa
expor um potencial desconhecido, leva a desafios
excessivos. Pode fortalecer a autoconfianca, mas
também exacerba o sentimento de impoténcia;
pode libertar a criatividade, mas também gera
raiva sem limites. A competicao € movida pela
promessa de que somente os capazes colherao
sucesso, porem nenhuma quantidade de esforco
pode remover o risco de fracasso. O individuo nao
tem escolha a nao ser equilibrar a contradicao
entre a esperanca de ascensao do sucesso e o
medo do declinio e do fracasso.

Nossa analise das biografias de empresarios
tornados empreendedores nos permitiu observar
como as forcas de mercantilizacao estao mol-
dando retratos populares do empreendedorismo,
de modo que oferecam uma visao convincente
de trabalho significativo centrado na solugao de
problemas sociais urgentes na vida de certas
figuras, como Luiza Trajano. Sao biografias que
celebram um relato entre trabalho e vida centrado
no sacrificio pessoal e no compromisso social.

Essas biografias lidam com os biografados
como “alegorias’, no sentido de dizer uma coisa
enquanto significa outra, produzindo metéaforas e
novos sentidos sobre o apresenta (representa) -
nesse caso, escrever sobre o passado enquanto
pensa sobre o presente, buscando reforgcar os
valores atuais. Um anacronismo era, originalmen-
te (na tradicao histodrica), um erro cometido no
curso da producao de um sincronismo entre um
sistema cronologico e outro. Nessas biografias, o
passado parece elucidar ou exemplificar o pre-
sente - e a necessidade de promover, pessoal e
profissionalmente, o “eu empreendedor”.
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Nota de homenagem a Igor Sacramento

Este texto é fruto de pesquisas conduzidas
por mim e Igor Sacramento (in memoriam), meu
eterno orientador e um amigo que a vida me
deu. Igor sempre acreditou na reflexao profun-
da e transformadora. Infelizmente, hoje ele nao
esta aqui acompanhando esta nossa primeira
publicacao juntos, mas sei que esta orgulhoso
do nosso trabalho, onde quer que ele esteja.
Saudades eternas!
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