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IMAGINARIO E DIVERSIDADE

0 Brasil mitico dos franceses

RESUMO

O artigo destaca a imagem que os franceses tém do
Brasil através da midia, principalmente dos veicu-
los impressos. Segundo o autor, essa adoracao senti-
da por um pais tao cartesiano quanto a Franga néo é
gratuita, mas se d4 por um vazio indicial de muta-
¢do do ethos francés e de uma saturacao de valores.

PALAVRAS-CHAVE
culturalismo
imaginario
midia

ABSTRACT

The article points the image that French have of Brazil
through the media, mainly of the media printed. Accord-
ing to the author, that adoration felt by a country as
cartesian as France is because an emptiness indicial of
mutation of the French ethos and of a saturation of values.
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a histéria de uma velha dor. A Franca repeliu a

influéncia barroca em um contexto que, verda-

de seja dita, ndo se resume a uma questdo de
estilo. Desde Francastel, se conhecem as relacbes
secretas da arte e da sociedade. Mas nosso imagina-
rio guarda o sentimento de que uma parte impor-
tante da nossa cultura gerou uma forga repulsiva -
e, secretamente, uma poténcia de atracdo e de fasci-
nagdo - para todas as estéticas que se constroem
pela mistura, pelo imediatismo, pela ondulacédo e
pela beleza dos corpos. Ora, cada um de nés sabe
que os desejos passados retornam silenciosa e inces-
santemente. Sob as diversas formas dessa velha dor,
pois, as imagens vém freqiientar o imagindrio fran-
cés, até que o faca perder a cabeca. E Ors, que bem
havia identificado essa dindmica, havia proposto o
termo éon, que poderia ser conjugado em dois luga-
res e tempos diferentes. Ndo uma data, que se es-
quecera, mas antes uma energia, um sopro. E, tal-
vez, desse sopro que eu gostaria de falar, pois exerce
hoje uma forca de fascinagdo nos franceses por toda
uma parte da cultura brasileira.

Essa adoragdo, quase pagd, experimentada por
um pais tdo cartesiano como a Franga, é um indicio
muito interessante de se comentar, pois, para além
do aspecto excessivo ou futil que isso nao deixa de
ter, existe, provavelmente, um vazio, o signo indicial
de uma mutagdo profunda do ethos francés, de uma
certa saturagdo dos valores que nos constituiram e
que, no contexto de denegacao, caracteristico da nos-
sa época na Europa, abre espacos para o imaginario
e o cotidiano se estenderem. Se os valores ocidentais
esclareceram o mundo do século XVIII até o limite,
deve-se, hoje, levar em conta esses indicios. Eu gos-
taria, pois, de mostrar alguns desses indicios da
fascinacao dos franceses pela cultura brasileira, fas-
cinacdo essa que se manifesta nas midias; e, por
meio deste artigo, mostrar também como a velha
estrutura racional-substancialista ocidental se vé
transbordada pelo ressurgimento de um imaginario
pos-moderno que o Brasil constitui - reinterpretado
e idealizado no espirito dos franceses - como um
horizonte mitico.

Abundéncia de imagens

Se, como ponto de partida, se constata uma poténcia
viral da imagem brasileira através da midia, é preci-
so assinalar que um bom ndmero de jornais france-
ses destacou essa forca iconofilica. Os Cahiers du
Cinéma (10/2005), dentro da sua tradigdo bem ana-
litica, Vogue (06-07/2005), Elle-decoracao (11/2005),
Connaissance des Arts (03/2005), e mesmo Playboy
(02/2005) sao apenas alguns exemplos; e um bom
namero de revistas noticiou, a partir do Brasil, o
deslumbramento e a forca de sedugdo pela imagem,
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dos corpos, e, por assim dizer, de tudo o que requer
a forca da aparéncia. Mas, claro, outros jornais -
como também o cinema e a televisdo - também
noticiaram um monte de imagens brasileiras relaci-
onadas a natureza, a pobreza, a violéncia e a ques-
tdo da cidade e do espacgo. Para além de uma analise
propriamente do contetido, nota-se uma forte con-
viccdo de um imaginario brasileiro sobre o espirito
francés com a descoberta seja de um modelo alter-
nativo as tradi¢des européias, seja de uma forma de
respostas as aporias da atualidade social e economi-
ca. Os grandes temas valorizados pelo publico fran-
cés alimentam esse Brasil mitico.

Entre eles, observemos rapidamente, estd a capa-
cidade de sintetizar influéncias, sincretismos religi-
0sos, origens culturais mistas e territorialidades he-
terogéneas. La onde a Franca questiona sua cultura
ao mesmo tempo paternalista e piramidal, o Brasil
aparece como um modelo de construgado do coletivo
fundado sobre culturas muito contrastadas. A Fran-
¢a, atualmente, interroga seu modelo republicano e
sente um mal-estar com a questdo da comunidade e
dos territérios identitarios. Enfim, 14 onde a Franca
malogra em reconhecer uma cultura coerente a par-
tir de uma concatenacdo de identidades variadas, o
Brasil consegue construir um belo mosaico em um
sistema que se enriquece de suas diferencas. Tama-
nha capacidade de colocar em rede um espago tao
contrastado é o que, talvez, espante hoje os france-
ses. E, em todo caso, o que aparece de maneira
talvez parcial mas bem real, em um certo ntiimero de
publicacoes.

Imagindrio e formas de subjetividade
O Brasil mitico revela aos franceses um ponto de
saturagdo de sua prépria cultura. Se a modernidade
européia havia proposto como modelo do sujeito
social um individuo marcado por uma dindmica de
emancipacao, os franceses hoje parecem mais fasci-
nados por formas de subjetividades sociais novas,
ou pos-modernas, que se fundam no contexto da
relacdo. De fato, o sujeito europeu se constréi por
meio de trés grandes lutos que lhe permitirao se
constituir como individuo. Luto da relagdo com o
outro, primeiro. No contexto mais psicossociolégico,
sabe-se que o sujeito s6 chega ao estado da palavra,
a um estado social pela lei paterna; isto é, pela rup-
tura no continuum crianga-mae-mundo. O grande
medo do nosso Ocidente foi o da alienagdo ou a
intromissdo do outro em nés mesmos. A contrario, o
momento emblemaético de nossas culturas democré-
ticas serda um momento de soliddo, aquele do cida-
ddo mestre de si mesmo - “como do universo”,
segundo Descartes. A conviccao intima é, antes de
tudo, uma privacao do olhar do outro. Essa ruptura
é a condicdo de fazer do homem um homem; ela é
um pilar do imagindrio patriarcal europeu.

O segundo luto é o imperativo do distanciamento
da massa. A Europa continua marcada por um ima-

ginario higienista do fim do século XIX. Os textos de
Fournial, de Le Bon ainda ressoam; a massa dava
medo. Ela lembrava, provavelmente, que todo ho-
mem é, secretamente, 0 membro de uma matilha, a
que obedece por instinto e por algum reflexo anima-
lesco. A multiddo exalta a paixdo, os corpos e a
violéncia: trés elementos temiveis para nossa tradi-
¢do judaico-crista. O terceiro luto é aquele da nossa
relagdo com a natureza e a terra. Nao depender
mais das nossas condi¢des naturais foi, por muito
tempo, um ato de libertacdo, constitutivo da identi-
dade e de uma etapa antropoldgica em diregdo ao
progresso. O meio ambiente era, pois, uma coisa da
qual se devia se desprender. Toda uma filosofia foi
construida para ultrapassar essa condicao, e o impe-
rativo técnico foi uma das conseqiiéncias diretas
disso. Observa-se que, hoje, a relagdo com a nature-
za se transforma e que de uma verticalidade sucede
uma forma racional mais “horizontalizada”. Como
um bom nimero de paises, a Franca ndo escapa
dessa histeria organica. Aqui, as imagens exibidas
do Brasil pela midia agem como verdadeiros icones:
forcas secretas da natureza. Mas também se trata da
natureza humana evocada aqui, ou seja das formas
de saberes e de tradigdes. A tematica do meio ambi-
ente impregna toda a sociedade.

A poés-modernidade emergente corrdi, pouco a
pouco, essa concepcao trilégica do sujeito, e é neces-
sério indicar, de modo as vezes esporadico, ou de
maneira mais urgente - mesmo catastroficamente -
a saturacdo dessa forma de subjetividade. O Brasil
passa a ser um modelo. Michel Maffesoli dird que
esse pafs é um “laboratério da pés-modernidade”.
A maneira com a qual os franceses souberam captar
alguns imaginarios brasileiros indica claramente que
uma outra forma de subjetividade estd na ordem do
dia. A figura da racionalidade e da autonomia do
sujeito, que foi o modelo europeu, se aglomeraram
imagens de fascinacdo pelos momentos nos quais,
justamente, ndo se é totalmente um “si mesmo”. Sao
abundantes as imagens nesse sentido. O carnaval,
que para os franceses é antes um jogo de mascaras e
de identidade, produz para nés ao mesmo tempo
medo e desejo. Para além desse elemento tipica-
mente brasileiro, a entrega de si através dos papéis
sociais e de peseud6nimos emerge na contempora-
neidade. A autonomia moderna passou. E nés vaga-
bundeamos hoje no que Michel Maffesoli chamou
de “identificacdes sucessivas”, de cujo modelo ide-
al-tipico o Brasil é autoridade.

Sem querer reduzir o carnaval a um simples jogo
de mascaras, observemos, porém, que, gragas a isso,
um bom ntimero de franceses comega a compreen-
der, e talvez a aceitar, o que ja agia neles mesmos,
um sair de si marcado de rituais e de teatralizagbes
do elo social e do corpo coletivo. A relacao com a
massa €, provavelmente, o que mais fascina os fran-
ceses que sdo freqlientemente embalados pelos ima-
ginarios do individualismo. A Franga, hoje, é levada
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por uma onda de manifestacao de subjetividade co-
letiva que se exprime seja de modo indiretamente
pelo consumismo, pelo turismo, seja mais direta-
mente nos eventos esporadicos como paradas e
desfiles urbanos. Precisam de um pretexto - por
pseudomorfose diria Michel Maffesoli - para se au-
torizarem a existir. O modelo brasileiro nunca é
muito distante, seja esteticamente em torno dos ima-
ginérios corporais e da danca, seja de maneira mais
secreta, em relagdo ao espago como uma anagrama
na estrutura do acontecimento, para retomar uma
palavra baudriallardiana.

Imagindrio e midia. Do espetacular ao especular

Se a midia tem um papel importante - a imprensa,
sobretudo - no processo de equilibrio dos poderes
em paises como a Franga, principalmente no século
XIX, a chamada “idade de ouro” da imprensa, é
preciso reconhecer que seu impacto nao é mais hoje
o que era antes. Atualmente, a imprensa didria fran-
cesa é submetida a uma forma de erosdo que faz
com que a difusao dos grandes didrios nacionais
alcance 150 mil exemplares ao dia para, reparem
bem, uma populagdo de 60 milhdes de pessoas. Os
grandes titulos como Libération ou Le Monde nao
tém mais o impacto como no pés-guerra. Pode-se
dizer, quanto a esse aspecto, que cada periodo tem
com a midia uma relagdo de correspondéncia inti-
ma. Assim, durante essa grande fase da escrita, a do
fim do século XIX até os anos 70, a figura do jorna-
lista de informacdo foi caracterizada por todo um
imagindrio detentor do contra-poder. O ecossistema
midiatico dessa época tinha dois objetos-chave, o da
informagdo, como substancia e arma politica, e o do
leitor, entendido aqui como um individuo dotado
de um espirito critico.

Depois, a imprensa escrita se viu um pouco ocul-
tada pela explosdo audiovisual que na Franga rom-
peu a lei da univocidade e que o general De Gaulle
chamou de a “voz da Franga”. A explosdo da ima-
gem nos meios franceses pode ser, igualmente, in-
terpretada como sincronicidade com o fendmeno de
despolitizacdo da vida social, e, talvez, de “remagi-
ficagdo do mundo”. Desde entdo, a postura critica
do leitor perde lugar, para o melhor e para o pior,
para uma necessidade de mitificacdo, ou de reen-
cantamento. E o deslizamento de uma sociedade
iconoclasta e de uma cultura que desconfia da ima-
gem em direcdo a um mundo que se constréi pelas
(e em torno das) imagens. A midia ndo é mais ape-
nas um lazer, um meio secundario em relacdo a uma
vida social construida sobre outros modos de circu-
lacdo das idéias. A midia se torna um modo de auto-
representacdo do publico, uma maneira de se repre-
sentar ela mesma.

Repensemos o que Durkheim dizia do ritual que
toda sociedade tem necessidade de fazer para “con-
fortar a idéia que ela tem dela mesma” e para se
“refazer moralmente”. Desse ponto de vista, o espe-

taculo, se é que podemos dizer assim, ou seja a
projecao do mundo operada pela midia, repercute,
de uma forma simbolizada e, as vezes, bastante en-
fatica, na estruturacio secreta de uma determinada
sociedade. Aqui, a circulagdo das imagens mantém
a coesao e a coeréncia social. Como indica Cristiane
Freitas Gutfreind, o imaginario é aqui o mais proxi-
mo do real. H4, pois, uma relagdo cruzada do publi-
co e da midia. Em sentido reverso, o espetacular se
torna especular. Esse processo teve lugar, igualmen-
te, no Brasil, em diferentes modalidades. Hoje, a
imagem é imiscuida no cotidiano. Juremir Macha-
do da Silva lembra essa curiosa inversdo na qual as
novelas televisivas tornam o real ficticio, enquanto
0s jornais fazem uma ficgdo do real. Se para a Franca
o deslizamento em dire¢do a uma estruturacdo soci-
al pela imagem apresenta ainda um certo amargor,
velho trago do nosso iconoclasmo de base, para ou-
tras sociedades como o Brasil, isso parece mais ime-
diato. Os franceses percebem no Brasil um pais
multifacetado. E provavel que a Europa viva ainda,
de uma certa maneira, esse interminavel distancia-
mento critico, e parece que esse falso pudor seja
proprio de um reflexo bem europeu.

Distancia do objeto e do sujeito, distancia do real
e da ficcao, distancia do bem e do mal, e da qual A.
Corbin lembra que é uma postura espectorial, fun-
damentalmente filoséfica da nossa cultura ociden-
tal; essa ruptura cedeu lugar a uma distancia social
e a uma dificuldade em face da representagao.
Observa-se uma defasagem, tal como diz Michel
Maffesoli, entre uma sociedade que se diz e uma
sociedade que se vive. As diversas tentativas de
assimilagdo dessa distancia, com o objetivo de se
entregar a experiéncia do mundo - mergulhar na
imagem - contra toda mediacdo conceitual conti-
nuam presentes na histéria contemporanea de
nossa cultura. De Constantin (século V) até Guy
Debord, a fascinacdo que as imagens exercem ain-
da dado medo. E esse o jogo da brasilidade que
nos mostra a midia, aquele de nos reconciliar
com o que nos fascina. MFAMECOS

NOTA

* Texto traduzido do francés por Eduardo

Portanova Barros (doutorando PUCRS/bolsista
CNPq).
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