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CrisTiIANE CosTA RETOMA em Eu compro
essa mulher: romance e consumo nas
telenovelas brasileiras e mexicanas uma
discussao tao batida quanto seu proprio
tema: a telenovela e as formas narrativas
populares, situando-as no que pretende ser
um esforco de reflexao comparada entre
0s casos brasileiro e mexicano. A bissetriz
escolhida para demarcar a tarefa €, a
primeira vista, a figura do amor romantico,
criada no Ocidente cristao e mais tarde
cristalizada pela arte e literatura burguesas.

Indicando elementos que comporiam
a genealogia do problema em foco, o
ensaio comeca bem, apontando uma
série de modelos ou arquétipos culturais
onde se poderia ver o ponto de partida da
experiéencia romanesca contemporanea
(15-29). Caminha no mesmo sentido o
capitulo seguinte, em que procura ver a
maneira como esses modelos, de natureza
pré-moderna, adquirem mais tarde uma
maior complexidade socioecondmica,
refratando-se na forma folhetinesca, ja no
contexto da sociedade burguesa do século
XIX (31-42).

Merece destaque, neste trecho,
o0 comentario que a autora dedica a
Madame Bovary, de Flaubert. Trata-se sem
duvida do ponto alto do livro. De maneira
inteligente, arguta e perspicaz, a autora
logra mostrar como a obra condensa
literariamente os antagonismos ao mesmo
tempo sociais, ideologicos e existenciais
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criados com a ordem burguesa entao
emergente, destacando o modo como,
desde esse contexto, o espirito do romance
se conecta com o culto do consumo, a
aventura sentimental se transubstancia no
fetichismo da mercadoria.

Em seguida, o texto volta rapido
para nosso tempo, passando a observar
as circunstancias empresariais e
caracteristicas estilisticas que regem o
aparecimento e difusao do melodrama
televisual latino-americano no panorama
mundial, incluindo curiosas mencodes a
Romeénia, China e Russia.

A perspectiva analitica que dai resulta
€ bem resumida pela autora ao escrever
que:

“Como nos folhetins e romances
acucarados que distraiam Madame
Bovary no século passado [XIX], as
telenovelas vao explorar [econdmica
e ideologicamente] o tema universal
do amor romantico, preparando o
ingresso dessas massas subalternas
na sociedade de consumo, realizando
um tipo particular de mediacao
transcultural, uma verdadeira
educacao dos sentidos, ainda que
carregue de elementos kitsch” (56).

Formatado de maneira satisfatoria
até esse ponto, o trabalho contudo parece
que se perde a partir do capitulo “Nada
personal” (63). Afinal, o leitor espera que,
colocados os elementos de bastidor, a
autora avance no sentido da analise e
comparacgao do “tipo particular de mediacao
transcultural” e da natureza da “educacao
dos sentidos” agenciados pelas telenovelas
brasileira e mexicana.

A decisao de explorar um pouco
mais as circunstancias empresariais e
mercadologicas que estruturam a difusao
desse produto (63-84) esconde a perda de
rumo da reflexao, pois nao se sabe mais
0 que esta em juizo no trabalho. A autora
passa em revista, muito rapidamente e com
pouca exemplificacao, enredos, simbolos,
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questbes e circunstancias relacionados a
sua tematica, de modo que o leitor fica sem
saber qual & o problema a ser esclarecido
pela investigagao.

Cristina Costa menciona aspectos
formais internos ao produtos televisuais e
dados sociolbégicos sobre as audiéncias
como solugao de continuidade e, por isso,
fica-se perdido com a direcao de sua
analise, muito mal ancorada em referéncias
tedricas esparsas e disparatas e em que,
sem mediagao, conjugam-se Teresa de
Lauretis e Michel Foucault, Tania Modleski
e Armand Mattelart. Maquinalmente, o
texto mistura referéencias mercadologicas,
sociolbgicas, semiolbgicas e opiniaticas,
sem que se saiba qual &€ o sentido ou
conexao epistemica de sua construcao.

Noutro ponto, menciona um misterioso
projeto de latinidade que estaria por detras
do expansionismo novelistico de que trata,
mas logo o esquece, ficando entre tantas
duvidas a de saber, por exemplo, se 0s
produtos brasileiros se encaixam nesse
suposto esquema. Aparentemente o texto
sugere que a Globo estaria fora dele, mas
- a falta de exame mais detido - fica-se
sem saber em que situagao ela se insere
e qual é a relevancia do ponto para o todo
da argumentacao, que se inclina antes a
repetir lugares-comuns, como o de que,
apesar de tudo, “as audiéncias conservam
um poder de decisao [sobre 0 que véem na
televisao] “ (92).

O relato se torna ralo e apressado,
fazendo relagbes arbitrarias e imediatas,
sem o devido cuidado de pensa-las.
Apenas para citar um caso, veja-se a
maneira como a perda de audiéncia por
parte da programacao da Globo & posta
em relacao com “o ingresso da mulher no
mercado de trabalho” que teria ocorrido no
periodo entre 1996-1999 - época em que,
dadas a privatizacao e desregulamentacao
da vida econdmica nacional, os indices de
emprego formal sabidamente despencaram
no Brasil (91).

O problema de fundo da obra parece
ser a maneira como as telenovelas
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trabalham as questoes de género, mas,
entao, o exame é demasiado superficial, e 0
problema de saber o modo como o0 amor se
converte em tema de narrativa audiovisual
acaba sendo posto de lado. A perspectiva
comparativa que, supostamente, guia a
pesquisa, nao se faz presente, assim como
a natureza da educagao sentimental e da
mediagao transcultural das telenovelas que
ela desejaria entender. A categoria do amor
romantico desponta aqui e ali de maneira
muito palida e aquém da reflexao que, por
parte do livro, merecera anteriormente.

Embora os elementos fundamentais
para o desenvolvimento da analise,
segundo a idéia deste resenhista,
aparecam; e apesar de as referéncias
bibliograficas listadas pela autora serem
de inegavel qualidade e pertinéncia; o
texto nao progride, tendo de se ler, no
ultimo capitulo e na conclusao, tolices e
obviedades cheias de acento kitsch, como
a de que, no universo estudado, “nunca se
falou tanto de amor, nem se ousou de tal
forma eternizar um sentimento por natureza
tao volatil” (p. 117) ou a de que “esse amor
[de que nos falam as telenovelas] ainda é
0 nosso, destinado a ser perpetuamente
insatisfeito” (119).

Cristina Costa elabora uma conclusao
que nao apenas nao conclui nada como
acrescenta, sumariamente, hipoteses
a que a obra nao deu margem para
construir concretamente. De resto, a autora
refere-se a uma ambivaléncia analitica e
interpretativa relativamente a seu tema
que este leitor nao percebeu, pois se o
livro aponta muito bem para o fato de que a
criacao dos bens culturais que enfoca serve
as estratégias de poder das empresas de
comunicagao isso de modo algum precisa
colidir, como parece querer a autora, com a
idéia de que os produtos sao onipotentes e,
os veiculos que os difundem, provocadores
de “efeitos nocivos” em relacao “a uma
massa de telespectadores alienados” (118).

Eu compro essa mulher € de opiniao
gue as novelas mexicana e brasileira “mais
se aproximam do que se diferenciam”.
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O problema & que nao fica claro se essa
semelhancga é interna as obras ou apenas
as suas condicdoes de producao, ja que
seus estilos, afirma de modo peremptorio
a autora, pois que quase nada comparou,
tendem a oposicao (as primeiras mais
romanticas, as segundas mais realistas).

Em vista disso tudo, o leitor mais
exigente de ponto de vista academico e
intelectual ver-se-a, em tese, bastante
frustrado ao ler essa obra, originalmente
uma dissertacao de mestrado defendida na
Escola de Comunicacao da Universidade
Federal do Rio de Janeiro.

Satisfatério como material de
divulgacao e de leitura fluente e agradavel,
sendo, nisso, quase um ensaio jornalistico,
o livro parece-nos carente em seu contetdo
de maior elaboracao e profundidade
intelectuais. Trata-se de observacao que
nao nos soa injusta, levando-se em conta
que nao fica claro o plano de leitura em que
o texto pretende ser recebido.

Academicamente, o certo € que
Ihe falta, como obra, um maior esforgo
de pesquisa e reflexao, cuja capacidade
todavia a autora possui e pode concretizar,
se tiver interesse, em eventuais trabalhos
que vier a publicar no futuro, como, nao
obstante o que foi dito, ja se pode entrever
lendo o relato aqui comentado .
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