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Politicas de visibilidade como fatos de afeccdo:
Que ética para as visuvalidades?'

RESUMO

O artigo relaciona o consumo das imagens as teorias da afec¢do de Spinoza. Assumindo
entonagio ensaistica, problematiza a dimensao politica e pergunta se uma Etica é possivel
para as visualidades. Como somos afetados e como, nés mesmos, afetamos as imagens? Qual
a natureza das paixdes iconoclastas e icondfilas e em que medida dialogam com embates
epistémicos fundadores do campo da comunicagao? Imagens sensacionais, representagdes da
violéncia aumentam ou diminuem nossa poténcia de agir? Por que motivos alimentamos, no
consumo das visualidades, paixdes infelizes?
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ABSTRACT

The article aims to analyze the relationship between image’s consumption and Spinoza’s
theoretical framework, leading to the affections. Adopting an essayistic intonation, put in
question the political dimension of Ethics, and also argues if an ethics is possible to analyses
visibility. How we are affected by images, and how does we affect them? What is the nature
of iconoclasts and idolaters passions and how they dialogue with the epistemic questions that
constitute the communication area? Sensationalist’s images, representations of violence add or
decrease our potency of action? Why we use to adopt, in the consumption of images, unhappy
passions?
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Recentemente, motivada pelas reflexées
de um de meus orientandos?, que comigo
se dedica a explorar os meandros do consumo
(e da consumacgado) pertinente ao campo
imagético, comecei a revisitar alguns de meus
antigos escritos, particularmente aqueles nos
quais buscava problematizar a contemporanea
esfera do consumo das imagens® e, de modo
mais especifico, a determinancia da simbiose
midia/sociedade em processos de estetizacao
da violéncia*. Em um destes momentos, que
aqui retomo em assumida entonagao ensaistica,
ocorreu-me propotr, seguindo a inspiragao do
filosofo holandés Benedictus (ou Baruch) de
Spinoza (2008), que a discussao sobre politicas de
visibilidade poderia ser consubstanciada desde a
concepgao spinoziana de “afec¢ao”. Recorro assim
a um dos mais notaveis postulados do pensador
para, a partir dele, construir minha argumentacao.
Discorrendo sobre a origem e a natureza dos
afetos, Spinoza propde que “[0] corpo humano
pode ser afetado de muitas maneiras, pelas quais
sua poténcia de agir é aumentada ou diminuida,
enquanto outras tantas nao tornam sua poténcia
de agir nem maior nem menor” (2008, p. 163).

Etica é justamente associada aquilo que
aumenta nossa poténcia de agir.

Este pilar fundante das teorias da afeccao
permite-nos, segundo defendo, entender a
dimensdo em esséncia politica do que nos é
dado a ver, via a profusao de imagens visuais,
e, 0 que particularmente interessa ressaltar, leva-
nos a questionar aquelas que, ao nos afetarem,
efetivamente aumentam ou diminuem nossa
competéncia corpdrea-cognitiva de acao. Ou seja,
¢ também nesta direcdo que lango a pergunta,
que intitula este artigo, sobre uma Etica possivel
para o campo das visualidades posto que, para
o mesmo Spinoza (2008), Etica é justamente
associada aquilo que aumenta nossa poténcia de
agir.

Como somos afetados e como afetamos
imagens?

Nao seria demais lembrar aos leitores que
por longos anos de minha vida académica fui
uma estudiosa das imagens da violéncia e dos
aterradores processos de sua estetizagao cotidiana.
Também me parece necessario pontuar que,
posteriormente, ja inserida em um Programa de

P6s-Graduagao voltado ao debate intelectual sobre
Comunicagao e Praticas de Consumo, busquei
construir ferramentas analiticas e metodologicas
que fossem capazes de tratar as dinamicas de
produgao e consumo de visualidades. Coloco
estes dados teodrico-biograficos em evidéncia
por um motivo bastante simples. Creio que ha
muito mais em comum entre as, nem sempre
virtuosas, imagens da violéncia e 0s processos
de consumacao desencadeados pelo consumo de
imagens do que, a principio, eu mesma poderia
supor.

Vejamos: a forte dose “sensologica” que
se pode identificar no processo de producao,
circulagdo e consumo de boa parte das imagens
midiatizadas da violéncia, do espetacular e do
grotesco, por exemplo, possui, de fato, algo de
adicdo, uma adicdo que, por razdes histdricas
e dimensdes antropoldgicas, serd socialmente
reiterada. Valendo-me da precisa andlise do
psicanalista brasileiro Jurandir Freire Costa,
temos que, no caso das imagens da violéncia
de natureza sensacionalista, o que se opera é
verdadeiramente uma compulsdao, uma paixao
infeliz, se quisermos novamente dialogar com
Spinoza (2008). O olhar, violentado pela visao de
barbaries, insiste patologicamente no retorno as
representagoes sensacionais do horror. Seguindo
a terminologia de Freire Costa (1984), adotada
em seus estudos sobre violéncia e narcisismo.
Existe nesta experiéncia algo do plano da neurose
traumatica, patologia marcada, em uma de suas
fases, por “um periodo de evocagao repetitiva
do evento traumatico”. Nesta sindrome, o que
surpreende “é a repeticdo do acontecimento
desagradavel, defesa oposta ao principio do
prazer” (Freire Costa, 1984, p.171). E aqui
podemos formular a seguinte afirmacao: esta
sensologia estetizante é inegavelmente paradoxal,
discursiva e pendular, oscilando entre o panico
anestésico e o gozo catartico. Ela, por exemplo,
alimenta o ciclo da violéncia, ao invés de rompeé-
lo.

Régis Debray (1993), tedrico da midialogia,
defende que na origem de nossa paixao pelas
imagens e atualizando-se ao longo dos séculos,
encontramos um fato de crenga, mais do que
um imperativo da razao. Nossos sistemas de
crenga visual seriam fartamente ambiguos,
circunstanciais e ambivalentes, mas, ainda assim,
engendrariam, com perenidade lapidar, sistemas
de poder que, curiosamente, pretendem-se da
mais radical objetividade. A esta altura de nossa
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argumentacao parecera evidente, o que de modo
algum nos desagrada, perceber que retomamos,
neste ensaio académico, os classicos e fervorosos
debates entre iconoclastas e icondfilos, que
mereceram, em terras brasileiras, os olhares
atentos de pensadores como Norval Baitello,
Arlindo Machado e Alberto Klein, em intimeras
de suas obras. E realmente das guerras entre
razao e sensibilidade que falamos aqui. Assim
como, ao debater a vinculagao que estabelecemos
com imagens dotadas de visualidade, o fazemos
para perguntar sobre os liames possiveis entre
olhar e producao do conhecimento. Mais do
que de uma erudicao obscurantista acredito ser
auspicioso apreender do estudo das imagens
uma nova possibilidade de ver, perceber e narrar
o mundo em que vivemos. Este mundo, povoado
de corpos. E povoado de imagens, com sua fiel
familia de materialidades.

Nossos sistemas de crenga visual seriam
fartamente ambiguos, circunstanciais e
ambivalentes, mas, ainda assim, engendrariam,
com perenidade lapidar, sistemas de poder

que, curiosamente, pretendem-se da mais
radical objetividade.

Se nos detivermos nas investigagdes
desenvolvidas por Jean-Marc Vernier (1988),
em suas originais andlises da televisao (lugar
mididtico que opera no cruzamento entre, por
exemplo, o real, o ficcional e o tecnologico),
torna-se possivel uma defini¢do mais préxima
da dimensao relacional estabelecida com as
visualidades. A proposi¢cao do autor refere-se
especificamente a elaboragao t4cita de contratos
de visibilidade, “uma sorte de convengao que se
estabelece entre o medium TV e o publico sobre
a natureza do que é dado a ver” (Vernier, 1988,
p. 10). Vernier defende ser adequado classificar a
imagem televisual a partir de trés ordens®, cada
qual “implicando em certa forma de crenga, de
adesao, um julgamento daquilo que se mostra,
visando um telespectador ideal e prevendo um
modo especifico de relacao deste com as imagens”
(Vernier, 1988, p. 10; traducdo nossa).

Alain Mons (1994) vai além, perguntando-
se nao apenas sobre os contratos que se firmam,
mas problematizando a ldgica macrossocial
que os ordena. Pesquisador da conformagao
contemporanea da economia ficcional identifica,

em sua logica, trés figuras centrais: imagem,
territorio, comunica¢io. Mons (1994) procura
caracterizar o que chama “o processo metaforico e
suas variantes”, defendendo que ele nos introduz
em uma economia ficcional que se superpoe a
uma economia material. Segundo analisa, as duas
disposi¢des “formam um entrelagamento perfeito
na complexidade dos intercambios” (Mons, 1994,
p- 10; tradugao nossa). Assim, ter-se-ia que,

(a)s metaforas visiveis dos “campos” nos
projetam irresistivelmente para uma poética
do social, através dos efeitos de colagem,
de superposicao das representagdes, de
invisibilidade, de virtualidade, de estalido
do sentido. Esta “poética”, amplificada em
grau maximo e as vezes esterilizada pelas
técnicas mediaticas, tem efeitos reais [...]. (A)
caracteristica de nossa época € que o sistema das
representagdes, 0 modo simbdlico, se convertem
em flutuantes, aleatdrios, metafdricos... Trata-se,
entdo, de que descrevamos uma tendéncia
da simbolizagdo, de que proponhamos uma
espécie de fenomenologia de um processo
de expressividade social no qual ficcdo e
realidade se confundem inextricavelmente, no
qual sistemas hiperracionais e acontecimentos
irracionais se interpenetram estranhamente
(Mons, 1994, p. 10-11; tradugao nossa).

Temas como os da representacdo, da simulagao
e da referencialidade sdao tao fundamentais
as Ciéncias da Comunicagao quanto o sdo ao
debate antropoldgico. Todavia, no plano em que
particularmente atuamos, este embate epistémico
¢ determinante. Tal dilema, constitutivo de nossa
area de conhecimento, foi problematizado por
Lucien Sfez (1994) em seu hermético e ndao menos
inspirador livro Critica da Comunicagdo. Sfez (1994)
observa que uma critica a comunicagdo demanda
a distingao primordial entre o que ele qualifica
como sendo, respectivamente, o ntcleo epistémico
e a forma simbdlica da comunicagao. Interpretar,
neste caso, implica em diferenciar o universo
representado do universo da representagao,
enfrentando o fato de conceitos comuns as
ciéncias da comunicag¢dao constantemente
migrarem para a vida cotidiana, constituindo-se,
em suas palavras, como realidades do mundo
social e politico. O equivoco a ser desmontado
¢ justamente o da confusdo, o fato de tomarmos a
realidade representada como realidade diretamente
expressa.

Para desfazer o engano, e enfrentando o
que ele denomina a forga centripeta da espiral
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comunicativa, o autor apresenta-nos uma nova
perspectiva tedrica para a compreensdao do
processo de comunicagao, por ele identificado
como sendo cada vez mais repetitivo e auto-
referente. Lucien Sfez (1994) associa a esta forma
do objeto do campo da comunicagdo — a visao de
mundo da confusdo — a metafora do Frankenstein,
da criatura que se volta contra o criador, tornando-
se, para mais uma vez lembrar Spinoza (1994),
uma paixao infeliz, que o atemoriza, o aterra, o
apavora, submetendo-o. Ou, talvez fosse ainda
mais adequado dizer, que o deixa estupefato:

O pavor [...] pode ser mais precisamente
definido como o medo que mantém o homem
tao estupefato ou hesitante que ele nao
pode evita-lo. Digo estupefato, a medida que
compreendemos que seu desejo de evitar o
mal é refreado pela admiragao (Spinoza, 2008,
p-255).

Para o critico da comunicagado, o que se passa
¢ uma inversao na qual a tecnologia (tecnologias
da comunicac¢ao e do espirito) esta na base do
agir, regendo a visao de mundo. Neste contexto,
o0 homem nao poderia existir fora do espelho que
ela lhe estende. Perda da realidade, do sentido, da
identidade, com o excesso de informacao levando
ao fim da comunicagao e a morte do sujeito.

Este tensionamento que mobiliza Lucien Sfez
(1994) merece, neste ponto do artigo, a acolhida de
outro ponto de vista, que, ndo sendo propriamente
a refutacdo do anteriormente enunciado, ira
ampliar-lhe a complexidade. Afinal, e aqui
recorrendo as leituras do antropdlogo da cultura
Edgar Morin (2000), temos que nosso modo de
habitar e de fazer mundo responde a entrada
em moradas simbolicas que utilizamos para
negociar com as incertezas: a casa da linguagem,
as produgdes imagéticas, o universo imaginario,
os sonhos, os ritos, os devaneios. SO podemos
ser racionais, insiste Morin (2000), porque somos
também capazes de descomedimento, porque
somos, define o autor, da espécie sapiens-demens.

Nestes termos, a novidade do sapiens é
justamente sua capacidade, erigida ao longo
de séculos, de decalcar seu cotidiano com
todo um grandioso aparato cognitivo que
¢ imagindrio e imageante. Vivemos, assim,
sempre, em planos de dupla vinculagdo, em
cendrios existenciais ambivalentes, posto que
sdo irremediavelmente objetivos e subjetivos.
Em tal acepgao, a originalidade de nossa espécie
nao esta exatamente em nossa incrivel propensao

a invenc¢ao de técnicas e, posteriormente, de
tecno-logicas. Antes, pondera Morin (2000), a
novidade estava colocada em nossas sepulturas
e nas pinturas mais originais, residindo, enfim, na
capacidade de estruturar complexos imaginarios
de negociacao da finitude, levando-nos a um
plano de trans-mortalidade. Nao por acaso, as
imagens, signos de auséncia e de presenga, eram,
nos primordios da civilizagdo, consideradas
magicas, temiveis, poderosas. Poucos eram os que
podiam ser transformados em “representagao”,
considerada lugar de distingao social impar. A
historia da iconografia religiosa apenas atesta a
dimensao politica essencial que estd imbricada
neste processo.

Tais supostos nao seriam estranhos a Spinoza
(2008). Segundo propde, o homem ¢, na mais
clamorosa refutacdao das teorias cartesianas,
unidade de corpo e de alma. E este homem,
portanto, pode ser afetado com igual intensidade
pelo encontro com um animal, um alimento ou
com as representagoes daquilo que deseja, ou
do que lhe causa alegria ou ainda do que lhe
entristece. Debrucando-se sobre as relagdes entre
as condi¢des da morte e o pensamento do fildsofo,
Jean-Louis Cianni (2009) escreve: “pensamos ser
senhores das circunstancias, quando na verdade
elas zombam de nds; acreditamos ser uma rea-
lidade sdlida e concreta quando vemos apenas
um reflexo ou efeito 6tico” (Cianni, 2009, p. 44).
Nao seria demais afirmar, portanto — e neste
caso nao estou senao tomada por inspiragoes
de Spinoza (2008) — que podemos desejar ou
repugnar com intensidade as representagdes.
Podemos ir além: somos, em nosso indissociavel
vinculo corpo/mente, capazes de desejar com
fervor imagens de coisas e obviamente imagens
de ndés mesmos. O mito de Narciso apenas
confirmaria um dos planos das paixdes auto-
encantatdrias e, por vezes, os sedutores desvios
do “auto-engano”.

Mencionamos anteriormente as imagens
da violéncia. E o que dizer daquelas que sendo
espetaculares ndo poderiam sequer ser facilmente
taxadas de perversas? Novamente Spinoza (2008)
nos auxilia na compreensao e, ampliando as
proposi¢des debordianas, enseja-nos a explorar
o lado menos nobre de nossos afetos. Assim, a
espetacular profusao das imagens de corpos
“famosos”, admirdveis ou célebres, a torpe
olimpiada de disputas e desqualifica¢des que por
tantas vezes ocupa a cena midiatica contemporanea
nao seria de fato estranha ao nosso universo de
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afec¢oes. Afinal, se seguirmos Spinoza (2008) em
suas postula¢des, encontramos que os homens,
seus corpos e mentes, padecem de afetos de
odio, ciume e soberba. Padecem de excessos, que
podem, de fato, incapacitd-los de agir: tornam-se
presas de suas paixdes, “pato-ldgicos”. Tornam-
se presas de um descomedimento desejante, que,
paralisando-os, fara com que permanegam, por
soberba ou terror, por exemplo, reféns da ordem
paralisante de algumas de suas paixoes.

Etica, estética, visualidades

O antropdlogo Massimo Canevacci (2008), ao
discutir os entrelagamentos entre corpos humanos,
corpos objetais e corpos dotados de visualidade,
recorre ao conceito de fetichismo e a uma teoria/
método assumidamente “estupefatos”. Contando
com estes recursos advoga uma nova abordagem
dos lagos estabelecidos entre objetos, corpos e
imagens, construindo uma linha argumentativa
que, segundo analiso, pode ser interpretada
como sendo de uma erodtica, das visualidades.
E novamente o desejo que se instala ai, nesta
critica da reificagdo visual que recusa analises
pregressas, apreendendo o fetichismo para além
dos planos da alienacao (Marx) e da perversao
(Freud).

Para Canevacci (2008), hd uma ldgica e um
discurso publicitario sempre ali, costurando
simbdlica e literalmente as existéncias, como
se, de fato, a idéia de uma automacao tivesse
se deslocado dos corpos de metal, de madeira,
de eletricidade e ondas magnéticas para o bios
humano. E isto talvez possa ser atribuido a
centralidade das visualidades na cena social e
afetual da atualidade, imagens que, longe de serem
ideologizadas, expressam paradigmaticamente a
logica sexualmente fantasmatica que ordena o
socius, mas, fundamentalmente, que rege, como
sub-repticia palavra de ordem, a dominancia
de mecanismos imaginarios na regulagao e des-
regulacao social.

Se uma esperanga existe, sugere Canevacci
(2008), ela reside na seducao, nas iniciativas
intersticiais de cruzar e juntar improbabilidades —
estéticas, anatOmicas, eroticas, tedricas. Mutagoes
culturais sincréticas ganham visibilidade,
consolidando, no argumento do autor, algumas
proposi¢des. Uma delas soa emblematica.
Segundo o antropdlogo, a experiéncia com os
fetiches e a fetichizacao, lanca-nos um desafio a
um s6 tempo cognitivo e perceptual, impelindo o
olho “a refinar-se em eroptica” (Canevacci, 2008,

p- 263). A critica a reificagdo visual, portanto,
exige, nestes termos, nao se temer o mergulho
incessante na arriscada e ambivalente seducgao
das visualidades e dos proprios fetiches. E isto
sO se pode fazer em fluxo, na disposicao mesma
para as metamorfoses.

W. J. T. Mitchel (1987), tedrico da iconologia,
dedica-se a discussao similar, ao perguntar-se o
que, afinal, s3o e desejam as imagens. Para o autor
americano, imagem “[...] ndo é simplesmente
um tipo particular de signo, mas um principio
fundamental do que Michel Foucault chamaria ‘a
ordem das coisas”” (Mitchell, 1987, p. 11; tradugio
de Rocha e Portugal). Neste sentido, a imagem é um
acontecimento hibrido, exatamente porque mistura
sujeito e objeto. E através dela, na verdade, que
estes dois podem existir como “representacao”,
no sentido schopenhaueriano (Rocha; Portugal,
2008). O “mundo como representacdao”, para
Schopenhauer (2001), surge na medida em que,
a partir de estimulos (efeito), intuimos — talvez
pudéssemos dizer “imaginamos” — objetos no
tempo e no espago (causas). Assim, “toda nogao
de um objeto propriamente dito, isto é, de uma
representagao perceptivel no espago, sé existe
por e para o entendimento: longe de precedé-lo,
deriva dele” (Schopenhauer, 2001, p.20).

Edgar Morin, em seus precursores estudos
sobre a condi¢ao humana (2000) e o encanto
das imagens (1997), defende que a experiéncia
da duplicidade nos constitui: somos natureza e
cultura, sapiens e demens, finitos e eternizaveis.
A imagem, na leitura moriniana, devera
inexoravelmente ser percebida desde algumas
destas duplas fundagdes. Em primeiro lugar, ela
existe na hibridagao de sentimentos que mesclam
um estar a um nao-estar: a imagem ¢ auséncia
de uma presenga e presenca de uma auséncia.
Paralelamente, imagens sao duplos dos proprios
homens, numa génese de materializagao que é,
em si, vinculada a experiéncias de negociagao
com planos de imaterialidade e invisibilidade.
As imagens dos sonhos, as imagens das sombras,
as imagens das visagens e as imagens das
visualidades operariam, desta forma, em uma
linha fronteirica de irrealidade e de realizacao.
E seria exatamente esta zona de hibridac¢ado entre
o visivel e o invisivel o berco e a efetiva matriz
da vida simbdlica das imagens, estas que, muitas
vezes, sao decalcadas em objetos, corpos, suportes
e midialidades (Rocha; Portugal, 2008).

Jean Baudrillard (1992), com sua verve pro-
vocadora, defendeu, em algumas de suas mais
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polémicas obras, a existéncia de um génio
maligno dos e nos objetos. Afinal, o mal estar da
visualidade revela que algo nos olha sem que
disto suspeitdssemos. Ha algo ali que se disfarca
e se revela, sem que nunca saibamos ao certo o
jogo que, em determinado momento, se esta a
jogar. Sao elas, as imagens, com sua alma irdnica,
que estao a nos olhar. Sao elas, e ndo o inverso,
que desejam o nosso olhar, em uma cada vez mais
forte adicao. NOs somos seu vicio e elas 0 nosso
destino fatal.

A guerra as imagens, que por séculos inflamou
epistemologos e teodlogos, parece fragilizada
ante o dominio inegavel que elas assumem em
um mundo em franco estado de abstratificacao,
este universo do pds-espetaculo sobre o qual
nos debrucamos e que, incessantemente,
sedutoramente, nos faz capitular, bela palavra
para descrever o encanto caprichoso que nos
oferecem algumas imagens. O mais dificil, neste
aspecto, tem sido explicar como, cultuando as
abstragdes, nos coloquemos fortemente engajados
no terreno das literalidades.

Nas sociedades midiaticas, definitivamente
operando gragas a um sistema produtivo que
lucra com o comércio de representagdes, os
humanos, ao mesmo tempo em que cultuam seus
deuses de simbolos e luminosidades, defendem,
com o descrédito digno de ascetas, uma demanda
por objetividades, por explicagdes as mais
“concretas” possiveis, que supostamente, ndo se
sabe exatamente por qual motivo, conduziriam
a uma solidez de explicagdes, a uma veracidade
etereamente clara, imune que estaria a toda e
qualquer falibilidade. A gravidade de tal processo
¢ insuspeita. Seres que a um s6 tempo créem em
imagens e créem em uma esséncia das coisas,
em uma literalidade do mundo, que, em tltima
instancia, possuiria uma verdade inegavel, vivem
no cerne de um fulcro humanistico radical. Tais
sociedades poder-se-ia argumentar, restringiram
o mundo do espirito a um plano patologicamente
autdnomo, tratando-o, a rigor, como uma segunda
e irrefutdvel natureza.

Jean-Frangois Lyotard (1986), quando escre-
veu sobre a condi¢ao pds-moderna, estava parti-
cularmente interessado em denunciar os limites
que identificava na filosofia em relagao a sua cres-
cente impossibilidade de construir interpretacoes
de cunho universal e aproximacoes analiticas con-
sistentes do instadvel mundo contemporaneo, um
mundo que mudara muito intensa e rapidamente
inclusive em seus fundamentos produtivos. O nu-

cleo da problematizagao lyotardiana articulava-se
a derrocada filosofica em seu carater de ciéncia
das ciéncias, embora o mesmo autor tenha incan-
savelmente buscado, até seus derradeiros escri-
tos, identificar os lugares ainda possiveis para seu
exercicio e suas legitimagdes possiveis.

A percepgao do desmoronamento dos castelos
de cristal académicos seria associada a emergéncia
avassaladora das novas tecnologias, aquelas
que para o filésofo Lyotard (1986) incidiriam
radicalmente na ldgica de producdo do saber e
nas dinamicas de divulgacao e disseminagao do
conhecimento. Segundo analisava, a crise dos
relatos abalara os jogos de legitimacao do saber
académico, o que, para ele, estava diretamente
associado a entrada das sociedades na etapa
pos-industrial e na submissao do pensamento a
performativa ldgica da racionalidade técnica.

As narrativas da pdés-modernidade colocar-
se-iam nestes termos em um fio da navalha e,
0 que nao ¢ desimportante, levariam consigo a
técnica, a arte, a sensibilidade e a racionalidade —
o projeto da razao iluminista na linha de frente.
Afinal, e por isto elas tém sido tao fortemente
questionadas, estas narrativas fragmentadas ou
localistas, forjadas em um tempo de incerteza
ontologica e crise das metanarrativas, questionam
a existéncia de uma verdade tinica e essencialista,
e expoem ou colocam em relevo o que consideram
a inevitavel constatacao de um enfraquecimento
da interpretacao, incidindo também na crescente
incapacidade de o homem se auto-representar.

Aqui, no cerne do mal-estar, varios pensado-
res assumiram como missao intelectual e ideo-
l6gica denunciar alguns efeitos indesejaveis da
modernidade, que teria nos brindado com o peso
do “fazer sentido” a todo custo e, tendo-o feito
em tal descomedida proporcao, terminou para-
doxalmente por nos mergulhar em um mar de
sem sentido. Nao por acaso, ganham forga neste
contexto argumentacdes incisivas sobre a crise do
sujeito, sobre o fim da histdria linear e a pulveri-
zagao da agao politica.

Zygmunt Bauman (1998), por exemplo, argu-
menta que, em sua versao hegemonica, os gran-
des vetores da aventura moderna — materializa-
dos pela triade beleza (harmonia), pureza (lim-
peza) e ordem - significaram o pagamento a
posteriori de uma conta profundamente incomoda.
O excesso de ordem, polemiza o autor, nos condu-
ziu a uma escassez de liberdade. Assistindo nas
liquidas sociedades contemporaneas a emergeén-
cia de processos de desregulamentagao, homens
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e mulheres encarariam com vasta permissividade
o preco que devem pagar para a entrada no rei-
no encantatorio da liberdade individual. Neste,
a liberdade — individual — de busca do prazer a
todo custo, toleraria uma seguranga — também
individual - pequena demais.

Com estas observagoes, chegamos a “pds-mo-
dernizagdo”, diretamente associada ao capitalis-
mo em sua etapa pds-industrial, tecnoldgica, de
servicos e tendendo a imaterializacao. Este capi-
talismo de ultima fase, pos-fordista, teria nas ima-
gens e nas visualidades sua grande mercadoria e
nos meios de comunicagao seu grande ordenador
social. Na pds-modernizagao, o sistema produti-
vo é essencialmente mididtico e a base financeira
estritamente mundializada e tecnologizada.

Em um ponto de vista especificamente co-
municacional, podemos destacar algumas tem-
atizagdes que mais fortemente caracterizam a
incorporacao de discursos pds-modernos a esta
area do conhecimento. Sem duivida, ha uma
recorréncia de estudos que se apropriam das
narrativas pés-modernas, e de seus criticos, para
analisarem a cidade, o corpo, as tecnologias e as
imagens. Em um sentido mais amplo, também
se pode perceber o recurso a tais teorias para
analisar o status corrente da comunicac¢ao, tanto
em termos epistémicos estritos, quanto em suas
dinamicas produtivas e simbolicas, com intimeras
atualizacdes de conceitos como sociedade
do espetaculo, cultura do consumo e cultura
midiatica.

Se estiver correto Fredric Jameson (2002), ao
apontar que a légica cultural é, hoje, o capitalismo
tardio, podemos destacar, igualmente, que a
logica visual é paradigmatica das politicas de
significagdo contemporaneas. O “fazer ver”
associa-se assim ao “fazer sentido”, ou, antes,
ao “fazer sentir” inerente aos processos de
estetizagdo da vida cotidiana, tao préprios a esta
que aqui denominamos uma cena pos-moderna.

A tensa unido entre Etica e Estética ainda é
nosso remédio para enfrentar o cinismo. Agir,
com nossos corpos desejantes, ainda é nosso
destino menos fatal. Finalizo minhas provocagoes
analiticas unindo, em um casamento um tanto
inesperado, dois autores. De um lado, Jesus
Martin-Barbero (2004), o cartografo mesti¢o. De
outro, tenho Guy Debord (1967), o pensador do
espetéaculo.

Da compreensao dos textos debordianos ¢é
fundamental considerar que a critica cultural
por ele articulada associa-se um claro principio

de enfrentamento politico detectado desde os
intersticios da pratica cotidiana. Assim, suas
teorias — diagnosticas e indicativas de “profila-
xias” possiveis — serdo pensadas como im-
perativamente imersas neste dia-a-dia. Em sen-
tido complementar, a contestacio como modo
de vida percorre com intensidade sua praxis.
E isto ndao se da por acaso: a Debord (1967)
interessava denunciar a debilidade espiritual
das esferas publicas e privada por ele atribuida
as forgas econdmicas que dominaram a Europa
apds a modernizagdo decorrente do final da
Segunda Grande Guerra. Para Guy Debord, a
vida em tempos de espetaculo atomiza-se e se
banaliza, com o encarceramento e isolamento dos
individuos, presas que estariam de uma rede de
compensacoes cuidadosamente agenciada.

Uma Etica das visualidades é uma
cartografia especular, assim como uma
imagética é um exercicio de reciclagem do
visivel. Uma imagética ndo se filia de
modo irrestrito a tradigoes iconoclastas
nem a iconofilias romdnticas

De Martin-Barbero (2004), empresto a embo-
cadura cartografica com seus “des-centramentos
do olhar” e rupturas epistemoldgicas: “a necessi-
dade de mudar o lugar desde onde se formulam
as perguntas” e o reconhecimento da comunica-
¢ao como “um enclave estratégico do pensar”
(Martin-Barbero, 2004, p. 26-34). Com ele pro-
ponho: uma Etica das visualidades é uma carto-
grafia especular, assim como uma imagética € um
exercicio de reciclagem do visivel. Uma imaggética
nao se filia de modo irrestrito a tradigdes icono-
clastas nem a iconofilias romanticas.

Este exercicio do olhar, e do como olhar,
responde a uma proposic¢ao: so nos resta, enfim,
indagar. Melhor talvez possamos dizer: decupar
visualidades, desmembrar fragmentos nao para
lhes devolver, através do discurso cientifico,
uma nova organicidade. Nesta experiéncia de
interpretacao bricoladora, o olhar detém-se na pele
das superficies. (Rocha, 2009). Nela, a poténcia de
agir significa a visada fundamental para um ser
no mundo que €, em ultima instancia, um sujeito
de coletividade. Nela, a agao, contaminada pelos
afetos felizes, é cartografada na estética cotidiana.
Naquela em que, sendo tantos, podemos nos
reconhecer sujeitos. Em relagdo. Em comunhao. A
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Etica de que falo €, em termos cabais, uma poética
da convivialidade. Tensa e conflituosa como toda
unido possivel. Imageante e imagindria como toda
existéncia. E de uma utopia talvez que fale meu
discurso sobre o consumo (ético) de imagens. E
assim, neste muito além dos cortes moralizantes,
que, talvez, possamos civilizar a dita civilizagao
das imagens. Conhecendo o que elas desejam de
nos. E nem sempre agindo movidos pela paixao

que nelas desejamos desejar.
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NOTAS
1

Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho “Comunicagao
e Cultura”, do XIX Encontro da Compds, na PUC-Rio, Rio
de Janeiro, em junho de 2010.

2 Refiro-me aos estudos de Daniel Portugal, que recen-
temente concluiu, sob minha orientag¢ao, a dissertagao de
Mestrado “A imagem entre vincula¢des e interpretacoes:
consumo, midia e estetizagao pelas lentes da Comunicagao
e da Iconologia”, articulada a pesquisa “Consumo e cena
midiatica: culturas juvenis e politicas de visibilidade no
Brasil”, que desenvolvo junto ao PPGCOM-ESPM, na
cidade de Sao Paulo.

3 Alguns dos mais relevantes apresentados em encontros
anteriores da Compos e sintetizados em Rocha (2009).

* A esse respeito, ver Rocha (1998).

5 Adoto o termo seguindo as proposicoes de Mario Perniola
(1993) que definira a sensologia como um modo de sentir
o mundo paradigmatico das sociedades midiaticas. Tudo
¢é perpassado pelo sentir, que adquire uma dimensao
andmica, primado de uma sensologia da exaustao e da
monotonia. Tratar-se-ia de um sentir desprovido de
surpresa, sentir obrigatorio. O ja-sentido é experiéncia
jogada para fora de nds, através da qual o mundo chega-
nos ja provado (Perniola, 1993, p. 14,16,17).

¢ Imagem-profundidade, com um contrato de credibilida-
de, na presungao de uma objetividade pura; imagem-
superficie, com a qual o contrato é o do espetaculo, baseado
na primazia da mise-en-scéne; e imagem-fragmento, com
seu contrato energético, pulsante, ligado a pura sen-
sagao.
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