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modo o conteudo noticioso on-line enquadra a visibilidade de criancas youtu-
bers. A proposta geral € compreender em que medida o protagonismo digital
delas torna suas vozes mais audiveis quanto a suas demandas geracionais, ho
debate publico. Para tanto, a investigacao apresenta uma analise de conteudo
aplicada a uma amostra de 52 noticias publicadas em paginas da internet bra-
sileira, entre 2017 e 2019. Os resultados parciais indicam que as matérias anali-
sadas reconhecem as criancas como sujeitos e atores de uma dinamica social.
No entanto, os assuntos pautados tendem a vincular suas vozes a marcadores
sociais fortemente alinhados a valores neoliberais, restringindo essa cobertura
a aspectos como fama e riqueza.

Palavras-chave: youtubers mirins; visibilidade e infancia; vozes das criancas;
protagonismo infantil.

Abstract: This article stems from broader research that looks at how online
news content frames the visibility of child Youtubers. The general proposal is
to understand to what extent digital child protagonism makes children's voices
more audible in terms of their generational demands in the public debate. To this
end, the investigation presents a content analysis applied to a sample of 52 news
published on Brazilian internet pages, between 2017 and 2019. The partial results
indicate that the analyzed articles recognize children as subjects and actors of a
social dynamic. However, the subjects on the agenda tend to link their voices to
social markers strongly aligned with neoliberal values, restricting this coverage
to aspects such as fame and wealth.

Keywords: young youtubers; visibility and childhood; children's voices; child
protagonism.

Resumen: Este articulo surge de una investigacion mas amplia que analiza
como el contenido de noticias en linea representa la visibilidad de los Youtubers
infantiles. La propuesta general es entender en qué medida el protagonismo
infantil digital hace mas audibles las voces de los ninos en cuanto a sus deman-
das generacionales en el debate publico. Para ello, la investigacion presenta
un analisis de contenido aplicado a una muestra de 52 noticias publicadas en
paginas de internet brasilenas, entre 2017 y 2019. Los resultados parciales indican
que los articulos analizados reconocen a los ninos como sujetos y actores de
una dinamica social. Sin embargo, los temas de la agenda tienden a vincular sus
voces a marcadores sociales fuertemente alineados con los valores neoliberales,
restringiendo esta cobertura a aspectos como la fama'y la riqueza.

Palabras clave: jovenes youtubers; visibilidad e infancia; voces de nifos; pro-
tagonismo infantil.
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Introducao

Desde 2009, o Nucleo de Informacao e Coor-
denacao do Ponto BR (NIC.br) tem empenhado
esforgos na elaboragcao de um mapeamento so-
bre 0 uso que criangas e adolescentes fazem da
internet, no Brasil. E, desde 2012, publica a série
histérica da pesquisa TIC Kids Online Brasil?, que
se propde, dentre outros aspectos, a analisar a
relacao de meninas e meninos entre g9 e 17 anos
com as oportunidades e os riscos do universo
digital. O levantamento mais recente (NIC.BR,
2022) revelou que 93% dos entrevistados nessa
faixa etaria tinham acessado a internet ha, pelo
menos, trés meses. O estudo também mostrou
que 93% utilizaram o celular para ficarem on-
-line e que 58% utilizaram a televisao. Do total,
84% navegaram em busca de entretenimento
(videos, programas, filmes, séries etc.); 71% para
fazer trabalhos escolares; e 78% por causa das
redes sociais.

Os dados também evidenciaram as desigual-
dades de acesso que, no Brasil, ainda nao chegou
a 1,7 milhao dos que tém entre 9 e 17 anos; nao
esta no domicilio de 2,1 milhdes dessa parcela
da populacao e € menor para as classes DE e
as regioes Norte e Nordeste. Apesar disso, cada
vez mais pesquisadores dentro e fora do Brasil
(FANTIN; GIRARDELLO, 2009; PEROVIC, 2015;
ROBERTO; FIDALGO; BUCKINGHAM, 2015) de-
fendem que a inclusao dos mais jovens nao e
um desafio maior do que a tarefa de equipa-los
para aproveitar as oportunidades e se protegerem
dos riscos a que estao expostos no ambiente
on-line. A ideia de nativos digitais, ja ha algum
tempo problematizada (FANTIN, 2016), perde
forca diante das dificuldades que criancas e ado-
lescentes enfrentam para acessarem informacao
e produzirem formas de expressao. A pesquisa
TIC Kids Online Brasil 2019 (NIC.BR, 2020) mos-
trou, nesse sentido, que um terco das criancas e
adolescentes entrevistados disseram ter ajudado
pais e responsaveis no uso da internet. A fracao,
contudo, € menor do que a de pais e responsa-
veis que ajudaram os filhos em atividades que

nao conseguiam realizar na rede (55%). Ou seja,
os adultos deram mais ajuda do que receberam.
O quadro problematiza, dessa forma, a narrativa
recorrente de criancas empoderadas pelos usos
que fazem das tecnologias digitais.

Trabalhos recentes (ARAUJO, 2021; OTHON;
COELHO, 2020; MONTEIRO, 2020; TOMAZ, 2019)
indicam que o consumo mais autbnomo na inter-
net, sobretudo no YouTube, € um dos aspectos
mais atrativos para criancas. Assistir ao mesmo
conteudo inumeras vezes, escolher a hora mais
apropriada, compartilhar os canais favoritos com
sua propria rede sao algumas das justificativas
apontadas por elas para gastarem tanto tempo na
plataforma. Aléem disso, o uso de uma linguagem
que dispensa um letramento tradicional (amplo
dominio de leitura e escrita) facilita a producao
pelos mais jovens de conteudos por meio dos
quais podem se expressar e, assim, alcancar
reconhecimento, principalmente por seus pares
(COSTA, 2014; JIMENEZ; GARCIA; AYALA, 2016;
LIVINGSTONE; BRAKE, 2010). O estudante que
talvez nao se destaque nos grupos sociais da
escola pode ganhar notabilidade em um canal
onde compartilha seu conhecimento diferenciado
sobre uma determinada série ou sobre futebol.

A aquisicao crescente dessa linguagem que
lhes permite construir textos variados e, desse
modo, comunicar-se, habilita meninas e meni-
nos a produzirem, de maneira sem precedente,
multiplas narrativas dos outros e de si. Esse
volume de imagens que circulam exibe o coti-
diano das criancas que estao na internet, bem
como suas dinamicas familiares, gostos, habitos
alimentares e performances variadas que tornam
seus perfis e canais uma espécie de dispositivo
de si, verdadeiras maquinas de fazer ver e de
fazer dizer (DELEUZE, 1996), fazendo-as visiveis
e diziveis. Esses mecanismos possibilitam que
elas se desloguem de uma existéncia comum
para uma de relevancia social (TOMAZ, 2019) e
funcionam como rituais midiaticos (COULDRY,
2003), que permitem elas sairem de um lugar
periférico para outro de visibilidade. E essa visibi-

2 Disponivel em: https://cetic.br/pt/pesquisa/kids-online/publicacoes. Acesso em: 5 dez. 2022.
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lidade, mediada pela plataforma de videos, gera
tipos subjetivos particulares: os youtubers mirins,
meninas e meninos que congregam milhdes de
seguidores em seus canais no YouTube, com bi-
lhoes de visualizacdes (ANDRADE; CASTRO, 2020;
BRAGAGLIA; FERREIRA, 2016; GUIZZO; MELO,
2019; SAMPAIO; PEREIRA; CAVALCANTE, 2021,
TOMAZ, 2017). A volupia dos numeros confere
a eles uma fama especifica, tornando-o0s uma
espéecie de celebridade. Ao mesmo tempo, leva
para o espaco publico da plataforma tematicas
infantis costumeiramente restritas ao ambiente
privado, oferecendo novas possibilidades de
pautar as criancas e suas demandas.

Pergunto, nesse sentido, de que maneira a
visibilidade das criancas youtubers afeta a agenda
publica, particularmente o conteudo noticioso,
buscando saber se tamanho engajamento é ca-
paz de enderegar, por exemplo, suas demandas
geracionais em diferentes instancias sociais, para
alem das secdes de curtidas e compartilhamen-
tos. Dito de outra forma, questiono que tipo de
protagonismo tal reconhecimento pode produzir.
Se essas criancas atravessam a fronteira da pla-
taforma em direcao a outras midias, suas vozes
sao amplificadas? Isto é, elas se tornam, além de
visiveis, mais audiveis? O nivel de protagonismo
nas midias sociais se repete em outras midias,
como a noticiosa? Que assuntos as criangas you-
tubers conseguem pautar? Com isso, o objetivo
deste trabalho € alimentar a crescente discussao
sobre a presenca infantojuvenil no ambiente
digital, oferecendo aos estudos da infancia uma
perspectiva comunicacional sobre a participacao
social e cultural das criangas no ambiente digital.

O trabalho toma como indice a instituicao
midiatica, especificamente noticiosa e on-line,
a fim de identificar que desdobramentos esse
suposto - embora celebrado - empoderamen-
to esta engendrando fora da plataforma de vi-
deos. A ideia é avaliar em que medida essas
repercussoes legitimam ou questionam a fama
experimentada por criangas na internet, particu-

larmente no YouTube. Para tanto, a investigagao
apresenta uma analise de conteudo aplicada
a uma amostra de 52 noticias publicadas em
paginas da internet brasileira, entre 2017 € 2019.
Os resultados parciais indicam que as matérias
analisadas reconhecem as criancas como sujeitos
e atores de uma dinamica social. No entanto, os
assuntos pautados tendem a vincular suas vozes
a marcadores sociais fortemente alinhados a
valores neoliberais, restringindo essa cobertura
a aspectos como fama e riqueza.

Infancia e visibilidade mediada

O entendimento de que a visao de mundo
das criancas se materializa, especialmente, na
expressao de suas vozes é tributario do esforco
teodrico-metodologico, mas tambéem politico, dos
Childhood Studies (COHN, 2010, 2013; QVORTRUP,
2010, 2014; SIROTA, 2001; JAMES; JAMES, 2012).
Nao se trata, contudo, de dar voz as criangas,
mas de oferecer, o que Oswell (2009) chamou de
arquiteturas acusticas que amplificam esse som,
fazendo essa voz chegar a espacos decisorios.
Considerando a centralidade dos processos de
comunicacao (COULDRY, 2003) nas sociedades
contemporaneas em geral € no contexto bra-
sileiro especificamente, € fundamental para as
criancas se presentificarem por meio de uma
visibilidade midiatica. Mas também serem social
e politicamente reconhecidas, por meio de vozes
audiveis, em suas singularidades, para que suas
demandas atinjam o debate publico.

Qvortrup (2014) e Sarmento (2007) concordam
que o trabalho de Aries (1981) indica uma relacao
historica da infancia moderna com a visibilidade.
Entre as conclusdes da obra seminal do historia-
dor social francés esta a de que, ao deslocar as
criancas do mundo produtivo do trabalho para o
mundo domestico do lar e institucional da escola,
as sociedades modernas invisibilizaram a vida
delas na esfera publica.2 Qvortrup (2014) admite
que esse deslocamento trouxe seguranca para
0s mais novos, ha medida em que os afastou de

3 Embora essa mudanca historica tenha sido realizada inicialmente por familias nucleares burguesas na Europa, € necessario reconhe-
cer que esse modelo de infancia protegida no lar e equipada na escola atingiu outras sociedades e outras camadas sociais, ao longo dos
seculos, tornando-se hegemonico, ainda que nao exequivel para todos.
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perigos aos quais estavam mais expostos no mun-
do adulto. No entanto, pondera que, ao mesmo
tempo, foram alijados dos espacos decisorios.

Para o socidlogo noruegués, a invisibilidade
esta de algum modo relacionada com certo
silenciamento, na medida em que as criancas
perdem a sua importancia produtiva ao serem
transferidas para as escolas e deixam de coope-
rar com o trabalho familiar. Tornam-se passivos
econdmicos (STEARNS, 2006), completamente
dependentes de seus pais, estes gradativa e
integralmente responsabilizados pelo cuidado e
formacao dos filhos menores de idade. Qvortrup
(2014) reconhece que os chamados processos de
“sentimentalizacao” da infancia trouxeram benefi-
cios, sobretudo para o bem-estar e seguranca dos
mais novos, mas dispensaram, em certa medida,
a responsabilidade do Estado e das instituicoes
corporativas, deixando-os mais dependentes de
pais, responsaveis e educadores para que suas
necessidades se tornem conhecidas. Ou seja, €
pela voz dos adultos que essas urgéncias avan-
¢am (ou nao) na esfera publica.

Embora concorde que a infancia moderna
emerge a custa de uma invisibilidade, Sarmento
(2007) defende que as imagens referentes a vida
de meninos e meninas, nos ultimos seculos,
ganharam paulatina importancia. Ele usa o ter-
mo “(in)visibilidades" da infancia para referir-se
tanto ao deslocamento histoérico do cotidiano das
criancas para longe da arena publica quanto a
uma circulacao sem precedentes de imagens do
universo infantil. A producao de livros, manuais,
revistas e jornais sobre a vida da crianca e o
aumento de sua importancia em areas do saber
como a psicologia e a pedagogia sao alguns dos
exemplos dessas visibilidades.

Pensando nas criancas produtoras de conteu-
do para a internet, podemos falar em uma infancia
que continua domesticada no lar e institucionali-
zada na escola, mas que ganhou uma visibilidade
crescente por meio dos videos do YouTube. De
seus quartos, salas e cozinhas, elas observam
e sao observadas, tornando publica sua vida
privada e publicizando assuntos e tematicas em
uma perspectiva distinta daquela disseminada,

por exemplo, por especialistas, educadores, res-
ponsaveis etc. Nesse ambito, fica bem mais facil
perceber a relacao entre as imagens e as vozes
das criancas, entre o que vemos e ouvimos delas.

Segundo Thompson (2008), a visibilidade &
resultado das interacdes sociais e, desse modo,
pode ser pensada também na perspectiva de
uma teoria social dos meios de comunicacao.
Uma vez que os meios alteram significativa e
historicamente os modos existentes de interacao
(THOMPSON, 1995), ndao extinguindo necessaria-
mente os existentes, mas ampliando suas possi-
bilidades, é possivel falar de novas visibilidades.
Isso significa dizer, de outro modo, que apods o
advento das midias - sobretudo eletronicas e
muito mais digitais - as condicdes de estar visivel
compreendem variaveis que alteram o estatuto
da visibilidade, bem como seus desdobramen-
tos no tecido social. Logo, as interacdes sociais
das criancas na internet, também compreendi-
das como sociabilidades automatizadas (VAN
DIJCK, 2013), promovem um tipo especifico de
visibilidade.

Os canais de youtubers mirins apresentam
brincadeiras, desafios, vlogs de viagem e de
festas familiares, tutoriais diversos, streaming de
gamers, tours pela casa e, sobretudo, quartos,
rotinas de variados momentos do dia, quadro de
perguntas e respostas, web séries e competicoes
com familiares e amigos, entre outros conteudos
(ANDRADE; CASTRO, 2020; MONTEIRO, 2021,
MAROPO; SAMPAIO; MIRANDA, 2018). A principal
caracteristica desses videos € de serem feitos
no ambito da vida privada e adotarem um ca-
rater performatico (TOMAZ, 2019). Nao se trata
de atividades que as criancas nao faziam ante-
riormente, a diferenca € que agora fazem para
alguém ver, sentido que Schechner (2006) da
ao termo performance. Ao se lancarem em uma
producao exponencial de imagens e narrativas de
si, meninas e meninos experimentam uma curva
ascendente de engajamento (compartithamentos,
curtidas, comentarios etc.), que impulsiona suas
visualizacdes, as quais sustentam essa espiral
de visibilidade.

Thompson (2008) difere a visibilidade mediada
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daquela que acontece no ambito da copresenca,
com condicbes basicas de concretude. Estar
dentro de um campo visual - caber em deter-
minado campo visual - € fundamental para que
alguem ou algo esteja visivel. A comunicacao
mediatica, afirma o sociélogo, altera o alcance
do campo visual, permitindo que os olhares
atravessem paredes, fronteiras e fusos horarios.
Eles dispensam a copresenca como condigao
de visibilidade: “essa nova forma de visibilidade
mediada nao € mais tipicamente reciproca. O
campo de visao € unidirecional” (THOMPSON,
2008, p. 21), 0 que impede quem esta visivel de
controlar sua propria visibilidade. Isso significa
que a agéncia de que se valem os produtores
de conteudo, incluindo as criancas, para produ-
zirem sua visibilidade nao tem uma relacao de
estabilidade com os atributos visiveis.

A cultura midiatica digital oferece as criancas
meios de produzir um tipo particular de visibili-
dade que amplia suas interagdes e consequente-
mente suas redes, tornando-as visiveis, sobretudo
entre seus pares. Por outro lado, a visibilidade
que emerge dessas praticas, sendo mediada,
nao permite reciprocidade, de modo que quem
esta sendo visto ndo sabe como esta sendo visto.
Trata-se de um campo visual marcado tanto pelo
empoderamento quanto pela fragilidade. Se,
por um lado, o empoderamento esta associado
a capacidade de se fazer visivel, por outro, ha
uma fragilidade que emerge da impossibilidade
de quem produz visibilidade domina-la e definir
as narrativas que dela procedem. Assim, estar
visivel ndo significa, necessariamente, poder in-
terpelar, o que torna este um campo de extrema
complexidade no tecido social.

Construcao do campo analitico

O corpus desta analise € proveniente de dois
alertas colocados no Google Noticias, entre outu-
bro de 2017 e setembro de 2019, com os termos

“youtubers" e “youtubers mirins". O conteudo
noticioso, no formato de texto,* foi entregue
automaticamente, por e-mail, pelo buscador, e
as matérias que nao tratavam de criancas pro-
dutoras de conteudo audiovisual para a internet
foram descartadas. As que restaram foram salvas
em formato PDF e arquivadas, totalizando 95
noticias. Importante dizer que esse resultado €
organizado e indexado pelo algoritmo do bus-
cador, o que o torna participe da construcao do
corpus. A logica algoritmica, por sua vez, segue
os rastros de navegacao do usuario que cria o
alerta. Desse modo, usuarios diferentes obtém,
potencialmente, resultados diferentes e, em fun-
cao disso, também afetam a geragao dos dados
entregues pelo buscador.

Quanto aos veiculos, o corpus reuniu nove
matérias de portais de noticias (e.g., G1, R7, BBC
News); 42 de paginas de jornais e revistas de
informacao de origem impressa (e.g., O Povo,
Veja, Folha de S.Paulo, Zero Hora, El Pais); oito
de paginas de revistas segmentadas de origem
impressa (e.g., Epoca Negdcios, Cldaudia, Galileu);
e 36 de paginas de sites diversos (e.g., OFuxico,
Bebe.com.br, Olhar Digital). A distribuicao reve-
lou que, embora haja uma maior concentracao
de publicagdes no que podemos chamar de
midia hegemonica (portais, jornais e revistas de
amplo acesso e vinculados a grandes grupos de
comunicacao), ha maior variedade de veiculos
entre os sites diversos. Por exemplo, enquanto a
amostra oferece trés noticias no G1 e trés em O
Globo, sites como Tudo e todas, Jornal Midiamax
e Mundobit nao aparecem com mais de uma.
Além disso, entre os sites diversos, ha paginas
de conteudo segmentado com sec¢des noticiosas.
Caso de Educacado Integral que produz, entre
outros conteudos, reportagens sobre a relacao
entre infancia e educacao.s

Considerando o material aqui analisado, o
assunto da producao de conteudo por e para

4 O alerta do Google permite que o usuario inclua na busca outros formatos como foruns ou videos, o que nao foi o caso desta pes-

quisa, restrita a textos escritos.

5 Importante destacar o papel do criterio de relevancia no buscador Google. O algoritmo da relevancia garante que as paginas mais
acessadas, por isso consideradas mais relevantes, tenham maior visibilidade na entrega da busca. Isso pode explicar por que o conteudo
de jornais, revistas e portais mais conhecidos - por isso mais acessados - aparecem mais do que o de outras publicacoes, a despeito da
existéncia de um grande numero de paginas noticiosas que tocaram no referido assunto.
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criancas no YouTube pautou de quadros de ran-
queamento - focados nos canais mais acessa-
dos, por exemplo - até série de reportagens.
As editorias e secdes que abrigaram os textos
foram tantas quantas foram as possibilidades
de enquadrar o fendbmeno: educacao, economia,
entretenimento, celebridades, comportamento
etc. Nao foram encontrados, entre os veiculos
da amostra, qualquer que seja voltado para as
criancas, apesar de haver paginas sobre a infancia,
porém direcionadas para os responsaveis — Bebe.
com.br, por exemplo. Logo, € necessario dizer
que o interlocutor desse conteudo é o adulto.
A amostra foi submetida a uma analise de
conteudo, baseada nao em uma linha especi-
fica, mas nos principios que regem essa meto-
dologia de maneira mais ampla: organizacao,
categorizacao e interpretacao (MORAES, 1999). A
etapa da organizacao consistiu na aplicagao de
uma regra inicial para esquematizar as noticias.
Essa regra foi definida como a figura da crianca
protagonista, produtora de conteudo em uma
perspectiva ativa. Ao todo, 52 noticias atenderam
a esse critério. As 43 noticias restantes, de modo
geral, abordaram os chamados youtubers mirins
em uma perspectiva de vulnerabilidade, expos-
tos a riscos e abusos. Formaram-se, entao, dois
eixos tematicos. O primeiro agrupando noticias
que privilegiam a perspectiva das criancas como
agente, e o segundo, as que enfatizam a pers-
pectiva das criancas como objeto de protecao.
Isso nao significa que as noticias do primeiro
eixo desconsideram aspectos como seguranca
infantil na internet; ou que noticias do segundo
eixo ignoram a condicao de sujeito das crian-
cas. Diz respeito, antes, a énfase da noticia, ao
enquadramento principal. No primeiro grupo
prevalece o que as criancas realizam enquanto
protagonistas de seus canais no YouTube; no
segundo, o que elas sofrem nessa condicao e
a que riscos estao expostas. Nesse sentido, a
classificacao apresentada deve ser entendida
nao como um quadro definidor, mas como uma
forma de organizar as tematicas e sistematizar

a producao de sentido a fim de compreender as
principais abordagens dos veiculos de informa-
¢ao sobre os youtubers mirins. Por questoes de
€SCopo e espaco, a analise referente ao segundo
eixo (a crianga como objeto de protecao) nao foi
incluida neste trabalho, ficando ele restrito as
discussodes relativas as matérias do primeiro (a
criangca como agente).

As 52 matérias que abordam as criangcas como
agentes foram divididas em duas categorias:
“youtubers mirins e producao cultural’ e “you-
tubers mirins e protagonismo”. A primeira € mais
focada nas criancas como consumidoras do
conteudo audiovisual da internet enquanto a
segunda esta mais voltada para sua pratica de
producao. O primeiro grupo reune 17 noticias
que tratam da importancia das criancas como
consumidoras no processo de producao cultural
audiovisual on-line. Sao matérias que trazem, por
exemplo, ranqueamentos de canais infantis, pu-
blicizando, a partir do numero de visualizacdes e
de seguidores, os mais vistos e os mais influentes.
Ou, ainda, noticias que enfatizam a diversidade
que os videos podem oferecer. Foram também
publicacdes que promoveram canais e séries
voltados para alcancar criancas que compdem
minorias no proprio universo infantil.

A amostra trouxe, além disso, um bloco de
materias sobre como esse conteludo deveria ser
consumido pelas criancas. O aplicativo YouTube
Kids tematizou algumas matérias em funcgao,
sobretudo, de suas sucessivas adaptacoes em
resposta as demandas para criangas usuarias en-
tre dois e oito anos. Houve tambéem destaque, nas
publicacdes de 2019, para o projeto Crescendo
com o YouTube, uma série de videos com youtu-
bers mirins e suas familias, no més das criancas.
Ao discutir praticas de consumo midiatico digital,
pequenas e pequenos criadores de conteudo
foram ouvidos sobre como pensam uma internet
mais segura.® Ainda sobre a tematica, a amostra
trouxe uma entrevista com o youtuber Lucas Neto,
indicando as mudangas pelas quais passou seu
canal infantil apos inumeras criticas. As pautas

6 Participaram da agao, no Brasil, os protagonistas dos canais Planeta das gémeas; Juliana Baltar; Kids Fun, Valentina Pontes,; Bela e
Magu, Fran, Bel Nina para meninas; Isaac do Vine; Manoela Antelo; Maria Clara e JP; Eduarda Ferrdo, Maryane Almeida; Paulinho e Toquinho.
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indicam que a avaliagao dos conteudos por dife-
rentes atores pode abrir brechas para um debate
sobre que tipo de conteudo digital contempla o
melhor interesse da crianca.

A categoria "youtubers mirins e protagonismo”
foi a que mais congregou matérias, em todo o
corpus, 35. Ela preconiza enquadramentos das
criancas como produtoras de conteudo audiovi-
sual, comumente retratadas como meninas e me-
ninos de sucesso, com milhdes de visualizacoes
e inscritos em seus canais. O carater quantitativo,
dessa forma, € o principal critério para justificar
sua presenca nas materias analisadas. Figuraram,
entre as mais bem-sucedidas, criancas dos Es-
tados Unidos, da Franca, da Russia, da Coreia do
Sul e da Tailandia. Dentre os canais brasileiros,
houve destaque para Maria Clara e JP. Planeta das
Gémeas, Julia Silva, Bel para meninas, Crescendo
com Luluca, Valentina Pontes e Isaac do Vine.

Embora o sucesso, a fama, a riqueza e as
competéncias sejam os principais indicadores
nas matérias analisadas, € possivel enxergar certa
humanizacao das criancas, inserindo-as em seus
contextos familiares, revelando o que desejam
ser, de que modo lidam com a fama e como
chegaram a essa condicao. Muitos responsaveis e
ate alguns especialistas, comumente psicologos,
apontam os beneficios que a pratica de produzir
conteudo para o YouTube poderia trazer para as
criancas. Por exemplo: perda da timidez, expertise
em tecnologias digitais, conhecimentos gerais,
iniciacao ao empreendedorismo.

De modo geral, as publicagcdes desenham um
protagonismo infantil marcado pelo reconheci-
mento (a booktuber premiada pelo setor livreiro,
a carreira na TV e no cinema do baiano Isaac do
Vine); pela mobilidade social que realizam (a
sul-coreana de 8 anos que adquiriu um préedio
de 6 milhdes de euros); e pelos numeros que
conseguem mobilizar (trajetdria bem-sucedida
que as leva a serem convidadas para programas
de TV ou eventos corporativos como do Google).
As que produzem conteudo para o YouTube e
alcancaram fama em funcao dessa atividade
também sao retratadas como modelos do que
outras meninas e meninos desejam tornar-se

antes de crescerem (TOMAZ, 2019). Tal anseio &
costumeiramente analisado por especialistas nas
matérias por diferentes perspectivas: psicologica
(necessidade de ser aceito); cultural (contexto
que premia a visibilidade); social (reconhecimento
publico). Uma pesquisa da empresa Lego, que
aponta o crescente interesse de criangas em
diferentes paises por se tornarem youtubers,
pautou algumas das matérias analisadas.

Feito esse panorama geral, o proximo topico
se concentrara nos desdobramentos da visibili-
dade dos produtores mirins de conteudo para o
YouTube, nas midias noticiosas, a fim de checar
a que audibilidades ela esta vinculada. Ou seja,
identificar que vozes ganham escuta nos espacos
noticiosos em que as imagens dessas criancas
sao veiculadas.

Olha quem esta falando!

Este topico faz uma discussao com base na
interpretacao dos dados produzidos ao longo das
etapas de organizacao e categorizacao da analise;
identifica que sujeitos infantis estao dotados de
voz e, assim, desfrutam de um reconhecimento
social especifico; e discorre sobre como esse
protagonismo digital infantil € remodelado nas
matérias analisadas, apontando que caracteris-
ticas sao eleitas pelas noticias para identificar a
participacao cultural e social dos youtubers mirins.
Ainvestigacao mostrou como essa visibilidade €
reconfigurada a partir de valores prementes das
sociedades contemporaneas, os quais premiam
sujeitos que se mostram competentes na tarefa
de fazer ver e dizer, ou ainda, de se fazerem
vistos e ouvidos.

Como dito acima, o conteudo noticioso que
compOe a amostra desta pesquisa € enderecado
a adultos, mas esta amparado em imagens e
vozes infantis para abordar o protagonismo das
criangas na producao e consumo de material
audiovisual na internet, sobretudo YouTube. O
conjunto de matérias chama atencao nao so pela
pauta centrada na ocupacao digital das criancas,
mas por buscar capturar suas experiéncias, opini-
oes, anseios e dificuldades nos usos que realizam
no ambiente on-line. Nesse sentido, mesmo nao
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sendo o alvo da interlocucao desses textos, elas
aparecem como fontes jornalisticas, o que nao
€ comum. A escassez de fontes infantojuvenis
€ questao de pesquisa em diferentes trabalhos
(DORETTO; FURTADO, 2018; FURTADO; DORETTO,
2020; GOONASEKERA, 2001; PONTE, 2005, 2009;
MAROPO; 2015; TAN; SHAW, 2015), preocupados
em entender como o jornalismo, enquanto um
espaco de debate publico, modula as vozes dos
mais jovens.

Segundo Canela (2006) e Marépo (2011), a
presenca de pautas relacionadas a infancia nos
veiculos de informacao brasileiros, teve um
significativo crescimento nas ultimas décadas,
sobretudo apos a promulgacao do Estatuto da
Crianca e do Adolescente (1990), que reconhece
0s menores de 18 anos como sujeitos de direito.
Por outro lado, o pesquisador e a pesquisadora
afirmam que as midias noticiosas encontram difi-
culdades de naturezas diversas para assumirem
as criancas como fontes e, desse modo, fazerem
chegar a arena publica suas vozes. De acordo
com Maropo (2015, p. 6), ‘O estatuto minoritario
das criancas na sociedade, as rotinas produtivas
do jornalismo e as prioridades comerciais dos
media sao alguns dos obstaculos para promover
o ponto de vista infantil no discurso noticioso".
Ou seja, a necessidade de traduzir as visdes de
mundo das criancas e levar suas perspectivas
para o debate publico vem se impondo uma
série de desafios que passam necessariamente
pelo desenvolvimento de uma interlocucao mais
eficaz com elas.

Sobre isso, Fullerton (2004) defende que as
metodologias utilizadas por pesquisadores das
ciéncias humanas e sociais para produzir conhe-
cimento, a partir das vozes das criancas, deveriam
ser adotadas por jornalistas a fim de garantir que
as historias delas sejam contadas de modo ético
e responsavel. Embora este trabalho nao esteja

centrado na relagao entre infancia e praticas
jornalisticas, tais ponderacdes sao importantes
para contextualizar a cobertura de tematicas
infantis e considerar as especificidades que a
atravessa. Sao, assim, pano de fundo para as
problematizacdes aqui tratadas.

Observando as vozes que se valem do conte-
udo noticioso analisado, fica evidente que que ha
um tipo delas habilitado para figurar nessas publi-
cacdes. Sao as vozes de criancas cujas conquistas
podem ser quantitativamente mensuradas, nao
apenas em numeros de visualizacdes e inscritos,
mas também em volumes monetarios. Afama e a
riqueza se mostraram como os critérios que mais
legitimaram as imagens e as vozes das criancas
pautadas: “O site Business Insider listou as 10
criancas mais famosas e rentaveis do YouTube"
(10 CANAIS..., [2018]),7 “os youtubers mirins [..] tém
conquistado milhares de seguidores no mundo
virtual” (10 CANAIS..., [2018]),2 "acumulam milhoes
de seguidores e ganham dinheiro por meio do
canal" (FUENTES, [2018]),2 “Com milhdes de ins-
critos e numeros de visualizagcdes que batem a
marca dos bilhdes" (CONHECA..., [2019]).*° A quan-
tificacao das interacdes transforma rapidamente
a producao cultural das criancas em conteudo
patrocinavel que gera novos numeros utilizados
em ranqueamentos, por meio dos quais os canais
e 0s youtubers sao classificados.

A linguagem do sucesso, diretamente vincu-
lado a fama e ao enriquecimento, carrega signos
facilmente comunicaveis no ambito das culturas
contemporaneas, as quais sao fortemente atra-
vessadas por uma mentalidade neoliberal de
empreendedorismo individual (GORSHKOVA,;
ROBAINA-CALDERIN; MARTIN-SANTANA, 2020;
LIMA; FREITAS; COVALESKI, 2021; MELO; GUIZZO,
2019; OTHON, 2021). E 0 que acontece na matéria
“Celebridade no YouTube comemora aniversario
de 12 anos comprando BMW'", em que a versao

710 CANAIS infantis mais influentes e assistidos no Brasil. In: Ofuxico. [S. L], 12 out. 2018. Disponivel em: https:/tinyurlL.com/2pa7r75x.

Acesso em: 29 abr. 2022.

8 10 CANAIS infantis mais influentes e assistidos no Brasil. /n: Ofuxico. [S. L], 12 out. 2018. Disponivel em: https:/tinyurl.com/ypee29yd.

Acesso em: 29 abr. 2022.

9 FUENTES, Leticia. Criangas agora buscam ‘carreira’de youtuber. Veja, [S. L], 30 mar. [2018]. Disponivelem: https://tinyurl.com/222bk8ek.

Acesso em: 29 abr. 2022.

© CONHECA os youtubers mirins mais populares da internet brasileira. O Globo, [S. L1, 4 jan. [2019]. Disponivel em: https:/tinyurl.com/

YC7XNwC7. Acesso em: 29 abr. 2022.
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digital do jornal carioca Extra (MOREIRA, 2019)*
fala sobre uma youtuber tailandesa: “Natthanan,
cujo nome verdadeiro € Nong Pear, enfileira vi-
deos com dicas de maquiagem, faz comerciais
de TV e participa de eventos diversos, como a
Semana da Moda de Londres (Inglaterra) do ano
passado” Sua fala & inserida no texto do seguinte

modo: “Quero ser uma artista da maquiagem
para sempre', diz ela. Natthanan afirmou que,
quando tiver idade legal para dirigir, vai comprar
um Porsche”.

Alideia do que as criancas vao realizar, a partir
dessas experiéncias, é recorrente nas publicacoes
e aparece em matéria sobre a série Kid+, reali-
zada pelo canal Irmaos Neto, em 12 episodios.
O material aborda a diversidade e os desafios
dainclusao com a participacao de criangas que
entrevistam medalhistas paralimpicos e profis-
sionais que enfrentam questdes como racismo e
capacitismo em seu cotidiano. Dentre as criancas
ouvidas pela revista Veja (BRITO, 2019)* para
a matéria, estava Esther: “No meu canal quero
entrevistar varias pessoas e mostrar que, mesmo
sendo diferentes, somos todos iguais”. Segundo
o veiculo, ela "agora se sente mais confiante e
sonha com novas possibilidades para a vida:
‘Quero muito viajar para Nova York. Sempre vejo
a cidade em filmes e me parece muito divertida!™.

Em “A menina que indica livros' ganha prémio
por videos no YouTube e acdes de incentivo a
leitura”, o portal Gz (A MENINA... [2017])2 apresenta
a booktuber Catarina: "Agora no 6° ano do ensino
fundamental, ela € fa de ciéncias, redacao e ja
tem seus planos para o futuro. ‘Quando crescer,
gostaria de publicar varios livros, ser uma escritora
famosa. E penso em fazer faculdade de biologia™
Ela venceu, em 2017, o Prémio IPL, do Instituto
Pro-Livro, na categoria midia, pela sua atuacao
no incentivo a leitura. Chamo atencao, nesses trés
exemplos, em que apenas uma crianca € negra
(Esther), para o destaque dado as expectativas

das criangas, que esta em franco dialogo com
marcadores sociais valorizados nas culturas con-
temporaneas, ligados a fama e a riqueza. Os te-
mas de diversidade, profissao futura e disciplinas
escolares, inseridos pelas meninas entrevistadas,
sdo alinhados a anseios relacionadas aos valores
de uma sociedade de consumo.

Ha dois conceitos, um da sociologia da infan-
cia e outro da antropologia, que podem ajudar
a pensar tais anseios. O primeiro deles € o de
reproducao interpretativa (CORSARO, 2011), que
vé as criangas como seres agentes observando
o0 mundo a sua volta em uma perspectiva her-
menéutica. A partir das interacdes entre pares,
elas produzem visdes de mundo que incorporam
valores das sociedades em que vivem nao de
forma automatica, mas articulada a diferentes
aspectos. O segundo conceito € o de imitacao
prestigiosa (MAUSS, 1974), de acordo com o qual
desde tenra idade imitamos comportamentos e
praticas que julgamos apreciados no ambiente
cultural de que participamos. Isso nos ajuda a
entender que a expectativa de fama, sucesso e
riqueza, entre as criancas, nao deve ser dissociada
do fato de que se trata de algo premente para
uma existéncia social desejavel na sociedade em
que vivem. Assim, a visibilidade e a audibilidade
também podem ser entendidas como estratégias
na direcao de uma socializacao bem-sucedida.

Segundo Thompson (2008), a associacao entre
imagem e voz € muito cara, uma vez que, pare
ele, a visibilidade mediada, em particular, € mais
do que um meio para ser visto e ouvido ou para
fazer alguém ser visto e ouvido. Tornou-se, na
verdade, “o fundamento pelo qual as lutas sociais
e politicas sao articuladas e se desenrolam”, na
medida em que “a luta para ser visto e ouvido, e a
luta para fazer com que os outros vejam e oucam,
tornou-se uma parte inseparavel dos conflitos
sociais e politicos de nosso tempo”" (THOMPSON,
2008, p. 37). Desse modo, a busca por visibilida-

. MOREIRA, Fernando. Celebridade no YouTube comemora aniversario de 12 anos comprando BMW. /n: Extra. [S. L], 15 maio 2019. Dis-

ponivel em: https:/tinyurl.com/4dyp76ca. Acesso em: 29 abr. 2022.

2 BRITO, Sabrina. Canal do Youtube discutira diversidade com apresentadores mirins. Veja, [S. L], 28 fev. [2019]. Disponivel em: https.//

tinyurl.com/bddhf8m7. Acesso em: 29 abr. 2022.

3 A MENINA que indica livros' ganha prémio por videos no YouTube e agdes de incentivo a leitura. In: G1. [S. L], 6 dez. 2017. Disponivel

em: https:/tinyurl.com/8a2fscur. Acesso em: 29 abr. 2022.
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de, mesmo entre as criancas, nao deveria ser
entendida como um traco de narcisismo, mero
desejo por fama, ou constrangimento parental.
Contudo, o fato de essa busca ser legitima nao
significa que as praticas a ela associadas nao
sejam incorporadas por dinamicas que caracteri-
zam uma sociedade de consumo. Isso transmuta
a valorizacao da visibilidade das criancas de um
quadro geracional e politico para outro individual
e competitivo, que premia as competéncias de
fazer ver e fazer dizer, um dispositivo empre-
endedor de si apreendido cada vez mais cedo.

Além de conferirem reconhecimento social
as criangas youtubers com base na quantifica-
cao de suas interagcdes e em expectativas que
respondem a demandas organizadas por uma
logica neoliberal, as matérias analisadas definem
subjetividades infantis, caracterizando-as pela
expressao das vozes de meninas e meninos: ‘As
criangas sairam da posicao de espectadoras para
apresentar seus proprios canais, dando origem a
uma nova onda de idolos digitais: os youtubers
mirins”; “E importante incentivar os jovens a ter
uma voz ativa no processo de criar um ambiente
positivo na internet” (FUENTES, 2018);* A crian-
cada aprendeu tanta coisa legal que decidiu
compartilhar" (CRUZ, 2018);*¢ “O principal objetivo
da série e, por meio do ponto de vista dos mais
novos, discutir a discriminagao” (BRITO, 2019, grifo
meu).*® Esses sao enquadramentos que defen-
dem uma singularidade da participagao infantil
na producao cultural da internet e, dessa forma,
iluminam tal atuacao.

Na matéria “Como fazer do conteudo do You-
Tube para as criancas um aliado na educagao’, a

versao digital do jornal cearense O Povo (COMO...
[2018])¥ registra a opiniao de uma psicoéloga so-
bre “beneficios e riscos" da pratica de youtubers
criancas: "Entre os aspectos positivos, ela destaca
a mudanca na forma de se compreender a infan-
cia. De ‘'um ser passivo e em desenvolvimento', a
Crianca agora e progressivamente compreendida
como alguém que tem seus desejos e sua propria
compreensao do mundo”. Conforme Bauman
(2008, p. 84) problematiza, € preciso entender se
esse lugar de fala, cada vez mais reconhecido,
gera experiéncias cidadas ou apenas consumis-
tas. Ou seja, analisar que praticas sao legitimadas
por quem esta falando e identificar que reper-
cussoes esse suposto empoderamento produz.

Ainda sobre isso, € perceptivel o esforco de
atribuir uma identidade geracional a esses su-
Jjeitos, identificados como “Integrantes de uma
geragcao que nasceu conectada" (COM... [2019])*®
ou ainda que “Consomem tudo sob demanda,
estao sempre com o celular na mao" (CARAPE-
COS, [2018]1).2 Em certa medida, € possivel falar
em naturalizagcao de suas praticas digitais: “O
fenébmeno de ser influencer € quase um habito
da geracao” (NASCIMENTO, [2019]).2° Sao afir-
macoes que desconsideram, por exemplo, as
desigualdades de acesso a internet que criangas
e adolescentes brasileiros ainda enfrentam (NIC.
BR, 2020, 2022) e homogeneizam as experiéncias
infantis on-Lline.

Outro aspecto de teor geracional que aparece
em diferentes textos diz respeito a construcao de
novas figuras modelares e de referéncia para os
mais jovens: "As criancas assistem a esses youtu-
bers e querem seriguais a eles” (PESSOA, [2018])

1“4 FUENTES, Leticia. Criangas agora buscam ‘carreira’ de youtuber. Veja, [S. L], 30 mar. [2018]. Disponivelem: https:/tinyurl.com/222bk8ek.

Acesso em: 2 maio 2022.

B CRUZ, Luana. Cientistas mirins falam de microbiologia em canal do Youtube. /n: Portal Uai. [S. L], 24 set. 2018. Disponivel em: http:/

minasfazciencia.com.br/infantil/2018/09/24/cientistas-mirins-falam-de-microbiologia-em-canal-do-youtube. Acesso em:; 5 dez. 2022.
®  BRITO, Sabrina. Canal do Youtube discutira diversidade com apresentadores mirins. /n: Veja, IS. L], 28 fev. [2019]. Disponivel em: ht-

tps:/tinyurl.com/bddhf8m7. Acesso em: 2 maio 2022.

7 COMO fazer do conteudo do Youtube para as criancas um aliado na educacéao. In: O Povo. [S. L], 11 nov. 2018. Disponivel em: https://

tinyurl.com/2pg6agp2. Acesso em: 2 maio 2022.

®  COM presenca VIP e funcionarios, criancas do The Voice Kids ja sao celebridades. In:Uol. [S. L], 11 fev. 2019. Dispoivelem: https./noticias-
datv.uol.com.br/noticia/celebridades/com-presenca-vip-e-funcionarios-criancas-do-voice-kids-ja-sao-celebridades-24783?cpid=txt.

Acesso em: 5 dez. 2022.

© CARAPECOS, Nathalia. Video: uma febre chamada youtubers mirins. /n: Gaticha Zero Hora. [S. L], 12 out. 2018. Disponivel em: https:.//

tinyurl.com/yka7p34p. Acesso em: 3 maio 2022,

2 NASCIMENTO, Rafael. YoutubelLand - O fenédmeno dos youtubers para criangas. /n: Mundo do Marketing. IS. (], 12 fev. 2019. Disponivel

em: https:/tinyurl.com/4h82drxe. Acesso em: 3 maio 2022.

2 PESSOA, Daniela. Youtuber é a nova profissao que toda crianga quer ter. In: Veja Rio. [S. L], 29 jun. 2018. Disponivel em: https:./vejario
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“tém nos youtubers e blogueiros seus idolos”
(CARAPECOS, [2018]);?2 os quais sao chamados
em uma das matérias de “os novos formadores
de opinido para o publico infantil" (NASCIMENTO,
[2019]).2 "Se antes a intencao ‘quando crescesse’
era de ser jogador de futebol, cantor, médico,
veterinario, hoje o sonho é ‘ser youtuber" (FER-
REIRA, [2019])24

Além disso, esta presente nos enunciados a
ideia de que essa realidade alterou os horizontes:
O avanco da tecnologia e as redes sociais muda-
ram os sonhos das criancas” (FERREIRA, [2019]);?5
“sonhavam - como tantas outras criancas - em
conquistar seu proprio espaco no mundo digital”
(NASCIMENTO, [2019]);2° “milhares de criancas e
jovens sonham em ter um canal de sucesso no
YouTube e frequentam escolas atras de dicas para
bombar os posts”" (CHOUCAIR, [2019]).# Mais do
que 0s sonhos, essas vivéncias teriam alterado
o proprio modo de ser e estar no mundo: “Eles
foram criados nessa logica, tém outra relacao
com privacidade. O novo normal & se expor, es-
tranho € nao estar nas redes, mostrando o que
esta fazendo, o que gosta. Para eles, € natural’
(MONZILLO, [2017]).28

Contudo, esse tipo de existéncia social na inter-
net, cada vez mais naturalizada, esta sustentada
em estratégias de engajamento, equacdes algo-
ritmicas e modelos de negocio das plataformas
(D'ANDREA, 202; PAOLILLO; HARPER; BOOTHBY;
AXELROD, 2021, ZUBOFF, 2021) que exigem dos
aspirantes ao sucesso digital uma constante ma-
nutencao das metricas de popularidade (PRIMO;
MATOS; MONTEIRO, 2021; ROGERS, 2019; VAN

DIJCK, 2013). Nao se trata, desse modo, apenas
de sonhar, mas de trabalhar com afinco, ajus-
tando-se as regras pensadas e impostas pelas
corporacdes que administram esses espacos.
Assim, o lugar de fala ocupado por essas meninas
e meninos, em funcao de sua visibilidade digital,
nesta analise, mostrou restricao na cobertura
das infancias no digital. Embora as tematicas
propostas reconhecam a condigao de sujeito
das criancas e a importancia de serem ouvidas,
suas pautas nao avangam em direcao a outras
demandas geracionais para além da importancia
de serem vistas e ouvidas.

Se, por um lado, as vozes das criancas estao
ganhando volume na midia noticiosa, ainda que
modulada por vieses, como exemplificado aqui,
por outro, a acuracia dessa audibilidade se torna
uma problematica na ja complexa relacao entre
midia e infancia. Oswell (2009) diferencia voz e
fala, distinguindo audicao de escuta, com os
termos gregos phone e logos. O primeiro trata
da competéncia de se expressar (um passarinho
canta e se faz ouvir), de linguagem, portanto. O
segundo faz referéncia ao discurso, capacidade
de articulagao por meio da qual produz juizo de
valor. Para o sociélogo inglés, portanto, ter voz
nao € o mesmo que ter fala, ou seja, ser ouvido
nao significa necessariamente ter interlocutores.
Em outras palavras, estar audivel ndo € garantia
de ter escuta. Para James e James (2012, p. 26,
traducao nossa), “So porque as vozes das criangas
sao representadas, nao significa que suas visdes
e opinides estao sendo levadas em conta’? uma
vez que isso depende de um processo herme-
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néutico. Nao basta registrar o que foi dito por elas,
mas ler e interpretar no contexto em que foi dito.
Os sociologos ingleses chamam atencao, ainda,
para o cuidado a se tomar com o uso dessas vozes
para interesses que nao s6 nao correspondem
as demandas dos mais jovens, mas muitas vezes
se chocam com eles.

Longe de esgotar as possibilidades trazidas
pelo campo empirico e as questdes oriundas de
sua articulacao teorica, acredito ter sido possivel,
neste trabalho, apresentar alguns delineamentos
da pesquisa, onde procuro problematizar a ce-
lebrada visibilidade das criangas, nao desqualifi-
cando sua participacao na producao de conteudo
digital, mas tentando extrair desse fenémeno
midiatico aportes tedrico-metodologicos para o
campo da comunicagao em sua interface com
os estudos das infancias.

Consideracoes finais

Este trabalho € originario de uma pesquisa
que analisa o fendbmeno midiadtico das criancas
produtoras de conteudo audiovisual para a in-
ternet, especificamente o YouTube. Ela parte
de um cenario de celebrado empoderamento
infantil na rede, produzido por uma presenca
metrificada das criancas por meio de seus ca-
nais, onde a quantificacao de suas interacoes
determina o tipo de reconhecimento que lhes &
atribuido. Sem negar o direito dos mais jovens a
participacao (BRASIL, 1990a, 1990b) e muito me-
nos a legitimidade do conteudo que produzem
como formas de expressao de si, interrogo de
que modo tamanho engajamento pode tornar
conhecidas necessidades especificas de crian-
cas e adolescentes, em outras instancias sociais,
notadamente, a midia noticiosa.

Para mensurar em que medida a visibilidade
amplifica as vozes das criangas, tornando-as
socialmente audiveis, tomei como indice os mo-
dos como sua agéncia, enquanto produtores
de conteudo, € representada em publicacoes
noticiosas. Dados parciais do estudo revelaram
que, ao se valerem de uma linguagem (e cultura)
midiatica digital, meninas e meninos engendram
dispositivos de se fazerem ver e ouvir que os

tornam empreendedores de si. No entanto, esse
protagonismo apareceu na analise vinculado a
capacidade de produzir fama e riqueza, valores
prementes de uma logica neoliberal de existéncia.

A interpretacao dos dados mostrou, ainda,
que o estatuto de audibilidade de que gozam as
criangas reconhecidas pelas publicacoes investi-
gadas se ampara em uma compreensao de que
importa ouvir a visao de mundo das criancas e
delinear seus modos proprios de expressao. No
entanto, a verificacao da acuracia dessas vozes,
ou seja, o quanto comunicam da perspectiva
infantil, mostrou-se um desafio a ser enfrentado
na continuidade do estudo, uma vez que os pro-
cessos hermenéuticos que envolvem a escuta - e
nao apenas a audicao - carecem de processos
mais detidos de investigacao.
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