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Resumo: O aumento significativo de sites de jornalismo independentes configura
um terreno fertil para experimentacdes jornalisticas no ecossistema digital. Diante
de novas formas de pensar, de fazer e de financiar o jornalismo, este recorte de
estudo de uma pesquisa de doutorado sobre cultura e novas praticas jornalis-
ticas busca responder como se configuram as novas possibilidades editoriais
das midias digitais no Brasil e na Fran¢a (nascidas a partir de 2010). A analise
dos textos extraidos da aba "Quem somos" de 108 sites dos dois paises oferece
pistas quanto a forma de exploracao e tratamento do conteudo jornalistico:
no Brasil, com énfase no conteudo combativo, em prol das causas sociais; na
Franca, focado nas possibilidades de formatacao da noticia via aprimoramento
do método de trabalho do jornalista.

Palavras-chave: Perfil editorial. Jornalismo independente. Brasil. Franca.

Abstract: The significant increase in independent media outlets creates a fer-
tile ground for journalistic experimentation in the digital ecosystem. Faced with
new ways of thinking, doing and financing journalism, this part of the study of a
doctoral research on culture and new journalistic practices seeks to answer how
the new editorial possibilities of digital media in Braziland France are configured
(born from 2010). The analysis of the texts extracted from the "About us" tab of
108 sites in both countries offers clues as to how to explore and treat journalistic
content: in Brazil, with an emphasis on combative content, in favor of social cau-
ses; in France, focused on the possibilities of formatting the news via improving
the journalist's method of work.

Keywords: Editorial profile. Independent journalism. Brazil. France.

Resumen: Elaumento significativo de los canales de comunicacion independien-
tes crea un terreno fértil para la experimentacion periodistica en el ecosistema
digital. Frente a las nuevas formas de pensar, hacer y financiar el periodismo,
esta parte del estudio de una investigacion de doctorado sobre cultura 'y nuevas
practicas periodisticas busca dar respuesta a como se configuran las nuevas
posibilidades editoriales de los medios digitales en Brasil y Francia (nacidos a
partir de 2010). El analisis de los textos extraidos de la pestana “Quienes Somos’
en 108 sitios de ambos paises ofrece pistas sobre como explorary tratar el con-
tenido periodistico: en Brasil, con énfasis en contenidos combativos, a favor de
causas sociales; en Francia, se centro en las posibilidades de formatear la noticia
mejorando el método de trabajo del periodista.

Palabras clave: Perfil editorial. Periodismo independiente. Brasil. Francia.

Introducao
Alinternet e as novas tecnologias demarcam a ruptura com o modelo

tradicional analogico de producao, acesso e disseminacao da informacao.
O “jornalismo de comunicacao’ (CHARRON; BONVILLE, 2016), paradig-
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ma inaugurado nas déecadas de 1970 e 1980,
vigente até os dias de hoje, entra em uma fase
de transformacao estimulado pelas inovagoes
técnicas, liberalizacao dos mercados e aumen-
to gradativo dos suportes midiaticos e servigos
de comunicacao (CHARRON; BONVILLE, 2016,
p. 30). O impacto da big data e dos algoritmos
na producao e consumo da noticia, incluindo a
introducao das redes sociais nas redacoes, altera
as praticas jornalisticas gerando a desinterme-
diacao do status do jornalista (BE DIAF, 2014,
traducao nossa).

Diante da entrada de novos atores na producao
de conteudo digital e do cenario de hiperconcor-
réncia (CHARRON; BONVILLE, 2016), o “jornalis-
mo pos-industrial" (ANDERSON; BELL; SHIRKY,
2013) passa a registrar a perda de receita e de
participacao de mercado. Como consequéncia,
o0 aumento do desemprego de jornalistas no
Brasil e no mundo face a fragilidade econdmica
das empresas de comunicagao, propicia um
terreno fertil de experimentacdes jornalisticas,
em particular a partir de 2010, marco temporal
em que se evidencia uma transicao no modelo
econdomico jornalistico (CHARON; FLOCH, 2011).

Nesta ultima década, o aumento significativo
de pure players - sites de jornalismo nascidos na
web - reflete as mudancas vigentes no jornalis-
mo de internet. Essas novas midias se tornaram
referéncia até mesmo para os “migrantes digi-
tais" (veiculos de comunicacao tradicionais que
migraram do impresso para o digital). Segundo
relatorio da SembraMedia (2016), 66% dos sites
tiveram seus conteudos republicados em midias
internacionais, 55% foram premiados e 18% tive-
ram mais de um milhao de acessos. O estudo
também revelou que além do uso intensivo das
redes sociais para distribuir conteudo, 68% do
trafego dos sites vem de dispositivos moveis.

Diante de tantas alteracoes nos modos de
producgao, divulgagao e consumo de noticias,
este estudo se inscreve na seguinte problematica:
Qual € o perfil editorial das midias digitais, nasci-

das nesta ultima década, no Brasil e na Franca?
Pretende-se, como objetivo central, mapear os
sites de jornalismo dos dois paises e verificar
como se configuram suas novas possibilidades
editoriais, o que falam sobre si e o que dizem fazer
no atual ecossistema midiatico em permanente
transformacao.

A cartografia dos sites de jornalismo (da ge-
racao pos-2010) considerou a base de dados do
Mapa do Jornalismo Independente? (Brasil) e do
Le Syndicat de la Presse Indépendante d'Infor-
mation en Ligne? (Franca). A analise dos textos
do corpus da pesquisa, composto por 108 sites,
56 do Brasil e 52 da Franca, foi realizada a partir
da composicao léxica, das classes de palavras e
da relacao entre os termos extraidos dos textos
encontrados na aba “Quem Somos" - espaco
dedicado, em geral, a descricao de valores edi-
toriais, metas, objetivos e equipe de redacao.

Este recorte de investigacao decorrente de
uma pesquisa de doutorado, se trata de uma
analise paralela da midia brasileira e francesa. O
estudo nao apresenta um vies comparativo, uma
vez que suas distincdes estao postas pelo fato de
estarem inseridas em sociedades muito distantes
em sua natureza e em sua histoéria. A escolha
pelo Brasil e Franca se deu como continuidade
as pesquisas iniciadas em 2015, no ambito de
um acordo de cooperacao internacional sobre
novas praticas jornalisticas.

As mutacoes no campo jornalistico
e a emergéncia das midias digitais
independentes

Entre os fatores que justificam as mudancas
verificadas no campo jornalistico, destacam-se: a
crise da credibilidade e da representacao social
dos jornalistas decorrente do processo de des-
regulamentacao da profissao e perda de seus
valores historicos (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011,
p. 48); o declinio continuo de publicos, queda
da credibilidade da informacao e demissoes
em grande escala (ANDERSON; BELL; SHIRKY,

2 Disponivel em: https://apublica.org/mapa-do-jornalismo. Acesso em: 3 abr. 2021.
3 Disponivel em: https:/www.spiil.org/s/a-propos e https:./www.spiil.org/s/account/Account/00B57000008arS2EAI. Acesso em: 3

abr. 2021.
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2013); e, ainda, a precarizagao das condi¢coes de
trabalho que exige do jornalista o dominio sobre
as inovagoes tecnologicas e nogdes de marketing
e administracao (FIGARO, 2013).

Esses fendbmenos acerca do jornalismo web
e suas questdes epistemologicas e empiricas,
ja vem sendo estudados a fundo por autores
nacionais, como: Pereira e Adhirni (2011), Palacios
(2014), Del Vecchio e Caetano (2015), Longhi (2014),
Primo (2007) e Figaro (2013). Internacionalmente
ganham destaque Charron e Bonville (2016), Tu-
chman (1978), Anderson, Bell e Shirky (2013), Bruns
(2011), Deuze e Witschge (2016), Canavilhas (2014)
e Salaverria (2019). Na Franca, em particular, se
destacam os estudos de Ruellan (2003), Flichy
(2008), Be Diaf (2014) e Badoaurd (2017).

Ressalta-se, entre as contribuicdes do campo,
0 argumento levantado por Deuze e Witschge
(2016, p. 8) que considera o campo jornalistico
“[..] como um objeto em movimento, algo se-
melhante a um ‘tornar-se’, em vez de um ‘ser”.
Nessa perspectiva, ainda que o termo “inovacao”
tenha ganhado popularidade nos ultimos anos
com a multiplicacao de novos sites de jornalismo
no ambiente digital, Charron e Bonville (2016, p.
48) afirmam que apenas quando uma pratica
‘inovadora” € imitada na producao jornalistica e
se estende no tempo e no espaco, torna-se uma
nova regra e, assim, um novo paradigma € inau-
gurado. Embora os pesquisadores reconhecam
que a crise provocada pela internet impacte o
jornalismo em algo diferente, ainda a ser defini-
do, afirmam que os fendmenos relacionados ao
Jjornalismo digital nao justificam inicialmente a
necessidade de reformulagao do atual paradigma
no qual este trabalho se inscreve, definido como
jornalismo de comunicacao.

Outro questionamento relevante no campo
dos estudos de jornalismo, € investigar como as
novas exigéncias na producao da noticia ganha-
ram outras configuragoes e se apresentam cada
vez mais necessarias nas redacoes, a partir de
demandas crescentes de publico e mercado (DEL
VECCHIO; CAETANO, 2015). Com a segmentacao
acentuada da audiéncia em uma “economia de
abundancia" (CHARRON; BONVILLE, 2016) que

apresenta inumeras possibilidades de escolhas
de consumo, “a midia prefere atrair a atencao do
publico oferecendo a maxima satisfagao a um
numero limitado de consumidores” (CHARRON;
BONVILLE, 2016, p. 68). Diante de um publico mais
restrito e queda gradativa de receitas advindas da
publicidade, a diversificacao de fontes de receita
torna-se urgente para a subsisténcia das midias.

No Brasil, a sustentabilidade da imprensa di-
gital, torna-se ainda mais dificil diante da alta
concentracao de audiéncia e de propriedade,
desigualdade de distribuicao geografica - com
a configuracao dos chamados “desertos de noti-
cia" (ATLAS DA NOTICIA, 2019) - e “interferéncias
mercadologicas, politicas e religiosas” (MEDIA
OWNERSHIP MONITOR BRASIL, [2019)). Na Fran-
¢a, embora as midias recebam significativa ajuda
do Estado (especialmente a midia impressa)
devido a incapacidade de atrair leitores pagos, a
maioria delas esta concentrada nas maos de um
numero limitado de proprietarios. Em ambos os
paises, o apoio recebido pelas midias via subsidio
estatal em nome da preservagao do pluralismo
(SERAFINOVA; MATHIEN, 2013, traducao nossa),
na pratica nao se concretiza, especialmente no
Brasil, onde a posse de concessdes da midia
por politicos impacta diretamente a democracia.

Quando a distingao entre noticias de interes-
se publico versus noticias de interesse privado
se ‘liquefaz’, nos termos de Bauman (2013), os
direitos da coletividade sao ameacados. O ruido
na comunicacao, a fragmentacao da informacao,
a falta de contextualizacao dos fatos e a desin-
formacao criam um clima de desconfianca em
relacao as midias, fragilizando a credibilidade do
jornalismo no exercicio de fiscalizacao do poder
publico e, consequentemente, na manutengao
e fortalecimento da democracia.

As midias digitais independentes, embora
ainda nao deem conta de suprir todas as lacu-
nas da paisagem jornalistica atual, vém nesse
sentido amenizar esses danos, trazendo mais
diversidade e distribuicao de conteudo para o
debate publico. Conceitualmente, o jornalismo
independente - por nao estar vinculado a grandes
grupos de empresas de comunicacao, organiza-
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coes e partidos politicos - assume um posicio-
namento critico no confrontamento de fatos e
refuta a suposta imparcialidade defendida pela
midia tradicional. Em uma perspectiva similar, o
jornalismo alternativo, segundo Atton e Hamilton
(2008, p. 9) nao se trata de um “tipo universal de
jornalismo, mas de um esfor¢o sempre em mu-
danca para responder criticamente aos conceitos
dominantes de jornalismo".

Embora nem toda midia independente seja
alternativa, ou seja, se coloque necessariamente
contraria a uma posicao alinhada as estruturas
dominantes de poder, os projetos de jornalismo
independente figuram tentativas de pluralizar
as construcdes da realidade (enfatizando temas
‘sensiveis"), mostrando o que é invisibilizado pela
midia mainstream (midia hegemonica). Injusticas
sociais marcantes na sociedade (decorrentes do
preconceito, racismo, sexismo, violéncia contra
a mulher etc.) passam a “existir” e reverberar por
meio do jornalismo independente e de praticas
de ciberativismo, midiativismo e hardativismo,
iniciativas que segundo Peruzzo (2018, p. 96)
"ajudam a conformar um cenario de profundo
envolvimento cidadao em causas humanitarias
e civicas" Isso significa que a descentralizacao
dos veiculos de comunicacao, muda a forma de
fazer jornalismo até entao praticada e representa
um movimento de rompimento da “dominacao”
da midia de massa.

Chomsky e Herman (1988) em seus estudos
sobre a midia americana no final dos anos 1980
argumentaram que os canais de comunicacao
de massa fortalecem o establishment. O termo
“modelo publicitario”’, concebido pelos autores,
refere-se ao conteudo noticioso resultante dos
vinculos da midia com as empresas € o gover-
no. Por essas razdes, sustentam que o campo
jornalistico € uma arena fechada, uma vez que
os jornalistas estao sujeitos aos interesses dos
donos das organizagdes jornalisticas (incluindo
as pressoes institucionais que constrangem e
influenciam o conteudo da imprensa em um
sistema voltado para o acumulo de capital). A
critica dos autores centra-se na orientagao para
o lucro das principais empresas de midia que

na era digital encontram novas maneiras de se
adaptar e dominar o mercado - continuando em
algum nivel “hegemonicas”.

Como as dinamicas da internet reforcam o for-
talecimento de bolhas e materializam uma nova
forma de “vigilancia" (FOUCAULT, 1975), os leitores
se tornam alvos de noticias pagas, na maioria das
vezes, “sem saber’, ja que a autorizacao previa
do controle das atividades on-line (cookies de
navegador, por exemplo) nem sempre € um
processo transparente ou de facil compreensao
para o usuario. Consequentemente, as midias
independentes nascidas na web dificilmente
ganham visibilidade, ja que as grandes midias
tém recursos financeiros para pagar o impulsio-
namento de conteudo, além de audiéncias, a
priori, mais estabelecidas na arena publica digital.

Nao basta haver, assim, pluralidade na cons-
trucao da noticia enquanto os pure players (em
geral, empresas de jornalismo de menor porte)
nao passarem a ocupar o mesmo lugar de poder
que as grandes corporacdes de comunicagao. O
jornalismo de internet reflete, assim, apenas uma
fracao do mundo presente - o qual € construido
(e interpretado) de diferentes formas, a depender
tanto da distribuicao (e visibilidade) do conteudo
noticioso de variados polos emissores na web,
quanto da abordagem editorial que varia de uma
midia para outra.

O posicionamento editorial do
jornalismo independente e seus
desdobramentos na construcao da
realidade

O fendmeno de descentramento da midia
hegemoénica e da democratizacao da informa-
¢ao, com a multiplicacao de sites de jornalismo
nascidos no ambiente digital, reflete na constru-
cao de realidades (BERGER; LUCKMANN, 1985;
TUCHMAN, 1978; ALSINA, 2009) mais plurais,
isso porque cada midia cria um mesmo acon-
tecimento de maneira diferente (VERON, 1981).
Nessa logica, a interpretacao da realidade tem
como fio norteador o posicionamento editorial dos
veiculos de comunicacao, ou seja, seus modos
de “pensar” o jornalismo e, consequentemente,
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a construcao da noticia.

Embora seja significativa a producao cientifica
acerca do jornalismo digital, os estudos sobre o
perfil editorial de midias independentes ainda
sao pouco documentados na literatura, perma-
necendo focados nos estudos da “grande midia”
Ainda assim, pesquisas recentes realizadas em
Portugal (FERNANDES, 2019) e na Franca (HORN,
2020; KURPIEL, 2019) apontam alguns caminhos
para futuros estudos na area. Na pesquisa de
Fernandes (2019), a autora questiona como os
discursos jornalisticos em audiovisual produzidos
por grupos de midia alternativa difundidos em
ambiente digital, ressignificam acontecimentos
de interesse social, dando visibilidade a sujeitos
€ grupos sociais subjugados. Jd Horn (2020) ana-
lisa como os pure players representam espagos
de resisténcia e lugares de fala da populacao
marginalizada, face a crise do financiamento
da noticia. Kurpiel (2019), por fim, discute como
as midias alternativas na web rompem com as
hierarquias institucionalizadas de informacao,
oferecendo espacos midiaticos que promovam
a expressao cidada e polifénica.

Paixao (2018) também traz uma importante
contribuicao acerca do viés editorial da imprensa
brasileira. Ainda que sua pesquisa seja centrada
na analise de um veiculo tradicional, a Folha de
S. Paulo, suas reflexdes sao estendidas a midia
independente no que se refere a distincao entre
a linha editorial e a politica editorial. Embora as
concepcoes para explicar essa diferenca sejam
divergentes, alguns estudiosos - segundo Paixao
(2018) - consideram que a politica editorial € mais
ampla e “universal’ (LAGE, 2017), representando
a “escolha de anunciantes” (VENANCIO, 2017)
e até mesmo o “posicionamento ideologico de
um jornal" (BRONOSKY, 2017); enquanto a linha
editorial, segundo eles, esta diretamente “ligada
ao fazer jornalistico” (PAIXAQ, 2018, p. 95).

Em suma, independentemente da termologia,
as diretrizes editoriais, implicam em escolhas e
recusas de assuntos que ganham ou nao trata-
mento na paisagem midiatica; ou seja, inferem na
decisao do que se torna ou nao noticia. Em torno
dessa discussao, Paixao (2018, p. 105) sugere a

importancia de uma postura sincera por parte
dos veiculos de comunicacao em suas linhas
editoriais, “[..] reconhecendo que sao alinhados
a determinadas forcas politicas e econdémicas,
em vez de se apresentarem como apartidarios
e independentes”.

E o que afirma Figueira (2019) ao observar que
o site portugués Fumaca “[..] ndo se esconde,
como a maioria dos orgaos, atras de uma falsa
objetividade. Assume, desde logo e com toda a
clareza no respectivo estatuto editorial, que € um
veiculo ‘progressista e dissidente™ (2019, p. 193).
O pesquisador ressalta que o jornal deixa claro
a partir de que ponto observa e pensa o mundo
‘[..] a0 mesmo tempo que se propde fazer uma
informacao baseada em perspectivas, vozes e
experiéncias de pessoas que a maior parte da
midia, por norma e regra, ndo ouve, nem procura”
(2019, p. 193).

E 0 que a maior parte dos sites de jornalismo
independente se propde a fazer dedicando sig-
nificativo espaco na aba “Quem somos’, onde
explicitam quem sao seus jornalistas, alem de
seus valores e diretrizes editoriais, deixando cla-
ro para o publico quem sao seus financiadores
(nomes dos doadores, empresas, instituicdes
etc.) e valores arrecadados (no caso de midias
que pagam suas contas via financiamento cole-
tivo e doacdes). Essa reciproca nem sempre &
verdadeira por parte da midia dominante, ja que
como “empresas inseridas na logica do sistema
capitalista, apresentam-se, com frequéncia, como
porta-vozes das elites agrarias e industriais e dos
grupos politicos e econémicos do pais” (PAIXAO,
2018, p. 103), nao expondo, assim, suas reais estra-
tégias e lucros obtidos. E nesse sentido que é “de
suma importancia que Nnossos jornais continuem
a explicitar suas linhas editoriais nos manuais
de redacao, mas desde que elas simbolizem
aquilo que realmente eles defendem” (2018, p.
106). E 0 que grande parte dos novos canais de
comunicacao digitais almejam. Descentralizados
das “neomidias”, configuram iniciativas de um
tipo de jornalismo que resiste a concentracao
de poder, que segundo Figueira (2019, p. 188)
feito contracorrente e foge as logicas do neoli-
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beralismo (mantenedoras do status quo e das
desigualdades estruturais).

As diretrizes editoriais enquanto manifestacao
da opinido do jornal acerca do mundo (VENAN-
ClO, 2009, p. 166), influem, assim, diretamente na
construcao social da realidade, ja que “recortam
um universo simbolico onde nao ha espacos
para certos assuntos' (2009, p. 76). Isso significa
que alguns temas ganham visibilidade (e valor)
em detrimento de outros, a depender do viées
editorial das midias.

A “construcao da realidade’, assim, depende
do “lugar social do qual se fala’, se sob a pers-
pectiva de uma midia branca, elitista e rica ou
de uma midia de diferentes etnias e racas, pobre
ou pouco abastada. Em outros termos, de nada
adianta uma suposta quantidade abrangente de
midias, se estas pertencem ao mesmo grupo
econdmico ou se entao convidam sempre as
mesmas fontes-oficiais ou convidados externos
para testemunhar, limitando as possibilidades de
diversificacao e interpretacao dos fatos. Por este
angulo, Deuze e Witschge (2016, p. 8) ressaltam
a importancia de evitar fazer afirmacoes sobre
0 que o jornalismo € ou o que deveria ser, e sim
desenvolver uma maior sensibilidade com relacao
ao ‘..l mapeamento e a articulagao de praticas e
definicdes divergentes bem como interpretacdes
ideologicas que, por sua vez, produzem muitos
jornalismos' diferentes sobre um nivel social
sistémico” (2016, p. 13), refletidos especialmente
nas midias digitais nascidas nessa ultima década.

Embora o impacto do jornalismo exercido pelos
sites de jornalismo nascidos na esfera publica
digital seja menor e fragmentado (atingindo pu-
blicos segmentados) se comparado com a midia
mainstream, sua mediacao entre poder politico e
sociedade ocorre via promocao de espacos de
“visibilidade" (THOMPSON, 2018) que libertam o
cidadao dos processos excludentes reforcados

pela midia hegeménica, aceitos muitas vezes
sem reflexao. Consequentemente, os prejuizos
ao debate publico sao atenuados. Legitimar
novas vozes independentes e fazer “resistir” a
voz do cidadao, até porque ‘[..] pesquisas tém
indicado que veiculos que nao estao sujeitos a
exploracao comercial possuem maior margem de
manobra ou liberdade para investir em qualidade”
(ROTHBERG, [2016]).

Entendendo que os canais de comunicacao
independentes nasceram de iniciativas de edi-
tores de midia que desejaram diversificar suas
atividades editoriais (CHARON; FLOCH, 2011,
p. 97) e que se quiserem manter ou aumentar
relevancia “terao de explorar novos metodos de
trabalho e processos viabilizados pelas midias
digitais" (ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013, p. 38),
analisamos a seguir as principais caracteristicas
editoriais do jornalismo independente no Brasil
e na Franca.

O perfil editorial do jornalismo
independente brasileiro e francés
(geracao p6s-2010)

Por meio do Iramuteq, realizamos a analise
dos textos extraidos da aba "“Quem somos"s de
108 sites de jornalismo,® a partir da composicao
léxica, das classes de palavras e da relacao entre
os termos. Conforme apontam Camargo e Justo
(2013, p. 517), a ferramenta organiza a distribuicao
do vocabulario de forma facilmente compreensi-
vel e visualmente clara, podendo “trazer muitas
contribuicoes aos estudos em ciéncias humanas
e sociais, que tém o conteudo simbolico prove-
niente dos materiais textuais como uma fonte
importante de dados de pesquisa”

Ainda segundo os autores, a analise textual
aplicada nos estudos de pensamentos, crencas
e opinides produzidas em relacao a determinado

4 Olramuteq é um software gratuito que possibilita analises de conteudo, lexicometria e andlise do discurso. Desenvolvido sob a logica
da open source, ancora-se no ambiente estatistico do software R e na linguagem python (www.python.org). Viabiliza diferentes tipos de
analise de dados textuais como a lexicografia basica (calculo de frequéncia de palavras), até analises multivariadas (classificagao hierar-
quica descendente e analises de similitude). Disponivel em: http:/www.iramuteq.org. Acesso em: 5 ago. 2019.

5 Os textos foram extraidos manualmente entre os meses de setembro e outubro de 2019. Disponivel em: https:.//is.gd/AvzuRa; https./

is.gd/NYxdRD. Acesso em: 31 out. 2019.

& Como continuidade as investigagdes realizadas no ambito do grupo de pesquisa internacional JADN (Journalisme a 'heure du numé-
rique), foram inclusos no corpus os sites HuffPost Brasil e The Intercept Brasil e HuffPost France. Os sites estao listados e disponiveis em:

https.//is.gd/y3cSdf; https:.//is.gd/flcJfU. Acesso em: 31 out. 2019.
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fendmeno ou tema de investigacao permite a
quantificacao de variaveis essencialmente quali-
tativas originadas de textos. Entre os parametros
gerados pela ferramenta, iremos nos focalizar na
analise de nuvem de palavras e similitude, reali-
zada “a partir de um grupo de textos a respeito de
uma determinada tematica (corpus) reunidos em
um unico arquivo de texto" (CAMARGO; JUSTO,

2013, p. 516).7

A nuvem de palavras, “analise lexical mais sim-
ples, porem graficamente bastante interessante,
na medida em que possibilita rapida identificacao
das palavras-chave de um corpus” (CAMARGO;
JUSTO, 2013, p. 516), agrupa as palavras e as orga-
niza graficamente em funcao da sua frequéncia,
sendo apresentadas com tamanhos diferentes.

Figura 1 - Nuvem de palavras midias brasileiras
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Fonte: Iramuteq (2020).

Conforme afirma Salviati (2017, p. 79) as pa-
lavras maiores sao aquelas que detém maior
importancia no corpus textual. Assim, “jornalismo”
(palavra com maior frequéncia localizada no
centro da Figura 1) € o aspecto central das midias
independentes brasileiras e esta diretamente
associado a “‘comunicacao” e “informacao”. Se-
cundariamente, os termos localizados na parte
superior da figura indicam que a “liberdade” na
‘producao” de “conteudo” ‘independente” (asso-
ciado ao jornalismo) seja um “direito” do “leitor”
e cidadao “"brasileiro”.

Também em destaque as palavras “publico’,
“social” e “cidade” (na parte inferior Figura 1) in-
dicam a producao ou a demanda de conteudos
relacionados a cidade (noticias locais) e as pautas
sociais, a fim de prestar servico para o “publico”.
Alem disso, “rede’, “criar”, “novo”, “meio” e “jorna-
lista" (parte inferior a direita) mostra a tendéncia
de novas formas de reportar a informacao pela

intermediacao do jornalista e sua atuacao em

‘rede’, considerando a colaboracao do publico.

Aesquerda, as palavras ‘mulher’, “negro’, "de-

mocracia’, “politica’,

favela’, "existir" e "imprensa”
evidenciam a necessidade de que parte dos
grupos minoritarios (mulher, negro e moradores
das periferias) sejam vistos (ou de que “existam”)
e sejam representados na “imprensa’. Destaca-
-se também a emergéncia pela manutencao
do regime “democratico” (e da igualdade de
direitos civis).

O fato de que 29% da populacao brasileira &
analfabeta funcional (INSTITUTO PAULO MON-
TENEGRO, 2017) ou que brancos ganham o dobro
que negros (INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRA-
FIAE ESTATISTICA, 2019) ou que a mulher negra &
amais vulneravel na sociedade (61% das mulheres
vitimas de feminicidio sao negras, segundo o
Forum de Segurancga Brasileiro 2019), reflete as
razdes pelas quais as midias digitais no Brasil
apresentam um posicionamento de resisténcia,
dando visibilidade as camadas marginalizadas

7 Antes de ser submetido a analise via Iramuteq, os textos foram tratados, conforme orientacdo do manual de Camargo e Justo (2013).
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da populacao e que mais sofrem com os déficits
sociais, como € possivel verificar em alguns sites
do corpus deste estudo. A titulo de exemplo, o
“Nos mulheres da periferia”?® coletivo jornalistico
independente formado por jornalistas moradoras
de diferentes regides periféricas da cidade de
Sao Paulo almeja “disseminar conteudos auto-
rais produzidos por mulheres [..] tendo como fio
condutor editorial a interseccao de género, raga,
classe e territorio”. O site “Periferia em movimen-
to" afirma ter “‘como missao fazer um jornalismo
sobre, para e a partir das periferias, em nossa
complexidade, para ocupar espacos que sempre
nos negaram e garantir o acesso a direitos”. Ja o
nativo digital "Alma preta’, destaca que a baixa
diversidade étnica e cultural na constituicao
midiatica brasileira “fortalece a estereotipacao

das negras e negros brasileiros nos veiculos de
comunicacao”.

Este vies combativo no posicionamento edito-
rial brasileiro € verificado também na analise de
similitude - “[...] grafo que representa a ligagao
entre palavras do corpus textual” (SALVIATI, 2017,
p. 69) e que permite “inferir a estrutura de constru-
cao do texto e os temas de relativa importancia,
a partir da coocorréncia entre as palavras” (SAL-
VIATI, 2017, p. 69). Baseada na teoria dos grafos,
além de trazer indicacoes da conexidade entre
as palavras, auxilia na identificacao da estrutura
de um corpus textual, distinguindo tambéem as
partes comuns e as especificidades em funcao
das variaveis ilustrativas identificadas na analise
(MARCHAND:; RATINAUD, 2012, traducao nossa).

Figura 2 - Analise de similitude midias brasileiras
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Fonte: Iramuteq (2020).

Observa-se ‘jornalismo” (no centro da Figura 2),

juntamente com as palavras “qualidade’, “demo-
cracia”, "debate’, “coletivo’, “informacao”, "mulher”,
‘trabalho”. Dali surgem ramificagdes com alto
grau de conectividade, compostas pelos termos:
‘reportagem”, “novo’, “Brasil’, “produzir” e “comu-
nicagao” (bolha verde a esquerda). Este ultimo,

por sua vez, € vinculado a “grande imprensa’ e

‘comunicacao” e “direito humano”. Assim como
verificado na nuvem de palavras, o “jornalismo’
produzido pelas midias digitais brasileiros esta
vinculado a garantia da democracia e dos direitos
da coletividade por meio de noticias que além
de aprofundadas, promovam o debate publico.

O leitor-cidadao, inserido em sociedades de-

8  Todos os exemplos expostos no transcorrer do artigo foram retirados na parte “Quem somos" dos sites e estao disponiveis no link:

https:/is.gd/VtXrtL. Acesso em: 31 out. 2019.
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mocraticas, algumas delas fragilizadas (como
€ o caso brasileiro), encontra nos pure players
a possibilidade de serem vistos, incluidos e/ou
‘reconhecidos”. Estas midias, enquanto institui-
coes fiscalizadoras e garantidoras do estado de-
mocratico, decidem o que sera de saber publico
(WOLTON, 1998) criando espacos de denuncias
e de fortalecimento da cidadania. Ou seja, agem
como atores sociais intermediadores que colo-
cam o interesse publico como questao prioritaria,
a frente dos interesses de mercado. O “Nexo’, por
exemplo, tem como principal motivacao “produzir
um jornalismo que contribua para um debate
publico qualificado e plural, e que seja capaz
de fortalecer a democracia brasileira” (Nexo...,
[2019)). O site "AzMina" diz usar a informacao para
‘combater a violéncia contra a mulher em todas
as suas formas” (AzMina, 2019). Ja o “Justifican-
do" propde “plantar o chao da democracia, da

igualdade racial, da igualdade sexual, do fim de
todas as intolerancias, do pluralismo, contra toda
forma de opressao [..1" (JUSTIFICANDO, [2019)).

No caso das midias francesas, o retrato edito-
rial € outro. A Franca figura um contexto socio-
econdémico desigual, porém menos gritante se
comparado a realidade brasileira, ja que € um dos
paises mais ricos do mundo e com “desenvolvi-
mento humano muito elevado” (PROGRAMA DAS
NACOES UNIDAS PARA O DESENVOLVIMENTO,
[2019]). Verifica-se que o aspecto social nao é
central na midia francesa, nao apresentando o
mesmo peso de denuncia das desigualdades
como se observa nas midias brasileiras. Na nuvem
de palavras (Figura 3) e na analise de similitude
(bolha roxa superior Figura 4), o termo “social” esta
vinculado a “politica” e “economia’, abordagens
tematicas priorizadas na cobertura jornalistica
dos sites franceses.

Figura 3 - Nuvem de palavras midias francesas
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Em ambos os indicadores gerados pela fer-
ramenta, a “informacao’/information (termo de
maior destaque; Figuras 3 e 4) esta a servico do

‘cidadao"/citoyen. O acesso a conteudos de “qua-
lidade"/qualite é possivel via “sites” na “internet”,

seja por meio de “assinaturas'/abonnement ou
‘publicidade’/publicite. Nao & por menos que
‘empresa’/entreprise e “digital’/numérique apa-
recem enquanto ramificacdes deste eixo-central
(bolha azul no centro da Figura 4).
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Figura 4 - Analise de similitude midias francesas
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“Jornalista’/journaliste, “trabalho"/travail e
‘redacao’/rédaction (parte superior da Figura 3)
indicam aspectos institucionais, com énfase na
organizagao e profissionalizagcao jornalistica. O
destaque das palavras “novo'/nouveau, “atua-
lidade"/actualite, “independente'/indépendant,
‘cidadao’/citoyen e “cultura’/culture (parte inferior
figura 3) indicam que projetos novos de jornalismo
independente estao vinculados a proximidade
com o publico e a valorizacao da cultura. Os
termos “video"/video, “série"/serie, “artigo"/article,
‘reportagem’/reportage e “internet” (dispersos na
nuvem de palavras) se referem aos formatos de
empacotamento da noticia mais utilizados pelos
veiculos de comunicagao, indicando o predomi-
nio de conteudos hibridos e multimidiaticos. E o
caso do “Mediatico”, site focado na producao de
conteudo audiovisual; “Le Quatre Heures', nova
midia de jornalismo baseada no conceito de slow
info; ou do "Atlantico” que afirma promover novos
ares a informacao.

Entre os principais resultados nas duas paisa-
gens midiaticas, a “qualidade” da informacao e a
abordagem “local” e “inovadora” sao os aspectos
que mais chamam atencao, ainda que apresen-
tem diferentes roupagens.

A “qualidade” no Brasil, tem um viés vincu-
lado ao debate publico e ao fortalecimento da

democracia, com énfase no protagonismo da
mulher no mercado de trabalho. O “Lado M", por
exemplo, € um portal sobre empoderamento e
protagonismo feminino com foco na veracidade
e qualidade da informacao. Ja na Franca, esta
associada a qualificacao jornalistica (vinculada a
cobertura de noticias do dia), como o “Briefme”,
site de jornalismo que resume as noticias do dia
com énfase na explicacao e na busca de sentido.

No que se refere a noticia “local’, no Brasil, o
termo “cidade” (bolha amarela Figura 2) aparece
a fim de destacar uma falta, algo que precisa ser
mais abordado na cobertura jornalistica brasileira.
Isso de fato se comprova, ja que mais de 60%
das cidades brasileiras nao possuem cobertu-
ra jornalistica local, afetando diretamente 37,4
milhdes de pessoas (MONNERAT, 2019). Tendo
como exemplo, o site “Coletivo Papo Reto” € um
dos poucos sites do corpus de pesquisa com
énfase no jornalismo local, no caso, no Complexo
do Alemao. Conforme descricao no site, existe a
necessidade dos moradores das favelas e peri-
ferias produzirem uma nova forma de comunicar
0s problemas que enfrentam, assim como o de-
sejo de serem reconhecidos por suas producoes
culturais, afim de ter o registro da memoria local.

Na Franca, os termos “oeste"/ouest, “viver'/
vivre, "territorio"/ territoire (bolha amarela Figura 4)
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revelam a valorizacao da cultura “local’ por meio
de um jornalismo que presta um servico publico
que contribui para a vida dos cidadaos. O “Enlarge
your Paris”, por exemplo, esta particularmente
interessado “na cultura, ecologia, economia so-
cial/solidaria e no lazer" (ENLARGE YOUR PARIS,
[2019], tradugao nossa); ja o site "Actu.fr’ se esforca
para contar historias diariamente com foco em
“assuntos locais que refletem a vitalidade das
regides” (ACTU.FR, [2019], tradugcao nossa). O
“Marsactu’, com énfase no jornalismo hiperlocal,
cobre noticias de Marselha e de outras cidades
da metropole.

Em relacao a “inovacao’, o “novo" nas midias
brasileiras se refere predominantemente as novas
formas de reportar a informacao e a producao de
conteudo relacionado as cidades e favelas (a fim
de "mostrar” a realidade das "periferias”; que elas
‘existem” e fazem “parte” da sociedade; como
demonstrado nas Figuras 1 e 2). Ja ha Franca o
‘novo” esta vinculado as novas metodologias
na producao jornalistica, seja via storytelling e
reportagens investigativas e formatadas em series
(bolha vermelha a esquerda na Figura 4), como
acontece no “Les Jours’, com a proposigao de um
fazer jornalistico serializado (e inédito).

De forma geral, a analise de ambos os para-
metros (huvem de palavras e similitude) mostram
que enquanto no Brasil o modo de fazer “jorna-
lismo" esta no centro da producao midiatica, na
Franga o enfoque esta na “informacao” enquanto
“produto” da midia. No caso brasileiro, a énfase
esta no exercicio profissional (no ato em si de
fazer, repensar ou reconfigurar o jornalismo) no
combate as injusticas sociais, como instrumento
de denuncia do sofrimento e das desigualdades
vividas na sociedade brasileira (onde o cena-
rio de retrocessos e de exclusao da populacao
marginalizada € declarado). Ja no campo jorna-
listico francés, verifica-se, um investimento no
aprimoramento da informacgao pelo "método
de empacotamento” da noticia - voltado a um
fazer noticia com “exceléncia’, considerando as
tendéncias do universo digital e da linguagem
das redes sociais.

E possivel dizer, assim, que a producao da

imprensa digital no Brasil € mais focalizada na
concepcao de um jornalismo de luta contra he-
gemodnica (GRAMSCI, 2011), como forma de “resis-
téncia" as injusticas sociais, justamente porque o
pais registra altos indices de desigualdade social.
0O 1% mais rico concentra 28,3% da renda total do
pais, segunda maior concentracao de renda do
mundo, atras apenas do Qatar (PROGRAMA DAS
NACOES UNIDAS PARA O DESENVOLVIMENTO,
2019), realidade nao observada na Franca em
funcao da existéncia de uma classe media am-
pliada que incorpora uma casta de jornalistas
que nao veem necessariamente a pobreza e o
sofrimento social como temas cruciais na cober-
tura jornalistica do pais.

Diante de uma sociedade “com experiéncias
diferentes a serem tornadas visiveis, injusticas
a serem questionadas, metas compartilhadas
a serem identificadas” (NEVEU, 2010, p. 53), 0
ambiente digital - além de nao garantir uma
comunicacao a rigor democratica, se configura
também, nos termos de Castells (1999) como um
espaco de “exclusao digital" na denominada “so-
ciedade em rede”. Sabe-se que gracas a Franca
a liberdade de expressao e de imprensa foram
possiveis em quase todos os paises do mundo
(incluindo o Brasil, que teve sua constituicao ins-
pirada na Declaracao de 1789). No entanto, isso
nao significou o fim de processos de opressao
e de desigualdades na producao e no acesso a
informacao, inclusive apos a popularizagao das
novas tecnologias com a entrada de novos atores
na producao midiatica.

Os pure players, obviamente, nao sao salvado-
res de todos os males da sociedade. E preciso
atentar também para o risco em nao cair na
falacia de associar a “independéncia’ (caracte-
ristica central de muitas deles) a plena isencao
de intervencdes politicas e econdmicas na pro-
ducao jornalistica, ja que isso hem sempre se
concretiza na pratica. O termo em si pode ser
usado por algumas empresas de comunicacao
como justificativa de uma suposta ‘independén-
cia editorial” justamente para mascarar os seus
reais interesses mercadologicos ou privados que
levam a “construcoes da realidade” limitadas e
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homogéneas.

Assim, a democratizacao da informacao de
interesse publico “plural’, com as mesmas chan-
ces de visibilidade na esfera publica digital, ainda
esta no plano ideal. Se quanto mais democratica
€ uma sociedade, mais veiculos de comunicacao
elatem, o fato de sites de jornalismo serem cada
vez mais numerosos nao quer dizer que tenham
mais voz (ou alcance). Quando outras perspecti-
vas de construcao da realidade, aléem daquelas
produzidas pela “midia branca e hegemodnica”
passam a existir na esfera publica digital, am-
plia-se, simultaneamente, as formas de pensar,
fazer e financiar o jornalismo, assim como as
possibilidades de interpretacao do mundo, seja
pela valorizacao da perspectiva mais vulneravel e
silenciada da sociedade (no Brasil), seja por meio
de novas formas de construir a noticia aderentes
aos tempos atuais e novas linguagens da internet
(na Franca).

Consideracoes finais

Guiados pela compreensao de que a unica ma-
neira de garantir a sobrevivéncia do jornalismo &
explorar novas possibilidades (ANDERSON; BELL;
SHIRKY, 2013, p. 38), ou seja, “[..] novas formas de
colaboracao, novas ferramentas de analise [..] e
novas maneiras de comunicar o que € de interes-
se do publico” (ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013,
p. 38), este trabalho é resultado de um esforco em
propor um perfil dos posicionamentos editoriais,
temas e centros de interesse privilegiados pela
midia independente genuinamente digital na
Franca e no Brasil.

O posicionamento editorial das midias de
ambos os paises além de enfatizar a cobertura
jornalistica de perspectivas de realidade mais
heterogéneas, revela-se como um resgate do
papel social do jornalismo enfraquecido pelas
condicdes atuais nas quais esta submetido no
atual paradigma “jornalismo de comunicacao”
(CHARRON; BONVILLE, 2016), marcado pela en-
trada das inovacodes tecnologicas, liberalizacao
do mercado e multiplicacao dos suportes de
comunicacao. O reconhecimento de novas vozes
na paisagem midiatica, favorece o rompimento

do siléncio, que nos termos de Figueira (2019, p.
195) “[..] € a forma mais objetiva de esquecimen-
to". Isso significa que os pure players por meio
de variadas maneiras de “construir a realidade”
(VERON, 1981), trazem a tona novas formas de
enxergar, ouvir e “sentir" o mundo. O esquecido/
invisivel ganha voz/corpo, fendmeno especial-
mente presente no Brasil, onde causas e lutas
identitarias e sociais tém cada vez mais eco nas
midias de jornalismo independente.

Além da transparéncia editorial, caracteristica
marcante dos sites de ambos os paises (valor
cada vez mais estimado em uma sociedade
marcada pelo expressivo volume e fluxo de da-
dos), a analise do perfil editorial oferece pistas
quanto a forma de exploracao e tratamento do
conteudo jornalistico: no Brasil, com énfase no
conteudo combativo, em prol das causas sociais;
na Franca, focado nas variadas possibilidades
de formatacao da noticia via aprimoramento do
metodo de trabalho do jornalista.

Em sintese, a analise paralela entre as paisa-
gens midiaticas estruturadas em um pais rico e
outro em desenvolvimento mostra que no Brasil
as midias naturalmente buscam fortalecer a
democracia e lutar contra as injusticas sociais
como uma forma de combate a desigualdade
social e estrutural historica que vem de seculos,
somado a ameaca autoritaria do atual governo
brasileiro. Se a democracia existe para garantir
que o povo nao seja controlado e para que o
poder nao impere, a imprensa digital brasileira
mostra forte atuacao do sentido de combater
qualquer tipo de opressao. Na Franca, essa ne-
cessidade de luta social € menos atenuante,
vigorando mais no sentido de manter os direitos
Jja garantidos e conquistar novos via prestacao de
servico, munindo a populacao de informacdes
acerca de tematicas mais abrangentes. Diante
da estabilizacao da democracia e do Estado de
Direito no pais, a atencao da imprensa francesa
esta mais focada em melhorar seu funcionamento
por meio da informacao do que na condenagao
e critica direta ao sistema.

Essas distincdoes entre as midias brasileiras e
francesas se devem pelo fato de se situarem em
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sociedades que registram contextos historicos,
politico e socioecondmicos muito adversos. As-
semelham-se, no entanto, no que diz respeito
as origens dos oligopolios de midia, vigentes em
ambos os paises - o0 que justifica o quao dificilé
para os veiculos de comunicacao independentes
ter a mesma “visibilidade" das grandes empre-
sas de comunicacao, ja que grande parte delas
nao possui vinculos com setores empresariais e
anunciantes (detentores do capital econédmico
dominante).

Tendo em vista que o jornalismo € um “objeto
em movimento" (DEUZE; WITSCHGE, 2016), reco-
nhece-se que os resultados aqui apresentados
nao sao definitivos ou fechados, ja que revelam
experimentacdes na forma de pensar a cons-
trucao da realidade. Este estudo, ainda assim, &
inédito ao revelar importantes direcionamentos
sobre as novas possibilidades editoriais dos sites
de noticias nascidos da geracao p6s-2010. Tam-
bém contribui significativamente para pesquisas
futuras, ainda pouco documentadas na literatura,
acerca dos valores editoriais € novos formatos
de construir a noticia no ambiente digital, em
continua mutacao.
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