132

RESENHA

Imagens pedagdgicas da comunicacéio

José Marques de Melo
organizador

Pedagogia da Comunicagdio:
atrizes Brasileiras |

MARQUES DE MELQ, ]J. (org.). Pedagogia da Comuni-
cagdo: matrizes brasileiras. Sao Paulo: Angellara, 2006.
370 p.

Francisco de Assis
UMESP

stratégias pedagogicas para o ensino de Comuni-
E cagao no Brasil tém sido tema constante de dis-

cussdes no meio académico. No entanto, até 2006,
a bibliografia especifica do assunto se mostrava um
tanto insipiente, tendo sido explorada duas ou trés
vezes, num periodo de seis décadas!. Como contribui-
¢do a esta lacuna, foi lancado, pela Editora Angellara,
um volume que aponta aspectos e tendéncias dessa
modalidade educacional: trata-se do livro Pedagogia
da Comunicagio: matrizes brasileiras, organizado pelo
prof. Dr. José Marques de Melo, membro do corpo
docente da Universidade Metodista de Sao Paulo e
diretor da Catedra Unesco/ Umesp de Comunicagdo
para o Desenvolvimento Regional.

Coletanea de textos produzidos, em 2004, por mes-
trandos e doutorandos do P6sCom-Metodista? como
atividade da disciplina Metodologia do Ensino da
Comunicagdo, somados a artigos elaborados para o
8° Coléquio Internacional sobre a Escola Latino-Ame-
ricana de Comunicacao (Celacom) e a outros ensaios,
a obra se divide, basicamente, em quatro focos, que
dao conta das abordagens sobre os pilares das uni-
versidades, a contribuigdo das institui¢des pioneiras
de Sao Paulo, as revisdes propostas por centros de
referéncia e os novos modelos didaticos adotados
pelas escolas brasileiras.

O livro chama a atengao pela infinidade de dados
estatisticos registrados pelos autores, que desenham
um mapa situacional das carreiras em comunicagao
no Brasil. Entre essas informacdes, destaca-se o na-
mero de cursos de graduacao da area oferecidos no
pais, que, segundo censo realizado em 2001, alcanca
amargem de 525, entre jornalismo, publicidade, audi-
ovisual (TV, radio, cinema e video), relagdes ptblicas
e produgdo editorial ou cultural.

Outro aspecto relevante e que interessa nao s6 aos
professores, como também aos dirigentes das univer-
sidades, sdo as questdes levantadas no primeiro capi-
tulo, que tratam de temas como a obrigatoriedade do
diploma de jornalismo, as avaliagdes do MEC, a con-
tribuigdo das atividades cientificas - ilustradas pela
descricdo das atividades desenvolvidas pelo Grupo
Comunicacional de Sdo Bernardo - e a necessidade
da extensdo universitaria como forma de se manter
um fecundo didlogo com a sociedade.

As diferentes abordagens se entrelagam sempre em
um ponto-comum: a motivagdo para compreender as
taticas pedagogicas adotadas pelas escolas que se
prestam a preparar operarios para a indudstria midia-
tica. Muito embora cada texto descreva uma experién-
cia singular, todos eles espelham os impasses e as
saidas para situagdes do dia-a-dia na sala de aula,
mostrando o que pode dar certo e o que certamente
ndo é uma boa opgao.

Relatos de implantacao e reorganizacao de progra-
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mas pedagdgicos, grades curriculares, projetos labo-
ratoriais e outras inovagdes também sdo uma cons-
tante em toda a extensdo do volume. A leitura atenta a
esses topicos conduz a uma visdo-macro do ensino
em comunicagdo no Brasil, com a possibilidade de
comparar diferencas e avaliar as estruturas das nove
escolas estudadas?®.

O conjunto dos capitulos também deixa transpare-
cer uma preocupagdo levantada pelo professor José
Marques de Melo, logo no trecho introdutério: o dis-
tanciamento que a academia mantém das urgéncias e
demandas geradas pelo mercado midiatico. A idéia
do organizador, comungada por varios dos autores,
recai sobre a falta de perspectiva de muitas universi-
dades ao elaborarem curriculos desconexos com a
realidade do lado de fora de seus portdes, muitas
vezes submissos aos paradigmas das Ciéncias Soci-
ais, que ndo sao suficientes para preparar os futuros
profissionais da drea. Como resposta a essa deixa,
sao apresentadas algumas propostas que podem, ao
menos em parte, solucionar os problemas.

Assinam a obra, junto com Marques de Melo, Ale-
xandre Henrique, Backer Ribeiro Fernandes, Bruna
Vieira Guimaraes, Christiane Macedo, Fabiana Fran-
co, Herbert Rodrigues de Souza, Joaquim Valverde,
Jairo Faria Mendes, José Aurélio Chiaradia Pereria,
Josias Ricardo Hack, Laércio Arruda, Leninne Gui-
mardes Freitas, Marcia Mercés Martins Sedevitiz,
Marcia Perencin Tondato, Maria Rita Teixeira Afon-
so, Mérli Leal Silva, Missila Loures Cardozo, Nanci
Maziero Trevisan, Rosalba Facchinetti, Roseane Ar-
canjo Aradjo, Sandra Guedes, Silma Cortes da Costa
Battezzatti, Sonia Maria Gobbo e William Pereira de
Aratjo.

Pedagogia da Comunicagdo: matrizes brasileiras é, se-
guramente, um livro que pode ser utilizado como um
confidvel manual por jovens professores e como fonte
para se repensar as praticas de ensino adotadas por
aqueles que ja tém cadeira cativa nos cursos de comu-
nicacdo do Pais.MFAMECOS

NOTAS

1. Embora, no Brasil, a formagao de profissionais de
comunicagdo tenha tido inicio dentro das empre-
sas, tem-se, como marco da educag¢do comunica-
cional brasileira, a criacdo da Escola de Jornalis-
mo Casper Libero, em 1947.

2. Programa de Pés-graduacao em Comunicacao So-
cial da Universidade Metodista de Sao Paulo.

3. Casper Libero, ECA-USP, ESPM, FAENAC, PUC,
SENAC, UMESP, UNOESC e UPE-RS.
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