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RESUMO

Uma coisa ndo pode ser desconsiderada quando se fala da
época em que vivemos: trata-se de uma era em que informacao
é valor e em que o valor da informacio ¢ tanto maior quanto
mais rdpida ela for obtida e transmitida. A contemporanei-
dade, misto de todas as eras anteriores acrescida de algumas
caracteristicas inéditas, surge sob a égide dos midia e das no-
vas tecnologias visuais. Trata-se de uma mudanga na esfera do
olhar e da simulacdo, diversa da revolu¢io moderna, trazida a
tona pela razdo e pela representacio em que cada vez mais va-
mos nos locupletando de visdo. O excesso de informacdo ndo
é necessariamente um bem, da mesma forma que o excesso de
imagens ndo torna a visibilidade mais perfeita. Buscamos neste
artigo refletir sobre o papel do jornalista neste novo cendrio.

ABSTRACT

There is something we cannot deny when referring to the time
we live in: it is an era in which information is valuable. Its
value is related to the speed at which it is transmitted. Con-
temporanity, a mixture of all the past times with some new
carachteristics, appears under the experience of new media
and new visual technologies. It is a change in the scope of
vision and simulation, different from the modern revolution,
which came with the rise of reason and representation. The
excess of information is not necessarily good and the excess of
images does not make visibility more perfect. This article aims
to discuss the role of journalist in this new scenario.
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UmMa coisa NAO pode ser desconsiderada
quando se fala da época em que vivemos:
trata-se de uma era em que informacgdo é
valor e em que o valor da informagao é tan-
to maior quanto mais rapida ela for obtida
e transmitida. A contemporaneidade, mis-
to de todas as eras anteriores acrescida de
algumas caracteristicas inéditas, surge sob
a égide dos midia e das novas tecnologias
visuais. Trata-se de uma mudanca na esfera
do olhar e da simulacado, diversa da revo-
lugdo moderna, trazida a tona pela razao e
pela representacdo em que cada vez mais
vamos nos locupletando de visdao. O exces-
so de informacdo ndo é necessariamente
um bem, da mesma forma que o excesso
de imagens ndo torna a visibilidade mais
perfeita. Muita informagdo pode cegar, as-
sim como muita luz também ndo ilumina.
“Tudo que é demasiadamente iluminado,
obscurece”, lembra Ciro Marcondes. (Mar-
condes, 2000)

Por vezes o excesso de informacao
provoca mais a dispersdo do que o cen-
tramento. Passando ininterruptamente de
meio para meio, de jornal para jornal, de
canal para canal, de site para site, o ho-
mem corre o risco de ndo reter nada, de
dispersar-se por diferentes pensamentos e
esquecer-se de si. “A visdao”, diz Baitello,
“saturada com as intencionalidades da luz,
tornou-se a principio um sentido habilita-
do apenas para as superficies iluminadas.”
(Baitello, 2000)

Desta forma, surge uma tendencial
perda da sensibilidade para o que ndo se
da a plena luz. Tudo o que se manifesta no
crepusculo, no limiar, nas entrelinhas da
experiéncia da visdao (e do pensamento) se
perde irreversivelmente para um olho (e
um cérebro) treinado para perceber apenas
0 que se mostra, o que se evidencia. Assim



sendo a experiéncia fundamental do escla-
recimento, qual seja, a interpretacdo, fica
relegada em segundo plano. Num universo
semiotico restrito a seu aspecto imagético
de pura obviedade, a tridimensionalidade
e os demais sentidos sdo hiper-reduzidos.
Substantivos e adjetivos se sustentam na
superficie e na superficialidade. Por excesso
de iluminagdo o olhar se torna cego ao que
nao seja superficial, incapaz de ir além ou
mesmo de perceber que ha um além.

Quando vai descrever a cegueira a
que seus personagens subitamente se véem
entregues, o romancista José Saramago
nao fala de escuriddo ou de auséncia mas
do curioso mergulho “numa brancura tao
luminosa, tao total, que devorava, mais do
que absorvia, ndo s6 as cores, mas as pro-
prias coisas e seres, tornando-os, por essa
maneira, duplamente invisiveis”. (Sarama-
go, 1995) Parece estar justamente descre-
vendo a sociedade contemporanea, em que
a visdo ganha uma forga tal que seu excesso
transforma-se em sua auséncia. Saramago
mostra que é a propria sociedade que esta
doente, uma vez que relega os cegos ao
abandono da prépria sorte e ao ostracismo
social. Aquele que ndo vé o que todos véem
nao merece compartilhar o pdo ou a comu-
nidade. A alusao é tdo mais poderosa quan-
do nos lembramos que, na antiguidade, ca-
bia aos cegos como Tirésias o papel de ver
0 que ninguém mais era capaz de enxergar,
inclusive o futuro.

O que estd em jogo aqui sdo nocdes
como as de temporalidade e visibilidade. A
mediatizacdo generalizada a que somos ex-
postos incessantemente provoca uma nova
relagdo com o tempo em que tudo tende a
se reduzir a simultaneidade, ao predominio
do instante, ao aqui e agora. A histéria dei-
xa de fazer sentido posto que nada temos a
aprender com o passado que o presente ndao
nos ensine melhor e mais velozmente. Nao
ha mais superagdo cronoldgica ou critica
operando uma aproximacado progressiva da
verdade. E ndo parece haver espaco para
uma superacdo deste processo, visto como
irreversivel. Nao devemos, portanto, ser

nostédlgicos. A verdade esta perdida para
sempre, temos que nos contentar com o
puro fluir do presente, das imagens que se
substituem sem cessar. Temos?

Nosso mundo nao gosta da l6gica nem
da coeréncia racional. Ele estd submetido a
outro modelo: o da comunicac¢do por ima-
gens, da fluidez incessante, da informacéo
volatil. O mundo das imagens, o mundo da
midia, é instantaneo e incoerente, seu motor
¢ mesmo a instantaneidade e a incoeréncia,
um mundo rapido e desmemoriado, mundo
do zapping e do flash; mundo em que as opi-
nides sdo ao mesmo tempo extremamente
moéveis e frageis, em que sustentar firme-
mente uma légica de pensamento ou uma
identidade qualquer é dificil, visto como
anacronico.

A critica da sociedade comunicacional
invade de incertezas o real e denuncia as
estratégias da ilusdo. O real ndo h4 mais,
dizem. Desapareceu, esvanecendo-se por
trds de uma avalanche de imagens que se
substituem umas as outras sem cessar. Si-
mulacro de simulacro de simulacro. E a der-
rocada da ordem simbdlica, a proliferagao
de informacoes sem contetdo substituidas
por mais informacdes sem contetido e que,
em seu movimento incessante, criam uma
ilusao de real. Mesmo as imagens que po-
deriam ser ferramentas de conscientizacao e
reflexdo, que tentam se afastar do perigoso
cliché, acabam paradoxalmente reforcando
a nocao de distanciamento. A banalizacao
da violéncia, da guerra ou da fome, com
a qual se aprende a conviver através dos
noticiarios, ndo permite a concretizagdo de
agdes politicas. Ao contrario, parece aumen-
tar a distancia entre atores e publico, entre
quem padece e quem assiste. A famosa foto
da menina vietnamita correndo nua pode
ter contribuido para o fim de uma guerra,
porém mais de vinte anos depois se tornou
um cliché entre outros. Mesmo uma obra
fotografica como a de Sebastido Salgado,
cujo objetivo é alertar para a situacdo de
miséria de boa parte dos habitantes do pla-
neta, pode provocar um efeito contrario ao
esperado. O choque diante das fotos nao é
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tdo grande quanto a chocante situacao de
impoténcia de quem as vé e o distancia-
mento dos que sao vistos. Quando tudo se
reduz ao ver, a agdo torna-se praticamente
impossivel.

A separacdo entre visibilidade e en-
tendimento, entre ver e enxergar, gera um
circulo vicioso em que a midia se auto-re-
ferencia sem necessidade de uma baliza
externa. Baitello mostra que o maior sacrifi-
cado neste processo de redugdo é o proprio
corpo, que tem sua complexidade de senti-
dos e experiéncias reduzida a mais simples
e passiva delas, a mero olhar esvaziado.
Este esvaziamento da experiéncia plena,
substituida pela bidimensionalidade e pela
reprodutibilidade da imagem, é decorrente
das mudancas tecnolégicas ocorridas ao
longo do século vinte. Em uma era tecno-
légica, a aura ndo povoa mais a imagem,
como alertava Benjamin, uma vez que ndo
ha mais autenticidade, nem separacgdo pos-
sivel entre original e copia. Isto ndo implica,
no entanto, a perda de toda a capacidade de
o entendimento se dar, mas, ao contrario,
obriga ou ao menos convida a producao de
novas experiéncias cognitivas. Neste sen-
tido a tecnologia possibilitaria uma nova
compreensdo do mundo, desmistificada e
renovada, permitindo um novo olhar que
prescinda da condicdo auratica e que ultra-
passe a dicotomia entre original e copia.

Mudancas varias no modo de difundir
noticias ja estavam em curso desde meados
do século dezenove. Quando a literatura se
torna uma indastria, dando surgimento a
forma folhetinesca, mais afim ao gosto das
classes menos abastadas; quando a impren-
sa atinge tiragens enormes de seus jornais,
tornando a informacdao um direito de todos
e ndo apenas dos ricos; quando o radio se
populariza em todo o mundo nas primeiras
décadas do século vinte, ja ficava evidente
que a sociedade de massas seria bem di-
ferente daquela que a antecedeu. Porém
os efeitos que a televisdo iria produzir nas
préticas jornalistica e cultural sdo incom-
paravelmente maiores e mais intensos do
que tudo que a antecedeu. De novidade ela
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passa a complemento e dai, rapidamente,
ao centro das atencoes de toda uma geragao
que nao precisa nem saber ler para usufruir
(ou a0 menos para assistir) as maravilhas (e
os terrores) da vida moderna.

A perversao televisiva resume-se ao fasci-
nio pela imagem, onde s6 o visivel é digno
de importancia. O que nado tem imagem
nao é televisavel, portanto ndo existe mi-
diaticamente. A nova forma de censura da
preferéncia especial a cenas fortes, imagens
que apresentam situacdes bizarras, violen-
tas e/ou humoristicas e que, se possivel,
envolvam pessoas conhecidas. H4 aqui uma
curiosa aproximacdo entre dois extremos,
uma indiferenciacdo entre imagens que ins-
piram dor ou sofrimento e outras que con-
vidam ao riso. Do ponto de vista do espe-
taculo, humor e horror sao intercambidveis.
O contetido de tais situagdes ou sua impor-
tancia para a compreensao da realidade sao,
no mais das vezes, irrelevantes. “A imagem
oblitera o som e o olho suplanta o ouvido.”
(Ramonet, 1999)

A televisdo, alerta Berardi, ndo exerce
seu efeito por sua capacidade persuasiva,
ou seja, pela forca dos contetdos por ela
veiculados, mas antes pela relacdo cogni-
tiva que estabelece com sua audiéncia, em
que visa ndo a producdo do consenso mas
a dissolugao do proéprio sentido, impedindo
o surgimento, quer do consenso, quer do
dissenso (até porque, enquanto instrumento
politico, seu papel parece ser o de justamen-
te promover a desapari¢do da politica), e
“afastando os efeitos de sentido da dimen-
sdo critica para a dimensdo mitologica”.
(Berardi, 1999)

Esta idéia remete a fendmenos como o
marketing, responsavel pela apresentacdo
estética de uma mensagem, pela transfor-
macdo de toda e qualquer mensagem em
algo palatavel e acolhedor. Trata-se, pois,
de um veiculo bem adequado aos nossos
tempos, em que opinides pessoais sao re-
duzidas a meros rebatimentos de fluxos
complexos advindos de variadas partes da
sociedade, inclusive e principalmente dos
proprios midia. O mundo que se vem for-



mando, alerta Berardi, afasta-se vertigino-
samente do ideal iluminista j& que nele “a
forca dos automatismos tecno-sociais (cog-
nitivos, relacionais, financeiros, produtivos)
é infinitamente superior a forca da vontade
politica”. (Berardi, op. cit.)

Neste ponto encontramo-nos em uma
situagdo bem diferente daquela dos autores
do século dezoito. Otimistas e com a cién-
cia a seu lado, esperavam eles que a razao
seria suficientemente poderosa e convin-
cente para que um mundo comunicacional
pleno se estabelecesse. O que mais faltava
ao homem, acreditavam os iluministas, era
informacdo, donde a tarefa pedagodgica do
projeto enciclopédico. Hoje a questdo apre-
senta-se de forma bastante diferente.

Temos ndo apenas uma mas varias
enciclopédias, tanto impressas quanto em
outros suportes. A informagdo deixa de ser
uma caréncia e passa a ser um excesso, de
forma tal que ndo somos capazes de ab-
sorvé-la em sua plenitude. A comunicagao
invade todos os espagos mas agora desvin-
culada de sua proposta inicial de promover
o esclarecimento. Ao contrério, hoje passa a
ser vista como fendémeno ideolédgico a ser-
vico do mercado, como na leitura que dela
faz o socidlogo Pierre Bourdieu. Devido a
seu carater apassivador, ela funciona como
forma de reiterar o sistema estabelecido e
reforcar a mentalidade de rebanho, onde
comunicar é meramente receber e gerenciar
informagdes e ndo produzir trocas trans-
formadoras. Neste sentido a comunicacgao
reduz-se a um dispositivo de poder centra-
lizador e ndo a uma ferramenta democrética
de exercicio da cidadania.

Mas e o jornalista?

No século dezoito surge e se desen-
volve um novo personagem, cuja presenca
serd decisiva para os acontecimentos que
se seguiram: o intelectual, alguém que se
valia do poder da escrita, tornando publi-
cas suas idéias através de panfletos, livros,
jornais, pecas de teatro e quaisquer outros
meios possiveis, um misto de filésofo e ati-
vista politico. Lepape mostra como Voltaire
representa com perfeicdo este personagem

de certa forma inaugural da modernidade.
(Lepape, 1995) Nessa época os jornais eram
povoados de personagens variados como
advogados, literatos, politicos e outros, mas
o profissional da comunicagdo, o jornalista
propriamente dito, ainda ndo havia feito
sua entrada neste cendrio. Ciro Marcondes
define esta etapa como a era do jornalismo
iluminista, em que a funcdo do jornal era
antes esclarecer do que obter lucros. (Mar-
condes, 2000)

Aos poucos, no entanto, percebe-se
que comeca a haver uma separagdo entre
intelectuais e jornalistas, principalmente a
partir do processo de profissionalizagao dos
altimos. Esta separacdo ndo é sempre evi-
dente e entre os jornalistas ainda hd muitos
que trazem consigo caracteristicas do inte-
lectual. Bourdieu chega a utilizar o termo
“intelectual-jornalista” para tratar desta
figura hibrida que ainda habita, mesmo que
de forma marginal, as redacdes. (Bourdieu,
1997)

Como principais semelhangas temos
que ambos lidam com palavras e que am-
bos buscam, através delas, um contato com
a sociedade. Mas as semelhancas parecem
terminar por ai pois, devido principalmente
as mudancas ocorridas no mundo do jorna-
lismo, hoje vemos um progressivo afasta-
mento entre os dois tipos. Se o intelectual
visa antes de tudo a alterar e aprimorar a
vida social, buscando conscientizar seus lei-
tores, o jornalista, embora também possa ter
este objetivo em mente, precisa se sujeitar
ao sistema em que esta inserido, o sistema
midiatico, com suas leis e restricdes pro-
prias.

Bourdieu analisa os diversos graus em
que o jornalista pode se inserir no contex-
to midiatico, com niveis diferenciados de
autonomia. Esta ird depender da posigao
do 6rgdo de imprensa em que trabalha em
relacdo aos demais, numa gradacdo que vai
de um pdlo comercial extremo, em que a
Unica preocupacao é o mercado, a um pélo
intelectual, em que ainda ndo sdo privile-
giados tdo-somente aspectos empresariais
do jornalismo; da sua posicdo dentro do jor-
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nal ou do 6rgao de imprensa, do seu salario
e, enfim, de sua capacidade de produgao
autonoma da informacdo. A comunicacao
moderna transformou-se em uma grande
indastria que mescla informacgdo e entrete-
nimento por vezes em doses desiguais. As-
sim sendo o jornalista raramente é dotado
da liberdade necessaria para se exprimir.
Tem compromissos com uma empresa que,
em maior ou menor escala, precisa obter
lucros. O produto de seu trabalho, seja ele
uma reportagem ou uma coluna opinativa,
ird inevitavelmente ser transformado em
mercadoria e precisa, portanto, condicio-
nar-se a esta circunstancia.

Como conseqiiéncia teremos fenome-
nos impensados um ou dois séculos atras,
como a supermidiatizacdo. Quando Voltaire
levantou como bandeira politica a defesa do
huguenote Calas ou quando Zola defendeu
o judeu Dreyfus, acusado de traicdo, preci-
saram de muita tinta e muito esforco para
que suas mensagens pudessem surtir efeito,
penetrar no amago do pensamento social e
alterar o modo como as pessoas pensavam.
A dificuldade era tanto maior porque se
tratava, afinal de contas, de homens isola-
dos. Lepape descreve Voltaire como “um
escritor perdido no fundo de uma provincia
fronteirica, tentando reabrir um processo
sem ter competéncia legal ou profissional
para tanto”. (LEPAPE, op. cit) Surgia, assim,
o intelectual, aquele que s6 dispde da pena
como ferramenta de conscientizacdo. Pela
primeira vez utilizava-se o termo “publici-
dade”, pela primeira vez apelava-se para a
entdo nascente “opinido publica”.

Hoje parece ocorrer o contrario, quan-
do acontecimentos como a morte de Diana,
o julgamento de O. J. Simpson e o caso ex-
traconjugal do ex-presidente Clinton cami-
nham por conta prépria, ndo como sugestao
de pauta mas como pauta obrigatéria, e a
opinido publica converte-se em uma forca
poderosissima e andénima, dada a mudan-
cas de humor repentinas e por vezes vio-
lentas. Isto se torna ainda mais evidente na
atual etapa do desenvolvimento dos meios
de comunicagdo, uma vez que eles passam
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a integrar uma tunica e complexa rede de
intrincadas conexdes. Pensar a midia hoje
implica penséa-la como um todo sistemati-
co. Os meios funcionam juntos, em cadeia,
uns imitando e complementando os outros.
Assim seu dominio nao é vertical e hierar-
quico, como os poderes constitucionalmen-
te estabelecidos, mas horizontal, reticular,
consensual. Ainda se pode discutir se a mi-
dia é o quarto ou o primeiro poder. O que
nao se discute é a amplitude e dimensao
deste poder, tdo sutil e penetrante que nele
se misturam as instancias publica e privada
a ponto da indiscernibilidade. (Guareschi,
1991)

“A morte de Diana”, diz Ramonet,
“desencadeou um enorme solucgo
mundial”, um caso inaugural de agen-
da-setting planetaria em tempo real. E,
no entanto, esta catarse global asseme-
lha-se mais a um conto de fadas ma-
cabro do que a um fendémeno politico;
um solugo, sim, mas que nada muda
nem pretende mudar, um caso extre-
mo de invasdo de privacidade em que
se confundem os responsaveis pela in-
vestigacdo acerca da vida privada de
uma figura ptblica com os responsa-
veis por sua morte. (Ramonet, op. cit.)

O jornalista aqui se encontra em situ-
acdo delicada: nao pode deixar de noticiar
o acontecimento, o que faria com que per-
desse leitores. Deixa de ser o sujeito e passa
a posicdo de objeto da acdo, tornando-se
refém do acontecido. A relagdo mercadolo-
gica deixa evidente sua supremacia. E pre-
ciso noticiar o que ninguém noticia, buscar
o furo, mas é também necessario noticiar o
que todos noticiam, ndo ficar de fora. E pre-
ciso acusar os paparazzi que teriam assassi-
nado a princesa, mas é também necessario
publicar suas fotos.

Com o enorme desenvolvimento dos
diversos meios de comunicagdo e princi-
palmente com a exacerbacdo da cultura da
imagem um efeito colateral inesperado pas-
sa a ser cada vez mais experienciado indis-
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tintamente por todos quantos habitem esta
sociedade. Passamos a coabitar mais e mais
com mdaquinas que apelam para a imagem:
cameras, filmadoras e demais dispositivos
de vigilancia. A convivéncia com a prépria
imagem e a alheia, restrita aos espelhos e
retratos nas sociedades tradicionais, passa
a ser uma constante e, como conseqﬁéncia,
novos modos de visibilidade se instauram.
A imagem perde assim sua sutileza, seus
meandros de luz e sombra, tornando-se ex-
plicita, integral, transparente.

Como conseqiiéncia sobre a producao
de novas subjetividades, tem-se que, parale-
lamente ao fendmeno da invasao de priva-
cidade, em que celebridades se véem mais e
mais acossadas pela sede de informacgao do
publico e dos veiculos da midia, surge o fe-
nomeno da evasao da privacidade, em que
pessoas comuns lutam por tornar-se, ainda
que por breves instantes (os famosos quinze
minutos de Andy Warhol, hoje reduzidos
por vezes a quinze segundos), também elas
alvo das camaras e dos flashes. A celebrida-
de instantanea, sem sentido ou razao de ser,
comprova a tese de que “nada faz tanto su-
cesso quanto o sucesso”. (Verissimo, 2002)
Experimentamos hoje uma perversdo da
premissa sofistica segundo a qual parecer (e
aparecer) € superior a ser e em que a forma
prescinde de contetido. Temos aqui mais
um exemplo de que mostrar nem sempre
é sindbnimo de esclarecer, de que iluminar
as vezes obscurece, obnubila e prejudica a
compreensao. “Ha na exibicao total de si
algo de infamante, de excessivo, de desa-
gregador”, diz Olgaria Matos. (Matos, 2000)

Tanto nos fendmenos de invasao
quanto nos de evasdo de privacidade vemos
uma tendéncia muito presente e paradoxal:
a desaparicdo do sujeito como principio de
acdo coincide com a exacerbacdo da subje-
tividade. No mesmo momento em que dei-
xa de existir como instancia interior plena
e consciente, o sujeito atinge seu apogeu
como icone e simulacro, como pura figura-
¢do, tentativa de preencher o vazio deixado
pela saida de cena da razao.

Quando a referéncia deixa de ser o
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jornal impresso e passa para as maos da
televisao, quando a imagem passa a ter a
primazia e o entretenimento se mescla irre-
versivelmente a informacdo, torna-se cada
vez mais dificil identificar claramente a se-
paracao entre a imprensa dita séria e a im-
prensa sensacionalista. Esta oposicao, sobre
a qual serd constituido o campo jornalistico
no século dezenove, tem hoje seus contor-
nos cada vez mais indefinidos. Um mesmo
6rgdo de imprensa é capaz de estampar
em suas paginas (ou nas chamadas de um
telejornal) noticias de relevancia lado a lado
com fofocas, importantes decisdes governa-
mentais dividindo espaco com casamentos
e separagdes de celebridades.

Com o surgimento do que Ramonet
chama de “imprensa people”, fica cada vez
mais dificil identificar os 6rgaos de impren-
sa que merecem crédito, que prezam pela
objetividade acima de tudo e que buscam
informar e esclarecer o leitor. O leque de
abrangeéncia se abriu em demasia. Um prin-
cipio de legitimagdo tal como o reconheci-
mento pelos pares, intelectuais e/ou jorna-
listas, ndo é suficiente para um veiculo de
midia, qualquer que seja. Sem as concessdes
que agradam a maioria e que se materiali-
zam no numero de leitores, ouvintes ou es-
pectadores, em ultima instancia, sem a acei-
tacdo por parte do mercado, dificilmente
um veiculo, por mais bem intencionado que
seja, resiste e consegue transmitir suas men-
sagens. No Brasil isto fica evidente quando
vemos a for¢ca de um neologismo criado a
partir do nome de uma empresa de aferigao
de audiéncia: Ibope nao é sindnimo de qua-
lidade, mas de sucesso. A informacado tor-
na-se descontextualizada, dependendo cada
vez menos da ordem politica em que se
insere. Quando a imagem supera o discur-
so, quando a visibilidade é mais importante
que a interpretacdo, a emocao passa a ser a
principal ferramenta de que dispde o jorna-
lista. Atingir o ptublico é preciso, fazer com
que pense ndo é preciso.

Mas nao se deve simplificar demasia-
damente as coisas. A midia é certamente
uma ferramenta poderosa e o jornalista



assume tanto a funcdo de sujeito quanto
de objeto deste sistema de poder. Mas o
controle dos meios de comunicacdo nao
pode ser suficiente para produzir espiritos
apaziguados. Se assim fosse ndo haveria
voz alguma a se levantar contra ele e vive-
riamos em uma sociedade catatonica como
a de “1984”. O que se vé, ao contrério, é
que o sistema ndo é a prova de criticas e
os proprios jornalistas se preocupam em
apontar suas falhas e abusos. A influéncia
da midia sobre a populacdo é grande, mas
nao é absoluta e muito menos um fendme-
no simples, como acreditavam os criadores
da “teoria da agulha hipodérmica”. Hoje é
sabido que a recepcdo é parte importante
do processo comunicacional e que ela nem
sempre padece de passividade cronica «

1 Trabalho apresentado no simpésio tematico “Historia e Co-
municagdo: Midias, Intelectuais e Participacdo Politica” do
XXII Simpdsio Nacional de Histéria ANPUH/PB 2003 - Histo-
113, acontecimento e narrativa.
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