GLOBALIZAGAO

O MERCOSUL no
radio: o caso de
Porto Alegre'’

RESUMO

Com 0 objetivo de verificar se 0 tema MERCOSUL faz parte
da pauta do radio, o presente trabalho propde-se a analisar
a presenca dos temas relativos ao Mercado Comum do Sul
nas emissoras de cunho jornalistico/cultural de Porto Ale-
gre, capital do Rio Grande do Sul.

ABSTRACT

The aim of this research is to verify whether the topic
MERCOSUL is part of the radio programming agenda. With
this purpose, this investigation analyses the schedule of
radio news in Porto Alegre, capital of Rio Grande do Sul.
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A ESTRUTURAGCAO MUNDIAL em grandes blocos
econdmicos é uma realidade. Esse fendme-
no, por outro lado, tem tido motivagdes ini-
ciais diversas, dependendo da configura-
cdo regional. A Unido Européia, por exem-
plo, articulou-se em torno a uma sucessao
de projetos politicos defensivos com al-
guns interesses comuns dos estados-nacgao
participantes. Nos Ultimos anos, no entan-
to, essa organizacdo tem algo estritamente
em comum: a globalizacdo da economia, a
rapida evolucdo da tecnologia da comuni-
cacdo e a afirmacdo paralela da identidade
como fonte de sentido (Castells, 1998: 334,
vol. I).

As inovacdes tecnoldgicas, particular-
mente aquelas vinculadas as comunica-
¢des, bem como o predominio das ques-
tdes econdmicas, modificaram profunda-
mente as condi¢des de producdo e de circu-
lacdo de todas as formas de expressdo cul-
tural, assim como o sentido simbdlico dos
produtos culturais. Nas ultimas décadas, a
evolucdo e o conteudo da cultura encon-
tram-se crescentemente condicionados pela
industrializacdo dos sistemas de producao
e difusdo das mensagens culturais. E este
processo afeta tanto aos paises industriali-
zados como aqueles em desenvolvimento.
No entanto, a sua incidéncia € maior nos
altimos ja que as empresas dos primeiros
controlam os circuitos de producéo e difu-
sdo cultural com alcance mundial. Esta si-
tuacdo conduz, em muitos casos, a difuséo
massiva de mensagens culturais estranhas
as sociedades locais bem como a aceitacao
progressiva de elementos e valores de uma
“cultura-mundo” baseada fundamental-
mente na sociedade de consumo ocidental
(Moneta, 1994). Sobre a questao, o impor-
tante é entender como a modernidade-
mundo se expande e se consolida em nivel
planetario. “La onde ela se realiza plena-
mente, a convergéncia de comportamentos
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se impde. Ja& nos paises chamados ‘em de-
senvolvimento’, ela confina sua presenca a
alguns setores da sociedade”(Ortiz, 1994:
182).

Neste contexto, a comunicagdo como
instancia mediadora dos fluxos de informa-
¢cao tem um papel destacado na organiza-
¢cao dos blocos regionais, tanto pelo aspec-
to da tecnologia quanto ao relacionado as
guestdes socio-politicas, econémicas e cul-
turais. Com o objetivo de verificar se o
tema MERCOSUL faz parte da pauta do
radio, o presente trabalho propos-se a ana-
lisar a presenca dos temas relativos ao
Mercado Comum do Sul nas emissoras de
cunho jornalistico/Zcultural de Porto Ale-
gre, capital do Rio Grande do Sul, estado
brasileiro que faz fronteira com dois dos
paises que compdem o bloco: Argentina e
Uruguai. Busca-se, assim, verificar o trata-
mento dispensado a essas informacoes
analisando-se, a0 mesmo tempo, a possibi-
lidade da assimilacdo de uma consciéncia
de cidadania comum por parte da popula-
cao. A escolha do radio, por outro
lado, deveu-se a sua caracteristica intrinse-
ca de veiculo de comunicagdo proximo a
cultura local e que, portanto, aborda temas
de maior interesse da comunidade. E tam-
bém pelo fato de que atualmente segmen-
tos inteiros da sociedade latino-americana
tém nas informagdes vindas do radio e da
TV a sua principal fonte de educacéo e for-
macao.

A estruturacao do MERCOSUL

O MERCOSUL configura-se, atual-
mente, com uma popula¢do de 200 milhdes
de habitantes, quatro paises membros -
Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai -
uma area de 12,8 milhdes de metros qua-
drados e um PIB de cerca de um trilhdo e
200 bilhdes de dolares.®

Na América Latina, a idéia da integra-
¢cdo politica sempre esteve no imaginario
do continente. Ja a integracdo econémica,
em suas origens, contou com o0 apoio da

CEPAL - Comissado Econdmica para a Amé-
rica Latina (criada em 1948 pelas Nagdes
Unidas), que via nela a Unica forma de con-
tornar a estreiteza dos mercados internos,
uma condi¢do necesséria para viabilizar os
programas de desenvolvimento econémi-
co. Mas, apenas com a criagdo da ALALC -
Associacdo Latino-Americana de Livre Co-
mércio, em 1960, é que iria ser possivel dar
inicio a essa concretizacdo (em 1980, foi as-
sinado o Tratado de Montevidéu, que criou
a ALADI - Associacdo Latino-Americana
de Integracéo, sucessora da ALALC).

Os primeiros anos da experiéncia de
integracdo na América Latina foram dificeis
e 0 comércio dentro da regido ndo apresen-
tou a expansdo desejada. Diversas iniciati-
vas de integracdo sub-regional surgiram
como consequéncia do descontentamento
gue se seguiu, sendo que foram apresenta-
das como estratégia alternativa para avan-
¢ar no rumo de uma integragdo mais com-
pleta. No entanto, apenas na década de 80,
guando outras experiéncias em nivel mun-
dial comecaram a se concretizar, que meca-
nismos concretos de integracdo comegaram
a ser adotados, resultando na configuragédo
do MERCOSUL.

Em julho de 1986, em Buenos Aires,
foi assinada a Ata para a integracdo Argen-
tino-Brasileira que instituiu o Programa de
Integracdo e Cooperagdo Econémica (PICE).
O objetivo era propiciar um espago econod-
mico comum aos dois paises. Dois anos
apos, em 1988, com vistas a consolidar o
processo de integragdo, Brasil e Argentina
assinaram o Tratado de Integracéo, Coope-
racdo e Desenvolvimento, que previa a eli-
minacdo de todos os obstéculos tarifarios e
ndo-tarifarios ao comércio de bens e servi-
cos e a harmonizacdo de politicas macroe-
conbmicas. O Tratado foi aprovado pelos
dois paises em 1989. Em dezembro de
1990, foi assinado o Acordo de Comple-
mentagdo Econ6mica n°.14, que ja refletia a
dindmica e os critérios a serem estabeleci-
dos pela realidade do MERCOSUL. Em ju-
Iho de 1990, foi assinada a Ata de Buenos
Aires, que fixou o prazo de dezembro de
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1994 para a conformagéo definitiva do mer-
cado comum entre Brasil e Argentina. A se-
guir, em agosto de 1990, o Paraguai e 0
Uruguai foram convidados a juntar-se ao
processo em curso, o que levou a assinatu-
ra, pelos quatro paises, em 26 de margo de
1991, do Tratado de Assuncdo para a cons-
tituicdo definitiva do MERCOSUL, a ser
implantado a partir de 1° de janeiro de
1995.

O espaco da Comunicagéao

Esta nova forma de integracéao da eco-
nomia e de espacos nacionais realiza-se sob
a diretriz expansiva da economia mundi-
alizada, exigindo uma redefinicdo dos sis-
temas de comunicagdo que conformam as
redes de interconexdo de um sistema cada
vez mais internacionalizado. Por outro
lado, os atores principais que estdo ope-
rando estes espacos sdo as empresas trans-
nacionais. Segundo Murciano (1994), no in-
terior destes macroespacos, a Comunicagao
—em um sentido amplo - constitui um ele-
mento central: projeta as novas redes, 0s
Novos servicos e o consumo. Além disso,
produz e difunde a informacéo e a cultura
sendo, ainda, agente de industrializagao,
modernizagdo e desenvolvimento. “A co-
municacdo é, portanto, o elemento que en-
laga 0s macroprocessos com a dinamica
global do sistema. A comunicagdo, pois, €
tecido, € nexo que permite uma articulacéo
flexivel entre as dindmicas do local, do na-
cional, do regional e do mundial” (lbid.
p28).

Apesar da importancia fundamental
da Comunicac¢do na constituicdo dos gran-
des blocos, esse fato ndo tem tido o devido
reconhecimento. No que tange ao MERCO-
SUL, a abordagem sobre o tema tem sido
muito restrita. O Protocolo 16, firmado em
dezembro de 1986, estabelece um progra-
ma de cooperacdo na area das telecomuni-
cacdes, visando inicialmente as redes digi-
tais, aos servicos telematicos e aos sistemas
de transmissdo. O Decreto n.° 99.431, de ju-

Iho de 1990, prevé que as emissoras de ra-
diodifusdo poderdo transmitir programas
em idioma estrangeiro — 0s quais deverao
ser aprovados pelo Ministério de Relagdes
Exteriores. Também diz que a transmissdo
ou retransmissdo de programas produzi-
dos por emissoras de outros paises ndo po-
derdo contrariar disposi¢Oes da legislacdo
brasileira. O tema especifico “Comunica-
¢d0” sO vai aparecer em 1995, quando é for-
mado o Subgrupo de Trabalho ndmero um,
identificado pela sigla SGT 1 - Comunica-
cOes, que possui funcdo essencialmente
técnica. No entanto, ndo ha nenhum regis-
tro sobre uma “politica” de Comunicagao.

Um estudo realizado sobre as Politi-
cas de Comunica¢gdo no MERCOSUL (Brit-
tes, 1998) analisou comparativamente as
Constituicdes Federais dos paises mem-
bros do Bloco e percebeu que “a persistén-
cia do Estado-Nacéo é o contrato mais soli-
do entre os atores no interior do ambiente
regional”. Isso significa que as decisdes
ndo tém forca supranacional, uma vez que
é preservada a autonomia dos Estados par-
tes. Desta forma, é muito dificil que a confi-
guracdo do bloco comum seja percebida
pela populacdo em geral como uma entida-
de maior que a dos estados-nagdo que 0
compdem. E, como conseqliéncia, que 0 as-
sunto tenha destaque na pauta dos veicu-
los de comunicacéo.

No ambito do MERCOSUL, por inicia-
tiva de um grupo de emissoras privadas,
foi criada uma rede de radio entre os qua-
tro paises membros (mais uma emissora do
Chile): a “Rede Cone Sul de Comunica-
¢cOes”, integrada pelas radios Gaucha Sat,
de Porto Alegre, Nanduti, de Assuncion,
Carve, de Montevidéu, Mitre, de Buenos
Aires, e Cooperativa, de Santiago do Chile.
A Rede foi criada no dia oito de junho de
1993, em Porto Alegre, quando o0s cinco
diretores das emissoras assinaram um acor-
do formal. O objetivo era o de que cada
réadio fosse “uma fonte de informacdes para
as demais” e que além do intercambio téc-
nico e de informacdes, a rede contemplasse
aspectos comerciais, onde cada emissora
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representasse as demais em seu pais (RBS -
Documentos).

Em setembro de 1994, em Assuncion,
no quarto encontro entre os diretores e exe-
cutivos da Rede Cone Sul, foram aprova-
dos os estatutos sociais dando personalida-
de juridica a sociedade sem fins lucrativos.

A proposta inicial da rede era a de um
intercambio diério de boletins sobre os as-
suntos de interesse dos paises integrantes,
mas, devido a barreira do idioma (portu-
gués/espanhol), a proposta foi alterada.
Atualmente, as informacdes procedentes
do MERCOSUL séo apresentadas pelos lo-
cutores das respectivas emissoras, nos idi-
omas proprios, sem tratamento diferencia-
do das demais noticias.

Nesse sentido, conforme Marques de
Melo (1997: 7), o principal desafio comuni-
cacional do MERCOSUL *“reside na supera-
¢cdo das barreiras linguisticas que ainda
subsistem no conjunto das nossas popula-
coes.

Torna-se urgente um vasto projeto de
cooperacao cultural, comecando pela mu-
tua necessidade do aprendizado do idioma
espanhol no Brasil e do portugués na Ar-
gentina, no Uruguai e no Paraguai”. O que
demonstra a dificuldade a ser vencida na
area da comunicacao.

Outra iniciativa na area do radio foi a
criagdo da rede de emissoras privadas
“VRM - Via Radiofénica do MERCOSUL”,
com 21 emissoras integradas do Rio Gran-
de do Sul, Uruguai e Argentina.

O fato de que as iniciativas de integra-
¢do no ambito da comunicagdo estejam
sendo adotadas pelas institui¢des privadas
indica, portanto, a falta de uma politica es-
pecifica para a area por parte da organiza-
¢ao mais ampla do MERCOSUL.

Esta auséncia de politica, por outro
lado, salienta uma das caracteristicas da
globalizagdo que tem provocado o encolhi-
mento do raio de agdo do estado nacional e
deixado a cargo da iniciativa privada a or-
ganizagdo da &rea. Uma caracteristica que
também estd presente na estruturagdo dos
blocos regionais.

O MERCOSUL no radio de Porto Alegre

Em relacédo ao panorama radiofénico, o Rio
Grande do Sul conta atualmente com 323
emissoras de radio, das quais 31 situam-se
em Porto Alegre, sendo 15 em AM e 16 em
FM. A maioria é de carater privado, sendo
apenas trés diferenciadas: uma universita-
ria, pertencente a Universidade Federal do
Rio Grande do Sul; outra de carater publi-
co, da Fundacdo Piratini, e uma terceira
educativa, pertencente & Fundacdo Educa-
cional Padre Landell de Moura.

Durante a primeira semana de maio
de 1998 (do dia 4 ao dia 8), foram analisa-
das 30 horas dos trés programas mais
ouvidos em Porto Alegre, no género jorna-
listico-cultural, de acordo com dados do
IPOPE de margo de 1998. O de maior audi-
éncia foi o programa “Gaucha Hoje”, vei-
culado no horério das 6h as 8h da manha,
de segunda a sexta-feira, conduzido por
Rogério Mendelski, na radio Gaucha Sat. A
seguir, foi analisado o programa “Flavio
Alcaraz Gomes Repdrter”, da radio Guaiba
AM, apresentado das 7h30m as 10h, por
Flavio Alcaraz Gomes. Por fim, na radio
Bandeirantes AM, o programa mais ouvido
analisado foi o *“Jornal Gente”, veiculado
entre 7h30m e 9h da manha, com apresenta-
cdo dos jornalistas Affonso Ritter, Bira Val-
dez e Polibio Braga.

O programa “Gaucha Hoje” é irradia-
do pela Radio Gaucha Sat, pertencente a
Rede Brasil Sul de Comunicacgbes - RBS. A
rede comegou a expandir seus veiculos de
comunicacdo justamente a partir da radio
Gaucha. A emissora, fundada em 1927, ca-
racteriza-se por ser a primeira no pais a
trabalhar 24 horas com informacao (incluin-
do o esporte) e é lider de audiéncia. Em 1°
de margo de 1995, a radio ampliou as suas
transmissdes em territério nacional com a
implantacdo de dois canais no satélite Bra-
silsat B1, passando, entdo, a ter o nome de
Gaducha Sat e o slogan “A fonte nacional da
informacéao”.

Com o sistema via satélite, a emissora
montou uma rede de afiliadas - 20 no inte-
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rior do Estado — que recebem a programa-
¢ao normal e mais alguns programas pro-
duzidos exclusivamente para a rede Gau-
cha Sat. As emissoras integrantes da rede
enviam, por telefone, noticias e boletins so-
noros para serem incluidos na programa-
cdo diaria que possui 18 programas fixos,
basicamente jornalisticos e esportivos. Aos
sdbados sdo nove e, aos domingos, cinco.

O programa “Gaucha Hoje” compde-
se basicamente de informacdes retiradas do
jornal Zero Hora (do mesmo grupo RBS) cu-
jos destaques vao sendo analisados pelo
apresentador. O programa conta com cor-
respondentes nas principais cidades do
pais e do mundo. Inclui, ainda, participa-
¢cao de comentaristas “seniores” da emisso-
ra, abordando temas de politica, economia
e gerais. No decorrer do programa, o apre-
sentador comenta as reivindica¢des dos ou-
vintes, além das condi¢Bes do tempo e as
manchetes dos principais jornais nacionais.

O outro programa analisado, “Flavio
Alcaraz Gomes Repdrter”, vai ao ar pela ra-
dio Guaiba AM. A emissora foi fundada
em 1957, pertencente, entdo, ao grupo “Cal-
das Junior”, proprietario de varios jornais
e, posteriormente, de um canal de TV. Atu-
almente, o grupo pertence a Renato Bastos
Ribeiro. A crise que causou a venda do
grupo provocou alteragbes nos jornais que
ficaram reduzidos apenas a um, o Correio do
Povo, porém com outro formato. A emisso-
ra de radio, no entanto, prosseguiu com a
mesma estrutura, com uma programacao
voltada ao jornalismo.

O programa iniciou em 1988 e desde
0 inicio mantém as mesmas caracteristicas
estruturais e a linha de producéo que privi-
legia os temas locais. O apresentador nor-
malmente seleciona assuntos de cunho po-
Iémico que podem ser de economia, politi-
ca, lazer, cultura e servigos. A estrutura do
programa baseia-se, principalmente, em
entrevistas realizadas pelo apresentador no
estudio ou por telefone, além de fatos do
dia que sdo comentados.

O terceiro programa analisado € irra-
diado pela radio Bandeirantes AM de Por-

to Alegre. A emissora foi fundada em 1934
(é a segunda mais antiga da capital gaucha)
como Radio Difusora, integrante de uma
rede pertencente aos Freis Capuchinhos.
Em 1983, a emissora foi negociada com a
familia Saad, proprietaria da Rede Bandei-
rantes de Radio e Televisao.

O “Jornal Gente”, que vai ao ar das
7h30m as 9h, é conduzido por trés jornalis-
tas — Bira Valdez, Polibio Braga e Afonso
Ritter — que discutem os principais assun-
tos das ultimas horas. O programa inicia
com a leitura das manchetes dos principais
jornais do pais. A partir dai, os apresenta-
dores escolhem os temas e passam a deba-
té-los. Convém salientar que cada um pos-
sui uma caracteristica jornalistica prépria:
Ritter aborda economia, Braga, politica, e
Valdez, temas mais gerais. Ha também cor-
respondentes que, conforme o tema, en-
tram no programa desde Sdo Paulo, Brasi-
lia, Paris, etc. O programa também inclui
entrevistas que podem ser no estudio ou
por telefone.

Analisando-se os trés programas, do
total das 30 horas, verifica-se que o progra-
ma “Flavio Alcaraz Gomes Reporter”, da
raddio Guaiba, é o que aborda mais temas
locais, seguido por “Gaucha Hoje” e, por
altimo, o “Jornal Gente”, da radio Bandei-
rantes, sendo este o que mais trata de te-
mas internacionais. Em relagdo aos temas
nacionais, hd maior destaque nas radios
Gaucha e Bandeirantes, com um certo equi-
librio. Em relacdo aos temas sobre o MER-
COSUL, observa-se que, do total, apenas
10 minutos e cinco segundos trataram do
assunto. O que significa 0,5% das 30 horas
de programacéao analisadas.

O programa da radio Gaucha desti-
nou, durante as cinco edi¢bes analisadas,
um minuto e 30 segundos de seu tempo -
0,2% do total — para falar do MERCOSUL,
com uma noticia sobre a Alianga Democré-
tica do Paraguai. O da radio Guaiba ocu-
pou, no periodo da analise, trés minutos e
30 segundos - 0,4% do total — quando en-
trevistou um médico patologista que co-
mentou a regulamentacdo profissional no
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ambito do bloco regional. JA o programa
“Jornal Gente”, da radio Bandeirantes, tra-
tou do MERCOSUL com um comentario
sobre a entrada de empresas e capital ar-
gentino no pais — 1,3% do tempo total. Ob-
serva-se que, no periodo de analise dos
trés programas, a previsdao do tempo na
drea do MERCOSUL ocupou mais espago
do que as noticias gerais sobre o bloco eco-
noémico: 9,2% na radio Gaucha, 5,4% na
Guaiba, e 3,2% na Bandeirantes.

Consideracoes finais

A formacédo e a consolidacdo de blo-
cos econbmicos regionais na atualidade é
um fato. Blocos que se constituem para fa-
zer frente a outros blocos, bem como para
resolver questdes de circulagdo de pessoas
e produtos, tarifas diferenciadas, investi-
mentos de capitais, comeércio, etc. A Unido
Européia consolida-se principalmente com
a criacdo do euro para fazer frente ao dolar
norte-americano e ao yen japonés e, tam-
bém, para resolver questdes internas como
a da hegemonia franco-alema. O MERCO-
SUL, por seu turno, estrutura-se ndo ape-
nas para resolver questdes antigas de inte-
gracdo, além da circulacdo de pessoas e
mercadorias, mas, também, para reforcar o
poder de negociagdo dos paises que o
constituem e para a tomada de decisfes in-
ternacionais (Iturra,1995). No momento,
pode-se dizer que o0 MERCOSUL ¢é uma
unido aduaneira que pretende chegar a tor-
nar-se um mercado comum; ja a Unido Eu-
ropéia € um projeto de construgdo de uma
unido econdmica e monetaria que se encon-
tra numa fase de mercado comum (Florén-
cio e Araujo,1995).

A organizagdo dos blocos, em geral
conduzida por técnicos, privilegia a verten-
te econdmica, deixando de lado as demais
guestdes socio-politicas e culturais, o que
se torna claro na abordagem dos temas re-
lativos ao MERCOSUL nas emissoras radi-
ofbnicas de Porto Alegre. No caso da Unido
Européia, essas questdes comecam a se tor-

nar visiveis quando, por exemplo, os cami-
nhoneiros transportadores de mercadorias
espanholas sdo barrados na fronteira fran-
cesa. Isto porque os acordos de cotas, assi-
nados entre os paises do bloco, podem sig-
nificar menos plantacdes e postos de traba-
Iho. Como consequiéncia, comeca a se insta-
lar a xenofobia contra os estrangeiros que
eventualmente ocupam postos de trabalho.
E s6 entdo as questdes politicas e culturais
viram noticia.

A construcéo de blocos regionais, por-
tanto, vai muito além das questBes econd-
micas. Passa, inclusive, pela assimilagédo
de uma consciéncia de cidadania mais am-
pla, extra-fronteiras nacionais. E convém
lembrar que, “no momento em que econo-
mia, politica, tecnologia e valores preconi-
zam a abertura e o desmantelamento das
separagOes, assiste-se ao regresso dos te-
mas de identidade, da recusa do outro e
até da xenofobia, contra os quais o0s instru-
mentos da comunicacdo parecem as melho-
res defesas” (Wolton, 1994: 294). Esta € uma
guestdo que na Unido Européia ja se faz
presente. No MERCOSUL, as manifesta-
¢cOes ainda sdo incipientes, mas, com o
avanco da implantacdo do mercado co-
mum, deverdo crescer, como ja ocorreu
com a questdo do vinho do Rio Grande do
Sul e de outros produtos comuns as econo-
mias dos paises integrantes do bloco.

O MERCOSUL, portanto, sendo ainda
uma “unido aduaneira”, utiliza-se essenci-
almente de meios econdémicos, ndo contan-
do com um projeto de dimensdes politicas
gue alcance outros dominios da vida social
(Meira e outros, 1997). O fato, inclusive, ja
vem sendo apontado pelos trabalhadores
da regido. Algumas centrais sindicais apro-
varam manifestacdes salientando a necessi-
dade de se considerar a integragdo no con-
texto mais amplo do desenvolvimento soci-
al e da democracia na regido.

Por outro lado, as recentes elei¢cOes
para o Parlamento Europeu, com um ele-
vado indice de abstengdo — 53% - chegando
a 76% na Gra-Bretanha, chamam a atencéo
para a necessidade de uma reflexdo mais
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profunda. Uma das causas seria “a ausén-
cia de paixdo pela Unido Européia, consi-
derada distante e tecnocratica por seus ci-
daddos cidadaos” (ZH, 15/06/99, p.39).
Mas esta “distancia” aponta justamente
para o fato da construc¢ao do bloco ser prio-
ritariamente econdmica e conduzida em
geral por técnicos. Uma construcdo, por-
tanto, afastada da sociedade em seus as-
pectos culturais e politicos.

Por seu turno, a formulagdo de politi-
cas no setor de telecomunicagGes tende a
deslocar-se, de forma crescente, do controle
do Estado para os grandes conglomerados
transnacionais, constituindo-se, assim, no
elemento-chave dos novos processos glo-
bais de producéo (Lima, 1998). O que leva
a varias interrogantes: o que ocorrerd com o
estado-nacdo? Quem tera o poder de deci-
sdo? Como ficara a cultura? Qual o papel
dos meios de comunicagao?

A pesquisa realizada junto as emisso-
ras de Porto Alegre, portanto, traz alguns
indicativos e, ndo, conclusdes. Em relagéo
ao papel da midia, no caso o radio, neste
momento de construcdo do bloco econémi-
co, constata-se que a pouca presenca dos
temas referentes ao MERCOSUL esta a de-
monstrar que a questdo ainda ndo faz parte
da vida quotidiana dos cidad&os. Os as-
suntos de interesse sdo aqueles que se re-
ferem ao dia-a-dia da localidade e da na-
¢cdo, e a consciéncia de pertencer a uma
entidade maior que a instancia nacional — o
MERCOSUL, no caso — praticamente inexiste.

Pode-se dizer assim concordando com
Andrade (1998: 349), que neste momento, 0
grau de noticiabilidade, no caso do MER-
COSUL, “estd na razdo direta que o tema
tenha a ver com a demanda econdmica que
ele representa”. O que significa haver ain-
da um longo caminho a percorrer para que,
efetivamente, o Mercado Comum do Sul,
aléem de um bloco econdémico, venha a se
constituir em uma instancia mais ampla,
gue faca parte da vida dos cidadéos e, por-
tanto, esteja presente nos meios de comuni-
cacdo ndo sO por ocasido de grandes even-
tos «

1 O presente texto apoiou-se na pesquisa de Pés-Doutora-
do da autora, “O MERCOSUL e a Unido Européia no
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da parcialmente em Barcelona, em 1997, contando com o
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2 Jornalista, professora da Faculdade de Comunicagdo So-
cial da PUCRS e da Faculdade de Biblioteconomia e Co-
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