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Remsta FA

A TELEVISAO £ o principal Meio Massivo de
Comunicagio da sociedade contemporanea.
Possui uma performance, por exceléncia,
multimidia. Articula a imagem, o som e o
texto, parareproduzirarealidade. Seduz pelo
seu poder de interpelagio narcisica, que
consegue fazer domundoumailha da fantasia,
onde o belo é a imagem onipresente.

A hegemonia televisiva tem chamado
para si atividades, historicamente, perten-
centes a outras instituicdes. Os estidios, como
num passe de magica, se tormnam em lares,
creches, pulpitos, parlamentos e até em
tribunais impiedosos. Substituem a familia,
as religibes e os poderes da Republica. A
imagem se universaliza, como um mosaico
de faz-de-conta, que, no atad de tornar tudo
visivel, acaba promovendo a cegueira da
Vvisdo,

Interpelado pelo poder deste espelho
eletronico pés-moderno, o governo Fernando
Henrique Cardoso aposta na sua capacidade
de teleducacgio. Concebeu a TV Escola, como
instrumento para passara iimpnaqualiﬁcaqﬁu
de professores e alunos. Pretende tornar os
estiidios em uma nova sala de aula, para
universalizar, pela for¢a da imagem, os
objetivos educacionais. Quais sdo as perti-
néncias ¢ as impertinéncias, subjacentes as
imagens da TV Escola?

Mo Brasil, a teleducagao teve impor-
tincia para os pioneiros da radio-difusdo.
Roquete Pinto e Henrique Moritze fundaram,
em 1923, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro,
movidos pela perspectiva de promover o
aperfeigoamento cultural e educacional.
Sonhavam, inclusive, em erradicar o analfa-
betismo pelas ondas hertzianas, embalados
pelas idéias de Bertold Brecht.

Na época, a radiodifusdo era um
empreendimento amadorista. A publicidade
nio estava liberada. As emissoras sobre-
viviam, economicamente, pelas taxas pagas
por aqueles que adquirissem um receptor, e
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pelas contribuictes espontineas de alguns
mecenas, que punham fé noempreendimento.

Ao longo dos anos 20, o amadorismo
das emissoras abria espago para propositos
culturais e educacionais. Era determinado
pelo Valor de Uso. A programagdo nio se
encontrava amarrada a massificacio da
audiéncia e nem embrulhada pelo celofane
dos patrocinadores.

A classe dominante brasileira era a
oligarquia agraria, que se manteve no poder
mesmo com a Proclamagdo da Republica.
Estava centrada no setor primaério, susten-
tado pelo latifindio, de feigdo exportadora e
nutride pelos empréstimos estrangeiros. Nao
existia uma perspectiva econdmica e ideold-
gica para a utilizacao do radio.

Com a Revolugao de 30, a burguesia
assumiu a condicao de classe dominante.
Implantou um projeto econémico, fundado
na industrializacao e ancorado no nacio-
nalismo, como interpelagao ideologica. O
decreto-lei 21.111 liberou a publicidade para
as emissoras, ocorrendo a implantagao do
modelo comercial norte-americano.

As emissoras COmMeCaram a se Compro-
meter com o mercado. Dependiam dos
anunciantes, que possuemoomo pré-requisito
a audiéncia, Passaram a ser agenciadas pelo
Valor de Troca. As suas programagdes se
transformaram em mercadorias. Foram
aposentados 0s compromissos culturais e
educacionais.

Ao assumirem o modelo comercial
norte-americano, as emissoras aprofundaram
as relaghes capitalistas de produgio. Ado-
tarama perspectiva de expansio doconsumo,
por intermédio da fungao publicitaria. A
dependéncia do patrocinio e da audiéncia
instaurou a hegemonia do Valor de Troca.

As radios abandonaram, gradativa-
mente, os objetivos mais conseqiientes com a
educacdo e com a cultura. A supremacia do
Valor de Troca indicava o caminho da
massificagdo, pouco afeito com as possi-
bilidades qualitativas de transmissdo dosaber.

Ha experiéncias de programas infantis
norte-americanos, que buscamcompatibilizar
a teleducacdo com o modelo comercial.

Tentam substituir a Educacao Formal. Foi o
caso de Sesame Street, por exemplo, predu-
zido pela Children’s Television Workshop
(CTW), a partir de 1969, de acordo com
Mattelart (1976:141-143):

"0 principio em que se baseia
Sesame Street, para fundir o diver-
timento e a educagdo, consiste em
apoiar-se nos reflexos condicionados,
que a televisdo comercial criou no
ptiblico infantil (... ) E, nesse postulado
fundamental, que seencontra a opgao
ideolégica dos produtores da teledu-
caclo norte-americana...”

Omodelocomercial dos Meios Massivos
de Comunicacdo Social, norte-americanos, foi
proposto, para a expansic do consumo,
através da finalidade publicitaria. Apoiou-se
nos postulados do Behaviorismo, condi-
cionando os comportamentos, de forma
unilateral e vertical, nos receptores, atingidos
como alvos fixos e passivos, sem poder de
resposta.

Tal modelo foi reproduzido pelas
experiéncias da teleducagao. Acabou sendo
transposto, mecanicamente, como wma nova
linguagem pedagogica, associada ao diver-
timento. Essa fusdo, de pronincia inter-
pelante, fundada na influéncia da televisao
comercial, mantém o enfoque de dominagao,
onde a mensagem do emissor se torna um
eterno mnm’nlngn.

Sobre a importancia do género Diver-
timento, Adorno e Horkheimer (1987: 113) ja
se preocuparam em assinalar o seu sentidona
Induistria Cultural:

“(...) Divertir significa sempre: nao
ter que pensar nisso, esquecer o
sofrimento, até mesmo onde ele é
mostrado. A impoténcia & a sua
propria base...”

Na diversao, esta em jogo um pacto. E
preciso colocar-se em acordo com o hege-
ménico. Ha a necessidade de se harmonizar
com a realidade, reprimindo qualquer
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possibilidade de resisténcia, de sobrevida do
pensamento critico, denegagdo. Aimpoténcia
serevelana unicaopgao, indicada comovidvel:
a adesio subserviente as estruturas hege-
mdnicas vigentes,

A teleducagdo norte-americana apre-
senta uma nitida proposta conceitual. Esta
voltada para reproduzir o mondlogo de
condicionamentos, praprio da televisio
comercial, em simbiose com o divertimento,
como adesdo ao hegemonico. Assim, existe
uma fun¢do ideologica, em que a educagio
passa a ser reduzida 4 dominagio.

TV Escola

O projeto TV Escola é o grande aceno da
politica educacional do governo Fernando
Henrique Cardoso. Pretende utilizar a
televisao, com o seu poder de influéncia, para
melhor qualificagio dos professores ¢ as
atividades em sala de aula.

O ministro da Educagdo, Paulo Renato
Souza (1995:1), sublinha a inser¢io da
teleducagdo, como perspectiva de elevagao
da qualidade educacional:

“Nosso Pais, com as dimensoes
continentais que possui e com a variada
gama de problemas que se acumulam
na area educacional, nio poderia mais
ignorar as grandes possibilidades da
televisio como veiculo de educagio
{...) A TV Escola ndochega para substituir
os professores. Ao contrdrio, ela devera
ampliar 0s instrumentos com os quais
os professores poderdo contar para
aprimorar seus proprios conhecimen-
tose, poroutro lado, para ennguecer
o universo de aprendizagem de seus
alunos, dentro do espago escolar...”

Observa-se que o uso da televisio,
inicialmente, estd vinculado as questoes
geograficas. O Brasil, com seus mais de oito
milhoes de quildmetros quadrados, ja virou
lugar-comum: é um pais, com tamanho de
continente. As distincias representam um

obsticulo de intera¢do sociocultural a
qualquer politica educacional.

Nas distincias geogrificas, habita outro
problema. As disparidades econbémicas e
culturais atestam os contrastes do desen-
volvimento brasileiro. Ha regides, onde as
relaghes capitalistas estio aprofundadas em
nivel de primeiro mundo, como Sio Paulo.
Todavia, existemoutras, marcadas pela atrofia
produtiva, em estagios pré-capitalistas, como
o Nordeste.

Tais disparidades foram construidas,
historicamente, pelo modelo de desen-
volvimento. O Brasil, hegemonicamente,
optou pela Atualizagio Historica, o desen-
volvimento ripido, mas reflexo, dependente
de uma metropole. Foi colénia portuguesa,
neocoldnia inglesa e, hoje, uma neocolonia
norte-americana.

A opgio pela teleducagio estd sinto-
nizada com o contexto nacional. E uma
possibilidade tecnolégica de vencer as
distincias geograficas e as disparidades
econdmicas e culturais, que singularizam as
contradigoes brasileiras. Configura a viabili-
dade de um novo sistema, padronizado pela
universalidade da linguagem televisiva.

A Atualizacdo Historica estabelece um
modelo econdmico concentrador de renda,
promotor das desigualdades sociais. Acaba
se reproduzindo na Educagio Formal sob a
face da evasdo escolar, da repeténcia e da ma
qualificagio dos professores, subnutridos por
remuneracdes incompativeis com  a sua
respectiva responsabilidade social.

Souza observa que a teleducagio
significa um instrumento de apoio as
atividades domagistério. Nao busca substitui-
lo. Apenas objetiva qualificd-lo, trazendo-lhe
melhores possibilidades de especializagio
informativae didatica. O que poderd reverter,
em conseqléncia, no aprimoramento da
aprendizagem dos alunos.

A TV Escola ja alcanga 41 mil escolas,
dotadas de antena parabolica, televisio e
videocassete, Até o final deste ano, o governo
projetaatingir mais 46 mil escolas, A secretaria
de Desenvolvimento, Inovacio e Avaliagio
Educacional do MEC, Maria Helena Guima-
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ries de Castro (1995:4), oferece outras
pormenorzagoes:

“ A programagaoinicial, emcarater
experimental, terd quatro horas de
duragao e serd repetida trés vezes por
dia. A grade de programacao tera duas
horas didrias, dedicadas & formagio e
capacitagao dos professores e diretores
das escolas. Trés aspectos principais
serao enfocados, como questdes de
ensino-aprendizagem das disciplinas
Lingua Portuguesa, Matematica e
Ciéncias, temas relacionados ao livro
didatico e ao estimulo a leitura...”

O projeto se sustenta na influéncia que a
televisao possui na sociedade brasileira. Eo
principal Meio Massive de Comunicagao
Social na atualidade. Nao foi gratuito o
investimento que os governos militares pos-
64 fizeram nela, apostando na sua capacidade
de patrocinar a integragiao nacional pelo seu
cardter multimidia.

(O Brasil possui a quarta maior rede de
televisao do mundo: aGlobo. Ela € onipresente
e onisciente em 99,84% dos municipios
brasileiros. Absorve a maior parte'da verba
publicitiria (média 75%) investida em
televisao anualmente no pais. Dispoe de uma
audiéncia de 104 milhdes de telespectadores.

A implantagiao da TV Escola se compa-
tibiliza com tal contexto. Objetiva vencer as
distancias e disparidades econdomicas e
culturais, utilizando o poder de influéncia da
televisio. Ela se universalizou e representa
uma alteridade domeéstica, inscrita nas mais
diferentes classes sociais. Significa, sobretudo,
para os pobres, na generalidade, uma das
anicas possibilidades de aquisicao de
informacdo, onde a liberdade da opc¢ao de
liga-la ou desliga-la é a submissao a uma
rotina sem opgoes.

Nio é suficiente apenas conceituar a
teleducacao como um instrumento, que nao
pretende substituir o professor. Nem é,
plenamente, satisfatorio somente definir os
objetivos em vista da adocao de uma nova
tecnologia, sem questionar as suas poten-

cialidades e metodologias a respeito do
contexto em que sera usada.

A adocio da teleducagao expressa, em
um primeiro momento, inameras perti-
néncias. Estd adequada a perspectiva de
inovar asrelagoes deaprendizagem, langando
mao de um recurso massificante, como a
televisdo, que se encontra ja encravado no
imaginarionacional, paraumanova formade
sistematizar o processo educacional.

Se € licito apenas agenciar politicas,
comprometidas com a qualificagao do
magistério, isso ndo autoriza transposigoes
mecanicas e automaticas. No siléncio dos
discursos dos porta-vozes mais autorizados
da TV Escola, habita o ndo-questionamento
sobre a acriticidade da linguagem televisivae
a sua compatibilidade pedagogica.

A TV Escola mantém o modelo da lin-
guagem da televisao comercial. Volta-se para
a viabilidade de modelar comportamentos,
através de uma mensagem de mao unica,
Prescreve a hegemonia do emissor e restringe
o receptor a condigao de um alvo passivo de
condicionamentos. Nao ha didlogo, mas reina
omonodlogo da dominagao, que se autonomeia
comprometido com a qualificagdo dos
professores.

A introducao acritica da teleducacio é
indicial. Repete as vantagens e as desvan-
tagens, inerentes a dominacao televisiva.
Volta-se para a transmissao conteudistica,
agenciada por mecanismos sedutores e
interpelantes sob o ponto de vista da recepgao.
Entretanto, pouco ou quase nada oferece em
termos qualitativos.

A TV Escola nao contempla a tele-
ducagao, como uma adequagio pedagogica,
insinuadora de participagdo e transtormagao.
Antes, estabelece, naacriticidade de seus mais
legitimos e conseqlientes porta-vozes, a
certeza da imposicao de uma linguagem, sem
uma metodologia especifica e pedagogica,
que ataque o descaso oficial, em que foi
submergida a Educagao Formal.

A TV Escola apresenta, em suas singu-
laridades, a mesma logica que tem movido as
séries de teleducagio norte-americanas.
Objetiva-se compatibilizar o poder de
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condicionamento da televisao comercial com
as potencialidades de aprendizagem, por
intermédio de uma concepgao behaviorista.

Na Revolugido de 30, no governo
provisorio, o ministro da Educacao, Francisco
Campos, empreendeu a sistematizacio da
Educacio Formal em nivel federal. Houve o
estabelecimento do seu controle nas maos do
Estado, como o seu maior responsdvel em
termos de recursos e opgoes pedagogicas.
Depois, Gustave Capanema, no Ministénio
da Educagdo, consolidou o projeto, valori-
zando a viabilidade do ensino profis-
sionalizante.

Oempreendimento estava associado ao
modelo de industrializagao, proposto pela
burguesia, comoclasse dominante, sustentado
pelo nacionalismo, como ideologia, Existiam
as finalidades de sistematizar o Aparelho
Ideolégico Escolar, para que este reproduzisse
aqualificacio de mao-de-obra, requerida pela
industrializacdo, e transmitisse conheci-
mentos, afinados com a concepgao capitalista
de vida.

O governo Fernando Henrique Cardoso,
com a TV Escela, procura uma nova sistema-
tizacdo para a Educacao Formal. Estipula a
implantagao da teleduca¢do, como um
instrumento de aperfeicoamento das relagtes
de aprendizagem. Adota-o como uma
viabilidade de garantir o ingresso do Brasil
na modernidade, através da adocio de novas
tecnologias.

A globalizagao da economia foi motiva-
da por intimeros fatores. Um deles foi o fluxo
internacional de Comunicac¢do, com ouso de
satélites, que possibilitou a derrubada das
fronteiras geograficas, culturais e étnicas,
sobretudo pela performance multimidia da
televisio, Tais alteragdes tecnologicas estio
afinadas com a Atualizacie Historica,
Asseguram a dominagioecondmica e cultural
dos paises desenvolvidos sobre os subde-
senvolvidos em uma nova face do neoco-
lonialismo, maquiada pelo neoliberalismo.

A evasio escolar , a repeténcia e a ma
qualificagio do magistério sdo decorréncias
da Atualizacio Historica. Esse modelo de
desenvolvimento ¢ concentrador de renda,

perpetuando as desigualdades sociais,
promovendo um apartheid entre pobres e
ricos pelo filtro escolar. Desde cedo, os papéis
econdmicos e culturais passam a ser distri-
buidos entre as classes dominante e dominada,
como um jogo de cartas marcadas,

A TV Escola, com seu discurso mono-
logico, reprodutor da linguagem televisiva
comercial, em sua feicdo behaviorista, ndo
rompe com a Atualizagdo Historica. E a sua
propria afirmagdo. Estd sintonizada com o
modelo de desenvolvimento, que vem
gerando a evasdo escolar, a repeténciaeama
qualifica¢do domagistério. Emblematizauma
desculpa neoliberal para o seu faz-de-conta
de mudanga, para nada mudar, sustentando
0s interesses dos donos dos privilégios anti-
SOCIAIS -
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