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1 Introdugéo

O concelTo de ideologia tem sido descrito na
literatura como um conceito vago,
escorregadio e, para alguns, ‘inatil’ (Frazer,
1988). Como bem coloca McLellan ‘ideologia
é 0 mais elusivo conceito dentro das ciéncias
sociais... essencialmente um conceito contes-
tado, isto €, um conceito sobre o qual existe
controvérsia em termos de sua propria
definicdo e aplicacdo.” (McLellan, 1986: 1)
Neste trabalho ndo ha espaco para uma
exaustiva revisdo do conceito de ideologia
desde De Tracy até hoje, mas somente para
discutir como o conceito tem sido apropriado
pelos estudos da midia, que se expressa no
debate entre os chamados Estudos Culturais
e a Economia Politica. O primeiro refere-se a
perspectiva que privilegia os aspectos
culturaisinspirando-se naleiturade Gramsci,
e 0 segundo na abordagem que coloca mais
énfase nos determinantes politicos e
econdmicos dos produtos culturais da midia.
Apesar dassignificantesdiferengasentre
estas duas perspectivas teéricas, alguns
autores sugerem que existe um certo exagero
nesta diferenciacdo, como por exemplo
Curran ao colocar que ‘ambas trabalham
dentro de um modelo neo-marxista de
sociedade, ambas percebem uma conexao,
entre os interessesecondmicos e representacao
ideoldgica e ambas retratam os meios de
comunicagdo como servindo mais aos
interesses dominantes do que aos interesses
socialmente universais‘ (Curran, 1990: 139).
Serdo considerados nesta discussdo as
abordagensdo Culturalismo Marxistaa partir
de Raymond Williams, dos estudos de Stuart
Hall no ‘Centre for Contemporary Cultural
Studies’ em Birmingham-Inglaterra e a
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tradicdo da Economia Politica, que a nosso
ver constituem o centro da ‘Tradicdo Critica’.
Devido a limitacdo de espaco, ndo discutire-
mos as teorias da Sociedade de Massa, da
Escola de Frankfurt e da Liberal-Pluralista,
gue, de formasdistintas, influenciarama‘Tra-
dicdo Critica’.

Antes de analisarmos o uso do conceito
de ideologia no estudo da midia destas abor-
dagens, faz-se necesséario relembrarmos, re-
sumidamente, o conceito de ideologia em
Marx, o qual tem servido de pano de fundo
para a ‘Teoria Critica’.

2 Ideologia em Marx

O conceito de ideologia € um dos menos
elaborados nos escritos de Marx (Larrain,
1979; Bennett, 1982, McLellan, 1986). Ao in-
vés de uma andlise estruturada e definida do
conceito, 0 que temos € um esbogo de suas
preocupagdes com o tema.

A maisaprofundadaanalise sobre ideo-
logia é encontrada no texto A ldeologia Ale-
md, escrito junto com Engels, que é uma
critica a nocdo francesa de ideologia e um
ataque aosJovens Hegelianos. Deacordocom
eles, osJovens comecaram a discutir o concei-
to de ideologiaa partir daconsciéncia e idéias
endoda realidade material. Esta é abase para
a critica de Marx sobre o Idealismo Alemao.
‘A consciéncia deve ser explicada a partir das
contradi¢cdes da vida material e as pessoas
ndo conseguem solucionar suas contradic¢oes
a partir da consciéncia, se ndo sao capazes de
resolvé-las na pratica’. (Marx e Engels, 1970:
41). Na ldeologia Alema, Marx e Engels apre-
sentam umateoria materialista de ideologia,
gue enfatiza duas idéias: primeiro, que ideo-
logia é umarepresentacdo do mundo a partir
do ponto de vista da classe dominante, que
detém os meios de producdo e segundo, a
idéia de que esta representacdo do mundo é
necessariamente distorcida porque repre-
senta os interesses da classe dominante e ndo
os interesses da humanidade como um todo,
isto é, a ideologia tem um papel importante
na manutencgéo das rela¢des de dominacéo.

No velho Marx ideologia ndo é uma
invencao, ilusdo ou uma negacgéo da realida-
de, mas reflete o real por si mesma. A ideolo-
gia é vistacomo uma proje¢do na consciéncia
das pessoas, de idéias produzidas por suas
praticas. Assim, a ideologia se apropria da
aparénciado real, dando as pessoas aimpres-
sdo de autonomiae independéncia. A nature-
za da ideologia de mercado, por exemplo,
nao é falsa no sentido de que néo existe, mas
é falsa por ndo expressar completamente as
relacdes sociais sobre as quais o capitalismo
se baseia.

Este foi um breve e parcial esboco do
conceito de ideologia em Marx. Outras ques-
tdes referentes a este conceito serdo aborda-
das quando considerarmos 0s escritos dos
Marxistas contemporaneos sobre cultura, ide-
ologia e midia.

3 "Culturalismo’ marxista

A nogdo de ‘Culturalismo’ marxista é
usada para chamar a atencéo para o trabalho
de escritores tais como Raymond Williams,
Edward Thompson, Christopher Hill e, me-
nos frequentemente, Richard Hoggart e Eric
Hobsbawn. O trabalho de Raymond Williams
traz substancial contribuicéo para os estudos
de literatura critica, cultura, teoria politica,
ideologia e midia.

Juntamente com outros escritores da
‘NovaEsquerda’ inglesa, Raymond Williams
era consciente de que o economicismo evi-
dente no pensamento Marxista era insufici-
ente para dar conta da crescente importancia
das culturas democraticas e comerciais. Em
seus ultimos escritos, Williams oferece uma
analise material do processo cultural. A teo-
ria do materialismo cultural tinha a intencéo
de criticar as no¢des marxista de base/supe-
restrutura e reificacao de formas abstratas
queelelocalizouem certastendéncias do pos-
estruturalismo.

A metafora da base/superestrutura
emergiu como um problema central na teoria
Marxista. Estanocédo é tomada parasignificar
que a base (econdmico) tem prioridade
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explicativaou estabelece limites sobreasupe-
restrutura (instituicdes culturais e politicas).
Recente andlises marxistas sobre o assunto,
namaioriainspiradapor Gramscie Althusser
argumentam que a superestruturatem, pelos
menos, uma relativa autonomia em relagéo a
base econ6mica (Geras, 1987). Ao contrario
destes autores e, apesar de ser associado ao
Marxismo, Williams mostrou-se cético em
relagdo a metafora da base/superestrutura
por algumas razdes, sendo que a mais
importante é que, para ele, tal argumento
reduz a superestrutura a um reflexo da base.

Williams considera que denominar um
fenbmeno como superestrutural, é situa-lo
emum nivel ‘menor’ derealidade. A superes-
trutura, nesta leitura, torna-se uma esfera
dependente de idéias que refletem a base
econdmica material. O ‘rebaixamento’ da su-
perestruturaaumaesferaidealista, vai contra
a vontade de Williams de demonstrar que as
praticas culturais sdo também materiais. Sua
teoria do culturalismo material considera
gue todas as praticas sociais sdo constituidas
de significado e elementos materiais.

Williamsdemonstraseuargumentocom
uma discussdo do texto de Marx no
Grundrisse. Marx, de acordo com Williams,
argumenta que o trabalhador que constroi
um piano esta envolvido em uma atividade
produtiva, ao passo que um pianista tocando
piano ndo esta. Isto acontece porqgue o traba-
Ihador estd diretamente envolvido com a
reproducéosocial dotrabalho, e o mesmo nao
poderiaser ditosobre o pianista. Ao contrario
de Marx, Williams insiste que a pratica de
tocar o piano é, simultaneamente material e
simbdlica (Williams, 1982).

Nos anos 1960 e 1970, Williams voltou-
se paraa leiturado trabalho sobre hegemonia
de Gramsci, como tantos outros autores da
esquerdabritanicaque procuravam pelo ‘nao-
reducionismo’ marxista (Forgacs, 1989;
Ransome,1992). Em resumo, um grupo do-
minante pode ser considerado hegemdnico
se transcede o limite do interesse econémico
e provém o povo com lideranca moral e inte-
lectual. Hegemonia é melhor percebida en-
guanto um campo de batalha continuo, onde
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aburguesiaeaclassetrabalhadoraconstroem
aliancasecon6micas, politicase culturaiscom
outros grupos sociais. Para Gramsci, ideolo-
gia é representada como o ‘cimento social’
que gera aliancas entre classes sociais dife-
rentes. Deacordo com Gramsci, nés podemos
julgar se uma ideologia € eficiente se esta é
capaz de se ‘conectar’ ao senso comum das
pessoas e mobiliza-las para mudancas
(Gramci, 1971).

Em seu livro Marxismo e Literatura,
Williams define hegemonia como um proces-
so histérico continuo que esta sempre mu-
dando e ndo é estatico ou sistematico em sua
formacdo. A pratica hegemoénica pode ser
tanto dominante, residual ou emergente,
embora, como explica Williams, nenhuma
ordem social pode incorporar toda a experi-
éncia humana. Consequentemente, certas
praticas sociais, como por exemplo, ensinar
Marxismo dentro da universidade ou
trabalhar para uma organizacgdo para AIDS,
sdo contraditoriamente de oposi¢do, no
momento em que estas praticas,
simultaneamente, desafiam e reafirmam a
hegemonia dominante (Williams, 1979).

O hegemonico é a combinacdo de pro-
cessos culturais como as tradigdes e institui-
coes. A producéo e reproducdo material de
tradi¢Oes inventadas sdo largamente depen-
dentes de instituicbes como 0s meios de co-
municacao e o sistemaescolar. Atransmissao
cultural dessas tradicOes através das institui-
¢odes, ajudam a formar um consenso domi-
nante nasociedade contemporanea. Portanto,
segundo Williams, ndo se pode examinar 0s
processos de comunicacgédo na sociedade mo-
derna, sem examinar essas instituicdes
(Williams, 1961).

Quando da analise da industria cultu-
ral, uma questédo importante € a funcéo eco-
ndémica que ela desempenha para o capital.
Historicamente, os meios de comunicagéo
estdo ligados a habilidade da base econémica
emcriar lucrosatravés de formas mais diretas
de producédo. O formato da superestrutura
tem se construido através do econémico, por-
gue sdo as relagdes sociais que determinam a
distribui¢do do lucro. Investimentos na in-
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dustria cultural podem ser entendidos como
sendo produto do aumento dos lucros e uma
procura por novas areas de investimentos.
Nesta leitura, a superestrutura ndo tem um
desenvolvimento autbnomo, mas é concreta-
mente ligada ao nivel econémico. Assim, a
analise de Williams é correta ao estressar a
materialidade das praticas sociais, mas, para
alguns autores, falha, em reconhecer o
determinismo da esfera econdmica. Se a teo-
ria dos meios de comunicagao tivesse que se
reorientar pelo dominio da economia, esta
ndo poderia analisar as diferentes nuancas
culturaisdo fenébmeno damidianaseconomi-
as capitalistas. Ao contrario de autores como
Garnham e Dallas Smythe que persistente-
mente minimizam o papel ideoldgico das
formas simbdlicas materialmente produzi-
das, Williams procura fazer esta conexao en-
tre os niveis daeconomia politica e o produto
cultural, porque € necessario estudar a com-
plexa interacéo entre as esferas cultural, eco-
ndémica e politica.

Uma outra critica sofrida por Williams
se refere ao conceito de classe. Classe € uma
categoriacentral natradicéo Culturalista, mas
é discutida de forma especifica. Classe € pen-
sada como um conjunto de relagGes entre
pessoas. Como tal, relagcdes de classe sao
entendidas em termos interpessoais. O que a
nocao de classe faz nos Estudos Culturais é
essencialmente deslocar a idéia das relacdes
de producéo para as ‘relacdes’ enfatizando o
humanistico e psicologico destas ‘relagdes’.
Assim, os culturalistas analisam as relac¢des
econdmicas em termos de ‘sentimentos’e ndo
SO comMo um processo socio-econdmico e en-
tendem o conceito de classe ndo com uma
compreensdao ‘externa’ aclasse, masenfatizam
0 ‘sentimento de classe’. De acordo com
Johnson, existe pouca atencdo sobre o que/
como estas relagbes sdo construidas (meios
de producéo e valor do lucro). Assim classe é
construida ‘de forma que sistematicamente
marginaliza um aspecto (econémico) desta
categoria, isto é, a conexao entre classes e as
relacoes de producgao em particular os modos
de producao’. (Johson, 1979: 65)

4  CCCS - Centre for Contemporary
Cultural Studies

Os estudos culturais britanicos sdo melhor
representados pelos estudos desenvolvidos
pelo Centre for Contemporary Cultural
Studies da Universidade de Birmingham e
seu diretor Stuart Hall, que se preocuparam
em estudar temas ligados a cultura, ideologia
e identidade a partir de uma sofisticada
reinterpretacao de alguns pensadores cen-
trais do pés-estruralismo e de uma leitura
prépria de Gramsci.

Gramsci é analisado a partir de sua
resisténcia a tendéncia de alinhar questdes
culturais e ideoldgicas com as questdes eco-
ndémicas e de classe. Seu trabalho é tido como
uma recusa a qualquer forma de
reducionismo. As sociedades sdo vistas como
complexas formagdes sociais, como bloco his-
toricos, necessitando analises concretas e es-
pecificas de forma a elucidar a relagdo em
‘estrutura e superestrutura’.

O conceito central é o de hegemonia.
Para Hall, hegemonia significa mais do que
simplesmente poder cultural e ideoldgico,
refere-seatodos 0s ‘processos onde umgrupo
social que alcangou a lideranga econémica, é
capaz de expandir isto para uma lideranca
social, politicae cultural através dasociedade
civil e do estado’ (Hall, 1980: 35).

O que Gramsci oferece, Hall argumen-
ta, € uma forma nao-reducionista de pensar
sobre a classica questdo de determinismo
econdmico, a relacdo entre base e a superes-
trutura. Contra a formulacdo da ldeologia
Alema (as idéias dominantes...). Hall coloca
gue a posicao de classe e os fatores materiais
sdo necessarios, mas ndo suficientes como
ponto de partida para a analise de qualquer
formacao ideologica.

Hall tentou repensar as conexdes entre
diferentes niveis da formacéo social com o
conceito de articulacgéo, que foi desenvolvido
por Laclau e Mouffe (1976). O argumento é
gue ndo existe umanecessaria, determinadae
absoluta conexdo entre diferentes praticas
sociais, mas que existe um caminho para
perguntar como elementos ideoldgicos pas-
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sam a se conectar sob certas condi¢8es histo-
ricas. Portanto, a teoria da articula¢do é um
ataque a idéia de que existe uma necessaria
relacdo entre os meios de producéo e ideolo-
gia. Nega ndo a idéia de correspondéncia,
mas de necessaria correspondéncia. Mais do
gue ver a correspondéncia como dada, Hall
pensasobre elas como historicamente produ-
zidas e como resultado da politica.

Comrelagéoaideologia, Hallacompre-
ende como um fenémeno discursivo, concei-
tuado em termos da articulacéo de diferentes
elementos. Ideologiapara Gramsci é teorizada
como tendo dois dominios: filosofico (ideolo-
gias tedricas) e senso comum. O papel das
‘ideologias organicas’ € interferir no terreno
do senso comum. O senso comum € a estru-
tura da ideologia popular, uma ‘concepgao
espontanea do mundo’, que engloba tragos
dos sistemas de pensamento prévio o0s quais
se sedimentam no cotidiano. Como Gramsci,
Hall estainteressado narelacao entre filosofia
(teoria ideoldgica) e senso comum No proces-
so de sedimentagdo ideoldgica, como por
exemplo ao tentar compreender o
‘Thatcherismo’® como um ‘processo
hegeménico’. Na&ao significa que o
‘Thatcherismo’ alcancou hegemonia ou foi
um fendbmeno puramente ideoldgico, porque
a compreensdo de Hall de hegemonia dar
énfase a importancia do ‘nucleo decisivo’ da
atividade econbmica, mas que representou
uma particular articulacdo de elementos.
Ideologia foi vista como forjando uma nova
articulacao discursivaentre o discurso liberal
do ‘mercado livre’ e do ‘homem econdmico’
com os temas conservadores de familia, na-
¢ao, patriarcado e ordem. O que Hall mostra
é que estes elementos ideoldgicos nao foram
colocados juntos de forma completamente
trabalhada, mas que o ‘Thatcherismo’ era a
tentativa do ‘refazer’ do senso comum: seu
objetivo era se tornar o senso comum de uma
era (Hall, 1988: 8).

Apesar do compromisso de Hallem ver
ideologia como um fenémeno discursivo, o
gue ndo aparece em seus trabalhos (especial-
mente no texto sobre Thatcherismo) é uma
andlise detalhada do significado da lingua-
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gem dentro de todo o processo de mudangas
politica e ignora o contexto de recep¢do da
ideologia do Thatcherismo. Frequentemente
Hall é criticado por considerar que os fen6-
menos que ele analisa sdo puramente ideol6-
gicos. Estudiosos da tradi¢cdo da economia
politica se perguntam se Hall deu suficiente
atencdoao nivel econdmico. Paraelesaénfase
na relativa autonomia do econémico levou a
autonomia daideologia e as analises ndo tem
levado em conta o equilibrio do poder de
classe ou a relacdo entre o econbmico e o
ideoldgico. O trabalhode Hall tendea colocar
a questdo do determinismo econémico em
um paréntese teorico, o qual sé é lembrado
para sinalar sua posi¢do Marxista. O que se
precisa é uma integracdo das andlises dos
niveis econdmico e ideoldgico (Murdock,
1995).

Dentro da area de comunicac¢do, uma
das contribui¢bes especificas de Hall é de
ligar as formas culturais ideologicamente
codificadas asestratégias de decodificacao da
audiéncia. Ao fazer esta ligacdo, simultane-
amente considera as mudancas do contexto
politico dossignos damidiae das mensagens.
ParaHall, os textos ideologicamente codifica-
dos continuam sendo o primeiro nivel de
determinismo. Com rela¢do aos meios de co-
municacdo, Hall argumenta que estes for-
mam a principal instituicdo ideoldgica do
capitalismo contemporaneo, i.€, 0s sistemas
de comunicagéo formam o principal espago
no qual o consenso dominante é forjado.

Assim, para Hall, os sistemas de comu-
nicacdo sdo o principal dominio simbdélico
atraves do qual a ‘fabricacdo’ de consenso €
forjada. Os meios de comunicagdo operam
atravésdaproducdo de cédigos hegemoénicos
gue ‘cimentam’ o social. Os codigos que re-
presentam o real sdo coletados desde o limita-
do campo dos discursos dominantes até uma
restritasérie de explicagdessociais. Os codigos
preferenciais alcancam seu efeito ideolégico
aparecendo como naturais. Seguindo
Althusser, como a linguagem néo refletiria o
real, poderia-se falar do efeito de realidade da
ideologia. A experiéncia da realidade nao
mediada é simbolicamente construida atra-
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vés da linguagem. Assim como o sujeito se
enganaa respeito da fonte de sua identidade,
a midia parece refletir a realidade enquanto
na verdade esté construindo esta realidade.

Ao contrario da atencao que Hall deu a
mensagem mediada, ele tem pouco a dizer
sobre as instituicdes dos meios de comunica-
¢do. Na sua andlise sobre o fendbmeno Mrs.
Thacher ele oferece uma limitada discussao
sobre o impacto do estado e do capital nos
meios de comunicagdo. Mais significativo do
que esta relacdo € a limitada estrutura de
interpretagdes dentro da qual os jornalistas
operam. Entretanto, Hall corrigiuestaanalise
interna por uma énfase estrutural nas fontes
jornalisticas. O que é aparente é que a inter-
sec¢do do contexto cultural do jornalismo e 0
conteudo semidtico das mensagens da midia
continuam determinante para Hall.

Os trabalhos do grupo de Birmingham
trazem uma contribuicéo efetiva paraaanali-
se da midia, mas sofrem criticas por concen-
trarem-se mais nos meios ideolégicos do que
em outros niveis de determinacéo, tais como
posse e controle dos meios de comunicagao
guesdodeixados foradasanalises. Apesar de
sua complexa teoria da producéo ideoldgica,
ele falha em localizar a producéao cultural ao
nivel da andlise institucional. A parte esta
critica, Hall é mais considerado por sua ana-
lise e interpretacdo das mensagens da midia,
0 que eventualmente o levou aquestbessobre
a audiéncia, iniciando uma importante con-
tribuicdo ao estudo darecepcao, que foi negli-
genciado por Williams, pelo grupo de
Glasgow e pelaEconomiaPolitica (Hall, 1975;
Hall et all, 1978).

Ao reconceituar o determinante papel
dos meios de comunicagdo, Hall utilizou os
escritosde Saussure sobreanaturezaarbitraria
dos signos linguisticos e de Barthes aidéia de
significante e significado, que Hall amplia
para afirmar que discursos possuem
significados dominantes que estruturam o
significado da mensagem. Ao concentrar-se
na ideologia do texto, Hall estaria privilegi-
ando amensagem naconstrucéo da subjetivi-
dade. Mais tarde ele voltou atras nesta posi-
¢ao e permitiu as ‘leituras de resisténcia’ aos

textos da midia e deu énfase a natureza
polisémica do significado. O que é oferecido
por Hall é umacriticaradical aidéiade que as
estruturasde propriedade determinamocon-
teudo damidia. Na produc¢do da mensagens
dos meios, Hall estabelece uma distingédo ba-
sica entre ‘encoders’ e ‘decoders’. Ele identi-
fica uma quebra radical entre a estrutura de
conhecimento, relagdes de producéo e infra-
estrutura técnica que facilitam o processo de
codificar e decodificar as estruturas de
significado. Codificar um texto da midia
depende de normas e procedimentos
profissionais, rela¢cbes institucionais e
equipamentos técnicos. Uma vez que a
mensagem tenha sido simbolicamente
codificada estd abertaas estratégias de leitura
empregadas pela audiéncia. A recepcdo da
audiéncia é dependente de sua disposicdo
cultural e politica, de sua relagdo com as
estruturas mais amplas de poder e seu acesso
atecnologiade massa (radio, televisao, video,
disco compacto, etc.). Existem trés maneiras
pelas quais um texto simbolicamente
codificado pode ser lido: leitura hegemonica
dominante, que interpreta o texto em termos
do significado preferido sugerido pela
mensagem; leitura negociada, onde o
significado produzido pela interface entre o
intérprete e o codificador da mensagem ¢é
sutilmente contestado. Aceitando a estrutura
geral sugeridapelocédigodominante apessoa
daumsignificado contraditério amensagem;
a leiturade oposicao iriater umacompreensao
contra o argumento do texto e faria poucas
concessOes paraaperspectivaoferecida. Estas
trés formas de interpretacdo sdo oferecidas
como meio de localizar o texto dentro das
estratégias discursiva dominante, enquanto
ligando-as a uma ja ‘codificada’ audiéncia
(Hall , 1980).

Apesar dainegavel contribuicdo de Hall
aos estudos da midia, seu trabalho continua
limitado devido a sua preocupagdo com o
discurso. Ele exagera o poder das estratégias
ideoldgicas e ndo oferece umaanalise politico
econdmica dos meios de comunicacao.
Embora correto ao enfatizar aimportanciada
relacdo entre a questdo da construcado
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discursiva da mensagem e a compreensao
interpretativa da audiéncia, o nivel
determinante estaria em outro lugar. O que
esta faltando é a analise de como a economia
e o estado moldam a producgio cultural. Seus
altimos escritos tendem a negligenciar como
as ‘reais’ relagdes sociais ddo formaaconstru-
¢do das mensagens da midia, bem como ao
contexto de recepgdo (Golding e Murdock,
1979).

5 Economia Politica

A abordagem da Economia Politica € o nome
dado aos trabalhos que analisam a midiacom
um interesse nos determinantes econdmicos
que interferem na producédo dos produtos
culturais e da comunicagdo. Nao é possivel
falar de uma abordagem politico-econémica
pois existem diferencas entre as pessoas
trabalhando nesta tradi¢do. Referimo-nos ao
trabalhodeJames Curran, Nicholas Garnham,
Peter Golding e Graham Murdock, isto ndo
guerdizer que otrabalho destes pesquisadores
¢homogéneo, massimplesmente mostrar uma
continuidade de interesse (por ex. Golding e
Murdock, 1979; Murdock e Golding, 1977,
Garnham, 1977,1979,1988; Curran, 1987,1990,
1994).

AEconomiaPolitica pode serentendida
como uma reacdo contra a tendéncia
culturalista dos anos 70, particularmente a
associada com Hall e outros do Centro de
Birgminham, que teriarespondido a questao
do reducionismo simplesmente ignorando
completamente o nivel econémico e
enfatizado a relativa autonomia da ideologia
as custas de analisar as formas pelas quais 0s
fatores econémicos formatam a producéao
cultural.

Os tedricos da Economia Politica
enfatizam a importancia da organizagao eco-
ndémica e tem sido cautelosos com a questédo
do determinismo econémico, como coloca
Golding e Murdock ‘ nos nao estamos dizen-
do que as forgas econdémicas sdo o unico fator
a estruturar a producéao cultural, ou que ele
seja sempre 0 mais significante...nos ndo ne-
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gamos a importancia do controle imposto
pelo estado e pela esfera politica ou o signifi-
cado da inércia exercida pelos codigos cultu-
rais dominantes e tradigbes. Nem estamos
negando a autonomia relativa da producéo
pessoal e os pertinentes efeitos das praticas e
ideologias profissionais’(Golding e Murdock,
1979: 198).

O ponto de partida para andlise tem
sido o exame da tendéncia em torno da con-
centracéo de propriedade e conglomerados
na comunicagao e em outros setores. O que
eles argumentam é que néo é simplesmente
gue poucascompanhias predominamemcada
setor, mas que as grandes firmas tem impor-
tante posicdo de comando simultaneamente
em diferentes setores (vide caso rede Globo).
De acordo com eles é parte de uma tendéncia
geral em torno da diversificagao , isto é, o
processo pelo qual umacompanhiacom inte-
resses em um setor adquire Novos interesses
em outros setores.

Murdock identifica trés tipos basicos de
conglomerados que operam na area da cultu-
ra e comunicagao - conglomerados industri-
ais, de servigos e comunicacgao. Dois proces-
sos tem sido importantes na re-estruturagao
do campo de atuagdo dos conglomerados:
inovacdo tecnoldgica e privatizacdo. A
EconomiaPolitica, ao considerar asinovagdes
tecnoldgicas, recusa o determinismo
tecnologico e se preocupa com as relacdes
sociais e econdmicas através das quais as
tecnologias tem se desenvolvido e dentro das
guais tem se inserido. Crucial nisto, é o pro-
cesso de privatizacao, que pode melhor ser
entendido como abrangendo varios compo-
nentes, incluindo a desnacionalizagdo (do
publico para o privado), a introducdo de
politicas ‘liberalizantes’ desenhadas para in-
troduzir a competicdo entre mercados, e a
regulamentacdo da industria da comunica-
¢do, mudando sua ‘filosofia’ da defesa dos
interesses publico em torno da promogédo dos
interesses da companhia.

Esta tendéncia significa que uma das
principais perguntas feita pelos teéricos da
Economia Politica, qual seja: até onde um
sistema de comunicagdo dominado por em-

41



presas privadas garante a diversidade de in-
formacao e discussdo necessaria para uma
efetiva cidadania, € mais do que nunca alta-
mente relevante. Estamos nosdirigindo para
uma era onde ‘a combinagdo das mudancas
tecnoldgicas e as politicas de privatizacao
estdo gerando enormes conglomerados com
uma inigualavel capacidade de estruturar o
meio-ambiente simbdlico no qual todos nés
vivemos’ (Murdock, 1990: 2). O que esta em
guestdo é precisamente a natureza e formade
determinismo exercida por este tipo de
propriedade.

N&do negando a importancia destes
‘insights’, o que parece estar faltando é a
tentativa de ir além das andlises do impacto
geral dos padrdes de propriedade e analisar
a direta intervenc¢do dos donos sobre o con-
teddo da midia. Também ndo existe uma
andlise dos modos como o processo de influ-
encia daorganizagdo econ6micasobre a vari-
edade e natureza dos produtos disponiveis
na midia funciona em situagdes concretas - e
ndo somente naquelas situagdes nas quais a
mao do proprietario pode ser vista claramen-
te. Estaquestdo levaaoutrasindagac¢dessobre
a mediacao dos determinantes econémicos.

Nos idos dos anos 80 alguns estudiosos
da EconomiaPolitica passaram a centrar suas
andlises sobre as novas tecnologias da infor-
macao e comunica¢do. Estes trabalhos
centraram atengdo em duas questdes: como
estdo sendo usadas as tecnologias de comuni-
cacdo para aliviar a crise econdmica, e que
impacto estas tecnologias de comunicagéo
teriamemdiminuirasdesigualdadessociais?
Golding e Murdock apontam que existe desi-
gualdade de acesso aos produtos culturais.
Este tipo de pesquisa nos diz que os padrdes
de propriedade das novas tecnologias repro-
duzem as desigualdades ja existentes. O que
é dificil de aceitar é a implicacdo de que o
nivel de renda seja 0 Unico determinante de
gue uma pessoas ird consumir um produto
cultural ou néo.

Nos ultimos anos, Nicholas Garnham
vem tentando ampliar o escopo tedrico e
empirico da Economia Politica. Em 1979 ele
responde ao desafio colocado por Raymond

William que chama por uma revisao nateoria
cultural de formaadar contadaexpansao das
forcas capitalistas na producéo cultural e da
midia. Mesmo fiel a tradicdo da Economia
Politica, Garnham declara que a (re) produ-
¢do cultural esté sujeita a determinantes eco-
ndémicos, mas acrescenta que uma distin¢do
deveserfeitaentre o ‘material’ e o ‘econémico’.
O primeiro seria uma categoria geral que se
refere as caracteristicas essenciais das rela-
cdes sociais de producéo de formas culturais.
O ‘econdmico’ se refere as formas especificas
do capitalismo, isto €, das relagdes sociais de
producéao e distribuicéo de capitalismo. Desde
gue esta forma capitalista é incompleta e
engloba um processo contraditoério, € neces-
sario entender como e em que extensdo a
esfera cultural tem sido absorvida pelo pro-
cesso de producéo de bens (Garnham, 1979).

6 Conclusao

Historicamente o Marxismo tem oferecido
uma analise dos meios de comunicac¢édo de
massa que tem procurado enfatizar seu papel
na reproducédo social do status quo. Onde o
Liberalismo sugere que 0s meios de
comunicagdo desempenham um papel na
manutenc¢ao de um livre discurso, o Marxis-
mo asseguraque as relagdes sociais desiguais
temajudado aformarimagensideoldgicas da
representagdo dasociedade. Neste sentido, 0
Marxismo sugere que existe uma ligacéo en-
tre questdes de propriedade e o conteudo
cultural do produto da midia. O Marxismo
tem criticado o Liberalismo por assumir que
a livre troca de idéias pode acontecer em
condigbesde dominacgéo declasse. Entretanto,
as limitag6es Marxistas séo também conside-
raveis: tem negligenciado outros modos de
dominacédo néo relacionadas a classe, como
género e raca e ndo tem dado efetiva atencéo
ao papel do estado. E notdrio que nos paises
Europeus administrados pelo estado, socie-
dades socialistas, o fluxo de informacéo e a
sociedade civil eram altamente controladas.
Isto e a presente crise de identidade do Mar-
xismo coloca dificeis questdes a cerca de seu
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papel enquanto uma teoria critica. Apesar de
suas limitagdes, as teorias culturalistas e poli-
tico-econdmica tem contribuido para nossa
compreensao da cultura dos meios .
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