TELEVISAO FORA DA TELEVISAO

O video popular de carater social no
Brasil

Flavia Seligman

1. Histdrico

Desde 1965, quando surgiram as primeiras cameras portdleis
de video lacopladas a gravadores e utilizando fitas de pequena bitola,
meia polegada em sistema de rolo e trés quarios de polegada em
cassete, mais faceis de manusear), uma nova opgio de produgio em
“televisdan” tornou-se realidade, abrangendo o ciclo completo de
produgio & exibigio em circuito fechado. Este equipamento, colocado
no mercado pela inddstria eletrbnica japonesa, era relativamente
barato, comparando com qualguer outro aparato profissional {os custos
eram imensamente menores, também do que as produges em cinema,
o que atraiy profissionais vindos desta area) e seu manuseio era
bastante simples.

No inicio, a utilizagio foi basicamente feita por indastrias no
treinamento de pessoal e, mais tarde, disseminado como mercadoria
para o lazer da classe média, em substituigio a pelicula em Super-B.

“A sumphes dispomibilidade desse equipamento abiriv espago paca o
nascimento de wm ndmers incontdvel de pequenas lelevisdes
diferenciadas, possifiltands a individios ou grupos ativoes celtueal e
poeliicamente produd(c o8 sews prdprios programaik em circilo
fechado.” [ LIMA, T35, p 547

Claro que o alcance & a abrangéncia desta teleyvisio fora da
televisio & completamente diferente de qualquer modela broadcasting,
pois a utilizacho das ondas eletromagnéticas neste Gltimo permite
atingir uma vasta populagio de espectadores.

Par este fato, o video, no Inicio de sua utilizagio, fol
considerado como um veiculo de elite, destinado a setores muito
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especificos da populagio. E clare que hoje, com as novas tecnologias
de transmissdo, a programagao desvinculada das grandes redes passa
a ter uma nova abrangéncia, um nove cardter gue sera estudado neste
trabalho,

Segundo René Berger | The New Television, Cambrige, The MIT.
Pressi, a televisio moderna pode ser classificada em trés grandes
campos de experiéncia televisual: a macro televisio, a mesa televisio
e a micro televisdo.

A macro televisio engloba todos os tipos de televisio voltados
para a grande massa, como 4 0 caso de televisbes comerciais e estatais
que utilizam as ondas eletromagnéticas como meio de propagagdo,
A sua estrutura de funcionamento é one-way; a cada emissor
hegeménico estio conectados milhbes de receptores isolados que nio
the podem tesponder de forma avtbnoma.

O modelo intermediario ¢ 3 meso televisio, identificada por
Berger como a TV a cabo, mas também pode abarcar todas as
modalidades de tvs locais, de pequeno alcance, voltadas para o
didloge com um pablico diferenciado. Nela a relacio ¢ de
interlocutores & nio de emissores e receplares.

A migro televisdo ¢ a TV dos peguenos grupos gualitativos,
reunidos por interesses comuns e que ulilizam equipamentos portitels
de video para produzir e difundir em circuite fechado, Abrange desde
a atividade militante de grupos politicos ativos até ps experimentos
mais radicais da linguagem que estio sendo realizados na Area da
videoarte. 5040 estes grupos especificos gque agara, com a entrada da
TV a'cabo, UHF ¢ outras formas de transmissde, vio poder sair dos
tircuitos fechados para transmifir para um ndmero malor de pessoas,
Vamos nos deter basicamente no video de cardter social e popular.

A u!ihzi;in do video teve infcio no campo da videcarte, como
uma forma de experimentagio muitas vezes servindo a prépria
tecnologia de base para as experimentagdes. Uma outra gama de
realizadores comegou, no inlcio dos anos BO a utilizar a micro
televisdo, ARCIE poOrém Ccom um carater mals voltado para as
reivindicagBes socias.

"Muito sinfarmaticamente, oeta Dutra vaga e opde b vlifoo-arie
pilh Tergdpera a0 dbcumentirio. WID o dodimentirio wiifgar,
de gue o telefornalivmo das redes comernciais o pratdiips mais
Enatp, Mae seus trabidlhos mais conveglentés, @ Dova gedagdo
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busca quebrar a relagdo de autoridade que exisin enire o
documentatista e o sew objeto de pesquisa, evitando sabrepor
A (magens deste Gifimo um pretonso discirso de verdade ‘criando
dispesitivos para que o eniocado possa respender ofe praprio,
com aulonomia, af indagaches do primeirg,* { LIMA, 1985, 677

Além de ser uma forca criativa, o video era uma alternativa a
pratica cinematografica de invengdo e intervenclo que entrava em
crise. Reuniu jovens cineaslas, grupos experimentals e antigos
realizadores, agora denominados videomakers.

O cinema de intervenglo dos anes 70, o cinema aperirio e
ligado as causas sociais deu lugar ao chamado video popular, um
tipo de trabalho que comegou a ser desenvolvida loge no inicio da
utilizagio da tecnologia do video no Brasil e tratava-se de um trabalho
basicamente de cardter sacial e reivindicatério. Fsta tecnologia era
compativel com a geragdo que atinglu a maloridade na década de
BO. pois foi criada junto com a televisdo. A linguagem fragmentada,
o ritmo veloz, as imagens em melamoriose, eran o referencial mais
notdrio  desta nova geragio  “Os primeicos grupos gue langaram
mdo da tecnologia do video pra exprimir uma visio de mundeo
diferenciada, tinham como horizante o universo cultural da televisio
e ndo o do cinema.”l MACHADO, 1993, p.254) O videacassete
permitia & televisio proclamar a sua Indepencéncia em relacio ao
poder politico e econdmice, proporcionando uma liberdade de
escoltha para o usudrio. Fol o inicio do exercicio desta liberdade.
Através das video-locadoras [ a possibilldade de escolha de filmes ¢
nio a obrigagdo de assistir aos filmes programados pelas emissoras )
e dos circuitos fechados ( a possibilidade de assistir  a tpos de
trabalhos que nio fazem parte da programagio das TVs comerciais),
£ possivel utllizar a tecnologia independente do meio. Mas esta
televisio nova, ousada e criativa, ainda ficaria por muito tempo
distante das emissoras comerciais.

Simultaneamente is inovagies tecnolégicas, o crescimento da
produgdo em video acanteceu em meio a0 processo de abertura
democritica . No campo do video estavam em gestagio varios grupos
e projelos e, no ambito politico, a campanha por eleigoes diretas
para presidente.

Este clima politico de abertura, Incide direlamente nas
produgdes em video. Virios programas sio realizados enfocando a
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experiéncias e conhecimento dos entrevistados transformaram-se em
tematica principal. Os prolagonistas dio a sua visdo sobre os lemas
gue estdo sendo abordados,

Enquanto 0 modelo de televisdo brasileira delimilou-se apenas
na TV comercial, a selegio dos assuntos e lematicas era feita de acordo
com a politica exercida por cada emissora. Por ser desvinculado das
emissoras comerclais, o video popular tomou o aspecto de “anti-
reporfagem” e “anti-noticia®.

*Pals, ao focallzar g primaito plano & traker pard o centra g fels a
expressda das minorias raclais e sexwais, dos trabalhadores e dos
vencidos, deivando de fora do gquadre o repdrfer gue explica o fatos
# oo gire deflne o Joonfecimentos. o video popular trae tmbém
uma outra concepg do de noticid, de reportagem ¢ especialmente da
farma de abordagem apresenfando-se como o oposte do modolo
fedevisivo.” [ mOWVAIS, 1991, p 2971

Além de grupos ligados & setores progressistas da  igreja |
sindicalos, associaghes e movimentos populares também langaram
mio desta possibilidade criativa de expressia.

A trajetdria era mais ou menos a seguinte: o grupo necessitado
do video discutia a este respeilo [ muitas vezes com a parlicipagdo
das realizadores) para expor as suas necessidades. Outras vezes a
idéia partia de um determinado realizador ou grupos deles e ai partia-
se em busca do grupo atingido.

O roteiro era feito de camum acordo e o grupo participava
ativamente da confecgio do trabalha,

Lima vez pronta, & maioria desles videas deveria servir de base
para uma discussbo maior 4 respeito do tema.

Em 1987, a ABVP - Associagio Brasileira de Video Popular -
iniciou um processo de distribuigio destes trabalhos, que reuniu
grupos de exibidores. No principio limitado aos circuitos fechados, o
video popular comegou a ser levado ds pragas publicas, sindicatos,
associagdes de bairro, escolas e centros culturais,

3. Os novos modelos ¢ a possibilidade de utilizagio da
televisio pelo video popular

Atualmente o video popular possui uma série de palos
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televisio pelo video popular

Atualmente o video popular possui uma série de palos
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produtores espalhados pelo pais, algumas instituigdes com producio
cistemdtica, como & o caso da TVT = TV dos Trabalhadores, da
Sindicato dos Metaldrgicos do ABC Paulista, o IBASE, o CECIP, na
Ria de Janeiro, gue sio instituigbes que dedicam parte do seu trabalho
& realizacio de videos populares de cariter social ¢ educativo, A
TVT. inclusive. é responsivel por grande parte das imagens utilizadas
pelo Partido dos Trabalhadores nas campanhas eleitorais.

Outras centros  menares também atuam pesta drea, como o
grupo TV VIVA, de Pernambuco, que produz programas populares e
organiza exibigdes. Na Baixada Fluminense. atua oulro grupo com a
mesma propasta, a TV MAXAMBOMBA.

tm Porto Alegre, no Rio Grande do Sul, a Prefeitura do PT eriou
a TV POPULAR, destinada & produgdo de videos culturais de cardter
educalivo e que, conseguiu, inclusive, colocar um programa - CIDADE
VIVA - semanalmente.[ pagol na TV comerclal sobre assuntos ligados
& administragho municipal,

Porto Alegre abrigou lambém  uma cooperativa de produgdo e
edigio; ligada ac Centro de Assessoria Multiprofissional - CAMP -
que realizou trabalhos para sindicatos e instituigies socials e
atualmente alua no mercado de produgdo de video realizando e
locando equipamento.

Algumas instituigbes e Orglos nacionals e (nternacionals de
assisténcia lambém utilizam-se do video popular para transmitir a
sua mensagem, entre eles a CNBB, a UNICEF | etc.

Com a expansdo da televisio ¢ a modificagdo da forma de
distribulcdo de sinals, uma nova porta se abre para o video popular,
Mudam-se as perspectivas e a forma de atingir o pablico . A utilizagdo
do cabo pelos produtores de cardter soclal e educativo ainda é uma
grande Incognita, peis a Lei 8.977, que regulariza a atuacio do cabo
no Brasil, embara aprovada, ainda gera muita controvérsia, As grandes
empresas de TV a cabo |4 estio funcionando no pais hd bastante
tempo, instaladas mesmo antes da aprovagio da lel e sem seguir as
normas impostas por esta.

Mesmo assim , o eslatuto pablico prevé a democratizagio da
emisslo de sinals e , com [sto, abre uma porta para a panticipacio
popular na estrutura da televisio brasileira,

Abaixo relacignamos alguns aspectos da Ler B,977,
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“1. Estatuto Pablice

A TV a Caba é um servigo privado, mas dotado de um estatuto
piiblico. O operador atua de acordo com regras minuciosamente
compatibilizadas com o interesse pdblico,

2. Rede Pablica e Unica

Nio existich rede de TV a Cabo. A rede implantada fard parte
do sistema nacional de telecomunicagbes Como regra geral, os
troncos serdo de responsabilidade das concessionirias de
telecomunicaces e as “redes locale” { gue chegam até os domicilios)
pestencerio s operadoras, mas também poderdo ser ulllizadas pelas
concessionfrias de telecomunicagdes para os servigos de
telecomumicacdes que estas considerarem adequados. Assim serd
possivel disciplinar o desenvalvimento das redes e do seu potencial
para o desenvolvimento global das telecomunicages.

3. Canais de Utilidade Poblica

Todos assipantes do Servigo de TV a Cabo terdo acesso,
gratuitamente, a 6 canals de utilidade pablica:

# (01 canais legislativos, destinados principalmente, a
transmissdo ao vivo das sessdes, sendo um canal ligado diretamente
4 Cimara dos Deputados: outro ligado ao Senado Federal e outro
para uso pertilhado entre a Assembléla Legislativa & a Camara de
Vereadores: estes canais estio sendo considerados como verdadeiras
janelas eletrénicas abertas para as Instituigoes;

# um canal educativo, para uso partilhado entre os Grgaos que
lidam com educacio e cultura, nos Municipios € nos Governos
Estaduais ¢ Federal;

# um canal universitirio, para uso partilhado entre as
Universidades localizadas na drea de prestagio do servigo;

# um canal comunitirio para uso livre e gratuito por qualguer
entidade sem fins lucrativos,

4. Deshlogueio da concorréncia comercial

10% dos canais lecnicamenie disponiveis deverdo ser utilizados
por terceiros, sem qualquer associagdu com a operadara de TV a Cabo,
Numa operagio da NET (Glabo), por exemple, a TVA (Abril) poderd
solicitar a distribuigio do seu pacote de oito canas. Do mesma mido
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uma pequena empresa pode solicitar disponibilidade para veicular,
num determinado canal, um programa, por exemplo, das 20h as 22h,
de segunda a sexta, Acessos deste Lipo ndo podem ser negados,

5. Canais para manifestagdes

Pela menos dois canals deverdo ficar reservados para uso
exclusivo em cardter eventual, Assim um sindicato pode transmitir
uma assembléia; um partido pode veicular sua convengio; uma
associagio médica, pode transmitir um congresso, em escala estadual
ou nacional; qualquer entidade pode ter acesso a canais para
manifestagdes de gualguer natureza, formando o gue esid se
apelidando de auditarios eletrdnicos.” | FAX FORUM, 16 de janeiro
de 1994)
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