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A publicidade gaicha figura hoje entre as principais do pafs,

constituindo o terceim mercado em volume de negdcios de todo o Brasil
Nia pbstante, carecemos de estudos que revelem suas raizes, ssclarecam
seu desenvolvimento, contabilizem suas realizacies e possibilitem fazer seu
diagnéstico na atualidade. Em suma, nossa publicidade padece de uma
Pfﬂfl.-ll'ldil falta de I'I'It'.l!|1l'!hr|-.|'lr min conhere sua historia

01 lexto que se segue colige algumas notas de que dispomos sobre a
guestin, podendo serdr como primeira contribuicio para reverter este quadro
e pdr em marcha uma linha de pesquisa sobre o tema, A maténa do mesmao
trata do que. conforme nossa penodizagio, podemos chamar de pré-histéria
ou fase primitiva da propaganda no Rio Grande do Sul

Conforme se sabe, os primardios da publicidade no Estado sio
relativamente recentes, remantam 3 conjuntura de surgimento e consolidagio
das primeiras agéncias merecedoras do nome, na década de 30. Desde logo,
esquecamos as pretensdes dos cronistas de plantio, que gostanam de encontrar
suas raizes nos bandoes governamentars, no pregio dos caixeiros-viajantes,
o mesmo nos reclimes e pequennos anancios publicados nos jomas do século
passado, a prova de suas pnmeims  manifestagies.

A prabica sistemdtica e generalizada da propaganda comercial niio surge
por geraan espontanea ou simples vontade das pessoas, constitun o resultado
de um certo nivel de deservolvimento das forgas produtivas e das relacies
mercantis, que e estabelece com o progresso do capitalismo, Em nosso estado,
a4 consolidacio da producio fabril e a conseqiente formacho dos grandes
mercados de consumo nos centros urbanos, gue coincide com este estigio
de desenvolvimento, ndo se constitul sendo no curso dos anos 30. A verdadeira
fundagio do negicio de publicidade de fato s6 ocorreu nessa #poca,
especilicamente, para valermo-nos de uma refeséncia simbélica, em 1932,
quando Arthur da Canto criou a agénefa Star Propaganda.

No sécilo XIX. o modo de produgio era pré-capitalista e as relagbes
mercantis se conservavam em embrida, como provam o poucos reclimes e
anuncios publicados na imprensa. Os pequenos aniincios, que chamarfamos
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hoje de classificados, sio mandados publicar predominantemente por pessoas
privadas e referem-se 4 mercadorias e servigos que ndo se enquadram no
contexto de um verdadeiro mercado de consumn ¢ remédios miraculosos,
escravos, estojo com brasdo da monamuia espanhola, escopeta com caba de
marfim, espetdculos circenses, efc. A propaganda comercial propriamente dita,
feita por empresas para promover marcas, produtos e servigos, & praticamente
desconhecida, porque o consumo constitui um gesto extraordindnio ou satisfaz
necessidades em termos que se baseiam muito mais na tradicin do que no
mercadao.

Entretanto, na passagem do séeulo este quadro comecou lentamente
a mudar, em funcio de vinos processos verificados no perado. Por volta de
1890, houve um sunto de industrializacio nas principais cidades do estado,
notadamente no setor téxtl e alimenticio. Porto Alegre, principalmente, viveu
um momento de lorte crescimento demogrifico, que levou a populacio de
32 mil pessoas em 1890 para 130 mil em 1910. A cidade comegou a ganhar
uma séne de melhoramentos urbanos, que contribuiram para tomd-la centro
de consumo de todo o estado. As relagies sociars PASSATATT [0 UMY [ROCESS0
de complexificagio, fazendo com que os homens comecassem a se Serar
socialmente e a satisfazer suas necessidades por intermédio de mercada,
pelo mence em Porto Alegre.

A fase primeva de desenvolvimento da publicidade gaicha coincide
precisamente com este periodo histérico, De fato, neste contexto comecaram
A SUrgir virias praticas e sujeitos sociais que, combinadas postenormente numa
mesma  forma institucional, possibilitariam o nascimento da publicidade no
Rio Grande do Sul,

Nessa perspectiva, o processo de declinio do jomalismo politico-partiddrio
e ascensao do moderno jomalismo industrial desempenhou significativo papel,
na medida em que se constituiu num fator de aceleracio do desenvolimento
da atividade publicitiria. No século XIX. 0s jornais ndo contavam com a receita
proveniente da publicacio de andncios para se manter, sendo comum a recusa
em aceitar publicidade entre as folhas literirias, como demonstra a repercussao
causada pela decisio no sentido contririo tomada pelo penddico Murmirios
do Guaiba, em 1870, As novas publicacies, pelo contrdnio, procuram se
arganizar como verdadeiras empresas, capacitando-se para fazer da veiculagio
de publicidade uma de suas principats fontes de receita.

Os jomais foram tomando conscigncia de que sua sobrevivéncla e
progresso nio podena depender mais exclusivamente dos seus assinantes o
leitores, descobrindo na prestacio de servigo publicitinio um significative meio
de desenvolvimento e sucesso. Em fungio disso, os departamentos comerciais
comegaram a se transformar de simples balcio de assinatura ¢ recebimento
de pequenos antincios em verdadeiras geréncias de publicidade, que
providenciavam ou sugenam a contratacio de centos profissionais para a criagio
do material de propaganda de seus clientes (Cf. O Didrio, Porto Alegre, 13/
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VI1912). De certo modo, pode-se dizer que a modemizacio dos jrrnais
constitula um reflexo das mudangas verificadas na prépria mentalidade
empresarial em relagio 4 publicidade. Nessa mesma época, com efeito, os
eMpresirios comegaram a tomar consciéncia do potencial de dinamizacao
thos negéeios contido na propaganda, passando a contratar, por conta prépna,
escritores e artistas com a fungdo de confeccionar anincios, volantes e cartazes
de publicidade.

Jodo Daudt de Oliveira, empresirio do rame farmacéutico, parece ter
desempenhado um papel de lideranga neste grupo, que, convém notar, nio
constituia nem de longe a maiona do empresariado, mas sim uma espécie de

Em pleno séulo passado, residindo no interior da provincia, ele
j reclamava das condigbes adversas 3 pritica da publicidade erm noso estado,
se dermos crédito is suas memirias, escritas nas primeiras décadas do século
XX

“Na falta de imprensa em que pudesse inserir andncios ou mesmo
impnmir avulsos, em vez de jogar gamdo nas horas vagas, como faziam  os
bolicirios da época, eu empregava o lempo  em escrever 3 miao circulares e
intimeras  cartas dingidas aos moradores de fora, negociantes agncultores e
estancieiros, mio s de Santa Maria, como de Sia Vicente, Sio Sepé, Cruz
Alta & toda a regido serrana.* (Jodo Daudt de Oliveira | Memérias)

Posteriormente, tranferindo-se para a capital do estado e montanda
um estabelecimento de maior porte, onde fabricava xaropes, pomadas e 1nicas
(Bromil, Saide da Mulher, etc |, Daudt tomou-se um dos primeiros empresnios
a investir sistematicamente em propaganda, chegando ao ponto de contratar
escritores, poetas e artistas para redigic @ desenhar os antincios de wa firma.
Marcelo da Gama, por exemplo, trabalhou durante muito tempo com o
empresino, redigindo reclames de mado “que desde logo se revelou habil,
Bm prosa e versos belissimos”

Nessa conjuntura, Daudt lomou-se também um dos primeiros a contratar
05 servigos de arte prestados pelos estidios e ateliers, que comegavam a Surgir
na cidade, para confeccionar seus aniincios, no que fol seguido por um
nimero crescente de empresinios, ndo somente na capital, mas no préprio
interior do estado. Felipe Jeanselme da Silva, proprietirio da Casa Alianga,
que costumava contratar artistas phisticos para fazer os canazes e quadros de
anincio de seu estabelecimento, passou a empregar regularments os SEMVICOS
destas oficinas de ane na virada do século, contribuinde para tornar conhecido
o nome destes estidios e ateliers.

Para se ter  nogio do significado que este cuidado teve no
desenvolvimento das técnicas de propaganda em nasso estado, basta notar
o tipo de critica que, em pleno avangado do século, podia ser encontrado na
Imprensa -

"0 descaso na confeccio dos cartazes reclamistas que se encontra
nas ruas da cidade) tem levado algumas autoridades a pensarem na profbicia
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dessas exibices horripilantes e de suas figuras profundamente ridiculas.*
(“Indistria Pelotense - A Arte Lithogrifica™. In - A Opinido Pablica, Pelotas,
91924

Entre as casas que contribuiram para comecar a reverter este quadrao,
MEerecem mengio o estabelecimento fotogrifico de Virgilio Calegan, o Studio
de Arte Neos e o Atelier Seth.  Em todas estas casas, fazia-se trabafhos de
propaganda e criagdo publicitinia, a pedido direto dos anunciantes ou
solicitacio do departamento comercial dos jornais, que funcionavam assim
coma infermedianos do processo,

Paralelamente porém as prdprias empresas , notadamente os
estabelecimentos comercials, comecaram a criar seus proprios estidios de
arte, que, embora encarregando-se de tarefas diversas, acabaram-se
transformando em verdadeiras oficinas de publicidade. Desses estidios, fque
providenciavam desde a organizagdo de vitrines @ decoracio de interiores
até a criagho de material de propaganda, o mais antigo parece ter sido fundado
n final do século passado pela Casa Masson. Postenormente, surgiram virios
outros, merecendo destaque, por motivos ficeis de compreender, os estidios
da Casa Neugebauer, da Casa Coates e da Livraria da Globo.

As livrarias partcularmente tiveram significativo papel  na génese da
publicidade gaicha. Em funcio de suas atividades, estes estabelecimentos
mantaram as melhores estidios de arte da época, para confeccionar nio
somente a capa e o desenho de suas publicaghes, ou as pegas promocionats
dos livios que comercializavam, mas também o material de propaganda
lcartazes, ratulos. embalagens, andncios, clichés fotogrificos, etc.)
encomendado por terceiros, que contratavam os servigos  grificos destes
estabelecimentos para confecoionar este material,

As transformacdes em curso e o desenvolvimento de uma nova
mentahdade relativamente & propaganda podem ser avaliados também
quando se considera o caso das novas folhas de andncio que comecam a
surgr neste periodo. As folhas de anincios niio constituiam novidade, na
medida em que eram publicadas desde o século passado. Claude Dubrewil,
responsdvel grifico pela publicagio de grande nimero de nossos primeiros
jornass, publicou o prmeiro deles, o semandrio © Anunciante, entre 1832 e
1835, Em Rio Grande, Antomio Caetano da Sibva cnou esta modalidade de
penddico mandando publicar o Correio de Andncios, em 1846, Finalmente,
Candido Augusto de Mello, homem de imprensa da fase herdica do jornalismo
gatcho, publicou o mensinio O Gritis, em Pelotas [1854/55),

MNa virada do século, estas folhas lodavia comecam  a sofrer uma série
de transformagbes, passando a ser publicadas por empresas e casas comerciais,
que promoveram sia multiplicagio por todo o estado. Em Liveaments, a Liviaria
Papular, por exemplo, fez publicar por essa época um jomal semanal deste
tipo com o nome de A Propaganda (1911-1917). Em Rio Grande, a Associagio
Comercial patrocinou a publicagio do semanidrio O Aniincio (1902),
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Parém foi na capital onde este tipo de publicacio prosperou, devido
sabretudo ao surto econdmico venficado & época. Franz Raths & Cia., Empresa
comercial de importacio e exportaglo, por exemplo, publicou durante algum
tempo o mensino O Anunciante Geral (1889 - 1891, A folha anunciava ras
zonas de colonizagio alema, onde tinha grande distribuigio, as promogoes
de venda que a empresa realizava em Porto Alegre. O Americano 1897/
1900), publicado pela farmaicia do mesmo nome, circulava com o sugestivo
slogan "Quem nio anuncia ndo vende”, » chegou a se tormar um periddicn
de fim-de-semana bastanie prestigiado pels populacio da Capatal

Entretanto, mais significativo & o surgiments dos primeiros empresdrios
especializados no ramo, ndo obstante o mesmo ndo constituir ainda uma
pritica essencialmente publicitiria, estandn na dependéngia do trabalho de
edicio em geral Amaldo Pereira foi um dos pioneiros nesse tipa de negdcio,
que se consolidou na década de 10, Em seu pequeno escritério, de fato, ele
ndo samente crioy e redigiv vinos periddicos de propaganda, como se fez
publicitirio, quando passou a oferecer aos seus anuncianiss os servicos de
“organizacao e redacio de andincios originais & de efeito” em seu conhecido
Guia Comercial. Xisto Pereira ganhou notoriedade como ninguém neste tipo
de empreendimento, que tendia cada vez mas 3 combinar o trabalho editorial
com o trabatha de publicidade comercial, pelo fato de ter mantido durante
virias anos a publicagio do mensdrio © Propagandista (19I0/1930),

Par volta de 1920, a publicagio de andncios tinha se tomado, por tudo
1550, um grande negdcio, que movimentava quantias relativamente altas e
suscitava violenta concorréncia entre os corretores credenciados nos
departamentos comerciais das empresas jornalisticas. O Correin do Povo
tinha se tranfarmado ndo somente num dos principais jormass, coma no principal
veiculo de pequencs anincios publicado no estado, Eracas ds sucessivas
reformas em seu parque grifico, T;e permitiram baratear seus custos e
aumentar as tiragens. Para combati-lo, vdrios jornas tentamm, sem sucesso,
aumentar o volume de anincios publicados, baixando o valor de suas tabelas.
De fato, porém, havia se estabelecido uma lideranca que surpreendia os
contemparinens, levando-os a denunciar o que chamavam de “monopdlio
da imprensa em Porto Alegre” .

“As tabelas de anincios do Correlo sao firinicas, exorbitantes, quase
escandalosas, Pois nem assim os comerciantes deixam de drenar para o8
cofres do Sr. Obino as supracitadas quantias que ali se pedem por trés dias de
reclime.” (A Epoca, Porto Alegre 18/9/ 1922

Em fungio disso, nio surpreende que as priticas publicitdrias,
principalmente o negécio de veiculagio de aniincios, (IMECAsSe a se organizar
empresarialmente, Os vedculos tinham se modemizado: ndo se confundia
mais, nos balches dos departamentos comercias, a publicagio de pequenos
aniincios com a venda de &paco para propaganda. O processo de divisio
social do trabalha progredia. estimulando o surgiments de uma divisio téenica
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das tarefas referentes & veiculagdo de propaganda comercial, notadamente
@ surgimento de intermedidrios entre as empresas e os veiculos, que, cada
Yez mas conscientes desta conexio, se habilitim para realizar um trabatho
especializadeo.

O mercado regional passo & passo progredia, despertando a4 atencio
Pafil Empresas comerciais e industriass, inclusive de fora do estado, que faziam
publicar andancios através de agéncias paulistas e cariocas. Nessa época,
realmente comecam a aparecer em nossos frmais reckames mabs cuidados do
ponto de vista antistico, confeccionados par profissionais especializados do
centro da pais, canforme se pode verificar no material veiculadn nesses anos
por solicitagio da pioneira do negdcio publicitino brasileir, a agéncia paulista
A Echética.

Nessa perspectiva, também ndo ¢ dificil caompreender porque,
paralelamente is empresas especializadas na publicagio des chamados
penddicos comerciais, vio surgindo empresas voltadas para o trabalho de
veiculacio de matenal de propaganda em Porto Alegre Entre elas, podemos
atar a Empresa Anunciadora Contino (1915/1924), a Empresa Kosmas 1919/
19200, e a Agéncia Gadicha (1918/1926), que distribuia reclimes ¢ propagandas
hdo somente nos jornais do estado, mas também “em todos os granties
periddicos nacionais®. Nio obstante, estas empresas ndo se especializam,
misturam diversos ipos de trabalho e confundem fungdes, contribuindo para
manter 0 preconceitn contra a atividade publicitina. Para se ter nogio disso,
basta notar que, resobvido 4 trabalhar po rame, Aristeu Pereir denomina a
empresa que cria de “Agéncia de Empregos e Propaganda Comercial® [1922),

Na década de 20, comegaram a surgir, por outro lado, diversas
empresas especializadas na prestacio de servico publicitirio is empresas
concessiondrias de servigo piblico. O desenvolvimento urbano tinha estimulado
4 expansio destas dltimas empresas, prncipalmente no selor de transporte,
telefonia ¢ energia elétrica, criando um formiddvel CAMpo pard agiao
publicitiria, na medida em que as vantagens do emprega de muitos destes
SEMVICOs ndo eram evidentes J época, precisavam ser exphcadas i populacia.
Para cuidar disso, foram se formando agéncias especializadas na criagio,
confecgio e veiculagio de painéis, cartazes e anlncios para estas companhias,
que, solicitadas por outras empresas, dessjosas de anunciar em suas
dependéncias ou drea de junsdicho festagies ferrovidnias, bondes, postos de
telefonia, etc ), acabavam dando aquelas agéncias a concessio para explorar
publicitariamente este negicio.

Raul Lagomansino, por exemplo, prestava servigo e explorava as
concessdes publiotinias das companhias de telefonia e energia elétrica. L, S,
Teera gerenciava a publiodade dos senvigos de bondes. B, Garcia & Cia, para
nao nos estendermos nos exemplos, cuidava da publicidade, da viacio fémea,
esclarecendo, nas paginas das revistas, que ndo somente fasia, colocav e
COnsenava paindis, como criava e distribuia reclames em todo o estado. “dando
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uma feicio mals artistica, elegante ¢ chic, pelos cuidados que the merecem,
4 confeccdo de anincios™ (Revista Midscara, Porto Alegre, 1926).

Nesta conjuntura, verificou-se finalmente a fundagio das primeiras
empresas de publicidade, a respeito das quais nio dispomos porém de muitas
noticias, Pelo que sabe, estas empresas vendiam servigos de confeccio e
veiculacho de antincios, merecendo o conceite de verdadeiras agéncias de
publicidade. Pelo pioneirismo e projeto, pelo menos duas lograram nos
transmitie seu pome. A Empreza Rio Grandense de Publicidade, que parece
ter sido a primeira agéncia a funcionar no estado, fol fundada em 1922,
Conhecida como ERGA Luda., contribuiu bastante para a melhoria do padrio
estético vigente nos reclames de jormal de seu tempo, cerrando suas ponas
por volta de 1932

A Empreza de Propaganda Comercial, de que dispomos também de
poucas noticias, fol cnada no final da década por comerciantes e industriais
de Pelotas. Em 1930, omou priblico seu projeto de estabelecer sua sede na
capital do estado e criar filiais em virias cidades do intenior, mas de fato
parece ndo ler realizado este plano (Cf. Terra Gadcha, Porto Alegre, 8/1X/
300

A explicacio para o fracasso dessas experiéincias ndo & dificil de
compreender, quanto se tem em mente que as condighes par a maturacio
da publicidade nio se consolidaram sendo na década de 30, Durante as
prmeiras décadas do século, venficou-se a génese de diversas de suas priticas,
mas nem por isso @ publicdade deixou de ser vista com desconfianca, como
um negdcio suspeito, praticado por corretores de aniincio que batiam de
porta em porta atrds de clientes, com o Unico interesse de lesar o bolso do
empresatiado

Por tudo isso, a suposicio de que a pré-histona da publicidade gaiicha,
como toda perfodo desta natureza, fol feita de proezas e heroismo parece
totalmente descabida. Em termos concretos, os progressos foram pequencs e
dispersos, poucas pessoas viam na publicidade uma profissio de futurn, Capaz
de constituir sua prépria esfera de valor O negocio da intermediacio de
reclames praticamente esgotava o conceito corrente de propaganda comercial,
num mundo em que, nao obstante, pstavam se gerando as condigies para a
admissio da tese conforme a qual "o anincio ndo deve ser consideradn
€Omo uma despesa, mas sm como um capital produtive.” (O Echo do Sul,
Rio Grande, 12/111930).
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