FAMECOS

ONTEM E HOJE
CLAUDIA PEIXOTO DE MOURA

Cnm uma posicdo privilegiada, a Faculdade dos Meios de
Comunicagio Social caracterizou-se por manter um lugar de desta-
que desde seu surgimento. O ensino das teorias & priticas adotadas
no mercado da comunicagdo sempre foi o legado do curso aos seus
estudantes. E para registrar os seus 42 anos de atividade, serd
apresentado um breve histdrico da faculdade, assim como informa-
goes sobre uma pesquisa e seus resultados a respeito do comunicador
social em formagio na FAMECOS,

Um pouco da histéria

A histéria da FAMECOS teve inicio em 1949, gquando houve
E‘en-!u de profissionais da &rea, entidades ( Sindicato dos Jornalistas
rofissionais de Porto Alegre e Associagio Rio- Grandense de
Imprensa) e empresarios (ligados & Cia, Jormalistica Caldas Jr., e ao
Didrios e Emissoras Associadas), para a instalagiio do primeiro curso
de Jornalismo aqui no Sul e o terceiro do Pais. Com isso, foi
elaborado oplano para o Curso de acordo com a legislagio em vigor,
sendo aprovada a sugestio pela emio Faculdade de Filosofia,
integrante da Universidade Catélica do Rio Grande do Sul, que
izou uma relagio de professores para ministrar as diversas
disciplinas. Com o curriculo e a seriagio das disciplinas aprovadas
pela Congregagiao Marista, em 1950, a instituicio requereu a
Diretoria de Ensino Superior do Ministério da Educagio uma auto-
rizagio para o funcionamento do Curso de Jornalismo. Neste mesmo
ano, a universidade recebeu o titulo de Pontificia em 19 de novemn-
bro, por Decreto da Sagrada Congregagao de Estudo dos Seminarios
e Universidades do Vaticano, sendo a terceira PUC do Brasil.

Em 31 de julho de 1951, atravég do Decreto n® 29.831
concedido pelo Govemo Federal, o curso foi autorizado, passando
a funcionar no ano letive de 1952, Provas escritas e orais foram
realizadas para o ingresso da primeira turma, que iniciou em margo
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com 64 alunos matriculados nas disciplinas da 19 Série, estando o
curso localizado nas dependéncias £= prédio do Colégio Nossa
Senhora do Rosério, 4 Praca Dom Sebastido, Em 1953, a disciplina
"Publicidade”integrou o Curso de Jomalismo, na 2* Série. , em
1954, houve a -.::? do de grau da primeira turma de bacharéis em
Jomalismo, com 48 formandos, uma vez que o curso era de trés anos,

Em 11 de abril de 1956, através do creto n® 39,008, o curso
de Jornalismo foi reconhecido pelo Governo Federal, J4 em 28 de
janeiro de 1964, através do Parecer n® 7/64, o Conselho Federal de
Educﬁﬁu autorizou o desdobramento, solicitado pela direcio da
Faculdade de Filesofia, para a criacio da Escola de omalisme, com
120 alunos matriculados. Em margo de 1965, iniciou a especializa-
gdo em Propaganda, com duraglo de trés anos, j& na escola de
Jornalismo, sendo este curse o primeiro realizado no pals em nivel
universitirio, No mesmo ano, em 12 de dezembro, a Escola de
lornalismo foi transformada em Faculdade dos Meios de Comunica-
¢doSocial. A expressio Comunicagio Social originou-se do Decreto
do Concilio Vaticano I, Inter Mirffica, promulgade anteriormente,
sendo a faculdade pioneira do género no Pafs a usar esta denomina-
CAo.

Em 1967, iniciou o curso Polivalente, de quatro anes, haven-
do na Glitimo ano opghes para as Espeuiaﬁ:agm em Jornalismao,
Publicidade/ anda e Relagdes Pablicas. )4 em 1968 ocorreu
a transferéncia AMECOS para o Campus da PUC, sem prédio
definido, e a disciplina "Relagdes Pablicas® passou a integrar a
faculdade na 32 série do curso, Devido a Resolucio n® 11/69 do
Conselho Federal de Educagio, em 1970 o curso Comunicagio
Social foi reestruturado com especializagtes em Jomalismo I
50, Radiofénico, Televisionado e Cinemat ico ), RelagBes Iinh“-
cas e Publicidade/Propaganda, e as matriculas dos alunos foram
efetuadas nas diferentes habilitagdes por ocasiio da ingresso na
faculdade.,

Em novembro de 1971 foi criado pelo Parecer 35/71, do
Conselho Federal de Educagiio, o Curso Superior de Planejamento
de Turismo, com duracio de trés anos, notumo da noite, para iniciar
suas atividades em 1972, Neste mesmo més, dentro do programa da
Xll Semana de Porto Alegre, foi langada a pedra fundamental do
gréd]u da FAMECOS, o primeiro a ser construido no pals para uma

aculdade de Comunicagio Social, com instalagBes previstas para
estddios de ridio, televisio, fotografia e cinema. O Ji;;:iu pf&fiu
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foi inaugurado em 8 de dezembro de 1972, sendo ocupado em
margo de 1973,

Em 1976 houve o reconhecimenta do curso de Turisma, pelo
Decreto n? 78,266/76. A Agéncia Experimental de Publicidade/
Propaganda fol criada em 1978, e também neste ano foram implan-
tados dois cursos de Pés-Craduagio, em nivel de especializacio
concentrando-se nas dreas da Administracio da Comunicacio
Social e do Turismo., Em dezembro de 1979 foi criada a Agéncia
Experimental de Noticias e, em 1982, a Agéncia Experimental de
Relagdes Piblicas, E para o cumprimento da Resolugio n?02/84, do
Conselho Federal de Educagio, em 1985, a FAMECOS possuia duas
salas de redagio e diagramagio, um estidio de radio, um estadio de
cinema, um estidio e laboratério fotogrifico, dois estidios de
televisdo com equipamentos em cores e preto/branco, que servem
também & produtora independente VideoPuc (criada em abril e
sediada no prédio 7), além das Agéncias Experimentais.

Em 1987 a FAMECOS foi credenciada para um conviénio,
baseado no intercdmbio intemacional com os Estados Unidos da
América, devido ao fato da Comissao Fulbright classificar a faculda-
de entre as sels melhores do pals. Até 1993, ocorreram melhorias no
estidio de ridio, no laboratério fotografice, nos estidios de televi-
sdo, e foram instalados um laboratério de produgio grafica e mais
um estidio de rédio. Além disso, houve a implantagio do Centro de
Informética e Comunicagio - CICOM, com microc dores
386 e 486 que garantem um ensino adequado A realidade do
mercado de trabalho,

Por esta trajetoria, a FAMECOS ocupa uma posicio privilegi-
ada em pesquisas elaboradas para a publicagio do *Ranki ::laas
Melhores Faculdades Brasileiras” na revista Playboy, e do Guia do
Estudante, nas quais mantém um | ugar entre as primeiras colocadas.
Das mais de b0 escolas do género, espalhadas pelo Brasil, a
FAMECOS € considerada uma das melhores do Pals, sendo reconhe-
cida nacionalmente,

E ainda, como resultado de um projeto elaborado pela
FAMECOS, erm margo de 1994, fol implantado o Curso de Mestrado
em Comunicagio Social, dirigido a profissionais e professores da
Area, tendo como objetivo o aprimoramento deste péblico nas
qm tedricas e priticas, mediante o desenvolvimento da pesqui-
sa cientMca.
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A pesquisa sobre o corpo discente

O estudo denominado "Situagio do Comunicador Social em
Formagio: Um Estudo do Caso FAMECOS/FPUCRS™ caracterizou-se
pela busca de dados na propria realidade, através de pesquisa de
campo, descrevendo a drea de interesse e analisando um grupo
como unidade social. Os dados foram observados, registrados e
quantificados, mediante procedimentos estatisticos, visando desco-
brir a freqliéncia e regularidades no corpo discente da FAMECOS/
PUCRS. E uma pesquisa descritiva que a o caso especifico do
estudante da referida instituichio, sendo que seu valor reside nas
informagées reunidas e ordenadas que possibilitaram a elaboragio
de uma documentagio a respeito do tema em questio,

Por ser um estudo que reflete caracteristicas do futuro profis-
sional da Comunicagio, hi um interesse social, uma vez que alguns
lideres de opinido serdo oriundos desta unidade de ensine. Os meios
de comunicagdo sio utilizados na formagio da opinido pablica
pelas profissionais que atuam na drea de Jomnalismo, Publicidade/
Propaganda e Relagdes Publicas, ou seja, exatamente a populagio
questionada no trabalho, Ha uma andlise de dados primérios
{respostas dos estudantes), onde contribui¢es sio dadas com um
significado particular 8 FAMECOS.

A referida faculdade teve a sua atual estrutura bésica construida
h& mais de duas décadas, possuindo no momento dois cursos de
graduagao: curso de Comunicagdo Social, com habilitagdes em
Jomalismo Gréfico, Radiafénico, Televisado e Cinematografico; em
Publicidade e Propaganda; em Relagbes Piblicas; e Curso de
Turismo. Para este trabalho foi considerado apenas o curso de
Comunicagao Social, por ir caracteristicas diferentes do Curso
de Turismo. Além de dispor de trés habilitagdes profissionais,
funciona nos tumos manha e noite, de segunda-feira a sibado, do
primeiro ao oitavo nivel, totalizando quatro anos de teoria e pratica
nadrea escolhida peloaluno. Esti embasadoem cluntmde artamen-
tos: Ciéncias da Comunicagio, Jornalismeo, Publicidade/Propagan-
da e Relagdes Pablicas.

A pesquisa foi realizada no interior da faculdade em duas
ocasides distintas, através de questiondrios englobando questdes
que descreveram as caracteristicas e mediram determinadas varia-

1. MOLIRA, Claudia. Cissertagio de Mestrado, 1990, PLICRS.,
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veis deste gru&'o social, A primeira ocorreu no segundo
semestre de 1986 com uma amostra de 1100 alunos, do primeiro ao
oitavo niveis, das trés habilitagBes, turnos manha e noite. A segunda
aconteceu no primeiro semestre de 1990, com 47 formandos que
eram calouros na primeira etapa da uisa. Os trés segmentos
foram analisados nos dois momentos distintos, resultando em diver-
sas constatagdes relativas A caracterizagdo dos estudantes, mediante
tabulagio e verificagio de aspectos de identificagio, s6cio-econd-
micos, educacionais, relacionados 3 faculdade & aocs meios de
Comunicagiao Social, assim como a comparagio entre calouros e
formandos, com sua visio da atividade profissional,

A situagdo do Comunicador Social em formagio na FAMECOS
foi estudada através das semelhangas entre os alunos das trés
habilitagbes, que determinaram as caracteristicas do referido grupo.
Como tal, o corpo discente constituiu-se de estudantes que criaram
um vinculo a partir da escolha profissional & ingresso na faculdade,
permanecendo no minimo quatro anos até a colagio de grau na drea
cursada. Uma relagio continua foi estabelecida com padries de
compenamento, identificando os alunos por curso, devido as suas
idéias e agbes, que sio variadas, quanto ao corpo discente da
FAMECOS e comuns, quando considerados os segmentos por
habilitagdo profissional.

s resultados

A caracterizagio do corpo discente da FAMECOS, do primeiro
ao guitavn niveis, tumos manhia e noite, ser}‘;’u a re;em:;.;ad forma
sintética, com os aspectos especificgs, ressaltados na medida em que
os alunos de um dos trés i:ursnsq&se destacavam, devido A gua
singularidade, Assim, E:de-m fazer as seguintes constatages:

- Ha uma distribuicio equivalente dos estudantes nos oito
niveis das habilitagdes de Jornalismo e Publicidade/Propaganda,
contude ha maior desisténcia dos alunos de Relagdes Pablicas no 59
nivel do curso.

- Predomindncia de estudantes no tumo da noite.

- Ingressa mediante concurso vestibular,

- Predominfincia de alunos que ingressaram em Jomalismo no
vestibular de inverno, e, Publicidade/Propaganda e Relagbes Publi-
cas no Yestibular de verio,

- Faixa etiria com maior nimero de estudantes é de 19 a 21
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anos, cabendo aos alunos de Publicidade/Propaganda o percentual
mais elevado. Em segunda colocagio, encontra-se a faixa etiria de
22 a 24 anos nas trés habilitagdes. Também constatou-se que os
estudantes de Relagdes Pdblicas s3o os mais velhos em relagio aos
das outras duas dreas.

- Predominéncia de mulheres, principalmente no cdtso de
Relagdes Pablicas.

- Grande maioria de solteiros nas trés habilitagdes, embora no
curso de Relagoes Plblicas o percentual de ¢ se eleve em
relagio ao das outras duas 4reas,

-S3ogadchos, com um grande ndmero natural de Porto Alegre
e um pequeno nimero oriundo do interior do Estado.

- Predominincia de alunos que trabalham, sendo a maioria
homens que freqUentam o curso de Jomalismo e Publicidade/
Propaganda, e, ambos os sexos do curso de Relagdes Phblicas.

- Afungio exercida notrabalho esti relacionada a outras dreas
gruﬁssinnais, para a maioria dbs estudantes das trés habilitagdes.

orém, a drea de Comunicagio Social foi indicada por alunos dos
trés cursos, cujos percentuais permitem estabelecer uma ordem
decrescente de atuagio, ou seja, estudantes de Publicidade/Propa-
ganda, de Jomalismo e de Relacoes Pablicas,

- Amaioria recebe de um (1) a trés (3) saldrios minimos nastrés
habilitagBes, e, em segunda colocagiio, de trés (3) a cinco (5) saldrios
minimos.

- Pai dos alunos: maioria possui 3° Grau completo, cabendo
aos estudantes de Publicidade/Propa o maior percentual, e o
29 Grau completo aparece em segunda colocagio nas trés habilita-
goes. Sua ocupagio estd ligada a atividades que exigem curso
superior ¢, com menor percentual, a fungdes de diregao, para os
alunos de Jornalismo e Publicidade/Propaganda. Mas, em Relacdes
Piblicas o quadro difere, apresentando, primeiramente, as funges
de direcio, seguido daqueles que niio possuem uma ocupagio
profissional por estarem aposentados ou desempregados, €, em
terceira colocagdo, as atividades que exigem curso superior. As
atividades e fungdes dos pais dos estudantes das trés habilitagbes sio
exercidas, na maioria dos casos, em empresas privadas. Como
segunda e terceira colocagdes nos cursos de Jomalismo e Publicida-

anda estio os profissionais liberais e aqueles que traba-
Iham em empresas pablicas/governo. Novamente, hi uma divergén-
cia, quanta a Relagdes Pablicas, que apresenta o inverso.
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- Mie dos alunos; possui @ 2# Grau completo, ocupando
Frlmu]ra colocagdo nas habilitagdes em Jornalismo e Publicidade/
O 3° Gray, indo do 1% Grau completos foram
ificados no curso de Publicidade/Propaganda, e, exatamente o
inverso, no curso de Jornalismo. J4 em Relagde Pablicas, a ordem
decrescente em termos percentuais indica o 12 Grau, seguido do 2°
Grau e 3° Grau completos. Apesar das difere;gfs, ;t)laniu ao nivel
de instrugio das mies dos estudantes das habilitages, sua
ocupacio estd ligada a trabalhos manuais ndo qualificados e, com
um percentual semelhante ao da indicagio do 3% Grau completo, as
atividades que exigem curse superior. Os trabalhos manuais domés-
ticos sio exercidos emn suas moradias, e as ocupagbes técnicas e de
nivel superior em empresas plblicas/governo.

-Renda familiar ultrapassa 11 salirios minimos por més;

- Maioria dos alunos das trés habilitagdes residem em bairro
nio vizinho ao Partenon (bairro da PUCRS);

- Grande nimero de estudantes concluiu o 2¢ Grau em escolas
de Porto Alegre, e um pequeno nimero no interior do estado.
Predominaram as escolas particulares, cabendo aos alunos de
Publicidade/Propaganda o percentual mais elevado, e a freqiéncia
em cursos profissionalizantes nas dreas distintas da Comunicagio
Soclal para os estudantes das trés habilitagbes;

- Ingresso na FAMECOS ocorreu um semestre, no minimo,

a conclusio do 2° Grau para a maioria dos alunos das trés
habilitagges;

- Predomindncia de estudantes que prestaram vestibular por
duas vezes, para a drea de Comunicagao Social, sendo que os de
Publicidade/Propaganda também tentaram outra frea profissional,
Quanto a universidade pretendida, os alunos de Relagdes Piblicas
tinham como meta a PUCRS, mas os de Jornalismo e Publicidade/
Propaganda (com maior percentual) igualmente realizaram as pro-
vas em outra instituicio, cabendo a FAMECOS a segunda tentativa;

- Escolha da faculdade foi motivada pelo mercado profissio-
nal, vocagiio e interesse pessoal da maioria dos estudantes, princi-
palmente para os de Relagfes Publicas;

- Predominincia de alunos de Jomalismo e de Relages
Piiblicas com opinites favoriveis a profissio e ao curso de Publici-
dade/P anda, assim como o estudante de Publicidade/Propa-
ganda e lagBes Pablicas com opinides favoriveis ) profissio e
ao curso de Jornalismo, J4, os alunos de Jomalismo e de Publicidade/
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Propaganda possuem opinides desfavoriveis ao curso de Relagdes
Péblicas e se julgam sem aptidio para exercer tal atividade;

- Maioria considera a facu muito exigente quanto a
freqiiéncia e pouco exigente quanto A avaliagdo, sendo que para um
menor nimero ha falta de exigéncia em ambos os casos.

Também um grupo de estudantes de Relagdes Piblicas cfnsi-
dera a FAMECOS muito exigente quanto 4 avaliagho - a maiorla
considera o curriculo implantade no curso com muitateoria e roum
pritica profissional, cabendo aos alunos de Relagdes Pablicas o
percentual mais elevado. Hi um grupo que indica uma caréncia de
teoria e prética profissional nas trés habilitagBes, sendo expressivo
o percentual de estudantes de Jomalisme em relagio ao das outras
duas &reas;

- Minime de cinco meios de comunicagio sic utilizados,
entre: televisio, ridio, jomal, revista, livro, cinema e teatro:

- Predomindncia de alunos que assistern a um (1) canal de
televisio, onde a indicagio de vérios programas foi a mais citada,
seiuida pela identificagio dos telejornais da Rede Globo/RES,
ca eal-niu aos de Relagdes Pdblicas o aior percentual referente ao
Canal 12;

- Predomindncia de estudantes que escutam uma (1) emissora
de ridio, do tipo FM, sendo esta modulacio menos ouvida pelos
alunos de Jomalismo;

- Predomindncia de estudantes que 18em um (1) jomnal;

- Predominincia de alunos que léem uma (1) revista, contudo
os de RelagBes Pablicas apresentam um percentual elevado para a
leitura de duas revistas e os de FuhlicidePropaganda para quatro
revistas;

- Predomindncia de estudantes de Jomalismo que léem livros
de ambos géneros: ficgio/ndo- ficgio, Porém, os de Publicidade/
Propaganda e Relages Piblicas, com maior percentual, costurmam
ler obras do género ndo-ficgio.

- Predominidncia de alunos de Jornalismo (com maior
percentual) e de Publicidade/Propaganda em assistir tanto a filmes
nacionais como estrangeiros.

- Predomindncia de estudantes das trés habilitages em assistir
a pegas de tealro com montagens locais/macionais, Os alunos de
Relagbes Pablicas ainda se destacam na preferéncia a montagens
nacionais.
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Na segunda etapa da pesquisa, os dados coletados permitiram
verificar as transfarmages ocorridas num perfodo de quatro anos,
confarme as constatagoes seguintes:

- Predomindncia de calouros do sexo feminino nas habilita-
¢oes de Publicidade/P anda e Relagdes Publicas, e do sexo
masculino em Jomalismo. rrendo quatro anos, as mulheres se
destacaram coma bacharéis nostrés cursos, ji que apresentaram um
percentual maior em relagdo as calouras de Publicidade/Propagan-
da e Relagdes Piblicas, assim como aos calouros de Jornalisme;

- Maioria dos estudantes que ingressaram nas trés habilitagGes
ndo trabalham. Ac se formarem, ha predominincia de alunos de
Jomnalismo e de Publicidade/Propaganda que trabalham, cabendo
aos de Relagdes Piblicas um percentual ainda maior para aqueles
que nido trabalham;

- Afungao exercida notrabalho esta relacionada a outras Sreas
profissionals, para a maioria dos calouros das trés habilitacaes que
possuem uma atividade. Para os formandos de Relages Pablicas, o
quadro re , sendo que aos de Publicidade/Propaganda o
percentual se divide entre as fungdes ligadas 2 Comunicagio Social
€ a outras dreas profissionais, e, aos de Jomalismo, as atividades
relacionadas & Comunicagio Social predominam;

= Maioria dos calouros e formandos (com menor percentual)
em Jomalismo e Relagdes Pablicas tem opinido favorivel 3 drea e A

rofissdo de Publicidade/Propaganda, sendo que os bacharéis em

m!?ﬂas Piblicas também citaram o curso de Publicidade/Propa-
ﬁ a. Os calouros e formandos em Puhll:id&dn:.ﬂ'Fro;r:Fanda e

elagbes Pdblicas 18m opiniBes favordveis A drea e A profissio de
Jornalismo, Os calouros e formandes (com maior percentual) em
Jornalismo tém opinides favordveis a reae A profissio de Relagdes
Piblicas, J4 os que ingressaram em Publicidade/Propaganda se
julgam sem aptidao para a atividade de Rehtiﬁes Piblicas e, apés
qufgtfﬁa anos, passaram a ter opiniio favoravel & drea e & profissio
referida;

- Minimo de cinco meios de Comunicagio sio utilizados,
entre: televisio, ridio, jornal, revista, livro, cinema e teatro, pelos
calouros e formandos das trés habilitagdes, cabendo aos bacharéis
de Jomnalismo o percentual mais elevado;

- Predominancia de calouros das trits dreas que assistern a um
(1) canal detelevisao, sendo o Canal 12 o mais citado, principalmen-
te na habilitagio de Relagdes Pablicas. A indicagio de vérios
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programas, sem especificagdo, mereceu malor percentual nos trés
cursos, ndo incluindo os telejomais para os que Ingressaram em
Jomalisme e Publicidade/Propaganda, mas os de RelagBes Pblicas
identificaram o Jomal Nacional {telejomal da Rede Globo/RBS). Ao
decorrer quatro anos, os formandos em Publicidade/Propaganda
mantiveram suas preferéncias como no perfodo em que eram
calouros, apenas acrescentandoa indicagiodefilmes, e ostelejornais
do Canal 12 com menor percentual,
Porém, os formandos em Jomalismo passaram assistir cinco ou
seis canais de televisio, entre eles o 12 e o 4 com maicres
ercentuais, indicando os telejomais e o programa J& Onze e Meia.
E,ﬂsfﬂrmandm em Relagbes Publicas passaram a assistir dols canals
de televisio, o 4 seguido do 12, com a indicagio dos telejomais e
filmes;
- Predominancia de calouros e formandos que escutam uma
(1) emissora de radio, com percentuais que baixaram, em quatro
anos, nas habilitagdes de Jornalismo e de Publicidade/P anda,
e, cam um valor mais elevado em Relagdes Pablicas. A maioria
continuou_preferindo o tipo FM, sendo que a modulagio AM
também foi indicada pelos bacharéis em Jomalismo. Os calouros das
tris habilitagBes tinham o hébito de ouvir as emissoras Ipanema FM
e Atlintida FM {com menor percentual), Para os formandos, a radio
Ipanema continuou em primeira colocagio nos cursos de jonalismo
e Publicidade/Propaganda, seguida das radios Gaticha AM e Ban-
deirantes FM, respectivamente. Entretanto, os bacharéis em Rela-
¢oes Plblicas preferem a Bandeirantes e, como segunda colocada,
a Ipanema - predominincia de calouros das trés habilitagdes que
lgéem um (1) jomal, sendo este a Zero Hora. Os formandos em
Publicidade/Propaganda mantém este hibito. J4 os bacharéis em
Relagies Pablicas e Joralismo, passaram a ler dois jornais, a Zero
Hora com maior percentual e o Correio do Povo, cabendo ainda a
outros formandos em Jomalismo a leitura da Folha de 530 Paulo;
- Predominancia de calouros das trés habilitagdes que |8em
urma (1) revista, sendo esta a VEJA. Os formandos em Jornalismo e
Relages Publicas continuam lendouma revista, emborao percentual
ara trés e duas revistas respectivamente, tenha se elevado, Aos
acharéis em Publicidade/Propaganda, a leitura de duas revistas se,
uivale, em termos percentuais , a de trés revistas, O hébito de ler
a VEJA permanece, cabendo a ISTO E/SENHOR a segunda coloca-
¢do nas habilitagdes em Publicidade/Propaganda e Relagdes Pdbli-
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cas. No curso de Jornalismo, a ISTO E/SENHOR é a primeira
colocada, seguida da VE|A;

- Predomindncia de calouro das habilitagdes em Publicidade/
Propaganda e Relagdes Pablicas que l2em livros de género nio
E::Ega. sendo que os Jomalistas o percentual se equivale entre o

ito de ler obras do génerondo-ficgdo e de ambos géneros (ficgao/
ndo-ficgdo). Quanto aos formandos de Jornalismo e Publicidade/
Propaganda, ambos Fﬂnarm sdo lidos, cabendo aos Relagdes Pabli-
cas e preferdncia pelo género ficgio,

- Preferéncia de calouros das trés habilitagbes que assistem a
filmes tanto nacionals como eslnr?eirﬂ!. Contudo, os formandos
dos trés cursos 1ém preferéncia por filmes estrangeiros,

- Preferéncia de calouros das trés habilitagoes que assistem a
pegas deteatro com montagens locais/nacionais. Este quadro repete-
se em relagio aos forma de Jornalismo, embora tenha aumen-
tado o percentual de estudantes que ndo assistem a pegas de teatro.
E, os bacharéis em Fuhl[c‘u:ladﬁ a e Relaghes Pablicas
preferem as montagens nacionais, oaos Gltimosum percentual
elevado de alunos que nio freqientam teatro.

Os mesmos estudantes responderam questdes nas quais eram
fundamentais suas opinides como bacharéis, uma vez que todos
estavam concluindo o curso e contavam com uma formagio acadé-
mica estruturada no Gnico curriculo elaborado por uma EIIYJFPE de
pessoas ligadas a drea da Comunicagdo social. Este fato é relevante,
p::g?ue o curriculo implantado determina as caracteristicas do
profissional que o cursou. Para finalizar, as constatagdes da dltima
etapa d:{pasq_uiia encontram-se condensadas a seguin

- Maioria dos formandos das trés habilitagbes tiveram suas
expectativas atingidas, porque adquiriram conhecimentos suficien-
tes na drea profissional escolhida. Entretanto, muitos bacharéis
consideram insuficientes os conhecimentos e apontaram como fator
negativo, a faka de aulas priticas durante o curso realizado;

- Maioria dos formandos considera a faculdade muito exigen-
te, quanto i freqliéncia e pouco quanto i avaliagio, sendo que, com
um menor percentual, hi falta de exigéncia em ambos casos para os
bacharéis em Publicidade/Propaganda;

- Maioria dos formandos considera o curriculo implantado no
CUrso com muita teoria & pouca pritica profissional, cabendo aos
bacharéis de Relagdes Pablicas o percentual mais elevado;

- Na opiniio das trés habilitaghes, as caracterfsticas dos
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rofissionais de Comunicagio Social mais citadas foram; criatividade
maior nimero de Publicidade /Propaganda) e muita informagio
[maior nimero para a 4rea de Jornalismo);

- Na maioria dos formandos das trés habilitagdes, a participa-
¢io no processo de desenvolvimento da sociedade brasileira da-se
através do trabalho profissional, executado de acordo com as
funges determinadas para as 4reas da Comuni Social.

Os decretos e codigos de ética das dreas profissionais estabe-
lecem atividades que foram citadas pelos bacharéis comouma forma
de participagio no processo de desenvalvimento da socledade
brasileira, quando executados honestamente. Estas atividades sio
de natureza social e tém um fim pablico, além de visar  comunica-
30 e A popularizagio de determinadas informagbes.

Portanto, virias questdes foram relevantes para identificar a
situagio do comunicador social, determinando a existéncia de
diferencas entre os alunos das trés habilitagdes. Nao ha
homogeneidade nas caracteristicas do corpo discente, j que os
estudantes de cada drea profissional apresentam uma situacio
diversificada em relagio aos vérios aspectos considerados nesta
pesquisa, quando comparados os trés segmentos do grupo social
analisado, cuja formagio ocorreu na FAMECOS,

CLAUDIA PEIXOTO DE MOURA
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