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"Cada um sabe a dor e a delicia de ser o que €."
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RESUMO

O trabalho apresenta uma analise sobre a capacidade de representacdo do publico
leitor, através da linguagem textual e discurso visual, nas capas de revistas. Para este estudo,
foram escolhidas as revistas “Void”, “Piaui” e “Vida Simples” com capas de exemplares no
periodo de seis meses, entre dezembro e junho de 2008. Utilizando-se de conceitos
relacionados com a historia do veiculo revista, com os elementos possiveis no design editorial
e a caracteristica de segmentacdo que possui esta midia, foram analisadas as capas e
verificada a correlacdo dos conceitos propostos no conteudo interno das revistas e a
identificacdo do publico leitor. Este estudo permitiu a aproximacgdo dos temas design e linha
editorial como forma de representacdo de conceitos importantes para fazer da capa o resumo

de uma publicacéo.

Palavras-chave: revista. design editorial. segmentacéo. perfil do publico.



ABSTRACT

The main objective of this research is to analyze the representative capacity that the
public reader has, through the textual language as well as the visual discourse in the magazine
covers. Thus, we chose the following magazines “Void”, “Piaui” e “Vida Simples” to carry
out this research, considering the covers of their issues during six months, from December to
June, 2008. We present the concepts related to the history of the magazine, as well as the
possible aspects in the editorial design and the segmentation feature that is in this type of
midea, in order to analyze the covers and to verify the correlation of the concepts that are
mentioned inside the magazines and the identification of the public reader. Thus, through this
research, we could link two topics: design and editorial line as a way to represent the most

important concepts, so that with the cover the summary of a publication can be done.

Key-words: magazine. editorial design. segmentation. the public profile.
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1 INTRODUCAO

As capas de revista conseguem representar o perfil de seu leitor? De que forma é
trabalhada a capa e seus elementos textuais e graficos para que o publico-alvo da revista
identifique-se e sinta-se interessado por seu conteddo? Afinal, quem vé capa vé coracdo?
Estes questionamentos procuram ser respondidos por este trabalho.

A presenca da informacdo e ocupacdo do espaco da midia de massa no dia-a-dia da
sociedade atual é crescente e cada vez mais importante. A evolucdo da tecnologia aliada a um
publico consumidor cada vez maior e capaz de absorver noticias e entretenimento proveniente
de todos os lados e em todos os formatos, exige dos veiculos um posicionamento e uma
estratégia de colocacdo neste mercado que nao admite erros. Se, ao contrario de previsoes
pessimistas, nenhum tipo novo de midia foi devastador o suficiente para fazer desaparecer
outro — como previsto com o surgimento da televisdo em relagdo ao radio, com a revista em
relacdo ao jornal, por exemplo — pelo menos exigiu que cada tipo de linguagem se adequasse
as mudancas no comportamento e demanda da sociedade. Com o surgimento da internet, os
outros veiculos de comunicacao tiveram que repensar sua postura e buscaram adaptar-se aos
moldes do consumo desenfreado de informagdo procurando valorizar suas caracteristicas
peculiares e assim mantendo-se cativos como fonte de noticias e informacéo junto ao publico.

As revistas buscaram essa modernizacdo através de sua capacidade de conteddo
imagético e textual de qualidade, detalhado e mais completo que os outros veiculos, aliada a
segmentacdo e foco em publicos reduzidos, mas em contrapartida mais fiel. Isto €, ao invés de
se buscar atingir toda e qualquer pessoa, a intencdo passou a ser focar-se em determinados
perfis de publico especificos, grupos sociais, comunicando-se com este de forma mais intima
e criando uma relacdo mais proxima, mais direta.

Atraveés de seu potencial estético, visual e editorial, as revistas conseguem criar uma
identidade que representa seu publico leitor. Ao mesmo tempo em que diminui sua
abrangéncia, aumenta sua forca estratégica e conhecimento do publico com que trabalha e,
desta forma, diferencia-se dos demais veiculos de comunicacao.

Para manter esse dialogo com sucesso, é preciso conhecer seu publico e saber falar sua
lingua, vestir-se como ele, saber o0 que gosta e 0 que procura, parecer-se com o leitor e criar
nele a sensacao de que a publicacéo participa daquela tribo, daquele grupo, do mesmo foco de
interesse.

Os titulos cada vez mais variados de revistas tém procurado esta caracteristica de

identificacdo e consonancia com seu publico de todas as formas. Desde um cuidadoso
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trabalho na busca do melhor caminho para sua linha editorial, passando pelo tom, pelo tipo de
linguagem usada nos textos e referéncia estética adequada e representativa do seu leitor.

Essa busca pela identificacdo comeca na capa da publicacdo. Assim como em cada
pagina da revista, também na capa o leitor deve ser contemplado e sentir-se representado, s
gue de uma maneira resumida, instantinea e com a dupla fungdo de conquista e de
informacao.

Procurar verificar a hipotese de existéncia, ou ndo, de uma proposta editorial baseada
no design — como forma de representacdo do leitor em apenas uma pégina — e quais elementos
e caracteristicas sdo utilizados para que a capa da edicdo atinja este objetivo, fazem parte das
intencdes deste trabalho.

Para isso, esta pesquisa foi dividida em trés capitulos. Num primeiro momento
buscou-se abordar as caracteristicas principais do veiculo revista. Foram trazidos alguns
pressupostos tedricos que ajudam a tratar de sua historia, seu percurso evolutivo, suas
influéncias, abordagem de comunicacdo textual e visual, capacidade informativa, de
entretenimento e a tendéncia atual de segmentacéo e foco em publicos determinados.

Na segunda parte, a pesquisa identificou os elementos voltados ao discurso grafico do
veiculo, tratando das ferramentas e elementos da informacdo visual. O viés imagético da
revista com presenca marcante do cuidado com o design, a importancia do planejamento
gréfico, do padrédo de diagramacéo, foram discutidos sempre correlacionados com o contetido
textual e a linha editorial. Foram descritos 0s principais elementos visuais presentes nas
revistas e como se da a utilizacdo destes na busca de uma identidade e uma estratégia de
comunicacdo que possibilite o melhor entendimento dos textos. No final deste mesmo
capitulo, este estudo sobre os elementos de design de uma revista foi direcionado para as
capas.

No capitulo quatro, foram escolhidos trés diferentes titulos de revistas brasileiras
(Void, piaui e Vida Simples) como objetos de analise para que fossem identificados o0s
elementos da comunicacao contemplados em uma capa de revista, fazendo um levantamento
de suas caracteristicas e a relacdo desta com o perfil do pablico leitor/consumidor da revista.
Foi feita, também, a verificacdo se as capas correspondem ao tipo de abordagem e linha
editorial que a revista apresenta em todo o seu contetddo. Estes trés titulos foram escolhidos
por possuirem um trabalho de design inovador e contemporaneo em termos de diagramacao e,

também, por trabalharem com publicos segmentados, mas que ndo chegam a ser
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especializadas, o que as coloca num meio termo interessante de abrangéncia de publico que
ndo é nem generalista e nem altamente focado.

Por fim, foi efetivada, metodologicamente, uma revisdao de conceitos, através de
caracteristicas descritivas e interpretativas, para cada uma das trés publicagdes por meio da
analise de seu contetdo editorial e de seu perfil de publico leitor. Estes conceitos foram
confrontados com o0s elementos constituintes nas capas e verificada a existéncia de uma
mesma linha na linguagem de comunicacdo. A amostragem utilizada foi de seis edi¢bes
(mensais) para cada titulo.

Com isso esta pesquisa pretende estimular o estudo sobre a capacidade do veiculo
revista de representar seu publico através de suas caracteristicas textuais e, principalmente,
gréficas. Procura compreender como o design pode contribuir de forma estratégica para que
conceitos sejam passados e identificacdes sejam criadas entre o veiculo e seu leitor. Verificar
de que forma as revistas estdo utilizando-se das ferramentas gréficas e, também textuais, para
atingir o seu publico.

Este trabalho para conclusdo do curso de graduacdo em jornalismo, procura enfatizar a
questdo grafica na comunicagdo impressa. Sendo o autor formado em publicidade e
propaganda, com interesse voltado ao design, procurou-se trazer o elemento visual como parte

importante na estratégia e no conteddo informativo do jornalismo de revistas.
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2 VEICULO REVISTA

E essencial que se compreenda algumas informacdes sobre o veiculo revista, sua
historia, suas caracteristicas, peculiaridades e importancia dentro do estudo da comunicacao e
da imprensa. Sua relacdo com a sociedade e com os outros veiculos de massa séo referéncias
para esta tarefa, bem como a descrigéo, geral, dos elementos que a compdem.

O fenébmeno da midia de massa, dos veiculos de grande alcance de publico, da
capacidade de cobertura tanto de informacdo quanto de entretenimento, da importancia da
imprensa e sua penetracdo no cotidiano das pessoas parece um lugar comum, algo
consolidado e recorrente na sociedade atual. E realmente é. Mas é importante dar-se conta que
a difusdo, a concretizagdo da imprensa que, hoje, faz parte da rotina e da montagem estrutural
de qualquer sociedade moderna, trata-se de um fendmeno atual. A ndo ser pelo jornal, todos
0s outros veiculos tradicionais de midia se desenvolvem e conquistam de vez 0 seu espaco
durante o século XIX ou ja no século XX. O radio, a televisédo, a revista e a internet — ainda
mais — podem ser considerados jovens.

A revista, junto com o jornal, é representante da midia impressa nessa listagem dos
veiculos de massa e vem buscando seu caminho e sua penetracdo junto ao publico desde os
anos 1700, mas sua impressdo com formato tradicional, como a conhecemos hoje, acontece
apenas na metade de 1800. Sendo que seu verdadeiro “boom”, tanto em termos de venda
como em termos de linguagem, qualidade técnica, se da a partir das primeiras décadas de
1900.

Aliando forca e grande capacidade de apelo visual, por ser um veiculo marcado pelo
design e pelo discurso grafico, com textos que ndo chegam a ser literarios e nem estritamente
factuais, a revista chegou a ser considerada como possivel responsavel pelo desaparecimento
dos livros — assim como a previsdo de que a televisdo acabaria com o radio, ou mesmo, 0s
recorrentes temores de que a internet acabard, ou acabaria, com todos os outros veiculos.

Em cronica assinada por Olavo Bilac na edicdo de estréia de Kosmos, revista semanal
de 1904 no Rio de Janeiro, pode-se notar a supervaloriza¢do da capacidade do, entdo, novo
veiculo: “Quem estd matando o livro ndo é propriamente o jornal; é, sim, a revista, sua irma
mais moca, cujos progressos, no seculo passado e neste comeco de século, sdo de uma
evidéncia maravilhosa”. E ainda: “O livro esta morrendo, justamente porque ja pouca gente
pode consagrar um dia todo, ou ainda uma hora toda, a leitura de cem paginas impressas sobre
um mesmo assunto” (A REVISTA DO BRASIL, 2000, p. 18).
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O fato € que até agora nenhum dos veiculos de midia de massa suprimiu quaisquer um
dos outros a ponto de extingui-los. Com o nascimento, crescimento e consolidacdo de
diferentes midias, os outros meios vao se adaptando, reconfigurando-se e encontrando seu
espaco dentro das infinitas hipGteses de abordagem e linguagens de aproximagdo com o
publico.

Pode-se dizer que a revista alcangou esta maturidade. Veiculo impresso periodico
(semanal, quinzenal ou mensal, por exemplo), tem a preocupacdo de levar ao leitor a noticia
de forma mais completa e mais detalhada possivel, buscando a cobertura completa de um fato.
“Ocupou assim um espaco entre o livro (objeto sacralizado) e o jornal (que s trazia o
noticiario ligeiro)” (SCALZO, 2003, p. 20). Carrega em suas linhas e imagens, conteldo,
estilo de texto bastante peculiar que a faz ser diferente de qualquer outro veiculo e capaz de
ocupar seu espaco cativo no mercado de midia. Segundo Gabriel Garcia Marques, “a melhor
noticia ndo é a que se da primeiro, mas a que se da melhor” e com isso compreende-se o valor
da diferente maneira que a revista possui do fazer jornalismo (MARQUES apud SCALZO,
2003, p. 13).

Além de uma peculiar forma de abordagem da linguagem escrita que a revista possui,
seu apelo visual, sua diagramacdo e contetdo gréafico sdo, também, diferenciais frente aos
outros veiculos de comunicacdo. O freqliente uso de fotografias, ilustracdes, infograficos e
uma porc¢do de elementos graficos de adorno e sinalizacdo visual é caracteristica marcante
neste veiculo e um estimulante no aperfeicoamento das técnicas de uso e producdo de
imagem.

Assim como o texto, o discurso grafico € trabalhado com eximio cuidado e cada
elemento possui seu significado, seja ele conceitual, informativo, ou facilitador da leitura e
entendimento junto ao leitor.

As revistas possuem também uma capacidade importante como ferramenta de andlise
da sociedade. Estes elementos graficos e textuais cuidadosos, e sua ligagdo com a estética de
cada época, ddo ao veiculo um valor documental impar. Se o cinema e suas imagens, a musica
e seu valor conceitual estético, as artes plasticas em geral, entre outras manifestacGes de
comunicacdo, sdo elementos importantes para se reconhecer e descrever um determinado
corte histérico de uma sociedade, a revista, como elemento impresso de apelo visual, textual e
informativo, é capaz de contribuir ricamente para que se tenha uma idéia bastante detalhada
do comportamento, da vida cultural, das tribos, habitos, moda, estética, enfim, de uma
determinada época e das pessoas que dela fazem parte. N&o raro, as revistas sdo usadas como
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referéncias para reconhecimento de infinitos fatores de estudo da sociedade. Sem contar, é
claro, o valor do contetdo textual, que além de conter elementos estéticos €, primeiramente,
informativo, descritivo e documental. A importancia da fotografia e sua intima relacdo com a
revista, onde sua participagdo pode ser levada como um dos principais elementos constituintes
do perfil deste veiculo, pode ser considerado um bom argumento para que seja considerado
um excelente documento historico descritivo.

Além disso, a revista possui uma caracteristica que contribui muito para que se possa
analisar um determinado comportamento social por diversos enfoques e vieses. E esta
caracteristica é, talvez, a que mais diferencia o veiculo dos outros meios de comunicagdo de
massa: a segmentacdo. A revista, ao longo do tempo, foi tornando-se um veiculo
especializado, que busca segmentar seu publico e tornar-se mais restrita, mas ao mesmo
tempo com maior penetracdo e consolidacdo. Conseqlientemente, existem, e a cada dia
surgem mais e mais, titulos de revistas direcionados aos diversos publicos. Esta diversificacao
tornou-se caracteristica essencial desta midia. Lembrando o cunho documental que possui a
revista, é facil chegar a conclusdo de que fica ainda mais enriquecida sua capacidade
descritiva do panorama social se este for feito de maneira tdo focada e selecionada. A revista
especializada, pode-se dizer, representa um determinado puablico, ou pretende fazer isso.
Afinal, ao buscar uma fatia determinada de pessoas em uma sociedade, a linha editorial,
design, linguagem textual, pautas e tudo mais que se pode citar como elementos constituintes
de uma publicacéo, buscardo aproximar-se ao méaximo desse publico e representé-lo, de certa,

ou de todas as formas.

2.1 HISTORIA DA REVISTA NO BRASIL E NO MUNDO

A primeira revista foi publicada em 1663, na Alemanha, e se chamava Erbauliche
Monaths — Unterredungen (Edificantes Discussdes Mensais). “Tinha cara e jeito de livro e sO
é considerada revista porque trazia varios artigos sobre um mesmo assunto — teologia — e era
voltada para um pubico especifico” (SCALZO, 2003, p. 19). Essas caracteristicas citadas por
Scalzo e, também, o fato de ser periddica sdo os motivos pelo qual se considera esta, a
primeira revista de que se tem noticia, visto que em analise e comparagdo com 0 que se
tornaria o veiculo em seu formato atual, muita coisa mudou. Nem mesmo eram chamadas de

revistas na epoca.
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Seguindo a criacdo da revista alemd, outros paises europeus também adotaram o novo
veiculo. A Franca, em 1665, com Journal de Savants, a Italia e sua Giornali de Litterati, de
1668, e Mercurius Librarius ou Faithfull Account of all Books and Pamphlets, na Inglaterra,
em 1680. Todas elas no mesmo estilo da pioneira germanica (SCALZO, 2003).

Somente em 1731, em Londres, acontece a primeira publicacdo de uma revista que é,
realmente, parecida com os padrées que conhecemos nos dias de hoje. The Gentleman’s
Magazine, inspirada na grandes lojas que vendiam de tudo, ndo apenas deu 0 nome ao tipo de
veiculo — magazine, como é chamada na Franca e na Inglaterra — mas também reunia assuntos
diversificados apresentados de forma leve e agradavel. Como o nome diz, era voltada ao
publico masculino e seu sucesso acarretou na criagdo de uma versao ao publico feminino. Em
1749, surge a Ladies Magazine (SCALZO, 2003).

Os Estados Unidos da América e a Europa sdo os grandes referenciais em termos de
revistas. Os norte-americanos se apropriaram da criagdo e disseminacdo do novo meio de
comunicacdo e criaram, ndo s6 grandes titulos mundiais, com grandes tiragens e alcance,
como também foram pioneiros em diversificacao e inovacdes editoriais de grande sucesso na
histéria do veiculo. Com as revistas se proliferando no velho continente, os EUA
aproveitaram seu crescimento econdmico e social para, também, inserirem-se nesse universo.
Os indices de analfabetismo caiam com rapidez, a economia comecava a se solidificar no pais
e isso foi facilitador para que a revista evoluisse e ganhasse um bom espaco junto ao publico.
Isso vai ser, mais tarde, o motivo pelo qual os EUA acaba tornando-se uma referéncia como
pais com grande aceitacdo deste veiculo e para que se “dé inicio ao que hoje € um dos maiores
mercados de revista do mundo: cerca de 6 bilhdes de exemplares por ano” [...]. “No Brasil,
atualmente, sdo vendidos, mais ou menos, 600 milhdes de exemplares ao ano” (SCALZO,
2003, p. 19).

Para se ter uma idéia da apropriacdo e pioneirismo dos norte-americanos no veiculo
revista, basta lembrar-se de titulos como Time (1923), primeira revista semanal de noticias do
pais e do mundo, que até hoje é considerada um icone e que serve como referéncia para
muitas outras publicagfes — como a brasileira Veja, da Editora Abril; Life (1936), que cria a
nova, e extremamente consolidada e referendada, formula da revista semanal ilustrada com
grande valorizacdo da fotografia — copiada por Paris Match, na Franga, Stern, na Alemanha, e
O Cruzeiro e Manchete, no Brasil, por exemplo; Reader’s Digest (1922), periddico de
circulagdo mundial com contetdo formado por artigos editados em outras revistas e jornais,

numa espécie de selecdo, que chegou a vender 50 milhdes de exemplares por volta de 1940 e
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1950; e ainda lembrando seus sucessos na criacdo de revistas de quadrinhos e sobre cinema,
na época de ouro de Hollywood, ou ainda a consagracdo com publicacdes voltadas ao publico
masculino puxada pela Playboy (1953) (SCALZO, 2003). Sé&o exemplos marcantes da forca
do veiculo nos EUA e também da importancia deste veiculo na criacdo de um padrdo de
comportamento, de um viés de comunicacdo, ja que as revistas foram e sdo marcantes na vida,
no do dia-a-dia dos norte-americanos.

A Europa, ber¢o da cultura ocidental, também tem papel importante, ndo sé pela
criacdo do formato, mas pela sua difusdo e influéncia marcante nos veiculos de outros
continentes. A Francga, principalmente, por sua penetracdo implacavel junto ao publico
feminino. Tratando de moda, comportamento, em total sintonia com a linguagem feminina,
titulos como Elle (1945), Vogue (1909), entre outros, criaram formatos de grande sucesso e
gue acabaram difundindo-se por todo o mundo. Este enfoque no publico feminino seria,
juntamente com a temaética cientifica, como a National Geographic(1888), por exemplo, um
dos importantes passos para que a revista descobrisse 0 caminho da segmentacao, 0 que vira a
ser uma das caracteristicas mais marcantes e motivo de consolidacdo do veiculo até os dias de
hoje.

A historia da revista no Brasil, como nos EUA, confunde-se com o momento
econémico do pais. Comeca com publicacfes de curta duragdo em formatos pouco atraentes
para 0 publico até o inicio do século XX, comeco da industrializa¢do, desenvolvimento do
pais e a consagragdo da midia a partir da década de 1930. A primeira revista no Brasil data de
1812, em Salvador, na Bahia. Seu nome era As Variedades ou Ensaios de Literatura e, como
todas as primeiras revistas de todos os paises, mais parecia um livro do que uma revista.
Tratava de assuntos gerais, desde bons costumes e virtudes morais, passando por textos de
autores portugueses e mesmo artigos cientificos ou filosoficos. Em 1813, no Rio de Janeiro,
surgiu O Patriota, que ao contrario de Variedades, propunha a divulgacdo de textos, noticias,
autores e temas da terra, como diz o nome. “Todas essas publica¢Ges tém vida curta. Sofrem
com a falta de assinantes e de recursos. Algumas saem apenas uma vez, com baixissimas
tiragens, outras, duas ou trés. No maximo duram um ano ou dois” (SCALZO, 2003, p. 28).
Em 1827, surgiu a primeira publicacdo segmentada do pais através de O Propagador das
Ciéncias Médicas e, logo depois, Espelho Diamantino, voltada ao publico feminino. Mas

estes eram apenas passos iniciais.

Muito tempo seria necessario para que a descendéncia de As Variedades
ganhasse a feicdo atual e se enraizasse na vida do pais. As primeiras revistas
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brasileiras pouca importancia tiveram para a sociedade. Ndo se preocupavam
em refleti-las: eram publicacBes eruditas, ndo noticiosas (A REVISTA,
2000, p. 18).

Na linha do tempo de acontecimentos importantes para a formacao e construgdo do
meio revista no Brasil, &€ importante destacar a febre das caricaturas — elemento grafico que
fez sucesso entre o publico brasileiro e foi utilizado em inumeros titulos —, que comegou em
1849 com A Marmota, e a utilizacdo da fotografia na Semana llustrada, de 1864, que
publicava cenas das batalhas na Guerra do Paraguai. Esses dois eventos marcantes sdo
creditados a Henrique Fleuiss', importante nome na histéria das revistas no pais,
principalmente por seu pioneirismo na utilizacdo destas ferramentas.

Ja no século XX é que aconteceu o que poderiamos chamar de “boom” da revista no
Brasil. O pais vivia uma tardia Belle Epoque com crescimento industrial e desenvolvimento

social e a imprensa seguiu 0 mesmo caminho.

As revistas acompanham essa euforia — centenas de titulos sdo lancados — e,
com as inovagles na industria grafica, apresentam um nivel de requinte
visual antes inimaginavel. Nesse momento, o Rio de Janeiro, capital da
republica, possuia o maior parque grafico do pais, onde védo proliferar
publicacfes de todos os géneros. A imprensa comeca a se profissionalizar,
acompanhando a evolucdo da nascente industrializacdo do pais. Para fundar
e manter uma revista, passa a Ser necessario unir, a um so tempo, técnica e
capital (SCALZO, 2003, p. 29).

Assim como foram citadas grandes publicacfes estrangeiras que marcaram a historia
da revista, que criaram padr@es estéticos, editoriais e sdo até hoje grandes sucessos, ou mesmo
sdo lembradas como icones, no Brasil também importantes revistas que marcaram época. O
Cruzeiro, criada pelo jornalista e empresario Assis Chateaubriand, 1928, inaugurou a revista
de grandes reportagens e com presenca essencial do fotojornalismo; Manchete, da Editora
Bloch, buscou um requinte e valorizacdo ainda maior do aspecto grafico e da utilizacdo das
fotos a partir de 1952; No mesmo ano, a revista Capricho alcangou tiragens de até meio
milhdo de exemplares por quinzena, apostando na segmentacao voltada ao publico feminino;
Realidade, publicacdo mensal, de 1966, propds reportagens marcantes e polémicas,
procurando aprofundar-se em assuntos do pais, também com um cuidadoso tratamento de

imagens; Em 1960, a revista Senhor inovou no tipo de abordagem estético e primou pela

! Na redagdo da revista no centro do Rio, Fleuiss recebeu certo dia um grupo de oficiais prestes a partir para o
front. Convenceu-os entdo a enviar relatos exclusivos da guerra para a Semana e ensinou-lhes os principios de
uma técnica ainda precariamente aproveitada, a fotografia, a partir da qual eram elaboradas as ilustracGes.
Nasci ali, com aqueles reporteres de Gltima hora, um género de jornalismo novo no Brasil: a fotorreportagem,
sob a forma de textos curtos que acompanhavam as imagens (A REVISTA DO BRASIL, 2000, p. 44).
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beleza em suas paginas voltadas ao publico mais sofisticado; e a revista Veja, publicacédo de
noticias semanal, que hoje em dia é a revista de maior circulacdo do Brasil com uma media de
1 milhdo e duzentos mil assinantes, e foi lancada em 1968, usando como referéncia a Time

norte-americana.

No final da década de 1950 e na década de 1960, as revistas, ja reconhecidas
como bons veiculos para publicidade, acompanham muito de perto o
desenvolvimento da industria. Comeca a se delinear ali 0 moderno conceito
de segmentacdo editorial. Surgem nessa época, como se viu, as revistas
técnicas segmentadas (SCALZO, 2003, p. 33).

A historia das revistas, no Brasil e no mundo, seguiria seu caminho até os dias de hoje,
com presenca garantida na vida das sociedades. Nem mesmo as revistas acabaram com o0s
livros, e ao que parece, a internet esta longe de terminar com este veiculo que, revendo-se,
reeditando-se, capacitando-se e colocando-se como elemento constituinte do cenario de

comunicacdo e entretenimento, mantém sua identidade e aproximagdo com o publico leitor.

2.2 0 QUE E E O QUE NAO E UMA REVISTA - CARACTERISTICAS DO VEICULO

“Uma revista é um veiculo de comunicacao, um produto, um negocio, uma marca, um
objeto, um conjunto de servigos, uma mistura de jornalismo e entretenimento” (SCALZO,
2003, p. 11). Essa pode ser a definicdo mais rapida e objetiva de uma revista, pois trata de sua
funcdo mercadoldgica e suas principais atribuicdes, mas como se viu no inicio deste capitulo
algumas caracteristicas podem, além de contextualizar a revista, diferencia-la dos outros
meios de comunicacdo de massa. De outra forma, ndo teria passado por estes anos de
consolidagdo no mercado de imprensa mundial.

A presenca marcante de elementos graficos, o recorrente uso da fotografia
(fotojornalismo), as matérias longas, detalhadas, com cobertura cuidadosa e sem a
preocupacao do “furo” jornalistico, a linguagem prépria de cada titulo, bem como sua procura
pelo foco em um publico leitor determinado, o fato de ser periddica, mas nunca diaria e sim
com espaco de tempo entre uma edi¢do e outra, a possibilidade de diversificacdo de pautas,
escolhidas detalhadamente, a aproximacao com o publico (seja através da linguagem visual,
seja textual ou as duas coisas) e a linha editorial marcante, definida como um atrativo, um
predicado, tudo isso faz parte de uma gama de adjetivos e topicos descritivos deste veiculo

que fazem entender o que pode ser e 0 que ndo pode ser uma revista.
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O editor espanhol Juan Cano define revista como “uma historia de amor com o leitor.
Como toda relagdo, essa também ¢ feita de confianca, credibilidade, expectativas,
idealizacdes, erros, pedidos de desculpas, acertos, elogios, brigas, reconciliacdes” (CANO
apud SCALZO, 2003, p.12). Assim, compreende-se a capacidade de aproximacao do publico

leitor com a revista de uma forma que nenhum outro veiculo atinge.

2.3 LINGUAGEM ESCRITA - O TEXTO ESPECIALIZADO

E isto: revista tem foco no leitor — conhece seu rosto, fala com ele diretamente. Trata-o
por “vocé” (SCALZO, 2003, p. 15). Como todo veiculo de comunicacdo, a revista também
possui sua identidade, suas caracteristicas, suas referéncias de linguagem textual. Por
trabalhar com um publico reduzido, se comparado aos outros meios de comunicacdo de
massa, e por ter uma periodicidade semanal, quinzenal ou mensal, ela deve buscar em suas
paginas, na maioria das vezes, textos e pautas mais aprofundados e especializados. A riqueza
de detalhes, a cobertura completa de noticias, as reportagens feitas de maneira cuidadosa e
bastante trabalhadas sdo predicados que quem escreve para determinado segmento de revistas
pode priorizar.

A prética deste aprofundamento, das reportagens mais trabalhadas e da cobertura
cuidadosa dos fatos encontrados nos textos de revistas pode ser creditada, principalmente, a
Jodo do Rio?, que buscou ir ao encontro dos acontecimentos e comportamentos da sociedade,
priorizou pautas até entdo veladas de forma pioneira e estimulou os profissionais da imprensa
a buscarem uma linguagem mais proxima da que se tem o habito de encontrar hoje em dia nos
veiculos impressos. “O texto, antes de Jodo do Rio, ndo era 0 mais importante numa revista —
ele apenas complementava a ilustracdo” (A REVISTA, 2000, p. 44).

Ao falar de linguagem textual de uma revista, ndo se pode deixar de tratar daquilo que
norteia todo e qualquer conteddo de uma publicacdo: a linha editorial. Como uma bussola, a
linha editorial € quem vai decidir que tipo de linguagem se adequa mais ao perfil de publico
leitor, que pautas e reportagens sao interessantes e pertinentes e de que forma elas devem ser

abordadas.

2 Tudo no Brasil de entfio se resolvia na onisciéncia das relagdes, onde imperavam 0s comentaristas e 0s
articulistas — até que um deles, Jodo do Rio, pseudénimo do jornalista e escritor carioca Paulo Barreto, aparece
com suas pautas ousadas e seu impeto de repérter (A REVISTA, 2000, p. 44).
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“Uma boa revista come¢a com um bom plano editorial e uma missdo definida”
(SCALZO, 2003, p. 61). A aproximacdo junto ao leitor, principalmente nos veiculos que
trabalhnam com segmentacdo de publico, é vital para 0 seu sucesso, e isso cabe a linha
editorial. Assim como o compromisso de que esse norte seja mantido, numa espécie de pacto

entre o leitor e o veiculo.

A pior doenca que pode atacar uma publicacgdo é a falta de foco — desse mal,
ela pode morrer. Revista bem focada é aquela que tem sua misséo clara e
concisa, cujos jornalistas sabem exatamente para quem escrevem, e
trabalham para atender as necessidades ditadas pelos leitores (SCALZO,
2003, p. 62).

Como veiculo especializado e focado em um determinado puablico, que por sua vez
possui seu vocabulario préprio, seus termos, a revista que trabalha com a segmentacao deve
adequar seu texto de forma a ir ao encontro desse perfil de leitor que se quer conquistar e
contemplar. A revista pode e deve adaptar-se ao publico que se dirige.

Revista é também um encontro entre um editor e um leitor, um contato que
se estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas €, nesse sentido,
ajuda a construir a identidade, ou seja, cria identificacdes, da sensacdo de
pertencer, a um determinado grupo (SCALZO, 2003, p. 12).

Mas o cuidado para que a linguagem ndo caia em um lugar comum, ou mesmo que
torne-se burlesca é importante. A linha que separa a linguagem especializada do exagero em

termos técnicos ou mesmo girias e jargdes € ténue.

Nas revistas esta questdo é ainda mais delicada, ja que muitas sdo
essencialmente especializadas e, por isso, correm sempre 0 risco de comegar
a comunicar-se em linguagem cifrada. As terminologias mais problematicas
(tanto em revistas como em jornais) geralmente sdo as ligadas a economia e
a ciéncia, com seus respectivos jargdes (0 “economés” ou o “cientifiqués”),
inacessiveis aos leitores comuns. Contudo, mesmo uma revista de moda
pode, eventualmente, adotar termos que os leitores ndo dominam e que
sejam usados apenas pelos que circulam no chamado “mundinho fashion”.
(SCALZO, 2003, p. 56).

Como exemplo de tipos e de diferenciagdes de linguagens entre revistas, pode-se
analisar a maneira sébria e abrangente da revista Veja, que atinge um grande numero de
leitores e, por isso, deve ter uma linguagem que ndo priorize um determinado publico, em
comparagdo com uma publicacdo como a Quatro Rodas, que é especializada em automoveis,
e possui a liberdade de colocar em seus textos uma linguagem bem mais intima e direcionada

ao publico masculino que gosta de carros. A mesma diferenca e distancia entre os termos e
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construcdo do texto pode ser aplicada se comparadas uma publicacdo como a Trip com a
revista Amanha, sendo a primeira voltada ao publico jovem e por isso com um tom mais
coloquial e liberal e a segunda focada em assuntos relacionados a economia e mercado e, por
isso tem vocabulario voltado para 0 homem de negdcios, mais técnico, mesmo que ambas seja

consideradas revistas especializadas.

2.4 LINGUAGEM VISUAL - O JORNALISMO EM 2D

Assim como o texto, a linguagem visual — ou discurso grafico — é extramente presente
e importante em uma publicacdo. A revista ressalta esse elemento consigo de maneira mais
proxima e mais relevante na sua propria esséncia. E um veiculo que depende do valor estético
em sua diagramacdo e contetdo imagético. Desde que se consolidou como um meio de
comunicacdo presente de maneira forte da sociedade, as ilustrac@es, fotografias, caricaturas,
arabescos e outros elementos graficos possiveis fazem parte da revista e a diferencia dos
outros veiculos impressos. Pode se dizer que a revista é, também, o jornalismo feito através da
imagem em duas dimens@es, dada a importancia do discurso grafico neste tipo de veiculo.

Seja como facilitador da leitura e do entendimento do texto, como complemento de
informagdo, como identidade e padrdo estético que faz o publico reconhecer a revista sem
precisar ler (na banca, por exemplo), seja como forma de revitalizar uma publica¢do e manté-
la moderna (j& que o design esta naturalmente ligado a moda e ao comportamento das
sociedades e seu caminho evolutivo), seja como uma afirmacéo da linha editorial (atravées das
infinitas possibilidades de conceituacgdo e identificagcdo de signos que uma, ou mais imagens,
possuem), seja como fortalecimento da “marca registrada” de um titulo, ou até mesmo como
personagem principal de uma reportagem e, por que ndo, de uma publicacdo inteira, o design
¢ um elemento muito marcante na constituicdo de uma revista (como podera ser visto no

terceiro e quarto capitulos deste trabalho).

2.5 SEGMENTACAO

Como se viu anteriormente, a segmentacdo, o foco num publico determinado tornou-
se, ao longo da histdria das revistas, uma de suas caracteristicas mais marcantes, além de ter

sido uma ferramenta essencial na tomada de félego do veiculo. No momento em que a revista
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parecia perder forca como veiculo frente aos meios eletrénicos de comunicacdo de massa
como radio, televisdo e, posteriormente, internet, descobriu-se que apenas ela tinha o
predicado de falar com publicos extremamente especificos. Sua capacidade de especializacdo
e foco em determinados recortes de publico da sociedade fez com que se tornasse uma potente
ferramenta para os anunciantes que buscam atingir em cheio seu publico-alvo. Além disso,
para os profissionais da imprensa de revista, o fato de se conhecer bem com quem se esta
falando, para quem se escreve, o0 torna um especialista e o coloca frente um desafio impar de
comunicagdo, com suas facilidades e dificuldades. A maneira como se enxerga o seu leitor é

diferente de qualquer outro veiculo.

Na televisdo fala-se para um grande estddio de futebol, onde ndo se
distinguem rostos na multidao; no jornal, fala-se para um grande teatro, mas
ainda ndo se consegue distinguir quem é quem na platéia; ja numa revista
semanal de informagdo, o teatro € menor, a platéia € selecionada, vocé tem
uma idéia melhor do grupo, ainda que ndo consiga identificar um por um. E
na revista segmentada, geralmente mensal, que de fato se conhece cada
leitor, sabe-se exatamente com quem se esta falando (SCALZO, 2003, p.
14).

Essa caracteristica foi percebida desde os primeiros passos do veiculo, pelo fato de ter
uma periodicidade diferente, por seu texto colocar-se entre o literario e o de jornalismo diario
e, um pouco mais tarde, por seu apelo grafico cuidadoso. Assim, o publico sempre foi mais
restrito, menor do que dos outros veiculos de massa. Mas a partir do momento em que as
editoras descobriram que poderiam se posicionar no mercado de acordo com diferentes
receptores, que faziam parte de tribos, de comunidades, de géneros diferentes e que
escrevendo para eles a possibilidade de conquista da fidelidade desse publico era mais
certeira, mais capaz, 0 meio revista adotou esse adjetivo de veiculo especializado, ou veiculo
segmentado. A preocupacdo que antes era somente a tiragem passou a ser a fidelidade. Em
vez de tentar atingir grandes numeros de exemplares, 0 que exige gastos proporcionais de
impressdo, distribuicdo, equipe, optou-se por ter uma formatacdo de negocio mais enxuta e

atingir um menor, mas fiel, publico determinado.

Ao longo da historia das revistas, logo se aprende a inevitavel necessidade
de estabelecer um foco preciso para cada publicacdo. Apesar da existéncia
de titulos como Para Todos e Tudo, sabe-se que quem quer cobrir tudo acaba
ndo cobrindo nada e quem quer falar com todo mundo acaba ndo falando
com ninguém (SCALZO, 2003, p. 49).

Esse modelo despertou, também, o interesse da publicidade e anunciantes. Os veiculos

de massa que tém publicos heterogéneos, por possuirem um grande alcance, acabam sendo
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mais caros. Mesmo que mais pessoas tenham acesso ao seu anuncio, talvez o objetivo seja
comunicar-se com apenas uma parcela ‘x’ daquele publico. Por que colocar uma propaganda
na televisdo e um programa com mais de 20 milhdes de espectadores de todas as classes
sociais, idades e habitos possiveis e gastar uma grande quantidade de dinheiro para isso se €

possivel gastar menos e anunciar o seu produto direta e exclusivamente ao seu publico-alvo?

No final da década de 1950 e na década de 1960, as revistas, ja reconhecidas
como bons veiculos para a publicidade, acompanham muito de perto o
desenvolvimento da industria. Comeca a se delinear ali 0 moderno conceito
de segmentacdo editorial. Surgem nessa época, como se viu, as revistas
técnicas segmentadas. Com o crescimento da inddstria de fios e tecidos,
surgem as revistas de moda (SCALZO, 2003, p. 33).

Por isso existem titulos dedicados a todo e qualquer tipo de publico.

Revistas de ténis, esportes nauticas, basquete, golfe, ciclismo, motocross,
skate, bodyboard, € de surf nascem e sobrevivem dirigindo-se a publicos
pequenos e fiéis. Estas Gltimas, inclusive, tém protagonizado experiéncias
importantes com linguagem grafica, que acabaram absorvidas por revistas
maiores (SCALZO, 2003, p. 36).

A segmentacdo pode ser por tema ou por publico. Uma revista sobre jardinagem seria
um exemplo de segmentacdo por tema, enquanto uma publicacdo que é direcionada a
jardineiros e paisagistas é segmentada pelo publico. Dentro desta ultima, a diferenciacdo se da
por diferentes géneros e pode se transformar em segmentacao da segmentacdo aonde se chega
a um nivel altamente detalhado de foco em um determinado publico.

Os tipos de segmentagdo mais comuns sdo 0s por género (masculino e
feminino), por idade (infantil, adulta, adolescente), geogréfica (cidade ou
regido) e por tema (cinema, esportes, ciéncias...). Dentro dessas grandes
correntes, é possivel existir o que ja referimos como “segmentacdo da
segmentacdo”. Por exemplo, partindo do publico de pais de criancas, é
possivel fazer revistas para pais, para mées, para maes de bebés, para mées
de bebés gémeos, para maes de bebés gémeos que moram em S&o Paulo... E
possivel estender e afunilar a lista até chegarmos a grupos muito pequenos —
e se quisermos ir ao extremo, até chegar a cada individuo em particular
(SCALZO, 2003, p. 49).

Além disso, um outro fendmeno, de cunho comportamental, social e psicoldgico,
acontece com a revista e sua divisdo por grupos de pessoas que, de alguma forma, possuem
caracteristicas semelhantes. A carga de identificacdo que isso traz ao leitor. O sentir-se como
parte de uma tribo, de uma parcela dentro da sociedade, de uma comunidade, seja ela qual for

e por reunir quais sejam as caracteristicas, € algo que causa grande satisfacdo pessoal. A ponto
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de determinada revista tornar-se um simbolo importante de incluséo, de exibi¢do por parte do
leitor. N&o € a toa que leitores gostam de andar abracados as suas revistas — ou de andar com
elas a mostra — para que todos vejam que eles pertencem a este ou aquele grupo (SCALZO,
2003, p. 12).

A partir do momento em que a revista trata o leitor como “vocé”, que usa 0 mesmo
tipo de linguagem a que ele estd acostumado (seja ela textual ou visual), que propde pautas do
universo da qual ele faz parte, a via de comunicacdo entre veiculo e leitor se estreita e a

fidelidade do publico, que é um objetivo primordial para o jornalista, se torna mais provavel.



27

3 PROJETO EDITORIAL - DESIGN E REVISTA

Um objeto fisico, constituido de folhas de papel reunidas que recebem a impresséo (no
sentido literal e metaférico da palavra) da tinta, repetidas vezes e em tiragens variadas. De
uma forma, até mesmo, Obvia e objetiva, esta poderia ser a descricdo mais simplista e
minimalista de uma revista. Um espaco em branco, vazio, que ¢ manchado pela tinta. Assim
parece ficar mais clara a intencdo e a tarefa do design na constituicdo primordial de uma
publicacdo. Com isso, e durante este capitulo, pode-se compreender de que forma a imagem,
o discurso grafico, a mancha que é percebida e reconhecida pela visdo é fator constituinte
deste veiculo de comunicagdo e como se d4, entre eles, uma intimidade e uma parceria impar.

A relacdo da pagina da revista com o design grafico comeca com 0 espaco vazio.
Como coloca Jan White, “como 0 yin e 0 yang, as partes impressas ndo existem sem as
vazias” (WHITE, 2005, p. 61). Ao contréario da criacdo do mundo, segundo o Génesis, na
revista pode-se dizer que no inicio tudo era branco. Atraves da imaginacdo, o designer,
sempre em confluéncia com a informacao textual, usara esta matéria prima de forma ativa que
é 0 espaco. “O espaco ndo é estético, mas cinético, plastico, fluente, corre da esquerda para a
direita e depois para a pagina seguinte” (WHITE, 2005, p. 15).

A imagem em duas dimensdes, composta por letras, palavras, fotografias, elementos
decorativos, sinalizacdes, espagos em branco, formam, dentro de uma vasta gama de
possibilidades e combinacgdes, a parte grafica da revista: sua diagramacdo. Esta, baseada nas
artes graficas, coexiste com a informacdo textual, e assim se da o jornalismo impresso. A
montagem de uma diagramacdo padrdo, do uso repetido e regrado de certos elementos
gréficos, o uso da mesma tipografia em todos os textos, a maneira recorrente de usar as
fotografias, os titulos, acabam por criar uma identidade visual. Isso é tarefa do planejamento
gréafico, que prevé, através de uma espécie de manual de diagramagdo, uma padronizacdo da
linguagem visual, ndo hermética, e sim unificadora. Serve como uma linha guia, que pode ser
contornada, atalhada, cortada, seguida por uma estrada secundaria, mas sempre acaba sendo o
ponto de referéncia do diretor de arte e da aparéncia que tera a revista. Neste capitulo veremos
que esta identidade visual é essencial na estratégia de comunicacdo, aproximacgdo e
fidelizacdo da revista junto ao seu publico leitor.

A diagramacao e o planejamento grafico tém, dentre outras tarefas, que criar e manter
uma unidade estética, visual, que represente e faca com que a publicacdo possa ser entendida

como um todo, como uma s pe¢a, mesmo que dividida em partes. Como a montagem de um
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filme, composto de varias cenas, mas que fazem parte de uma mesma obra, uma mesma

historia.
Montar uma publicacdo é como planejar uma projecdo de slides, dagquelas
gue param e avancam segundo um controle. Mas uma publicacdo é ainda
melhor que uma projecdo, porque cada receptor tem seu préprio controle,
pode avancar, voltar atrds, deter-se ou seguir conforme seu ritmo ou
interesse. NOs temos de ajudar, orientar, guiar os leitores (WHITE, 2005, p.
29).

A organizacdo que o planejamento grafico propfe e que a diagramacao, edicdo por
edicdo, pratica, ajuda o leitor a se encontrar, a entender como funciona a revista, quais sdo
suas propostas. “A estrutura da previsibilidade, de modo que o observador/Ieitor, por intuir a
organizacao fundamental da peca, tem uma sensacdo de ordem e até deduz uma hierarquia de

valores comparativos do material” (WHITE, 2005, p. 43).

3.1 INFORMACAO VISUAL

A imagem contida em uma publicacdo € a primeira coisa percebida pelo publico. Seja
colocada no ponto de venda, em uma banca de revistas, seja no momento em que se abre a
caixa de correio. Depois de visualizada a capa, 0 momento seguinte é o de folhear a revista e
buscar, rapidamente, em suas paginas informacdes visuais e imagéticas. “Ha espacos vazios e
cheios, dispostos de tal forma que num simples bater de olhos ficamos informados com
rapidez e precisdo” (SILVA, 1985, p.13). Dizendo isso, ndo se quer diminuir, de forma
alguma, a irrefutavel importancia do texto em uma revista, mas sim chamar a atencéo para o
seu complemento e seu “parceiro” informativo que é o discurso gréafico.

Pode-se resumir a funcdo do design e da diagramacgdo em duas grandes etapas. E a
primeira informacdo percebida pelo publico e que faz a apresentacdo da publicacdo e de seu
contetdo de forma rapida. Constitui-se, também, no elemento condutor, uma espécie de guia,
que levara o leitor pelos caminhos de cada pagina, cada secdo, cada reportagem. Atraves dos
elementos gréficos (fotos, boxes, localizacdo e aproveitamento do espaco, tamanho da letra,
cores, entre outras ferramentas) pode-se induzir o leitor e fazé-lo entender o que é mais
importante do que outra coisa, quais sdo as informagdes principais, 0 que ler primeiro, o que
ler por Gltimo, do que se trata o conteudo. Alem de servir como um atrativo e um convite ao

leitor de que aquilo € interessante de ser lido.



29

Devemos editar e desenhar em duas pistas: 1. A pista rapida, em que
mostramos o valor da mensagem revelando seus trechos significativos ao
primeiro olhar. 2. A pista lenta, em que nos aprofundamos. Ninguém se
dispde a ler tudo. Deixar ébvio que se pode saltar implica que é permitido
ndo ler, o que € psicologicamente confortador. De qualquer modo, os leitores
terdo aprendido o “geral” das idéias a partir da pista rapida que acabaram de
olhar (WHITE, 2005, p. 9).

A revista possui uma forte caracteristica de uso da imagem, do design. Dentro de sua
historia e evolugdo como veiculo, adquiriu como caracteristica o uso de elementos graficos e
isso é esperado pelo leitor desta ou daquela publicacdo, cada uma com sua identidade visual
propria. Além da informacdo escrita, das palavras com seus significados textuais, a imagem
faz parte da publicagdo e serve como diferencial, como uma outra forma de leitura
complementar e importante para a compreensdo do todo, bem como a andlise de cada
reportagem antes mesmo de ela ser lida ou do leitor escolher se aquilo € interessante para si.
Por isso, trata-se de uma arma estratégica de conquista, de sucesso e de abordagem junto ao

publico leitor.

Se o trecho parecer irrelevante e pouco envolvente, sera saltado. Se for
apenas parcialmente interessante ou parecer longo demais, eles dirdo “Acho
gue vou ler isso mais tarde”, o que equivale ao beijo da morte, pois 0
exemplar sera colocado no alto da pilha do vou ler depois, que, quando
estiver alta o suficiente, ira todinha para o lixo reciclavel. E por isso que
temos de usar todos os truques psicolégicos, intelectuais e visuais (ou seja,
edicdo) para fazer as pessoas reagirem da primeira vez que véem a matéria.
Esta deve ser irresistivel ao ponto das pessoas pensarem que vao perder se
ndo lerem agora (WHITE, 2005, p. 10).

O significado imagético se da de uma forma diferente do significado textual. Trabalha
com o sentido da visdo e compreende uma subjetividade maior. “O discurso gréfico é
fundamentalmente subliminar” (SILVA apud PRADO, 1985, p. 39). Sua interpretacdo é mais
abrangente sendo, de certa forma, mais dificil de prever qual o efeito junto ao receptor, mas
ao mesmo tempo pode prendé-lo pelo uso da imaginacdo e abertura em termos de

interpretacéo.

Oticamente, o funcionamento do olho se assemelha ao de uma camera
fotogréfica, que por sua vez possui um sistema de lentes (cdrnea e cristalino)
um sistema de abertura variavel (iris) e filme (retina). Contudo, na realidade
ha todo um processo psiquico envolvido no funcionamento do aparelho ético
humano, e isso vai diferenciar o olho de uma camera fotografica e o cortex
cerebral de um filme, que registra mecanicamente o que foi captado na
realidade. A imagem que € impressa na retina do olho sofre todo um
processo de interpretacdo ao atingir o cérebro, o que lhe confere ma
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complexidade ndo existente na maquina (SILVA apud FARINA, 1985, p.
21).

A relacdo do publico com a imagem, a forma de comunicacdo e significacdo, €
diferente. Isso se deve a maneira diferente como sdo percebidos e interpretados os estimulos.
Na revista, formam uma dupla que deve despertar o interesse, guiar, informar o leitor e leva-
lo a suas interpretagdes e sensacdes de forma abrangente e, até certo ponto, completa. Dentro
de codigos e sinais, sejam graficos e/ou textuais, que lhe permitam a compreensdo da

mensagem que o veiculo propde.

3.2 DESIGN - A REVISTA, AFINAL, E UMA COISA QUE SE VE

O design, aliado com suas técnicas, é o0 que proporciona o entendimento da mensagem
visual de um produto. Consegue através de tracos, de curvas, linhas, imagens e todos as
ferramentas de desenho e aplicacdo de imagens, transmitir um conceito, uma idéia, uma
intenc@o de comunicacdo. O design pode ser de um objeto funcional, uma cadeira, uma casa,
um carro; pode ser de um estilo, a moda nada mais € do que design de roupas; pode ser
aplicado a qualquer tipo de produto. Os veiculos de comunicacdo possuem, também, esse
atributo estético, que comeca a ser reconhecido como importante elemento a partir da
explosdo da Revolucédo Industrial na Inglaterra do século XIX. A partir de entdo, profissionais
especificos para a parte de planejamento e pratica visual de todos os produtos foram
valorizados e passaram a compor os quadros de producéo das fabricas.

Os jornais, revistas, televisdo e internet (com foco no jornalismo) utilizam-se do
design naquilo que produzem: informacéo e entretenimento. “Muitas pessoas lembram da
informacdo a partir de dicas visuais: o lugar da pagina em que foi vista... 0 que estava perto
dela” (WHITE, 2005, p. 218). Até mesmo o radio possui 0 que se chama de “audiodesign”.
Mas importa para esta pesquisa aquilo que se refere ao design visual. Assim como uma
empresa alimenticia utiliza-se do design na criacdo de suas embalagens, uma revista também
possui em suas paginas, desde a capa, desde seu formato, a informacdo visual pensada e

voltada para aquilo que o produto se dispde a oferecer.

Devemos tentar seduzir a pessoa que folheia distraidamente a publicacdo
para que preste atencdo, fazendo alarde da relevancia que o material tem
para 0s seus interesses. Depois devemos guia-la por meio dele. Portanto,
temos de entender e explorar tanto os atributos fisicos do meio como a
psicologia do observador (WHITE, 2005, p. 2).
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Uma importante capacidade do design € conceituacdo e identificacdo estética. O
design esta presente em qualquer tipo de produto. As pessoas e a maneira como se vestem,
filme que véem, corte de cabelo, tribo a que pertencem, objetos que utilizam, enfim, todos
tém potencial em design. Possuem também um padrao estético proprio, seja individual ou de
um grupo social a que pertence. Se, como se viu no capitulo anterior, quando falou-se sobre
segmentacdo, uma das caracteristicas da revista € buscar compreender e atingir publicos
definidos e especificos, uma das possibilidades que se tem através do design é representar, na
forma estética, esse publico leitor. Compreender suas tendéncias e gostos em termos de
imagem e estar a par dos elementos graficos que podem melhor representar esse leitor
fazendo com que a identidade visual seja equivalente e transcorra por um mesmo caminho,
um conceito (ou mais) em comum. “Como tudo numa revista, é o leitor, também, quem vai
determinar o tipo de linguagem gréfica a ser utilizada pela publicagcdo” (SCALZO, 2003, p.
67). A maneira como a revista é desenhada faz parte, juntamente com o tipo de publico que
ela trabalha, de uma identidade, uma representacao de uma estética.

Em contrapartida, a revista, como meio de comunicacao, pode, também, contribuir
para as tendéncias do design. Assim como utiliza-se de outros meios como referéncia, como
diz Scalzo, “é preciso, sempre, acompanhar as tendéncias — que as vezes sdo ditadas pela
televisdo, pelo cinema, pelas artes graficas em geral” (SCALZO, 2003, p. 69), também as
revistas podem servir como exemplo estético, seja pela sua diagramacao, seja por sua forma
de abordagem conceitual, seja pelo seu proprio conteldo textual. Basta compreender a
significativa participagdo das revistas de moda e outros assuntos que contribuem para a
“montagem” de novas tendéncias visuais na sociedade, de novos elementos da atualidade

cultural.

3.3 COERENCIA IMAGEM X LINHA EDITORIAL

Ao falar-se de coexisténcia entre texto e imagem, das duas formas de significagdo que
se completam, da relacéo entre o design e o conteddo escrito, da capacidade e necessidade da
revista conhecer seu publico e como ela pode criar esta identificacdo, seja pela estética, seja
por suas pautas, fica claro que a unido da diagramacdo e linha editorial é algo de grande
importancia em uma publicacdo. A coeréncia e a maneira como se da a juncdo destas duas
formas de comunicacédo sao determinantes para que uma revista atinja um padrdo de qualidade

e penetracdo no seu publico leitor.
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Apesar de possuirem caracteristicas proprias de significacdo e interpretacdo, elas
devem falar da mesma coisa na mesma lingua. “Sao interdependentes e como € impossivel um
existir sem o outro” (WHITE, 2005, p. 1). A diagramacdo serve como guia para a leitura do
contetdo e cabe a linha editorial decidir o que tem de ser visto antes, em que ordem de
importancia, com que interpretagdo, que idéia principal. Desta forma o editor interfere
diretamente na diagramacdo, utilizando-se dela, para obter os efeitos de comunicacdo a que se
propde. Em compensacao, o diretor de arte da revista Senhor, Carlos Scliar, fez uma ressalva
ao papel e capacidade do design em relacdo ao contetudo de uma publicacdo dizendo que “néo
ha diagramagcdo brilhante que salve uma matéria chata” (A REVISTA, 2000, p. 132).

Desde a idealizacdo e criacdo do planejamento grafico a conseqiente aplicacdo da
diagramacdo em cada publicacdo e numero da revista, a caminhada entre o padrdo estético e a
linha editorial d&-se de méos dadas. Uma informacdo ndo tem a eficacia desejada se nédo
estiver afinada, no mesmo tom, da outra. E isso vale para cada matéria escrita. As diferentes
combinacgOes possiveis dentro desta relacdo sdo: texto bom e diagramacao ruim; texto ruim e
diagramacéo boa; texto ruim e diagramacéo ruim; e texto bom e diagramacao boa, sendo que

SO a ultima opgdo é que pode trazer sucesso para uma publicagéo.

Se vocé conceber um padrdo que reflita e exponha visualmente a estrutura
que sustenta cada matéria, ndo sé ganhara em variedade para a publicacdo (o
gue é desejavel) como conseguira uma variedade que faca sentido (o que €
ainda melhor) e estard comunicando as idéias em cada artigo com maior
eficacia (o que é o melhor de tudo) (WHITE, 2005, p. 34).

Assim como acontece com as pautas e assuntos escolhidos para entrar em uma edicéo,
as imagens escolhidas para serem utilizadas na publicacdo podem causar a sensacdo que se
pretende junto ao publico. Como se viu anteriormente a segmentacdo faz com que essa
escolha seja feita de uma maneira cuidadosa, detalhada e com um foco preciso, para que o
leitor sinta-se, realmente, incluido naquele perfil. Utilizando-se do design como uma
ferramenta de aproximacao do publico e recriando um padrdo estético que condiz com a sua

colocacdo social, sua tribo, 0 segmento ao qual faz parte, a capacidade da mensagem é maior.

O fato de uma publicacéo ser percebida como “interessante” ou “chata” tem
muito a ver com atmosfera e com as expectativas. Se estiver amarrada com
imagens e explicagOes irresistiveis e fascinantes para o seu publico, com
certeza sera bem-sucedida no mercado. Ndo se trata aqui de relagOes
publicas superficiais, mas de edicdo habil — e design -, com base no
conhecimento dos interesses do publico e na intencdo de servi-lo com
eficacia (WHITE, 2005, p. 133).



33

Publicos diferentes necessitam de estratégias diferentes em termos de diagramacéo. E
a possibilidade de quebras de padrdo, de ruptura de paradigmas, de ousadia e mesmo
inovacOes estéticas sdo possiveis e, até mesmo, recorrentes. As revistas voltadas a publicos
mais suscetiveis a um design moderno, jovens na maioria das vezes, possuem essa liberdade
normalmente, mas mesmo publica¢Ges das mais diferentes areas de atuacdo podem, e acabam
fazendo, com que o design favoreca novas tendéncias. A propria necessidade de reformulagéo

do planejamento grafico serve como um estimulo para isto.

Revistas para adolescentes, naturalmente mais inquietos e &vidos por
novidades, tendem a necessitar de reformulacdo de sua linguagem visual
com mais frequéncia do que, por exemplo, uma publicacdo voltada para
negdcios, embora até essas precisem renovar-se, para ndo parecerem que
pararam no tempo (SCALZO, 2003, p. 68).

Mas atender a expectativa do seu publico, procurar fazer com que a linha editorial e

diagramacdo estejam de acordo com o que esperam da publicacdo é o que se busca.

A forma normal faz com que as expectativas sejam atendidas e produz
identificagdo. Uma manipulacdo arejada do contetdo jornalistico da vida,
surpresa, estimula. Mas, se tudo estiver acondicionado num formato
radicalmente diferente, colocaremos em risco o atendimento das expectativas
por parte da edicdo como um todo. Vocé precisa equilibrar originalidade e
atendimento de expectativas (WHITE, 2005, p. 217).

Um padréo de diagramacao permite a identificacdo do leitor e a possibilidade de, ao se

mudar um elemento, causar um impacto desejado.

3.4 ELEMENTOS DE DESIGN EM REVISTA

Como se viu anteriormente, a funcdo do design, e suas ferramentas, nas publicacdes é
a de chamar a atencdo do leitor, leva-lo a um tipo de sensacgdo visual, diferente do textual, e
depois guiéa-lo ao longo das paginas de acordo com o que se pretende em termos editoriais.
Para que isso aconteca, diferentes tipos de elementos graficos sdo usados e compde a
diagramacao, prevista pelo planejamento grafico. Estes sdo importantes para que o leitor seja

conquistado e que se interesse em ler a publicagéo.

Elas comecam folheando as paginas a procura de “o que sera que tem ai que
me interessa?”. Se forem fisgadas, podem comecar a ler. Mas poucas
comecam onde supomos que o fardo — no inicio. Em vez disso, sdo atraidas
por algo em outro lugar que pode seduzi-las a voltar para o inicio (WHITE,
2003, p. 9).
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O caminho mais normal seria comecar pela capa. Mas optou-se por tratar da capa em

um sub-capitulo separado.

3.4.1 Tipografia - o texto como imagem

Em termos de importancia e destaque, a tipologia e a fotografia estdo em primeiro
lugar como sendo o que mais chama a atencao dos leitores e de forma mais rapida. Dentro da
idéia de White (2005) da via rapida e via lenta, estes dois elementos estdo inseridos nas duas
pistas. Os caracteres e palavras fazem o duplo papel imagem/informacéo textual. Ao mesmo
tempo em que sdo elementos graficos que compdem o leiaute, um objeto grafico bastante
perceptivel é também uma mensagem textual. Tem funcdo semantica e funcdo simbdlica. Para
este capitulo, a face visual é a que importa, ja que se trata do objeto grafico. “A escolha da
fonte (que costuma ser chamada também de “tipo”) obviamente afeta o carater e a
personalidade da peca; por isso € que os editores se preocupam com ela” (WHITE, 2005, p.
93).

Chama-se as diferentes variacdes de letras de tipos. “As letras, 0s nimeros e 0s sinais
de pontuacdo sdo chamados de caracteres e cada um deles representa 0 que nés conhecemos
por tipo, palavra que deu origem ao termo tipografia” (SILVA, 1985, p. 71). “O termo fonte é
empregado num alfabeto completo com letras maitsculas e minusculas, numeros, sinais de
pontuacdo, todos com um mesmo tipo de desenho” (SILVA, 1985, p. 72).

As possibilidades de tipos de letras sdo bem variadas. Existem tipos com serifa, que
sdo alongamentos das extremidades da letra. Essa caracteristica é facilitadora da leitura e €
bastante usada para textos longos, pois as arestas alongadas criam uma diferenciacao entre as
letras e isso ajuda o leitor a diferenciar com menos esforco uma de outra. A Times New
Roman, para citar um exemplo bem conhecido, é uma fonte com serifa (Figura 1). EXistem
também os tipos sem serifa, retas, que tem suas arestas e bordas aparadas. A fonte Arial é um
exemplo bastante conhecido de fonte sem serifa (Figura 2). Todas as fontes que ndo se
enguadram nem em serifadas quanto ndo serifadas sdo chamadas de manuscritas. A Comic
Sans é um exemplo de uma fonte que ndo segue regra de serifa e nem de ndo uso da serifa
(Figura 3).

Uma mesma fonte tem suas variacbes que podem ser relacionadas ao seu peso e
tamanho. O bold, ou negrito, € uma variacdo mais pesada, com linhas mais grossas desta

fonte. Ainda pode-se encontrar fontes com uma familia (como se chama o conjunto de
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variacdes de uma mesma fonte) bem vasta. Que ofereca as possibilidades de bold, light (mais
fina que a normal), extra-bold, extra-light, heavy (Figura 4). O mesmo acontece para a
diferenciacdo do espacamento entre os caracteres. Cada tipo possui seu espacamento padréo,
mas pode-se alterar esse espacamento ou mesmo utilizar as variagdes condensed (em que 0s
caracteres ficam mais proximos) ou extended (com os caracteres mais distantes um do outro)
(Figura 5). Tudo isso sdo possibilidades de grafia de uma fonte. Existe ainda as opc¢des de
caixa-alta (todas as letras mailsculas, ou versais, como também é conhecida) ou caixa-baixa
(com as letras minusculas). Por ultimo existem as fontes em italico, que antigamente era uma
fonte separada das outras.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

ATd

Figura 1 - Times New Roman
Fonte: Autor, 2008.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ATd

Figura 2- Arial
Fonte: Autor, 2008.



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ATd

Figura 3 - Comic Sans
Fonte: Autor, 2008.

Exemplos de variagoes
na familia da Futura em termos de peso

ABCDEabcde 12345 Light
ABCDEabcde12345 Medium
ABCDEabcde12345 Heavy

ABCDEabcde12345 Bold
ABCDEabcde 12345 e

Figura 4 - VariacOes de peso na tipografia
Fonte: Autor, 2008.
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Exemplos de fonte Helvética, extended e condensed

Helvetica 23

Ultra Light Extended
Heletica 25

Ultra Light Extended Qb
Helvetica 93

Helvetica Condensed Light
Helvetica Condensed Light Oblique
Helvetica Condensed

Helvetica Condensed Oblique
Helvetica Condensed Bold
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Helvetica Condensed Bold 0bl
Helvetica Condensed Black
Helvetica Condensed Black Obl

Black Extended
Helvetica 93
Black Extend Obl

Figura 5 - Extended e Condensed.
Fonte: Autor, 2008.

de origem romana e que foi integrada a quase todos os tipos que existem. Trata-se de uma
inclinacdo, a direita, dos caracteres. Cada um dos tipos, na maioria das vezes, possui sua
versdo em italico (Figura 6).

Ainda em termos técnicos, a tipografia consiste no arranjo destes caracteres. Pode-se
variar em termos de tamanho do corpo (sua dimensdo) uma letra. A medida usada é em pontos
(Figura 7). O espaco entre as linhas (entrelinhas) que é variavel de acordo com o tipo de texto
(se um texto longo ou curto, enfim) também faz parte da ‘arrumacéo’ (Figura 8), bem como o
alinhamento do texto — que pode ser justificado (com todas as linhas de um texto tendo o
mesmo comprimento e sendo alinhados pela esquerda e pela direita), alinhado pela direita,
alinhado pela esquerda, alinhado pelo centro (centralizado) ou mesmo sem alinhamento
(Figura 9).

Todas essas técnicas, ferramentas e variagfes de uso do texto como forma gréfica sdo
possibilidades que se tem na montagem do planejamento gréfico, da diagramagdo — em um
segundo momento — e de cada pagina da revista. A tipografia, portanto faz parte da estratégia
de leiaute. “A legibilidade de um texto depende da forma das letras, do branco anterior das
mesmas, do corpo usado, do comprimento das linhas, do entrelinhamento, do espacejamento e
das margens” (SILVA, 1985, p. 31).

J& que a fonte em uma publicacdo possui também seu carater gréfico,
conseqiientemente representa conceitos. Com a enorme variedade de fontes que existem nos

dias de hoje, com o uso dos computadores e softwares para diagramacdo das revistas, o diretor
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de arte tem a condicdo de utilizar diferentes tipos de acordo com a idéia que quer passar e,
aliado a isso, ‘jogar’ com seu tamanho, sua cor, seu peso, espacamento de entrelinhas, entre
caracteres, pode escolher o alinhamento mais eficaz, informando o leitor de maneira mais
clara, conquistando sua atencdo, seu interesse, passando o conceito desejado e criando o
vinculo entre veiculo e publico. “Algumas tipologias tém impacto académico, outras sdo
fantasiosas e brincalhonas, duronas e high-tech, ou antiquadas e confortaveis” (WHITE, 2005,
p. 94).

Os titulos, chamadas, manchetes e subtitulos de uma publicacdo sdo textos
importantissimos. Eles dizem ao leitor, de forma rapida, do que se trata e como se trata o

assunto da matéria (ou da publicacdo, quando na capa) (Figura 10).

Exemplos de fontes em 1talico:

Times New Roman - AaBbCecDdEe
Arial - AaBbCcDdEe

Figura 6 - Fontes em italico
Fonte: Autor, 2008.

Exemplos de variagdo de corpo da fonte (de 5 a 30 pontos):

~ Aa Aa Aa Aa Aa

Figura 7 - VariacGes de corpo de letra
Fonte: Autor, 2008.
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Exemplos de variacao de espaco de entrelinhas:

tis a long established tis a long established % is arl10r|g eSt%bHSh?in
f""?Ct that a reader will be fact that a reader will be d?gfrgce}éda E?,ath%r TR
distracted by the ; readable content of a
readable content of a distracted by the page when looking at
page when looking at readable content of a its Tayout. The point of.

its layout. The point of. segencnlnaklng o

its layout. The point of.

Figura 8 - Variagdes de entrelinhas em texto
Fonte: Autor, 2008.

Exemplos de tipos de alinhamento:

tis along tis along tis along tis along

established fact established fact established fact established

that a reader will be  that a reader will be that a reader will be fact

distracted by the distracted by the distracted by the that a reader will be

readable content of readable content of readable content of  distracted by the

a page when, a page when. a page when. ontent of a
page when.

Figura 9 - Exemplos de alinhamento
Fonte: Autor, 2008.

“Uma hierarquia légica de tamanhos e corpuléncia de titulos da ao leitor pistas sobre a
estrutura da publicacdo” (WHITE, 2005, p.109). Por isso tém a atencdo maxima do editor e do
diretor de arte, que usam todas as ferramentas possiveis para que cumpra sua importante
funcao estratégica.

A tipologia é fala tornada visivel, por isso abra os olhos e ouca o que ela diz.
Leia em voz alta, usando as dicas que ela da. Ela pode ajudar a transmitir
pensamentos de modo tdo expressivo quanto a voz humana. Sua aparéncia
pode refletir o volume alto pela sua robustez, o sussurro pelo corpo pequeno,
o0 grito pelo seu tamanho, a énfase pelo meio do contraste, variacdes da fala
pelo seu caréater visual (WHITE, 2003, p. 98).

Como forma de organizacdo os textos, o conteudo das matérias, sdo colocados em
colunas (Figura 10). Essas colunas servem ndo apenas para padronizar, mas, principalmente,
para facilitar a leitura e ndo causar uma sensagéo de confusdo de informagdes ao leitor. “A
estrutura da previsibilidade, de modo que o observador/leitor, por intuir a organizacdo

fundamental da peca, tem uma sensacdo de ordem e até deduz a hierarquia de valores
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comparativos do material” (WHITE, 2005, p. 43). As colunas, que podem variar entre duas ou
mais em cada pagina, servem para colocar o texto em bloco em que cada linha ndo possua um
numero exagerado de caracteres (o0 padrdo de uso € de 24 letras por linha, mas pode variar) e
assim estimule a leitura mais rapida, visto que a linha ndo fica exaustivamente longa e
recomeca na linha abaixo sem que o movimento de leitura padrdo, esquerda para a direita
(horizontal) e de cima para baixo (vertical) se torne cansativo. “A melhor fonte de texto é téo
confortavel que fica invisivel... transparente. O leitor ndo deve nunca ficar consciente do ato
de leitura, sendo ele para” (WHITE, 2005, p. 98).

Outros elementos do leiaute da pagina de uma revista também sdo formados por letras
e palavras, mesmo que possuam uma funcdo de apoio ao contetdo principal. Sdo eles: a
legenda e os entretitulos (Figura 10). Os dois servem como mensagens rapidas que fazem a
funcdo de “iscas”, de “armadilhas”, para o leitor. A legenda porque esta atrelada as fotos, uma
das primeiras coisas que € percebida pelo leitor em uma pégina, e possui a capacidade de criar
uma expectativa, de dar uma breve idéia e o tom da reportagem em si. As legendas sdo
rapidas, instantaneas e, por isso, sao importantes na hora de “fisgar” o leitor — além de sua

funcéo informativa em termos textuais.



filosofia os sasios e nos

. Marcia Tiburi
e filosofa, escritora
e artista plastica. Integra
. o programa Sala Justa,
- docanal de TV a cabo GNT.
 filosofia@abtil.com.br

Preguicoso é aquele
que nem tentou fazer,
e estd impedido por
outro motivo, o descaso

olho

entretitulo

Figura 10 - Tipos de texto em diagramacao
Fonte: Autor, 2008.

titulo da se¢ado

legenda

Me da preguica!

Quem nunca teve preguica que
atire a primeira pedra. De onde vem
a preguica que s6 de pensar nela ela ja
aparece? Se uns dizem que sdo pregui-
gosos para estudar, ler ou de trabalhar,
outros dizem que preguica é ‘o que dd”
diante de certas pessoas, atividades,
causas politicas e ecolégicas cheias de
discursos que se repetem ou que exigem
esforgo. Em nossos tempos, jd se falou
até de preguica do sexo. Se a preguica é
dificil de explicar, ndo é dificil entender
que ela ¢ reacdo a algo que, na falta de
expressao melhor, chateia. Pode ser cau-
sa, mas também efeito, Pode ser direito
e pode ser desculpa. Em qualquer caso,
ela é sempre um mal-estar. Tal mal-estar
nao € sé ruim, pode também ser prote-
¢ao contra o excesso de trabalho, contra
a superprodutividade de cuja exigéncia
ninguém escapa na vida contempori-
nea. Mal compreendida, a preguica po-
deser s6 uma forma de violéncia passiva
diante das urgéncias da vida.

Umvicio

Hé preguica demais e pouca anali-
se de seus motivos. Até por preguica.
Até parece a grande vitoriosa diante

nimero da pagina e nome da revista

,,,,,,,,, chamada

das possibilidades da vida. A preguics

¢é redundante. Seu nome préprio € &
vitéria sobre qualquer esforgo, até o o
pensamento, que parece NA0 exig
forca alguma. Mas por qual motive?
Os fil6sofos antigos se ocupavam:
da preguica como um dos sintomas
da melancolia que compde a “pré-
historia” da depressdo atual, que
parece epidémica. A preguica era falta
de vontade de tudo e qualquer coisz.
Na Idade Média, Sao Tomads de Agus-
no tratou-a entre os vicios capitas
que se opunham as virtudes. Virtuds
para o filosofo santo, era tudo aquils
que dizia respeito a realizagio &=
natureza de algo. Por exemplo: a vir-

tude da faca € cortar, a virtude da

homem é raciocinar, a virtude do céa
de guarda ¢ guardar, assim como a &=
estante ¢ suster livros. Nesse sentida.
mesmo sendo cristdo, ele pensava
como os antigos gregos. Vicio, pos
outro lado, era tudo o que nao alcan-
gava seu proprio objetivo interno, exs
como perder-se no meio do caminbe:
uma faca que ndo corta, um homems
que ndo raciocina, um cdo que nas
guarda etc. Mas por que algo deixasis
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As legendas das fotos sdo as palavras mais importantes de uma pagina.
Conseguem o maior indice de leitura, porque as pessoas olham primeiro as
fotos quando abrem uma nova péagina. Depois procuram a explicacdo, ja que
as imagens sdo rapidas, divertidas e despertam curiosidade. Portanto, a
imagem junto com sua respectiva explicacdo é um par usado para fisgar a
pessoa que folheia sem compromisso e fazer com que ela leia (WHITE,
2003, p. 133).

O entretitulo esta colocado no meio do texto principal. E retirada uma frase réapida,
importante, instigante, do texto corrido e colocada em letra de maior destaque (seja por
tamanho, peso ou em negrito) antes do inicio de um proximo paragrafo em que esta
informacdo estard contemplada. Isto permite que o leitor, antes mesmo de ler o conteddo,
sinta-se convidado a saber mais sobre o assunto ou mesmo que continue a ler a reportagem,
ganhando folego e estimulo. “A intencdo do entretitulo e permitir que o observador
“escaneie” 0s elementos em bold e capte o essencial da historia a partir de uma rapida olhada”
(WHITE, 2005, p. 123).

3.4.2 Fotografia e outros elementos visuais

A fotografia, juntamente com a chamada, ou titulo, € o elemento de mais valor visual

em uma matéria.

Quando alguém olha para uma pagina de revista, a primeira coisa que vé sao
as fotografias. Antes de ler qualquer palavra, é a fotografia que vai prendé-lo
aquela pagina ou ndo. Fotos provocam reacGes emocionais, convidam a
mergulhar num assunto, a entrar numa matéria (SCALZO, 2003, p. 69).

A fotografia possui uma capacidade de interpretacdo e informacdo que difere de todos
os elementos imagéticos. Ela representa algo que existe, ou existiu. Ela esta, em todo o seu
enguadramento (e inclusive nesse sentido), oferecendo informag6es. Uma a¢do, um momento
em que algo é retratado. O leitor, ao deparar com a fotografia em uma pagina de revista pode
perceber do que fala a matéria e através dela cria a expectativa e o interesse para entdo ater-se
ao conteudo escrito. Sua relagdo com o leitor é sentimental. Causa sensacdes e d&
credibilidade a qualquer fato que estd sendo contado, pois o leitor pode sentir cheiros,
temperatura, ouvir barulhos e perceber texturas apenas ao olhar uma foto. Este fendmeno é
algo especialmente rico para a relacdo publico/revista. White divide as ilustracdes e

fotografias em trés categorias:
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Imagens de clima emocional sdo fotos ou ilustracbes conceituais
estimulantes. Seu objetivo é causar impacto, intrigar, seduzir, e desse modo
capturar os leitores, por isso qualquer coisa vale. Talvez um termo melhor
para defini-los fosse chamariz.

As imagens informativas sdo as documentais, factuais, realistas. Deves ser
tratadas de modo simples, direto, para manter a credibilidade.

As circunstanciais sdo as imagens mediocres com as quais deparamos
sempre. Podem ser as melhores disponiveis, mas ndo merecem destaque
especial. Deixe-as pequenas.

Cada um tem sua legitimidade e precisa ser reconhecida pelo que é, para que
possa ser tratada adequadamente (WHITE, 2005, p. 143).

A fotografia é, normalmente, bastante utilizada nas publicacdes, aparecendo com
destaque no inicio da matéria — muitas vezes ocupando um grande espago — e depois durante a
reportagem em tamanhos diferenciados. Tém valor conceitual e, por isso, é utilizada como
estratégia para passar algum tipo de idéia logo de inicio. Um exemplo de utilizacdo da
fotografia e como se busca um feito através da maneira que se aplica é a imagem “sangrada”.
Isto é, quando a imagem ultrapassa alguma, ou mais de uma, das extremidades da folha e é
cortada. Por isso 0 nome, sangra. "O sangramento produz uma ilusdo que faz com que a
imagem pareca se estender para o espaco além do limite da pagina [...] Aumenta a pagina na
imaginacdo do observador, e isso fortalece o impacto ndo s6 da pagina, mas também do
assunto da foto” (SCALZO, 2003, p. 58).

Os boxes existem como alternativas para diminuir a extenséo de texto colocado em
colunas (Figura 11). De acordo com as informacgdes da matéria, ou da secdo, serve para
diferenciar o que é uma informacdo mais rapida, o que, de certa forma, € um apéndice, uma
complementacdo que vai separada do texto principal. Ao mesmo tempo em que produz uma
hierarquizacdo de importancia (a informacdo colocada em um box €, normalmente, uma
informacao secundaria), serve como gancho, como um elemento que pode chamar a atencédo
do leitor de forma rapida e que o levard a se interessar pelo conteudo principal, mais
demorado e aprofundado, da matéria em si. Ele simplifica a histria contada, pois como
“material subordinado, que poderia ser um estorvo no fluxo principal da histéria, pode ser
dividido e colocado a parte. Além disso, a parte principal da historia também fica parecendo
menor, por isso intimida menos” (WHITE, 2005, p. 171).

Fios também tém seu uso atrelado & separacdo de componentes e fungdo facilitadora
no leiaute das paginas de revista (Figura 11). De forma simples e sem ser um elemento
“pesado”, em termos graficos, facilita a compreensao do leitor. Divide espacos, textos, blocos

gue compde uma pagina.
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Usa-se bastante em publicacdes impressas a ilustracdo. O desenho a mao, com
conotacdo humoristica, informativa, ou simplesmente de adorno, foi, durante muito tempo,
um elemento de grande valia enquanto ndo existia a fotografia (Figura 12). O préprio veiculo
de revista sempre teve grande participagdo de artistas plasticos, ilustradores. Como j& dito, a
revista sempre prestigiou os elementos graficos em suas paginas e a ilustracdo foi responsavel
por esse refinamento e também capacidade de informacéo pela imagem. Com o aparecimento
da fotografia, a ilustragdo ganhou conotacdo mais artistica e seu papel nas publicacdes passou
a ser ligado mais ao humor, a opinido, ao adorno, trazendo consigo sempre uma pitada de arte.
A ilustracdo cabe em qualquer tipo de publicacdo, para qualquer tipo de publico e é um
elemento ainda bastante presente.

Um outro advento que deve ser comentado como forma de comunicacdo grafica
presente nas revistas é o infogréfico (Figura 13). De cunho informativo e dentro da
caracteristica de informacdo réapida, facil de entender (na maioria das vezes) e capaz de
chamar a atencdo para uma matéria, o infografico serve como apoio ao texto principal,
transformando dados — numéricos, factuais, reconstituices — em esquemas visuais atraentes.

As cores sdo importantes implementos de design. Nas revistas, além da capacidade de
conceituacdo, levam consigo a possibilidade de contribuir na organizacdo dos elementos.
Servindo como ferramenta de unificacdo ou separacdo de se¢des, como forma de destaque de
algum componente do leiaute e aumento da forca estética de forma estratégica. “A diferenca
mais Obvia da cor é seu trunfo mais valioso: ela ndo € o preto. Por isso ajuda a levar o olho do
observador para aquilo que vocé julga importante” (WHITE, 2005, p. 206).

Pode-se combinar e utilizar inimeros elementos graficos em uma revista. Dentro do
design, as possibilidades sdo infinitas. Outros sinais graficos, recorrentes nesse tipo de

publicacdo, atraem os leitores, prendem sua atengéo, criam uma identificagéo.



colunas

fio

¢ sempre tive vontade de fazer vasecto-
mia (minha opg¢do para nio ter filhos),
mas tinha um pouco de medo de como se-
ria meu futuro sem filho. Gostaria de agra-
decer pela “A s6s, para sem-
pre” (11 ch;unha),;ﬂqmmehmlmo
meu medo e antecipa a minha cirurgia.

Fernando Carneiro

NhuspambémaVHA,pmabmﬂwom—
ma de maneira imparcial e objetiva. E pa-
rabéns s pessoas que tomaram a sdbia
decisdo de ndo ter filhos. A baixa natalida-
de gode ser u problemygm paises desens
volvidos, como mostrado na matéria, mas
nunca o serd no Brasil. Devido. principal-
mente, a virias medidas de incentivo a na-
talidade, o pafs apresenta um notGrio ex-
cesso populacional, e d virias mostras de
que ndio comporta mais tanta gente. Essa,
inclusive, € a maior causa das

grandes mazelas sociais por que
passa o Brasil hoje: pessoas em
poluigdo, degra-

pre” i

rialista dos casais sem filhos, a0
destacar a questio financeira. J&
de inicio, o titlo dd a impres-
sdo de que essas pessoas nao
gostam de companhia. Ao con-
trério: casais sem filhos amam a
liberdade que €m justamente

dnzeanm.enﬁopnssaumse—
mana sem que alguém me co- [
bre “quando € que vocé vai ter ||
um nené?”. Quando digo que |
nunca. as pessods se espantam.
pensamqueé_algnmpmblema ik
de saidde comigo ou com meu |
|

I!gg_.ll-____
Tenho 27 anos, sou estudante de biologia

Sdo Domingos. BA

marido. A sociedade nfio aceita sua op-
¢ao e seu dom de ndo ser mae. J
Waldimira

Ribeiro Lisboa
Bdnﬂmizom.MG

Lya Luft

Muito bom o artigo sobre “Honrar pai
mae” (Ponto de vista, 11 de junho). Suu
mie de rés quase adultos (entre 19 ¢ 23

anos, ainda nao os considero 100% adul-
108). Sempre senti muita dificuldade para
discernir o certo do errado, quanto a gente
deve ser duro e quanto a gente deve ceder.
em termos de educacio de filhos. A linha
que separa os dois lados ¢ muito €nue. Hi
que ter bom senso. Mas qual seria 0 bom

Enquanto as pessoas ndo compreende-
rem que estd na familia a melhora das
coisas, por meio de valores éticos e mo-
rtais transmitidos aos filhos, ndo se che-
gard a lugar nenhum. Como querer, en-
tre outras coisas absurdas; que um jo-
vem ndo morra ao volante, se seu pai,
montado num carro importado, ndo res-
peita nada além de sua conveniéncia?
Quem ama realmente cuida, dd exem-
plo, acompanha e honra diariamente a
chance de poder contribuir para a for-
magdo de uma pessoa de bem.
Hermano Campos Wanderley Reis
Belo Horizonte, MG

Amnﬂomﬂm%
TMOS qUE, para qué e1es sejaim
pais ¢ maes também devem sé-lo. Abrir
mio da il de orientar, esta-

" belecer limites, educar tendo o amor como

base descaracteriza nosso papel. E muito
dificil educar, com a con-

impde. E dificil dizer ndo, aler-
tando contra as facilidades que
inebriam. Para os filhos, hi sem-
pre pais melhores que os deles.
Gmepaméfiml.hﬂulé

Alyde P de Azevedo
Silva Rangel
Manaus, AM

Sou de 1935 ¢ fui criada sem
questionar ordens, As mixi-
‘mas em casa eram: “Nao fagas
208 outros O gue nio gostarias
que te fizessem” e “Crianca
ndio tem querer”. Nem por is-
50 precisei do auxilio de psi-
célogo ou psiquiatra para en-
frentar tdo o que o destino

As transformagdes por que
passamos. sejam elas cientifi-
cas, econdmicas, politicas ou
sociais, nio podem e ndo de-
vem atingir o comportamento
basico dos pais para com os fi-
Thos, ou vice-versa, com a pre-
dominancia do amor e do res-
peito miituos. E o respeito nio
estd ligado & liberalidade, mas.
a educagdo alicergada no bom
exemplo e na presenga cons-
tante dos pais no desenvolvi-
mento de seus filhos.
Marcos Silva
Rondonépolis, MT

50 18 de junho, 2008 veja ‘
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box

Figura 11 - Elementos da diagramagéo
Fonte: Revista Veja, jun. 2008.



ANDRES SANDOVAL 2008

Figura 12 - Exemplo de ilustracdo
Fonte: Revista Piaui, edigéo n. 18.

PARAIBA

TOCANTINS

MATO GROSSO

MATO GROSSO DO SUL  GOIAS

FOTO RICARDO RAFAELOX POPULARAE

Figura 13 - Exemplo de infografico
Fonte: Revista Veja, set. 2007.
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estética, ajudam na leitura mais fluente, contribuem para estratégias editoriais, enfim.
Divisores de secdo, capitulares (quando a primeira letra do texto € diferenciada do resto),
citacBes, enumeracdes, 0 sumario de uma revista (importante mapa que o leitor consulta),
namero das paginas, sdo exemplos das possibilidades que se tem. Desde que sejam usados de
forma que a informacéo, o conteido da revista e sua proposta editorial estejam em primeiro
lugar e que a unido dos elementos visuais cumpram sua funcdo na diagramacao. Jan White
(2005) enumera que caracteristicas precisam ter estes elementos associados ao discurso visual

para que sejam eficientes:

1. definidores de identidade. Como regra, todos os sinais devem ser bem
visiveis. Essa visibilidade essencial faz com que todos eles sejam ao mesmo
tempo elos importantes na cadeia que vai se somando para criar a
personalidade visual da publicacdo, seja ela impressa ou eletrénica. Como
tais, ajudam a tornar o todo maior que a soma de suas partes.

2. localizadores. Eles atuam como placas de ruas que ajudam o observador/
leitor a se orientar dentro da edicdo, seja ele um objeto impresso ou uma
sequéncia eletrénica.

3. auxiliares de navegagdo. S&o marcos de sinalizagdo que guiam o
observador/ leitor para aquilo que estd procurando. Poder encontrar algo
imediatamente € a chave do servico para os leitores quando estdo apressados
(ou seja, sempre) (WHITE, 2005, p. 195).

N&o se pode esquecer que o formato da revista faz parte deste discurso visual. O
design contempla o tipo de papel, as dimensdes e os efeitos de impressdo que uma peca

pOosSui.

O tamanho da péagina influi no que as pessoas véem e no nimero de “takes”
que elas fazem para olha-la. Uma pégina grande de jornal é examinada em
varios “takes”. A revista aberta pode ser absorvida em um s “take” porque
nossa visdo periférica abrange a coisa toda a uma distancia normal de
visualizacdo. A proximidade com a qual n6s a seguramos para Ié-la também
afeta a escala das coisas que colocamos na pagina. Mas, seja qual for o
tamanho do recorte, nosso papel ou tela de monitor € um mundo em
miniatura (WHITE, 2005, p. 4).

A revista, neste sentido, é bastante peculiar. Embora existam formatos variados de
titulos, na grande maioria das vezes sdo impressas em papéis de boa qualidade e que

privilegia a impressdo de fotografias e imagens.

Um ponto que diferencia visivelmente a revista dos outros meios de
comunicacgdo impressa € o seu formato. Ela é facil de carregar, de guardar,
de colocar num estante e colecionar. Ndo suja as mdos como 0s jornais, cabe
na mochila e disfarcada dentro de um caderno, na hora da aula. Seu papel e
impressdo também garantem uma qualidade de leitura — do texto e da
imagem — invejavel (SCALZO, 2003 p. 39).
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Um ultimo elemento a ser citado como parte do design de uma revista, mesmo que nao
esteja inserido na criacdo do diretor de arte de uma revista, € 0 anincio publicitario. Embora
ndo necessariamente sigam o padrdo estético da revista e ndo fagcam parte do planejamento
grafico (a ndo ser por ter o mesmo formato e por ser, na maioria dos casos, impressa no

mesmo papel), os andncios publicitarios fazem parte do contetdo grafico de uma revista.

3.5 CAPA - “A CARA” DA PUBLICACAO

Falou-se sobre a diversidade de elementos graficos presentes em uma revista.
Colocou-se a importancia do design em uma publicacdo dada sua capacidade de conquistar o
leitor e de guia-lo, de forma proposital, pelas paginas. Dedicou-se algumas linhas sobre a
diagramacéo e o cuidado grafico para se representar um perfil de publico, de informar pela
imagem e de criar um padrdo que é reconhecido por quem folheia uma revista. Pois todas
essas colocagOes sobre o contetdo gréfico (e também o textual) ndo tém nenhuma importancia
Se uma pessoa nao pegar na mdo uma revista e, a0 menos, passar 0s olhos por suas paginas.
De que serviria uma chamada com o tipo escolhido detalhadamente, com uma foto
representativa em grande escala e diversas linhas de mais importante contetdo se um leitor
ndo tiver o impeto e abrir esta publicacdo até chegar a esta matéria hipotética? Pois essa tarefa
de flerte e conquista do leitor é da capa.

Uma boa revista precisa de uma capa que a ajude a conquistar leitores e 0s
convenca a leva-la para casa. “Capa”, como diz o jornalista Thomaz Souto
Corréa, “é feita para vender revista”. Por isso, precisa ser 0 resumo
irresistivel de cada edicdo, uma espécie de vitrine para o deleite e a seducdo
do leitor (SCALZO, 2003 p. 62).

A capa ¢é a “cara” de uma publicacdo. Através de elementos textuais e gréaficos, a
pagina 1 (um) da revista possui a missdo de chamar a atencao do leitor, causar alguma, ou
mais de uma, sensacdo (curiosidade, surpresa, desejo), criar nele a vontade de pega-la e
possuir uma identificacdo que faca com que o leitor perceba um bom motivo para que va ao
encontro daquela informacao.

A capa é estratégia visual e informativa que influi na decisdo direta do leitor. E o
resumo rapido da revista, em apenas uma pagina simples, pretende representar e apresentar
tudo o que existe no que esta por tras dele, isto €, na revista inteira. Em defini¢fes rapidas, “A

capa € um pdster em miniatura, como um cartaz emitindo sua mensagem enquanto vocé passa
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a cem por hora” (WHITE, 2005, p. 185), ou “Capa: sintese irresistivel da edi¢do, uma espécie
de vitrine para o deleite e a seducéo do leitor” (SCALZO, 2003, p. 62).

A Ultima etapa do ciclo de uma revista desde que comeca a ser planejada por seu
editor e equipe até parar na mao do leitor é a distribuicdo. Ela pode ser feita através da
assinatura, em que o leitor recebe em casa sua publica¢do, ou em um ponto de venda — uma
banca de revistas normalmente —, ou, no caso das revistas gratuitas, possuem pontos de
distribuicdo variados. O fato é que salvo no caso das assinaturas, as revistas apds serem
produzidas ainda precisam vencer a etapa da busca pelo leitor. Sem mencionar as outras
formas de busca de informacdo e entretenimento que existem, cada publicacdo passa pelo
momento em que serd escolhida para ser lida ou ndo. E € na banca de revistas que isso
acontece da maneira mais formal. Colocadas lado a lado, titulo a titulo, disputam o espaco e a
atencdo de cada transeunte, cada leitor em potencial, que levard consigo todo o trabalho de
dias. Parecendo uma caixa — de pandora — as bancas abrem suas portas todos os dias e
dispdem ao gosto do cliente, as revistas e jornais. S&o estabelecimentos comerciais que,
normalmente, ficam nas esquinas das cidades, nas ruas mais movimentadas. Possuem clientes
cativos e, na maioria das vezes, representam um ponto de encontro das pessoas da vizinhanca,
da regido. Como o “mercadinho”, ou o “armazém” do bairro, a banca de revista € algo que
implica em tradicdo e que faz parte do dia-a-dia das pessoas. Criangas com seus albuns de
figurinha, jovens avidos por informacdes, mulheres que procuram a melhor revista de moda,
senhores que se encontram para comentar as noticias, todos passam em algum momento do
dia pela banca de revistas. “E dificil resistir ao espetaculo multicolorido de uma banca de
revistas” (A REVISTA, 2000, p. 16).

Pois 14, nessa caixa, tomada por cartazes de propaganda, rodeada pelo ambiente mais
urbano, com um vendedor sentado em um banco de madeira atras de muitas balas e
“cruzadinhas”, estdo as revistas — cada uma ao seu modo — convidando o publico para que
Ihes preste atencdo, para que aceite 0 seu convite para um passeio pelo caminho da
informacdo e do entretenimento. Lado a lado, penduradas como que em varais, empilhadas ou
mesmo em expositores externos, cada uma delas busca seu espago. Sua Unica arma de
conquista e diferenciacdo é a capa. Em qualquer ponto-de-venda, de qualquer produto, a
embalagem, a aparéncia e a estratégia de comunicacdo veloz e certeira sdo elementos
esséncias para que o impulso da compra seja confirmado pela venda. No caso da banca de
revistas, o ponto de venda representa uma disputa palmo a palmo, ja que em um mesmo

pequeno espaco muitas e diversificadas publicacdes estdo a disposicao.
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Dito isso, fica mais facil compreender a importancia que as editoras ddo para a capa.
Ela, mais do que qualquer outra parte da publicacdo, tem a missdo de venda. O negocio
depende da venda e a venda depende da capa. “Olhe para sua capa ndo como um belo quadro,
uma obra de arte, mas como um elemento editorial, que tem a fung&o estratégica de definir a
compra de seu produto pelos leitores em potencial” (SCALZO, 2003, p. 64). “Destinada a
seduzir o leitor a primeira vista, a capa sempre foi, por isso mesmo, o grande desafio dos
editores: como criar um “rosto” que, entre centenas de outros, tenha o poder de fisgar quem
vai a uma banca de revistas?” (A REVISTA, 2000, p. 24). Na revista Veja, por exemplo,
guem decide a capa sdo as pessoas mais importantes da Editora Abril. Como se viu
anteriormente, a revista € a mais vendida no Brasil e a decisdo de qual serd o seu “rosto” é

uma grande responsabilidade.

A estrutura da Veja, assim como em outras revistas semanais, € centralizada
até o cargo do editor. A partir dai, os profissionais possuem poder sobre a
definicdo do conteudo a ser publicado. A escolha da capa de cada edicdo é
feita em reunido com o presidente do conselho do grupo, Roberto Civita, um
dos herdeiros da Editora Abril. Além de Civita, participam da escolha os
diretores adjunto e de redacdo, o redator-chefe e, eventualmente, o editor-
executivo da publicagdo (MASSAD, 2005).

A atencdo a capa € essencial para o sucesso de venda e aceitagdo de uma revista. E 0
design, juntamente com o assunto principal (e assuntos secundarios também), da capa séo as
ferramentas que o editor tem para criar essa capacidade de venda de uma publicagéo junto ao
leitor. Quanto ao assunto principal, depende da pauta mais importante, da capacidade de
verbalizar esse assunto de forma que informe o leitor do que se trata. Mas agregado a isso,
existem as ferramentas graficas. Da mesma forma que na parte interna da publicacdo, a capa
possui elementos do discurso visual que sdo essenciais para que o leitor perceba, entenda,
fique interessado, seja surpreendido, enfie, crie algum tipo de relagdo, de vinculo inicial com
o veiculo até conquista-lo e chegar a compra da revista. Para White (2005) uma capa, para

que atinja seus objetivos deve ser:

Reconhecivel de uma edicdo para a outra (isto é marca); Emocionalmente
irresistivel (pelo apelo da imagem); Magnética e capaz de despertar
curiosidade (para puxar o leitor para dentro); Intelectualmente estimulante
(prometendo beneficios); Eficiente, rapida, facil de varrer com o olhar
(apresentando seu “servico”); Logica (fazendo sentido como investimento)
(WHITE, 2005, p. 185).

Como na diagramacdo em geral, a capa possui elementos que a constroem e sao

utilizados para cumprir seu papel peculiar.
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A comecar pelo logotipo da revista. O nome da revista (tipograficamente) mais a sua
forma grafica constituem o logo, que é a marca. “Quando o leitor olha o logotipo de uma
revista, ele a identifica de longe na banca [...] Essa identificacdo garante a fidelidade do
publico e torna mais reconhecivel a publicagdo pela qual, seletivamente, ele optou como
prazer de leitura” (A REVISTA, 2000, p. 136). J& que cada publicagdo possui um logotipo
com caracteristicas proprias, ele se torna um importante elemento de identificacdo e
diferenciacdo. Quando o nome da revista € mencionado, a imagem que vem a cabeca é a

imagem do logotipo.

E bom observar que tanto quanto o logotipo, o estilo da capa deve ser uma
espécie de “marca registrada” da publicacdo. No limite, podemos dizer que a
revista que tem personalidade visual bem construida — desde a utilizacdo de
determinada tipologia ao padrdo de diagramacgdo — poderia arriscar a retirar
seu logotipo da capa que, mesmo assim, seria reconhecida por seus leitores.
(SCALZO, 2003 p. 64).

A fotografia ou a ilustracdo é usada de forma recorrente nas capas das revistas. Por sua
capacidade de criar uma relagdo sensorial com o publico, comunica e informa de maneira
rapida e eficaz. Possui uma visibilidade impar e proporciona a curiosidade sobre o assunto

gue se trata.

A foto é o que prende o olhar, o que desperta a curiosidade e a atencdo do
observador. Deve ser diferente da foto da ultima edicdo (para indicar que
esta edicdo € nova), mas mantendo o mesmo estilo (para identificar a
publicacdo e separa-la das outras). No entanto, sdo as palavras que na
realidade trazem o leitor potencial para a edicdo, pois contém o apelo “o que
tem ai que me interessa” (WHITE, 2005, p. 186).

A chamada de capa, ou titulo, ou manchete, diz ao leitor, de forma textual e gréfica
qual o assunto principal da edicdo. Em termos imagéticos, deve ter legibilidade perfeita e
coeréncia em relacdo & imagem que for utilizada junto com ela. Numa viséo editorial, deve ser
rapida e clara, passando da maneira mais chamativa possivel ao leitor, do que se trata aquela
revista. Como curiosidade, Scalzo comenta que algumas “receitas prontas recorrem a palavras
magicas, como ‘gratis’, ‘exclusivo’, ‘secreto’, ‘sexo’... O problema € que de tdo banalizadas,
tais artificios perderam seu poder de atracdo” (SCALZO, 2003, p. 64).

O formato da publicacéo € algo que faz diferenca em termos estéticos, principalmente
em sua colocacdo no ponto de venda. N&o existe um formato ideal nem padréo, mas a maioria
das revistas utiliza o tamanho de 21 centimetros de largura por 27 centimetros de altura, mas

muitas publicacOes estdo optando por formatos diferentes na busca de um destaque em relagéo
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as outras no ponto de venda. “Hoje em dia, com as inovacdes tecnologicas, é possivel pensar
em muitos outros formatos de revistas, sem, contudo, elevar os custos de producéo e tornar o
negocio inviavel” (SCALZO, 2003 p. 40). O importante é que este formato siga o padrdo de
identidade visual da revista. “O formato deve ser padronizado, porque a identificacdo rapida é
um fator vital para o sucesso competitivo — e é facil de produzir” (WHITE, 2005, p. 187).

Qualquer que seja a fotografia utilizada ou o texto da chamada, as revistas procuram
manter uma identidade visual recorrente. O logotipo e o formato da revista sdo importantes
para que ela seja facilmente reconhecida, edi¢do apds edigdo, de forma répida em uma banca,
ou em um consultério médico, por exemplo. Mas também o ‘tom’, a forma de linguagem —
visual e editorial — sdo essenciais para que tenha sua prépria “cara”. Nesse mercado
acirradamente competitivo, cada publicacdo deve deixar sua marca, e a capa incorpora essa
caracteristica e ostenta esse sentido de identidade (WHITE, 2005, p. 185).

Essa identidade, esse padrdo estético da capa € capaz de criar coesdo entre publico
leitor e a revista. Em uma publicacdo especializada, que busca um publico segmentado,
guanto mais a capa representar em termos conceituais, estéticos, esse leitor, maior sua
capacidade de abordagem na hora da escolha de compra. Cada perfil de publico possui um
perfil de capa que pode adequar-se a ele e ajudar a criar o interesse pela revista.



53

4 A CAPAE O LEITOR - ANALISE DE CASOS

Foram apresentadas, no primeiro e no segundo capitulos deste trabalho, informacoes e
descricdes importantes para que se entenda e se chegue a uma certa intimidade com o veiculo
revista. Primeiramente sua histéria, suas caracteristicas mais gerais, sua capacidade como
instrumento e meio de comunicagdo. Logo apds, uma descri¢do sobre o viés visual da revista,
onde mostrou-se a vocacdo do veiculo para ser bastante rico em termos graficos. O seu
discurso imagético foi apresentado, sempre lembrando de sua coexisténcia com a informacéo
textual e a linha editorial escolhida. No final do segundo capitulo, ainda na questdo do
discurso visual, foi tratada com diferenciacdo proposital uma das partes importantes do
processo, ndo sO da diagramacdo como também estratégico em termos de comunicacao e de
negocio que é a capa da publicacéo.

Sendo assim, neste novo capitulo, foram escolhidos trés titulos de revistas diferentes
que vdo servir como amostragem, como objetos de analise, para que se perceba, ndo s6 a
importancia e capacidade da capa, mas, principalmente, para procurar entender como as
Editoras se utilizam desta ferramenta na busca de seu leitor. A revista Void, publicacdo porto
alegrense voltada ao publico jovem, Vida Simples, revista do nicleo de bem-estar da Editora
Abril e piaui - com letra mintscula como sempre é utilizado o titulo na prépria revista —
publicacdo com énfase textual voltada ao publico intelectual. Foram escolhidas essas trés
revistas pelos seguintes motivos: todas dao atencdo e tém cuidadoso trabalho de design, sendo
inovadoras e referenciais em termos de diagramacdo; as trés trabalham com publicos
segmentados, mas ndo chegam a ser especializadas, o que as coloca num meio termo
interessante e abrangéncia de publico que ndo € nem generalista e nem altamente focado; o0s
trés veiculos possuem caracteristicas de contemporaneidade e, até, pioneirismos em termos
estéticos e mesmo editoriais, sendo objetos de estudo que podem representar o que ha de mais
atual em termos de estratégia de comunicacdo para revistas; trabalhando com publicos e
linhas editoriais diferentes entre si, as trés revistas confrontadas, podem demonstrar quais as
variadas formas de se tentar representar o seu publico através da capa de cada edicéo; por fim,
porque 0s conceitos e estratégias utilizadas nas trés edicdes sdo diversificados e, as vezes
coincidentes, as vezes antagdnicos, correlatos, ou peculiares.

Como se Vé, estes trés titulos foram escolhidos tanto por caracteristicas comuns,
quanto por diferencas encontradas entre eles. Nos dois casos as informacdes serdo elementos

de analise.
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Também ¢ objetivo deste capitulo analisar de que forma esse leitor € enxergado e
reproduzido, em suas caracteristicas, adjetivos, comportamento, nas diversas possibilidades de

mensagens que existem e, coexistem, na informacao primeira das revistas.

4.1 METODOLOGIA (CATEGORIAS DE ANALISE)

Para que esta analise siga uma légica, possua entendimento e seja aplicada da mesma
forma as trés revistas, uma metodologia foi seguida. Esta consiste na descricao e interpretacdo
dos diferentes elementos (graficos e editoriais) que constituem cada capa, sendo que cada
titulo possui a amostragem de seis edigdes — portanto, seis capas diferentes para cada revista —
com excecdo da Void que tém suas edi¢Oes de janeiro e fevereiro em uma sé capa. O periodo
de amostragem € de janeiro a junho de 2008, sendo que a amostragem da revista Void é de
dezembro a maio, pois sua edicdo de junho ndo foi lancada até a data do presente trabalho.

Alem da descricdo, foram criadas categorias de conceitos — caracteristicas estéticas,
editoriais, estratégicas, sensoriais, subjetivas, significativas — presentes nas revistas e como
estes conceitos representam e identificam-se com o publico-alvo a partir do perfil do leitor. O
posicionamento de comunicacao das publicacdes, os temas e pautas tratados, o tom utilizado,
o planejamento grafico, foram, posteriormente, comparados com os elementos constituintes
de cada capa, verificando-se de que forma foram selecionados e ‘compactados’ para que
coubesse no ‘rosto’ de cada edicdo apenas aquilo que mais interessa e que, da melhor forma,
podera cumprir a missdo que tem a capa.

Os conceitos, como categorias de analise, foram criados pelo proprio autor e possuem
intengdes interpretativas, tanto objetivas como subjetivas. S&o conceitos diferentes para cada
uma das trés publicacbes e cada um deles foi aplicado a cada uma das capas. Quando
detectada a existéncia do conceito no objeto analisado, foi feita a devida explicacdo
apontamento de qual elemento o representa. Quando um dos conceitos ndo foi detectado, foi
colocada da mesma forma, explicado-se que ndo havia sido encontrado sua representagao.

4.2 PANORAMA GERAL DA REVISTA VOID

A revista Void, que foi lancada em novembro de 2004, possui o formato de 27

centimetros de largura por 21 centimetros de altura (fechada). O tamanho € o mais utilizado
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em revistas, mas se diferencia das outras publicacdes por usar a orientagdo paisagem, isto é, a
revista € horizontal, com a altura menor que a largura. O papel utilizado é o couché e com 230
gramas na capa e 115 gramas no miolo. A fonte utilizadas nos textos é a Neutralizer de corpo
7, divido em colunas (até quatro) de 9,44 paicas (4cm). Nos titulos de inicio de secdo a
tipografia é de estilo moderno, seguindo o padrdo tecnoldgico e a fonte utilizada é Cargo.

A revista possui as seguintes secdes permanentes: Menu (sumario); Intro (editorial);
Capa (imagens das edicdes anteriores); Site www.avoid.com.br (sdo destaques curtos, espécie
de drops, de noticias, eventos, festas, informacBes que estdo no site da revista); Correio
(cartas/e-mails dos leitores e as respostas da redacdo); Na Privada (noticias, curiosidades,
informacdes culturais também em formato drops); Tralhas (dicas variadas de produtos
diferentes, bizarros, brinquedos, utensilios estranhos); X- Posed (espaco dedicado a alguma
imagem enviada por leitores, selecionada pela revista); Magma (pagina dedicada a uma
ilustracdo de algum artista convidado); 1200° (pagina em que, a cada més, um artista é
convidado a publicar uma de suas obras); Testando (matéria onde o repdrter Chester dos
Santos passa por algum teste que depende da pauta escolhida relacionada com o tema da
reportagem de capa); Papo Reto (entrevista com alguma personalidade); Freak (matéria
principal); Na Estica (drops de moda); Nos Trinx (certo e errado de moda); Barganha (dicas
de vesturario com precos bons); Ensaio (book fotogréfico de moda); Ruidos (reportagem
sobre musica); Reviewes (dicas de musica, CDs, DVDs); No Gaiz (drops de noticias e
curiosidades sobre esporte); Esportes (matéria sobre esporte); Freeze (coluna social
controvertida com montagem fotografica); Lo Que Hay (agenda de festas e eventos do més) e
Vale! (dicas culturais).

Fazendo um exercicio de ficcdo, poder-se-ia trazer uma boa idéia do perfil de
caracteristicas da revista utilizando uma metafora. Se fosse para escolher um cenario em que o
leitor leria a revista, este seria a rea Cyber de uma festa, em que se esta esperando para
utilizar um computador. As noticias rapidas, em voz alta e sem pretensdes moralistas, além do
lado digital sempre presente, seriam devoradas enquanto alguém navega pelo mundo virtual e
outros dancam ao som de masicas eletronicas.

Se além de um cenario, fosse escolhido um momento do dia para representar a Void,
seria em horario avancado da noite, ja& amanhecendo, enquanto acontece uma festa rave. Os
jovens urbanos de classes A e B sentir-se-iam confortaveis e aptos a ler uma revista
despojada, escrachada, com assuntos irreverentes e temas da vida social da cidade. Poderiam

encontrar pelas paginas, boas dicas para sairem dali e continuar a festa em algum outro lugar.
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4.2.1 Publico

Direcionada para jovens na faixa etaria dos 18 aos 24 anos e pertencentes as classes A
e B, a Revista Void pretende atingir um publico com ampla rede de relacionamentos,
influenciador, voraz por informacdo, aberto a novidade e ao diferente, consumidor de
entretenimento e bens/marca de alto valor agregado.

Com distribuicdo gratuita, a publicacdo carrega um contetdo relevante para seu
publico-alvo, abordando temas como entretenimento, moda, comportamento, tecnologia,
masica, arte e esportes. Pode perceber-se ainda a ocorréncia de matérias sobre resisténcia a
propaganda interruptiva, temas relativos a redes sociais, geracéo snack culture, lovemarks® e
fragmentacéo de audiéncia.

Produto cultural da contemporaneidade, a Revista Void estd inserida em um cenario
totalmente adepto a revolucdo digital. Quanto ao percentual maximo de usuérios cadastrados
no website Void, a faixa etaria mais representativa inclui jovens no periodo universitario,
entre 0s 18 e 24 anos (66%), seguido de idade pouco mais avancada, com jovens de 25 a 35
anos (22%). Na seqiiéncia, 0s usuarios mais assiduos na pagina da VOID na internet sdo
adolescentes dos 13 a 17 anos (8%) e por fim, adultos com mais de 35 anos (4%).

Ainda em relacdo a segmentacdo, é possivel afirmar que a maioria do publico €
formada por leitores do género masculino (53%), enquanto as mulheres representam 47% do
total.

Distribuida em locais de grande concentragdo do publico jovem, a VVoid tem circulagao
mensal com tiragem de 12 mil exemplares. Em apresentacdo institucional distribuida pelos
seus editores, Void é definida como proprietaria de conteudo editorial e projeto grafico
inovadores, além de figurar como um dos principais meios de comunicacdo do segmento

jovem no sul do Brasil.

4.2.2 Conceitos principais

Agressiva — linguagem direta e em frases curtas, fotos extravagantes e com tematicas

controversas, pautas sem censura, fazem da revista Void uma publicacdo agressiva. Ndo em

¥ SNACK CULTURE onde tudo é consumido em pequenas porcdes, seja entretenimento, cultura, jornalismo e
outras tendéncias. LOVEMARK é aquela marca que transcende o limite do racional. S&o marcas que possuem
uma notéria capacidade de estarem “tatuadas” nos seus consumidores, que quando chegam nesse ponto,
deixam de serem consumidores para tornarem-se féas (fonte: WebEduca).
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termos ofensivos (talvez para pessoas mais conservadoras sim), mas no sentido de buscar
mexer com o sentimento de experimentacdo e liberdade dos jovens. Quanto mais quebrar as

regras, melhor. N&o se preocupa em ser politicamente correta, e sim o contréario.

Despojada — ao focar o publico jovem com assuntos ligados a moda, a arte urbana, ao
cenario cultural, a publicacdo percorre, com liberdade de acédo, por temas atuais. O texto ndo €
preso a regras restritas de linguagem, usando recorrentemente, girias, palavroes, abreviacdes,
como que conversando com o leitor. As imagens, da mesma forma, trazem situagcdes sem
preocupar-se em tratar do assunto que for — sexo, drogas, artes, comportamento, esportes,
entretenimento, midia — sem “papas na lingua”. Os nomes das se¢des sdo bons exemplos de
texto despojado. Sdo girias escritas como se diz, pela fonética (Nos Trinx e No Gaiz, por

exemplo).

Social — dedicando bastante atencdo para festas, eventos e movimentacdo cultural
jovem, a Void tem um lado social, no sentido de abranger e cobrir as noticias de uma parcela
da sociedade. Em algumas areas da revista, como a sec¢do Freeze, se torna uma controvertida
coluna social e, em muitos outros momentos — nos personagens das matérias, nas fotografias —

existe a tendéncia de colocar em voga nomes da vida social jovem porto alegrense.

Moda e/ou “modinha” — a moda esta presente de maneira marcante em todas as
edicBes da revista. Seja a moda fashion — em termos de vestuario, que tem sec¢des cativas com
direito a ensaios fotograficos, dicas e noticias — como a moda no sentido de procurar ser
atualizada e, como se diz na giria, in, ou “na modinha”. Por atingir o puablico jovem que, em
tese, busca manter-se atualizado, a revista trata de assuntos, de personalidades, de quest6es do

momento, muitas vezes em consonancia — e até mesmo tendo como fonte — a internet.

Regional do mundo — a Void é uma revista galcha, que circula na capital, Porto
Alegre. Tem tiragem reduzida, se comparada as revistas de circulagdo nacional, e tem seu
publico segmentado em jovens de classes A e B. Sendo assim, é uma publicagdo regional, que
trata de personagens regionais, do circulo social e cultural da capital. Mas ao mesmo tempo,
traz informacdes globalizadas, noticias, influéncias e estética que reproduz um cenario urbano

gue € recorrente em qualquer cidade grande. Mesmo que atue em um raio geografico reduzido
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— e contemple o publico que vive nesse local — a maneira que faz isso é através de uma

linguagem urbana que pode ser compreendida em qualquer lugar do mundo.

Grita — jovens costumam falar mais alto, ser empolgados e afoitos. A revista Void
também. A tipologia usada nos titulos, o uso de interjeicGes, sinais de exclamacdo e
interrogacdo, freqilientes e repetidos, a rapidez das informacdes, as fotos descontraidas,
espontaneas e movimentadas, matérias pequenas e diretas, sdo fatores que indicam que o

objetivo é comunicar rapido, sem sutilezas e em voz alta.

Escrachada — na tentativa de manter uma relacdo sem ceriménia com o leitor, buscar
um posicionamento de quem faz parte da vida social, como um parceiro de mesma idade e
atitude do seu publico, a revista ndo se preocupa — preocupando-se — em parecer “certinha”.
Quanto mais puder ser irreverente e brincar com as situacdes, fazer piada de si mesmo, dos
assuntos, de pessoas e até mesmo, do proprio leitor melhor (basta olhar a se¢do Correio). A

autocritica de forma bem humorada e proposital faz parte da linha editorial.

Arte atual e de rua — boa parte das se¢des e pautas da revista séo dedicadas a fatos
artisticos. Em especial a musica e artes plasticas, s6 que com um foco definido em arte atual
e, de certa forma, alternativa. As paginas contemplam espaco para pessoas nao renomadas e
nem de expressdo internacional. Pelo contrario, na maioria das vezes sdo artistas jovens e
gauchos. Trés secOes da revista abrem o espaco de uma péagina inteira para publicacdo de
obras. Sdo fotografias, ilustracdes, pinturas, colagens, atuais e com forte influéncia da arte de
rua, do mote urbano, do grafismo. A mdsica aparece em entrevistas com bandas, matérias de
shows. Nas noticias sobre langamentos de CDs, DVDs, personagens e eventos musicais,

aparecem artistas de expressé@o nacional e internacional.

Urbana — a Void € essencialmente urbana. As pautas, assuntos e matérias tratam de
temas que fazem parte da vida na cidade grande. As fotos, artes, pessoas, ambientes
retratados, sdo urbanos. Um dos poucos temas que € tratado pela revista com frequéncia e que
traz algum tipo de referéncia ao contato com a natureza é o surf. Mas as informagdes visuais e
textuais da revista, em sua maioria, caminham por ruas asfaltadas, rodeadas de muros e

prédios, com barulho de transito ao fundo.
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Consumo — a propria apresentacdo que a revista fornece sobre seu publico-alvo traz
esta caracteristica (conforme descricdo do publico feita anteriormente). A revista possui
muitos anuncios publicitarios (35% das paginas, em média sdo de propagandas), de marcas
consolidadas no mercado regional, nacional e mundial. E uma revista gratuita e, por isso, a
publicidade é o seu meio de renda. Além disso, matérias, noticias e drops tratam de marcas e
de compras de produtos. O publico ser de classes A e B e o estimulo ao consumo, de marcas

famosas, faz parte das caracteristicas da revista.

Digital — a revista esta totalmente interligada ao mundo digital. Tanto na utilizacao de
fontes de caracteristicas tecnologicas e eletrénicas nas chamadas e titulos de se¢des, quanto na
maneira de escrever com girias e abreviacfes de palavras - cacoetes comuns nas conversas
eletronicas pela internet (Messenger, Orkut, FaceBook, etc.). Aparecem em meio ao texto
comentérios que refletem essa linguagem utilizada no mundo virtual, expressada por termos

entre parénteses, interjeicdes, simbolos criados a partir dos caracteres do alfabeto (Figura 14).
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ORRIZIO

C

CORREOBAVOID.COMBR /// PETER CALYPSO RESPONDE

[ coxaMBRANDO

Dae seus muteques! Tude bem com
vocés? Trabalharam muito neste ano?
(cés tao ‘toxambrando’ ai que eu sei.
=P) Estou escrevendo para desejar
otimas festas. Pais sinto que 2008

[ sacunir 0s BAGOS

0i galera void, tudo tranguilo? Camigo
R: nem tanto.. Adoro de paixao essa

revista massa, descolada, irreverente
Pois @, Yasmine, a gente ja passou e very cool Mas vcs pisaram no meu
dessa fase de coxambrar. No momento calo guando ofenderam o presepio e
estamos xaburando. E isso me faz saint klaus. Buena, aposto que quando

sera um ano M-A-R-A-V-I-L-H-0-5-0! i._nmn em muitas coisas. Muuuuuuitas vcs mal sabiam sacudir os bages, por

(de acordo com a numerologia, resulta
Q1. 'Um’, o inicio de tudo. Este ana vai
ser muito bom! Este ano vai ser otima!
Este ano vai ser duBl#$! \o/) <gmmm

Well.. mas, voltando ao ano que ainda
estamos. ndo posso deixar de
comentar o quanto vocés me fizeram
bem. Estiveram comigo em todos os
momentos, até no trono vocés me
foram uteis. Voc8s me mostram o
caminho, vorés me concentram. Com
vacés eu me acho. Eu amo vocés. =0
Por isso, vou fazer apenas um pedido:
‘Por favar! nunca faltem’

Ahh! fatar em faltar. -~ Pow! quero
deixar um aviso ai para 0s outros
leitores (assiduos como eu ou nao),
gue nao encham a mao de Void (seus
desesperados --) assim nao vai faltar
para ninguém. NUNCA! (porral”) Outra
coisa, queria saber se ja tem Void (&
em SC. Ja se expandiram pra la seus
mulegues? Minhas férias (apesar de
eu estar indo pra & trampar.. --") nao
serdo tao insqueciveis (como
planejo) se naa tiver a Void para me
atompanhar. No mais.. tudo na paz! =)

([ Positive Vibrations ]} ai pra vocés.
E viva o Drum and Bass! \o/

Abraco.

Yasmine H. E.

mesmo. Qual o sentido de tudo? Dificil valta dos 05 anas, faziam cartinhas
dizer... E como saber se néo existe para o bom velinho pedinda

mais? Como ter a certeza de que a presentinhos pro papai noel, e
nossa nocdo de tudo @ tudo mesmo e choravam até morrer, envergonhando
nao a falsa percepcdo de uma parte seus pais diante de toda familia,
menor? Mais importante: pra onde tudo guando recebiam uma cueca ou par
isso vai nos levar? Santa Catarina? de meias da tia obesa. Ou nao tiveram
Tanguinha? De repeeeeente... infancia. 0 lance em ser um cara cool
e legal, como guem faz essa revista
que adoro, ndo quer dizer que tenha
que ofender crencas e religides.
Respeito e bom e todos gostam. 0
lance do natal, & para sensibilizar os
coragdes endurecidos dos humanas,
raca mediocre que destrdi I/2 ambiente
por ganancia. Entdo, embora gostem
argentino, moro @ 5 anos no brasil. 0U nao, o natal sempre vai existir, e
atualmente trabalho na academia presepios th. E lembrem que as
BIOFLEX NA RUA ANDRADAS.e gostaria grandes guerras aconteceram por
de ter a VOID aqui na academia, seria motivos religiosos, e vcs provocaram
bom pra todos nos.temos atualmente @ minha ira. Deixo aqui, com o

420 alunos.eu to na parte da concentimento do BOM VELINHO, o meu
recepcao;e vendas.muita jente aqui presentinho pra toda galera que adoro
icaria conhecendo.ate mais un abraso da Voi
muy grande FELIZ NATAL AMIGOSSSSSSSS

[ Muy GRANDE

oi amigos..aqui les escreve fabio.so

Fabio A. lagarantia soy yo
R:

Ah paaaaaara. Vai me contar que &

argentino com esse portunhol fracol? E brabo, a ultima vez foi com o meu

Mas, tudo bem, foi uma boa tentativa sobrinho de 5 anos, mas vamo la..

e vocé merece receber umas Void por Natal ndo e para sensibilizar o coracéo

‘essa. Abraca! dos humanos, meu velho, & pra
esvaziar o bolso deles. E presépio

nao passa de um monte de
boneqguinhos que se quebram quando
caem no chéo, s pras crian¢as
aprenderem desde cedo a ndo brincar
com a igreja catélica. Pelo jeito isso
funcionou com vocé. Comao dltima licao
de sabedoria, vou citar os filosofos
do Garotos Podres: "AQUI NAD EXISTE
NATAL! AQUI NAQ EXISTE NATAL! AQUI
NAD EXISTE NATAL!".

Figura 14 - Uso do texto na revista Void

Fonte Revista Void, edicdo n. 33.
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O sumario da revista € chamado de Menu, em alusdo a navegacdo na Web, como se
cada secdo fosse uma parte de um site. As dicas de paginas e noticias retiradas da internet séo

exemplos de caracteristicas alusivas ao mundo digital.

4.3 PANORAMA GERAL REVISTA PIAUI

Idealizada pelo documentarista carioca Jodo Moreira Salles, a revista piaui € uma
publicacdo mensal editada pela Editora Alvinegra, situada no Rio de Janeiro, e distribuida
pela Editora Abril em todo o pais, sendo que as regides que registram maiores indices de
vendas sdo o Sudeste (SP — RJ), Sul (RS) e Centro-oeste (DF). A revista tem como publisher?,
além do empresario, o dono da Companhia das letras, Luiz Schwarcz.

Piaui € impressa pela Divisdo Grafica da Editora Abril, em papel pdlen bold 90
gramas, nas capas, e polen soft 70 gramas, no miolo, produzidos em bobinas exclusivamente
para piaui por Suzano Papel e Celulose S/A (informacGes da propria revista). O formato é
diferente do que, normalmente, é utilizado: 26,5 centimetros de largura por 35 centimetros de
altura. A fonte utilizada no texto da revista é Alternate Gothic BT, com quatro colunas de
12,98 paicas (5,5cm). Nos titulos utilizam a fonte Trade Gothic Bold Condensed 20.

Conforme dados do IVC (janeiro/2008) divulgados pela propria editora, a revista
registrou 26.632 exemplares na venda avulsa, 14.816 por assinantes, resultando em um total
de 41.448. Esses dados consideram a venda de um més, contendo como preco de capa o valor
de R$ 7,90 (sete reais e noventa centavos).

Em circulagdo desde outubro de 2006, piaui é uma publicacdo de 64 paginas que cobre
qualquer assunto que pode ser tornado interessante por uma reportagem. A publicacdo aborda
diversos temas: esporte, salude, politica, arte, odontologia, telenovelas. Com uma equipe
formada por jornalistas, escritores, artistas, criticos e humoristas, o contetdo editorial de piaui
se propde a tratar dos mais variados aspectos da vida publica brasileira. Possui como slogan a
seguinte frase, voltada ao publico intelectual: “Para quem possui um parafuso a mais”.

A revista é formada por matérias que variam em cada edicdo, ndo possui colunistas
fixos e a cada edicao tém diferentes colaboradores. Mas tem algumas se¢fes que aparecem na
maioria das edi¢fes. S&o elas: Chegada (matérias diversas, assuntos, temas identificados com
a contemporaneidade, mas ao mesmo tempo pitorescas); Colaboradores (pessoas que

* A definicdo mais genérica sobre publisher é a pessoa que torna uma obra impressa disponivel para o publico
(Fonte: Curso Abril de Jornalismo).
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contribuem com contedo para a edi¢cdo em questdo); Esquina (em torno de seis noticias
rapidas, cada uma acontecendo em um diferente local do mundo); Diario (matéria com algum
convidado contando uma historia, aventura ou proposta de vida em cronologia); Ficcdo (texto
literdrio, crbnica, conto de algum autor escolhido); Poesia (poemas); Tipos Brasileiros
(histdrias de “jeitinho brasileiro”); Cartas (mensagens dos leitores com respostas da redacao);
Despedida (matéria curta diversificada e atual) e Portfolio (apresenta obras de algum artista
plastico).

Fazendo o mesmo exercicio de fic¢do da revista Void, para se ter uma idéia do perfil
de caracteristicas da revista, se fosse para escolher um cenério em que a piaui melhor se
encaixaria para ser lida, esse seria um bar. Um local de discussdes sobre temas de qualquer
natureza, uma torre de babel onde, entre um gole e outro de cerveja, a pimenta dos bolinhos
de bacalhau acaba respingando nas opinides e comentarios irreverentes. O humor sarcastico
do botequim, misturado ao clima de discordancias tedricas, politicas, futebolisticas, e tudo
mais, € um prato (de ovos de codorna) cheio para o que prople a revista em sua linha
editorial.

Se o cenério é um bar, nada mais coerente que o horério ideal para representar a piaui
seja o final de tarde, apds o expediente, um Happy Hour. Afinal, esperar passar a hora do rush
bem informado sobre questbes internacionais, sempre com uma boa dose de sarcasmo e
espirito critico, contestador (mesmo que com classe), € tudo que se pode fazer nos tempos

contemporaneos.

4.3.1 Publico

Sendo uma revista de cultura, que apresenta em suas paginas diversos contos,
resenhas, criticas, reportagens e textos argumentativos e opinativos, piaui destaca a producao
nacional. Em formato tabldide e papel reciclado, tem nomes de peso que escrevem. E uma
revista rara, que atinge a elite cultural ou pessoas que almejam fazer parte dela.

A reviste ndo possui nenhum tipo de informacdo oficial, dados de pesquisa e perfil de
seu publico. Mas procura atingir uma parcela de leitores preocupada em adquirir mais
informacdes sobre qualquer tipo de assunto, desde que tratado com profundidade e
detalhamento, além de uma dose de critica e opinido. Com textos longos e privilegiando um
conteddo mais culto é lida por um puablico maduro e de alto nivel cultural. A revista piaui foi

feita para o publico que gosta de ler. Os textos sdo escritos de forma bem-divertida e
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humorada. Segundo o departamento de marketing da revista foram feitas visitas nos pontos de
venda e obtiveram a informacdo de que a piaui atinge desde os universitarios até os
executivos, passando pelos formadores de opinido.

Além da edicdo impressa, piaui também esté disponivel no site www.piaui.com.br. Na

equipe de editores estdo Mario Sérgio Conti, como diretor de redacdo e Marcos S& Correa,

Dorrit Harazim e Xico Vargas como editores.

4.3.2 Conceitos principais

Ironia — quase sempre polémicas, as pautas da revista ttm na ironia uma de suas
marcas registradas. Os textos possuem jogos de palavras, perguntas que fazem o leitor refletir.
Os autores das matérias deixam clara a tendéncia de colocar fatos de forma que se
compreenda que existe algo por tras da afirmacdo, que permita fazer um juizo de valor. As
ilustracdes abundantes, com doses de humor, contribuem para esta caracteristica. O duplo

sentido provocativo e intencional é um alvo a ser seguido pelo contetdo da revista.

Irreveréncia — o humor, a opinido, a busca por fatos e comentarios controversos,
fazem da piaui uma publicacdo irreverente. Trata de temas sérios — de politica a economia —
sempre com um ar de deboche que ndo faz perder a capacidade de informacdo, mas contempla
a interpretagdo. Em muitos momentos faz criticas fortes (com ironia) a problemas e pessoas
publicas. N&do existe nenhum tipo de temor em criar conflitos com personalidades. Mais uma
vez 0 humor, o jogo de palavras, a estrutura dos textos e o tom utilizado s&o as ferramentas

usadas para isso.

Consmopolita — mesmo que tenha a intencdo de tratar de assuntos ligados ao Brasil, a
revista possui caracteristicas de um veiculo cosmopolita. Ao propor assuntos dos mais
variados temas, importando apenas a capacidade informativa e relevancia da pauta, acaba por
falar de coisas do mundo inteiro. E escrita por intelectuais, e colaboradores variaveis —
estrangeiros ou ndo — que, em cada edicdo, sdo responsaveis por boa parte da producdo de
contetdo do veiculo — referéncias de muitas culturas e paises acabam surgindo em um

momento ou outro. Contempla temas brasileiros, mas a partir de um olhar sem fronteiras.
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Arte — a arte esta presente na secdo Portfolio, Poesia, Ficcdo e sempre que for
possivel. Escrita e lida por intelectuais, a revista piaui tem arte presente de forma explicita em
matérias sobre 0 assunto ou em comentarios em meio ao texto — bastante culto, mas sem
formalidade. A presenca marcante e destacada das ilustracbes e fotografias em tamanhos
grandes contribuem para essa caracteristica.

Critica — a revista ndo pretende apenas informar, mas também opinar. Nao existem
barreiras para que o autor de qualquer texto que seja veiculado na piaui faca suas
ponderacdes, consideracfes. Os temas sdo controversos e a proposta € posicionar-se, criticar
(positiva ou negativamente). Cabe ao leitor concordar ou discordar, mas a partir desta decisao,

fatalmente pensou sobre o que leu.

Sagacidade — a forma que trata os assuntos ou informacgdes € cuidadosa. Tém uma
relevante dose de opinido, mas sem ser uma critica (em termos de construcdo textual). Os
autores fazem isso de forma sutil e delicada. Abrindo espaco para que o leitor discorde, mas
tentando convence-lo atraves de uma estratégica colocacdo de argumentos concisos (objetiva

ou subjetivamente). Para bom entendedor...

Ceticismo — todos 0s assuntos sdo potencialmente pautas para a piaui, e a visao critica
prevalece. Mas 0s assuntos referentes aos problemas enfrentados pelas sociedades, brasileira e
mundial, sdo encarados de forma cética, como quem ndo confia em nada e nem em ninguém.

Mais uma vez o humor inteligente € usado como ferramenta para reafirmar esse sentimento.

Instigante — da capa ao conteldo textual, passando pelos engquadramentos e
personagens das fotos, pelas ilustragdes e sumario, a revista piaui faz questdo de criar um
clima instigante, de agucar a curiosidade do seu leitor evitando revelar todas as informacdes
de uma s6 vez. Pode ser pelo objetivo de estimular a reflexdo sobre cada tema, pode ser
porque seu publico potencial sente-se desafiado a buscar respostas e saciar dividas, mas o
fato € que esta caracteristica é buscada a cada momento.
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4.4 PANORAMA GERAL REVISTA VIDA SIMPLES

Pertencente ao segmento de bem-estar da Editora Abril, a Revista Vida Simples € mais
uma publicacdo direcionada ao mercado de jornalismo segmentado. Sua estréia foi através de
edicOes especiais da Superinteressante, revista voltada & ciéncia e comportamentos humanos.
Ganhou autonomia em 2002, quando os editores entenderam que esta area merecia atencao e
nos ultimos anos, a revista aumentou a publicidade e o nimero de assinantes.

Vida Simples se dirige a um puablico interessado em qualidade de vida. Repleta de
dicas sobre como morar, comer, comprar e, principalmente, se conhecer melhor, Vida Simples
tornou-se uma referéncia em informacéo para quem quer fazer do bem-estar uma prioridade
em sua vida. Com leveza e bom humor, dirige-se ainda para pessoas que querem
descomplicar o dia-a-dia, transmitindo simplicidade por meio de seu contetido e de um padrédo
gréafico diferenciado. Além da edicdo impressa, a Vida Simples tambem esta disponivel no

site www.revistavidasimples.com.br.

E publicada no formato mais comum em revistas, 21 centimetros de largura por 27
centimetros de altura. Uitilza a fonte Berthold Caslon® Book BQ em seu texto, com corpo 8,
em até trés colunas de 12,272 paicas (5,2cm) por pagina, podendo variar. Até 0 més de maio,
os titulos eram, em sua maioria, usados com a fonte Monotype News Gothic. Em junho houve
uma reformulacdo no planejamento grafico em que a revista adotou as fontes da familia Serifa
nas chamadas e o texto passou a ter duas colunas por pagina (uma com 14,632 paicas,
equivalente a 6,2 cm e a outra com 10,148 paicas, 0 que equivale a 4,3cm).

Para adquirir a publicacdo, é necessario pagar o valor de R$ 10,90 (dez reais e noventa
centavos). Tendo como publico-alvo pessoas de ambos 0s sexos com mais de 25 anos, 24%
das compras sdo efetuadas pelos homens e 76% pelas mulheres. A distribuicdo é feita em todo
o0 Brasil, mas é no Sudeste (59%), Sul (17%) e Nordeste (14%) que se encontram os principais
leitores de Vida Simples (Fonte: Instituto de Verificagéo de Circulagéo — dezembro de 2007).

A revista é composta pelas seguintes secdes: Cartas (espaco interativo), Carta ao
Leitor (editorial), Mente Aberta (iniciativas em relacdo a pratica cultural), Repostas (respostas
a perguntas que sdo mitos ou explicagédo de jargdes populares), Horizontes (informacoes
turisticas), Pensando Bem (psicologia, comportamento), Tudo Simples (dicas para 0 consumo
de objetivos, livros, revistas, musicas), Caminhos (sessé@o de colunas), Capa (matéria da capa),
Conversa (entrevista), Pé no chdo (auto-ajuda), Personagem (resgate historico da vida de uma

celebridade) e Comer (consumo, alimentacdo e habitos culturais). A revista € encerrada
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sempre com um poema, dentro da sessdo chamada Outras Palavras. A diagramacéo inclui
sempre um desenho relacionado com o assunto da poesia (esta se¢do ndo existe mais a partir
da edicdo de junho de 2008), Morar (arquitetura), Comer (culinaria), Filosofia (dados sobre
personagens conhecidos do campo da literatura ou filosofia sempre relacionados a um tema de
comportamento) e Dois Dedos de Prosa (se¢do que estreou na edicdo de junho de 2008 e é um
depoimento curto com alguém que se destaca em sua area de atuacéo).

Com o mesmo intuito que foi feito uma metéfora de cenario ideal que representando as
revistas Void e piaui, para aVida Simples o ambiente escolhido seria a prépria casa leitor.
Com uma proposta visual e editorial relaxante, visando a sabedoria de buscar uma forma feliz
de viver cada momento, o aconchego e conforto misturados com a intimidade e o lado
‘cidade’ do leitor, o lar é a melhor descri¢do para o local onde a revista é apreciada. Isto é
apenas uma maneira de descri¢do, afinal, a revista pode, e provavelmente é, lida nos mais
variados lugares.

Se além de um cenério, fosse escolhido um momento do dia, um horario par
representar a revista, este seria de manha, de preferéncia ensolarada. Afinal, aproveitar o dia
com disposicao, alegria, € o que propde a revista e o que buscam os leitores, silenciosamente

para ndo acordar e nem aborrecer ninguém.

4.4.1 Publico

A proposta da publicacdo é atingir um publico com privilegiados habitos culturais
(78% costumam ler revistas, 74% costumam ler livros e 72% gostam de ouvir musica). Além
disso, a partir de pesquisa realizada pela Editora Abril (maio/2003) por meio de carta-
resposta, depreende-se o elevado padrdo de conhecimento a respeito de sustentabilidade e
consciéncia ecoldgica dos leitores. Nesta pesquisa com o publico-alvo de Vida Simples,

encontram-se dados como:

8% acham importante reciclar;
- 92% evitam comprar produtos que poluam o meio ambiente;
- 92% preferem comprar produtos com ingrediente naturais;

- 88% preferem comprar produtos de empresas que desenvolvem programas de
responsabilidade s6cio-ambiental;
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- T74% fazem exercicios regularmente;
- 69% evitam comprar alimentos transgénicos.

- Ainda em relacdo as atitudes dos leitores da revista Vida Simples, cabe destacar

suas preocupacgdes em relacdo a saude:
- 65% costumam praticar esportes;

- 64% praticam esportes ao ar livre, como caminhada, cooper, trekking, escalada,

montanhismo, rapel;
- 29% praticam natacdo ou hidroginastica;
- 27% praticam gindstica, aerobica ou musculacao;

- 16% praticam yoga ou Tai chi chuan.

A pesquisa destaca também dados sobre busca de auto-conhecimento:

- 67% meditam, fazem yoga ou estdo envolvidos com alguma pratica de auto-

conhecimento.

Tendo como fonte uma pesquisa divulgada pela Editora Abril (Projecdo Brasil de
Leitores - Estudos Marplan Consolidado 2007), é possivel diagnosticar dados sobre a
circulagdo do impresso. Com uma tiragem de 81.280 exemplares, a maioria dos exemplares é
vendida avulsa (22.150, representando 54%) enquanto 46% da producédo séo destinados para
assinantes, o que representa um total de 18.870 edicdes.

Tanto as aquisicdes materiais, quanto o nivel intelectual do pablico indicam que os
leitores sdo pessoas adultas, qualificadas, cultas e formadoras de opinido, j& que 80%
pertencem as classes AB; 62% tém entre 39 e 49 anos; 65% possuem nivel superior e/ou pds-
graduacdo; 51% falam fluentemente outra lingua além do portugués; 83% exercem atividade

remunerada e 81% costumam acessar a internet.

4.4.2 Conceitos principais

Simples — as mensagens, tanto textuais quanto gréficas da revista buscam a maior
simplicidade possivel. Os titulos das matérias séo pequenos, objetivos e com fonte muito leve.

Da mesma forma objetiva sdo os textos, que ndo sao muito longos e tém vocabuléario pouco
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rebuscado e frases ndo muito extensas. As imagens procuram ser pouco poluidas e com a
informacdo mais rapida possivel. Muitas vezes, pictogramas (simbolo que representa um
objeto ou conceito por meio de desenhos figurativos) e ilustracdes de tragos econdmicos sdo
usados ao invés de fotografias para que as paginas comuniquem-se com o leitor de forma
direta, sem rodeios. As pautas que tratam de assuntos do dia-a-dia, sem pretensdo de estar

“descobrindo a America” a cada matéria contribuem para essa caracteristica.

Siléncio — a quantidade de espagos em branco presentes nas péginas da revista séo
grandiosas. Os titulos pequenos, com fontes finas em cores com pouco contraste falam baixo,
sussurram ao pé do ouvido do leitor para ndo incomoda-lo. As imagens que sdo maiores sdo

de ambientes ermos, inabitados e naturais.

Contemplativa — matérias sobre comportamento, auto-ajuda, filosofia e maneiras de
se viver com mais qualidade pessoal guiam o leitor para uma posi¢cdo de conhecer novos
assuntos e atitudes mais calmas e enxergar as coisas da vida diaria de forma mais
simplificada. Entender as coisas que se passam na suas vidas. Algumas mensagens graficas
com beleza estética, principalmente em ilustracdes e desenhos, facilitam a interpretacao livre
e 0 aprofundamento criado na mente do proprio leitor sobre um determinado tema que acaba

fluindo para outros pensamentos conseguintes.

Amiga e Conselheira — As pautas e tom do texto escrito evidenciam uma
cumplicidade que a revista busca com o leitor. Se coloca na posi¢do de quem compreende 0s
problemas e situacbes da vida moderna e passa naturalidade no enfrentamento. Fala
diretamente com o leitor, tratando como ‘vocé’, e procura dar conselhos, faz perguntas e

propde reflexdes.

Poética — secOes dedicadas a fotografias e textos de poesia ddo o ar de ‘beleza em
todas as coisas’. Na proposta de contribuir para o melhoramento do bem-estar do leitor,

procura trazer a arte como ferramenta na qualidade de vida.

Urbana — apesar de estimular o contato com ambientes selvagens, campestres, de
tratar de inimeros assuntos ligados e mais intimos da natureza, a revista se refere a um

publico que vive nas cidades. Este viés ecoldgico, de cultivar a vivéncia com animais e
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plantas é no sentido de saidas e maneiras de se encontrar um equilibrio entre o urbano, a

cidade (onde vive o publico leitor) e a natureza.

Feminina — a revista atinge o0s dois géneros, mas seu publico maior é feminino. A
delicadeza de seus tragos acaba levando a publicacdo a pender para o feminino, sem que isso
afete de alguma forma a possibilidade de homens sentirem-se interessados por ela e ndo cria
uma distancia com o publico masculino. Trata-se apenas de um “assumir” uma postura mais

feminina de forma subjetiva.

Assovia - com matérias que sugerem que 0 assunto deva continuar na mente e ser
apenas o inicio de uma viagem, com imagens alongadas e curvilineas, a revista ndo apenas

fala ao leitor, mas assovia ao ouvido tentando ser 0 menos agressiva possivel.

Moderna — tratando de assuntos como sustentabilidade, ecologia, auto-ajuda, praticas
zen, assumindo uma postura de qualidade de vida, de busca da melhor maneira de viver na
sociedade atual, a Vida Simples ja se coloca de maneira moderna. O tema da revista esta em
voga. As maneiras de se enfrentar a vida em cidades ¢ um assunto sempre atual. O discurso
visual com bastante ‘respiro’ nas paginas e a objetividade e rapidez de informacéo, da mesma

forma, contribuem para que seja uma revista moderna.

Equilibrio — com as paginas cuidadosamente dosadas em termos de ‘peso’ dos
elementos, alinhamentos proporcionais, fontes suaves, compensac@es entre imagens, textos,
elementos graficos, com um texto sem contradi¢Bes, sem julgamentos pessoais, deixando de
lado temas pesados, a revista busca um equilibrio. Foge do exagero, mas nao se torna vazia,

em todos os sentidos. Procura ser politicamente correta.

Positiva — ao colocar-se como uma publicacdo voltada ao bem-estar, com temas de
auto-ajuda, pitadas de psicologia e comportamento, a Vida Simples tem uma postura de
positividade. As frases, chamadas, sdo afirmativas e quase ndo usam, em termos de conteido
textual, o negativo. As imagens utilizadas passam a ideia de alegria, de reflexdo, de calma,

tranquilidade e nunca de qualquer caracteristica agressiva, triste, tragica, etc.
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4.5 ANALISE E APLICACAO DE METODOLOGIA

4.5.1 Revista Void

Algumas caracteristicas sdo recorrentes nas capas da revista Void que foram

analisadas. Sao elas:

Logotipo desenhado (ndo é um tipo de letra que exista) mimetizado com a imagem

de fundo, em cores e posicdo variadas, muitas vezes inclinados;

Utiliza imagens grandes e sangradas que podem ser fotos ou ilustracbes e que
representa, de uma forma subjetiva e sutil (abrindo a possibilidade de
interpretacdes variadas), com a chamada principal da revista e com o assunto que a
publicacdo trata. Sdo imagens com apelo visual estético ligado a arte urbana e
possuem um grau de dinamismo elevado pelo enquadramento € movimento dos

elementos;

Logo abaixo do logotipo da revista estd a chamada principal (seguida do nimero
da edicdo). Utilizando sempre a mesma fonte de caracteristicas digital e
tecnologica, esta frase é a Unica chamada que a revista coloca. Trate-se de uma
frase curta, direta e chamativa, utilizando-se, na maioria das vezes, de girias, ou
forma coloquial de falar. Faz uma espécie de provocagdo ao leitor sendo, na
maioria das vezes em voz ativa e no imperativo. Essa frase representa o assunto
principal da revista, € 0 mesmo assunto da imagem (que se coloca de uma maneira
mais subjetiva) e serd o tema das matérias da revista. A Void escolhe um tema e

suas reportagens giram em torno deste tema, com enfoques diferentes.
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Capa A — Dezembro de 2008, numero 033 (Figura 15)

A capa de dezembro € composta pelo logotipo da Void, por uma chamada (tira o
olho!), as informacGes da revista e uma foto ampliada e sangrada de uma roda de um carro

laranja. Refere-se ao tema principal da publicacdo que é a moda de colecionar carros antigos.

Agressiva: a chamada da revista (tira o olho!) no imperativo com o uso da exclamacéo

e provocando o leitor;

Despojada: a chamada da reviste (tira o olho!) com um apelo coloquial e de uma

forma inusitada, inclusive, mandando-o tirar o olho da revista;
Social: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Moda e/ou “modinha”: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado

nesta capa;

Regional do mundo: ndo fosse pela chamada e dados da revista escritos em portugués,
todos os outros elementos da capa poderiam perfeitamente ser utilizados em qualquer revista

do mesmo segmento no mundo;

Grita: a foto ampliada e sangrada, com um recorte aproximado da roda de um carro

sobre um fundo laranja; a chamada (tira o olho!) no imperativo e utilizando a exclamacéo;
Escrachada: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Arte atual e de rua: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta

capa;
Urbana: a imagem da roda de um carro;

Consumo: a imagem de um carro e seus acessorios bem como a intengdo da chamada

(tira 0 olho!) de que néo para desejar o0 que “é meu”;

Digital: a fonte utilizada na chamada;



Figura 15 - Capa revista Void
Fonte: Revista VVoid, n. 033, dez. 2008.
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Capa B - Janeiro e fevereiro de 2008, nimero 034 (Figura 16)

A revista Void namero 34 é uma edicao de férias. Uniu os meses de janeiro e fevereiro
e o conteudo dela é s de ensaios fotograficos feito por convidados. O editorial comenta que a
redacio esta de férias. E toda amarela, apenas com o logotipo hachurado em vermelho e com
um verniz aplicado sobre ele. Ndo existe nenhuma chamada. Pode-se interpretar que o

amarelo da capa seja alusivo ao sol do verao.

Agressiva: a predominancia da cor amarela em toda a capa chama muito a atencéo e

causa um contraste com tudo o que estad em volta da revista;.

Despojada: uma revista voltada ao publico jovem se propde a inovar e usar uma capa

toda lisa, amarela, chapada, sem nenhuma chamada e isso é bem aceito;

Social : nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Moda e/ou “modinha”: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Regional do mundo: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Grita: 0 amarelo € gritante e chamativo;

Escrachada: despreocupada e a0 mesmo tempo pretensiosa ao fazer uma capa sem

chamadas e toda da mesma cor;

Arte atual e de rua: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Urbana: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Consumo: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Digital: o logo preenchido apenas por hachuras traz caracteristicas modernas e

presentes na tendéncia estética de websites;



Figura 16 - Capa revista Void
Fonte: Revista Void, n. 034, jan./fev. 2008.
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Capa C — Marc¢o de 2008, namero 035 (Figura 17)

A capa da edicdo de mar¢o tem como tema principal a morte. Por isso, sua chamada é
‘Aqui jaz’ e a imagem que, como sempre nas capas da Void, ocupa toda a folha ¢ uma

ilustracédo feita sobre uma fotografia de flores que se coloca em jazigos.

Agressiva: pelo tema e forma como € colocado. A inscricdo comum em lapides (aqui

jaz) sendo a unica frase e as flores de plastico, utilizando-se da irreveréncia;

Despojada: a arte utilizando flores de plastico e o préprio tema da revista demonstram

que existe liberdade de escolha dos assuntos e a forma como serdo tratados;
Social: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Moda e/fou “modinha”: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado

nesta capa;

Regional do mundo: mais uma vez o assunto tratado € universal, bem como o cenario

criado com as flores;

Grita: as flores de plastico transbordam a capa e suas cores rosadas e azuladas
juntamente com a inclinagdo do logo deixam ao mesmo tempo que ludica, macabra a

inscricdo ‘aqui jaz’;
Escrachada: trata do temada morte utilizando flores de plastico;

Arte atual e de rua: a imagem das flores € uma arte feita a partir de uma foto, uma

pintura. A imagem remete as lapides nos cemiteérios;

Urbana: o tipo de arte da imagem da capa, com as flores de plastico bem como o

cenario subjetivo de um cemitério;

Consumo: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Digital: a fonte utilizada na chamada;
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Figura 17 - Capa revista Void
Fonte: Revista Void, n. 035, mar. 2008.
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Capa D — Abril de 2008, numero 036 (Figura 18)

A revista Void de abril traz como tema principal a verdade. A imagem que ocupa a
capa € a de uma porta, de casa ou apartamento (com umolho magico aparente) toda pichada,
com a palavra true (verdade em inglés) pintada ao centro. A chamada utilizada foi ‘ndo tem

cad’.

Agressiva: atraves da chamada que, na giria, significa algo como ‘ndo minta para
mim’, dirige-se diretamente ao leitor, provocando-o. Também a palavra true em grande escala

e ocupando o centro da pagina, na cor rosa sobre a porta escura;

Despojada: o uso da linguagem coloquial e de girias na chamada. A picha¢cdo em uma
porta de apartamento ou casa e a palavra verdade em inglés demonstram a possibilidade de ser

provocativa e despojada da Void,
Social: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Moda e/ou modinha: o uso da giria na chamada (ndo tem cdo) e a pichagdo como arte

urbana e jovem;

Regional do mundo: desde o tema, passando pela imagem de pichacdo em uma porta,
bem como a palavra central ser em inglés sdo elementos que colaboram para a visual

universal de padrdo estético e editorial da Void;
Grita: a palavra true grande, centralizada e pintada em rosa sobre fundo escuro;

Escrachada: uso da giria na chamada e o aspecto urbano descuidado da porta pichada

na imagem da capa;

Arte atual e de rua: pichacédo e intervencdo em ambientes externos da cidade, além do

uso de palavras de ordem;

Urbana: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Consumo: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Digital: a fonte utilizada na chamada;



Figura 18 - Capa revista Void
Fonte: Revista VVoid, n. 036, abr. 2008.
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Capa E — maio de 2008, numero 037 (Figura 19)

A edicdo do més de maio da revista VVoid tem como assunto principal a vida noturna
de Porto Alegre. Com reportagem principal falando da nova mania de fotografos,
profissionais e amadores, retratarem as pessoas nas festas. Por isso o titulo ‘na calada’
(expresséo que quer dizer ‘na madrugada’, ‘tarde da noite’) acompanha a foto de um casal

dancando em uma festa, num click bem natural. O logo azul possui uma sombra rosa.

Agressiva: a imagem passa a idéia de que o click da foto € o mais natural possivel e,

por isso, o casal parece ter sido pego de surpresa, sem que estivessem posando para a foto.

Despojada: a chamada e a imagem passam a idéia de que em uma festa vale tudo. O

figurino e as expressdes dos personagens sdo naturais e irreverentes;
Social: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Moda e/ou modinha: o assunto tratando das festas, a imagem e o figurino dos

personagens, as luzes ao fundo, propde uma festa eletronica;
Regional do mundo: tema universal;

Grita: o cenario, 0 ambiente criado pela foto faz com que se possa escutar o som alto da

festa;

Escrachada: as feigcdes dos personagens e 0 momento do click, passando a idéia de que
foram surpreendidos pelo fotégrafo, deixou a situacdo engracada;

Arte atual e de rua: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Urbana: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Consumo: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Digital: a fonte utilizada na chamada;



Figura 19 - Capa revista Void
Fonte: Revista Void, n. 037, maio 2008.
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4.5.2 Revista piaui

Algumas caracteristicas sdo recorrentes em todas as capas da piaui. Elementos que

estdo presentes nas seis edi¢des analisadas:

O logotipo, no topo da capa, em fonte Alternate Gothic, em letras minusculas,
sempre de uma cor Unica (que contrate com a imagem utilizada), separado do
numero da edicdo por um simbolo de underline. O numero da edigdo em tamanho
grande, em destaque, ‘acoplado’ ao titulo da revista, sugere a intencdo de que, ja
gue ndo possui uma chamada principal (e esta é outra caracteristica comum a todas
as capas), cada edicdo seja chamada pelo nimero. Além disso, facilita, aos que

colecionam a publicacéo, possam coloca-la em ordem rapidamente;

Todas as capas possuem apenas uma grande imagem que ocupa todo seu espaco.
N&o necessariamente relaciona-se a alguma reportagem ou assunto principal da
edicdo. As semelhancas entre as imagens das capas analisadas é que sdo imagens
ligadas a arte — ilustragdes, pinturas, fotografias, de artistas variados — e possuem

um tom predominante, deixando a maioria das capas com uma identidade de cor;

As capas possuem chamadas para as matérias em uma hierarquia divida em duas
importancias — interpretadas assim por serem colocadas em corpo e peso de fontes
diferentes. Mas ndo existe uma chamada principal. S&o dois grupos, o primario e o
secundario, que sdo, na maioria das vezes, impressos em preto ou em branco, com
seu alinhamento de acordo com a imagem de forma a interferir o minimo possivel
sobre esta. As chamadas primarias, em torno de seis, possuem 0 nome dos autores

logo abaixo. Nao existem subtitulos nem explicacdo para as frases.
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Capa A — Janeiro de 2008, numero 16 (Figura 20)

A capa da revista piaui de janeiro tem dois tons vermelho predominando ao fundo e,
sobre este, uma foto ampliada de dois isqueiros da marca Zippo, um sobre outro. O que esta
em pé tem gravado em seu corpo uma imagem do Tio Sam seguido dos dizeres | Screwed You
(que significa algo como “Eu enganei vocé” em portugués) e na tampa o simbolo da paz e
amor. A imagem é referente a uma das matérias da edicdo que fala sobre a guerra do Vietna e
como os soldados norte americanos transmitiam suas mensagens através de desenhos
gravados a mao nos seus isqueiros. Ao lado direito superior da imagem estdo as chamadas
principais e do lado esquerdo inferior as chamadas secundarias.

Ironia: presente na imagem do Zippo contendo duas gravacdes — uma de paz e amor e
a outra a celebre imagem do Tio Sam® com dizeres alterados para, ao invés de ‘Eu quero
vocé’, ‘Eu enganei vocé. Nas chamadas o “Capitalismo Indestrutivel” e “O Consultor Zé
Dirceu”, intitulam o assunto de forma diferente e controversa ao enfoque que dardo na

matéria;

Irreveréncia: a forma coloquial da chamada “Sé d& Chavez na TV cubana”. E a
imagem da capa, escolhida entre outras imagens de isqueiros (que estdo na materia dentro da
revista), por ser uma satira ao cartaz do Tio Sam e seu antagonismo proposto ao simbolo de

paz e amor;

Cosmopolita: chamadas de matérias, inclusive a que traz a imagem da capa, tratam de
assuntos internacionais como a guerra do Vietna, a presenca de Hugo Chavez em cuba e a
campanha eleitoral para presidente dos Estados Unidos da América com foco em um dos
concorrentes, Mike Huckabee;

> Tio Sam é uma personificagdo nacional dos Estados Unidos da América. Seu primeiro uso data da Guerra de
1812, e sua primeira ilustracdo data de 1852. Em 1870, o cartunista Thomas Nast fez o desenho de Tio Sam
baseado no rosto de Abraham Lincoln. Em 1917, o artista James Flagg desenhou-0 em um cartaz com o dedo
em riste e com a frase "I Want You for U.S. Army" ("Eu Quero Vocé para o Exército dos EUA"),
encomendado pelas For¢as Armadas americanas, que recrutava soldados para a Primeira Guerra Mundial.
(WIKIPEDIA, 2008).
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Arte: chamadas sobre matéria ligadas a musica como “Nashling de batuta em riste” e

“Bossa Nova vai com tudo™;

Critica: a imagem da capa e a chamada referente a ela, em tom de critica & atuacdo dos
EUA na guerra do Vietnd;

Sagacidade: escolhendo a foto do isqueiro com a mensagem controversa;

Ceticismo: na chamada “Capitalismo Indestrutivel”

Instigante: as chamadas ndo revelam o conteudo das matérias, apenas dao pistas e

criam a necessidade de conferir nas paginas internas do que se tratam.



Figura 20 - Capa revista piaui

Fonte: Revista piauf, n. 16, jan. 2008.
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Capa B - fevereiro de 2008, niumero 17 (Figura 21)

Segundo a descrigdo que se encontra no sumario da propria revista, a capa da edicao
namero 17 da revista piaui é a imagem de “Federico da Montefeltro clicado em 1465 por
Piero della Francesca na temporada pret-a-porter de Calvi Klein”. Trata-se de uma
intervencdo em um retrato de Federico da Montefeltro, feito por Piero della® Francesca no
século XV. Foi colocado um piercing no nariz do personagem original e uma etiqueta da
marca Calvi Klein em sua bata com os dizeres ‘Made in China’. Esta imagem refere-se ao
tema de uma das matérias da edicdo que é a pirataria. As chamas principais estdo colocadas
no centro e na base da imagem, em branco, sobre o0 manto do personagem da pintura. As

secundarias no topo a direita em preto.

Ironia: através da imagem da capa, com a intervencdo em um retrato renascentista de
um mecenas italiano, colocado no personagem aderecos que representam a banalizagéo e
industrializacédo da arte. As chamadas “O Alquimista em pele de cordeiro”, referente a matéria
sobre a biografia do escritor Paulo Coelho, e Ver? Um Guignard’ fresquinho para vocé” em

matéria sobre a pirataria;

Irreveréncia: imagem com justaposicdo e intervencdo atual e arte renascentista. A
chamada “A rotina do salva-vidas She-Ra”. A maneira como € colocada chamada sobre a

moda dos passa-tempos em “A guerra do sudoku contras as palavras cruzadas”;

Cosmopolita: a imagem da capa possui referéncias a arte italiana, ao mundo da alta
costura e a industria chinesa. A chamada “Neo-realismo italiano: trés estréias” e a

colaboracdo de estrangeiros nas matérias;

® Federico da Montefeltro (1422 — 1482) foi o duque de Urbino. Trata-se do acervo do duque de Urbino, uma
das maiores bibliotecas do Renascimento italiano, com as obras completas de Sdo Toméas de Aquino, Dante
Degli Alighieri e Giovanni Boccaccio, todos os estudos de medicina do periodo, diversas enciclopédias e as
colegdes mais importantes de teologia, geografia, poesia, historia e astrologia. Seu palécio tornou-se ponto de
encontro de arquitetos, pintores e escritores, todos patrocinados por Montefeltro, conhecido como “A luz da
Italia”. Piero Della Francesca (1416-1492) foi um pintor e matematico italiano do Quattrocento, nome dado a
segunda fase do movimento Renascentista italiano (WIKIPEDIA, 2008).

" Alberto da Veiga Guignard (Nova Friburgo, 25 de fevereiro de 1896 — Belo Horizonte, 25 de junho de
1962) foi um famoso pintor brasileiro, sendo conhecido principalmente por retratar paisagens mineiras
(WIKIPEDIA, 2008).
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Arte: imagem da capa e as chamadas: “Ouvir? A pianista que ndo era”, “Ver? Um
Guignard fresquinho para vocé”, “Ler? O alquimista em pele de cordeiro” e “Assistir? Neo-

realismo italiano: trés estréias”;

Critica: chamada “Ler? O alquimista em pele de cordeiro”, “Ver? Um Guignard

fresquinho para vocé” e “PVC vé futebol”;

Sagacidade: a imagem da capa com sua intervencdo permeada por simbolos da
contemporaneidade e industria cultural para representar uma edicdo que tem muitas matérias

ligadas a arte;

Ceticismo: quanto a pirataria e inddstria cultural. A chamada “PVC vé futebol” pode
ser interpretada como dizendo que os outros comentaristas de futebol assistem, enquanto

Paulo Vinicius Coelho® vé.

Instigante: a imagem da capa causa curiosidade pela intervengdo ndo ser evidente e
poder ser confundida como a obra original. As chamadas néo dao pistas concretas sobre o que
trata a matéria. Por exemplo, “As torneiras de Tom Z&” e “Ouvir? A pianista que nao era”.
Nas chamadas principais 0 uso da interrogacdo em “Ler?”, “Ouvir?”, “Ver?” e “Assistir?”

contribuem para o suspense e a duvida;

® Paulo Vinicius de Mello Coelho (S&o Paulo, 30 de agosto de 1969), também conhecido como PVC, € um
jornalista brasileiro e trabalha como comentarista de esportes (WIKIPEDIA, 2008).
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Capa C — Marc¢o de 2008, numero 18 (Figura 22)

A capa da edi¢do de marco € a mais abstrata das seis edi¢cdes analisadas. Algo que
parece um desenho ou uma imagem microscopica, sem significado aparente, s6 pode ser
compreendida, mais uma vez, a partir da explicacdo dada na pagina seis da propria revista,
dizendo que trata-se do detalhe ampliado de uma foto de uma concha rara, famosa por ser
peca de colecionadores. Aparentemente, ndo existe ligacdo entre a imagem com nenhuma das
matérias da revista. As chamadas principais e secundarias, em preto, estdo colocadas no

centro a esquerda da capa, em uma s coluna.
Ironia: nas chamadas “O S&o Bento se apronta para receber o belo sexo” — em matéria
sobre o colégio Sdo Bento, de Sdo Paulo, que deixara de ser exclusivo para meninos — e “O

Country Club néo é mais 0 mesmo”;

Irreveréncia: na chamada sobre o Country Club, que mexendo com uma parcela

influente da sociedade;

Cosmopolita: chamadas de matérias sobre Barack Obama (candidato a presidéncia dos

EUA), sobre a cidade de Havana em Cuba e sobre escritores russos;

Arte: chamadas sobre Samuel Beckett (dramaturgo e escritor irlandés) e sobre

escritores russos;

Critica: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Sagacidade: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Ceticismo: chamada sobre o Country Club;

Instigante: a imagem abstrata da capa, e as chamadas que ndo revelam do que se

tratam como “Aquilo que escapa entre os dedos” e “Caninos na carotida”, por exemplo;



Figura 22 - Capa revista piaui
Fonte: Revista piaui, n. 18, mar. 2008.
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Capa D — Abril de 2008, numero 19 (Figura 23)

A fotografia de um carro de montanha russa em plena queda, lotado de mulheres
orientais vestidas a carater sobre o fundo do céu azul é a imagem escolhida para a capa da
edicdo de abril da revista piaui. Mais uma vez, ndo ha relacdo da foto com as matérias e
chamadas de capa, que estdo colocadas a direita, sobre a parte em que esta o céu na foto.

Ironia: a chamada para a matéria sobre o presidente do Vasco da Gama, Eurico
Miranda, e seu gosto literario é escrita da seguinte forma: “Euricdo e o Pequeno Principe”. A
noticia sobre os novos pecados divulgados pelo vaticano, através do Papa Bento XVI, traz a

chamada “O deménio e 0s novos pecados”;

Irreveréncia: a imagem da capa com as mocas orientais, vestidas com roupas
folcléricas, em uma montanha russa é provocativa. A chamada “O deménio e 0s novos
pecados”, da mesma forma;

Cosmopolita: a imagem capa e a chamada “De Bagda para Mogi, via Ama”;

Arte: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Critica: através da ironia, j& na chamada, faz uma critica ao vaticano em “O demonio e
0s novos pecados”. A chamda “Por dentro do caveirdo” sobre o veiculo blindado da policia
militar do Rio de Janeiro que invade as favelas, também resgata, através da critica, um tema

social que permanece sem solucdo;

Sagacidade: a referéncia ao gosto literario de Eurico Miranda e o jogo de palavras ao

anunciar a matéria sobre os novos pecados da igreja catolica;

Ceticismo: na chamada sobre os pecados e na chamada “Adeus, politica”;

Instigante: a imagem da capa sem nenhuma referéncia encontrada nas chamadas

principais e secundarias. Textos que ndo revelam o contedo das matérias por inteiro, mas
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criam expectativa pela curiosidade como nas chamadas “Um mar de petrdleo”, “O meteoro de

ouro”, “O senhor dos nerds” e “o palhaco da burguesia”;



piaul

Um meteoro de ouro
sumiu em Vassouras

MARCOS SA CORREA

Euricaoe o
Pequeno Principe

ROBERTO KAZ

Adeus, politica

CACO GALHARDO

De Bagda para
Mogi, via Ama

AYEDA RAJAI NASRI AMA

Um mar
de petréleo

CONSUELG DIEGUEZ

0 palhaco R\
da burg%lesia j b

MANUEL BANDEIRA

Por dentro do Caveirao
0 demdnio e os noves pecados
Noticias em trés linhas

0 Senhor dos Nerds

Tatto e a Pastoral do Dizimo
A noiva de Odessa

Figura 23 - Capa revista piaui
Fonte: Revista piauf, n. 19, abr.. 2008.
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Capa E — maio de 2008, numero 20 (Figura 24)

A capa da edicdo numero 20 da piaui é toda ocupada por uma ilustracdo de Jean-
Jacques Sempé®, que é tema de uma das matérias. As chamadas principais estdo & esquerda e

as secundarias centralizadas no pé da pagina.

Ironia: a imagem capa traz a figura de um prédio antigo, todo pichado por desenhos
infantis, e, em uma das salas deste prédio criancas participam de uma aula de ballet. As
chamadas “Super-ricos sem-teto” e “Adeus ferrari, adeus romario” sdo exemplos da forma

irbnica de colocar as palavras e expressdes na capa da edicao;

Irreveréncia: “Adeus ferrari, adeus romario” é uma chamada provocativa assim como

“Super-ricos sem-teto”;

Cosmopolita: a ilustracdo da capa é de um artista francés que publica em jornais
internacionais e as chamada “Delirio Gonzo” e “Ser jornalista em Israel” trazem referéncias

de temas cosmopolitas;
Arte: a imagem da capa € uma ilustracdo de um artista conceituado;

Critica: a chamada sobre “Ser jornalista em Israel” prevé uma critica a situacdo de

conflito no Oriente Médio;

Sagacidade: a imagem criada por Sempé mostra uma aula de ballet para criangcas no
mesmo prédio que foi riscado por desenhos infantis (talvez as mesmas criangas da escola
tenham deixado seus tracos nas paredes do prédio) e a chamada “Super-ricos sem-teto”

representa um paradigma causa certa confusao;
Ceticismo: “Ser jornalista em Israel” em um conflito que ja dura muito tempo;

Instigante: chamadas que causam curiosidade e surpresa pela informacdo inusitada

como “Maratonista quebrado” “O conde Tolstoi acabou no Vidigal” e “Super-ricos sem-teto”;

% Jean-Jacques Sempé, ilustrador francés que se distinguiu principalmente pela ilustracdo da série o menino
Nicolau (no Brasil, O Pequeno Nicolas) (hasceu em Bordéus, a 17 de Agosto de 1932).



Super-ricos
sem-teto

DANIELA PINHEIRO

Confissdes de
- um torcedor feliz

JOSE MIGUEL WISNIK

Delirio Gonzo

RALPH STEADMAN

Antonio Candido

e a menina -

ANA LUISA ESCOREL

Ser jornalista
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YONATAN MENDEL

Cartuns de Sempé * Zhigniew Herbert e a fidelidade das coisas
L 0 maratonista quebrado = Uma rua chamada Sérgio Paranhos Fleury
%{ g}? conde Tolstoi acahou no Vidigal « Volta o Demonoid » Adeus Ferrari, adeus Romario .
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Figura 24 - Capa revista piaui
Fonte: Revista piauf, n. 20, maio 2008.



95

Capa F - junho de 2008, numero 21 (Figura 25)

Toda preta com a imagem da morte em amarelo no centro da pagina. Este € o clima
proposto pela edicdo de junho, nimero 21 da piaui. A imagem é assinada por lan Falconer e
foi retirada da revista norte americana The New Yorker, onde ele trabalha como ilustrador e
criador de capas. As chamadas e logotipo da revista estdo em branco e centralizados sobre a

area negra que ocupa quase a totalidade da pagina.

Ironia: “Eletrochoque antidepressdo”, “Que o meu celular te abengoe”, “L& se foi o
padre nos baldes” e “Socialismo bem assentado”, sdo chamadas que utilizam a ironia, seja

pelo tema, seja pela maneira que é escrita;

Irreveréncia: o tema de anti-depresséo relacionado ao eletrochoque sobre o a imagem
preta da morte, bem como a chamada “E a |4 se foi 0 padre” demonstra que a piaui ndo hesita

em estimular a polémica de forma marcante;

Cosmopolita: desenho da capa que retirado de uma revista de Nova lorque o termo
ghostwritter e a chamada sobre a morte do diplomata brasileiro, Sérgio Vieira de Mello, em
explosdo no prédio das Nagbes Unidas em Bagda, sdo elementos que comprovam 0 Viés

cosmopolita da revista;
Arte: chamada relacionada a literatura em “O porco de Clarice Lispector”;

Critica: chamada sobre a morte de Vieira de Mello, a ironia sobre o tratamento da
depressdo com eletrochoque e o “Socialismo bem assentado” nos acampamentos sem-terra,

trazem a critica politica e social a tona na capa da revista;
Ceticismo: a imagem da morte sobre o fundo preto;

Sagacidade: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Instigante: através da imagem capa, toda preta, e das chamadas que ndo revelam o
tema como “Um homem qualquer”, “No6 na terra”, “Ghostwritter das leis” e “O tubardo

olimpico”.



Bichos brasileiros
do século XVIII

Ghost-writer de leis

Um velocista de
pernas mecanicas
La se foi 0 padre
nos haldes

0 suicidio de
Hunter S. Thompsen

Que o meu celular
te ahengoe

Figura 25 - Capa revista piauf
Fonte: Revista piaui, n. 21, jun. 2008.
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4.5.3 Revista Vida Simples

Algumas caracteristicas sdo recorrentes nas capas da revista Vida Simples que foram

analisadas. Sdo elas:

O logotipo fica sempre centralizado no topo da pagina. Possui apenas uma cor de
preenchimento e sob ele se encontra a frase de apoio da revista — “Para quem quer
viver mais e melhor”. O logotipo da Editora Abril esta presente na capa na parte

inferior a esquerda.
A mesma cor utilizada no logotipo é usada nos textos das chamadas;

Em todas as edi¢cBes as chamada seguem uma hierarquia que é representada por
sua posi¢cdo na pagina e corpo da fonte. A chamada principal, com corpo da fonte
maior, fica no centro da pagina, seguida do subtitulo. As chamadas secundarias
(entre duas e trés) ficam centralizadas na pagina deslocadas para a parte inferior,
sob a imagem, e também possuem subtitulo. Logo apds existe um fio (sob as
chamadas secundarias, a 2,2cm da borda inferior) que possui a mesma cor dos
textos e separa as chamadas terciarias que nao tém subtitulo e estdo lado a lado na

base da folha.

Uma Unica imagem € utilizada. Possui informacdo ligada, na maioria das vezes, a
chamada principal, mas algumas vezes a alguma das chamadas secundarias. Essa
imagem € simples e de excelente visualizagdo, chamando bastante atencdo. Fica
no centro da pagina, entre a chamada principal e chamadas secundarias. E

contrastada com o fundo de alguma maneira, normalmente pelo tom de cor.



98

Capa A - Janeiro de 2008, edicéo 62 (Figura 26)

A edicdo de janeiro da Vida Simples traz como tema principal a discussdo sobre Deus.
A chamada “O Deus de cada um” e seu subtitulo propde uma reflexédo e didlogo sobre o tema
de uma forma aberta e sem ligacdo aparente com qualquer religido especifica. A imagem
utilizada sobre um fundo amarelo queimado é a de uma ldampada acesa, ligada a um fio que
desce do topo da pagina, representando uma possivel energia criadora. Alids, esta € a Unica
das seis capas em que a imagem interfere no logotipo e que fica localizado acima do espaco

principal.

Simples: além do uso de uma cor predominante e da imagem Unica de um elemento
cotidiano como a lampada (em um modelo bem comum), o tema da matéria principal

(religido) transmite a idéia de simplicidade que a revista propde desde seu titulo;

Siléncio: 0 pouco contraste entre as cores branco e amarelo ndo causa impacto e

transmitem uma suavidade quase silenciosa pelas chamadas;

Contemplativa: além da tematica da matéria principal (religido), a presenca de um

unico ponto de luz na capa, tipico simbolo da meditacao, transmite a idéia de contemplacéo;

Amiga e Conselheira: nas chamadas "programe suas férias" e "a pé pela cidade", a
capa parece estabelecer um didlogo direto e franco com o leitor;

Poética: a meia-luz, expressada pelos tons e imagem da capa, remete a ambientes
artisticos e transmite a mensagem de que temas sobre energia e espiritualidade sdo abordados
na edicao;

Urbana: tradicionalmente, a energia elétrica (ha capa, simbolizada por uma lampada)
representa uma das caracteristicas mais comuns da cidade grande. Além disso, duas chamadas
sobre viagem incitam vivéncias alternativas ao dia-a-dia urbano, e a chamada “Livros e CDs
para 0 verdo” propde opcles para o Gcio criativo, ou seja, atividades de lazer para quem saira

de seu lugar comum e terd tempo para dedicar ao consumo cultural.
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Feminina: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Assovia: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Moderna: o fato de a matéria principal abordar o tema “Deus” por véarios angulos,
abordando os diversos significados que Este tem para diversos publicos, por vezes tratando-o
como uma forma de energia, demonstra que a publicacdo esta em plena sintonia com a

diversidade religiosa da vida contemporanea;

Equilibrio: a proposta estética de centralizar as imagens, dispondo a cor amarela em
degradé, sendo que o ponto mais claro estd bem no centro da revista. Além disso, a chamada
de capa "Aprenda com as crises existenciais” demonstra a ocorréncia de temas que abordam a

psiqué humana;

Positiva: a imagem de luz e a chamada “100 razBGes para amar nosso pais” transmitem

um conceito de positividade.
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vida simples

O Deus de cada um

O UNIVERSO TEVE MESMO UM CRIADOR? SAIBA O QUE RELIGIOSOS,
FILOSOFOS E ATE CIENTISTAS DIZEM A RESPEITO DA IDEIA DE DEUS.
E PARA VOCE, QUAL A INFLUENCIA DE DEUS EM SUA VIDA?

15018/1

=—

o=

Ly

R$ 10,90

COMIDA TAILANDESA 0O MELHOR DO BRASIL A GRANA DA VIAGEM
CONHEC US SABORES RAZOES PARA AMAR NOSSO PROGRAME SUAS FERIAS
'EROS INEDITOS PAIS? TEMOS 100 DELAS SEM GASTAR 0S TUBODS

FAZER AS MALAS = LIVROS E CDS PARA O VERAOD = A FILOSOFIA E O TRAGICO

Figura 26 - Capa revista Vida Simples
Fonte: Revista Vida Simples, edigdo 62, jan. 2008.
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Capa B — Fevereiro de 2008, edi¢éao 63 (Figura 27)

A capa da edicdo 63 da revista Vida Simples é predominantemente branca. Os textos
da capa em uma cor que se aproxima do cobre estdo sobre a imagem de uma folha de papel
que, como uma péagina, estd comecando a ser virada. N&o fosse pelo cobre das chamadas e
logo e esta capa seria toda em tons de cinza, sendo a Unica parte que ndo é branca, a sombra
da folha que esta sendo dobrada. A mensagem do discurso visual faz referéncia a chamada

principal da edicdo (“Novo em folha”) que trata do recomeco do ano ap0s o carnaval.

Simples: a capa branca contendo a imagem de uma folha de papel, além da chamada

"Faca a lista de supermercado™, remetem a uma estética e conteldo extremamente cotidianos;

Siléncio: a cor branca e a imagem da folha de papel vazia remetem a uma atmosfera de

calma, desprovidas de qualquer tipo de ruido;

Contemplativa: a folha de papel vazia estimula a reflexdo e convida o leitor a imaginar
itens para preenche a mesma;
Amiga e Conselheira: "novo em folha", “a fofoca é corrosiva”, “pessoas essenciais na

sua trajetdria” abordam tematicas pessoais, que conversam com o leitor;

Poética: a musicalidade da cantora brasileira Clara Nunes;

Urbana: o interesse pela cultura da tribo indigena refletido na chamada “Vida
Caicara”, a chamada “Lista de supermercado”, que se dirige a pessoas que moram em cidades
e a chamada “Recomeco a partir do Carnaval”, que traduz a tradicdo de sair da cidade em

época de carnaval e voltar para reiniciar a vida profissional.

Feminina: “fazer a lista do supermercado”, “visite a nossa cozinha” sdo questdes

tradicionalmente mais dirigidas ao publico-feminino;

Assovia: a musicalidade da cantora Clara Nunes;



102

Moderna: a revista demonstra estar atenta e alinhada a atual tendéncia do setor de
servigos, de priorizar valores como a transparéncia e clareza nos servicos, ao oferecer como

chamada a frase “visite a nossa cozinha”;

Equilibrio: o assunto abordando na matéria principal trata de recomeco, em busca de

uma vida mais equilibrada.

Positiva: além da chamada “novo em folha”, que transmite mensagem de renovacéo, a

chamada “humor na web” propde uma leitura agradavel.
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vida simples

PARA QUEM QUER VIVER MAIS E MELHOR EVEREIRO 2008 EDIGAD 63

Novo em folha

COMO RENOVAR SUAS FORCAS, EQUILIBRAR
AS FINANGAS, FICAR EM DIA COM A SAUDE E TER
MAIS ALEGRIA PARA ENCARAR UM NOVO ANO
(QUE SO COMECA MESMO DEPOIS DO CARNAVAL)
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MORENA DE ANGOLA VOCE E OS MESTRES VISITE NOSSA COZINHA
A VIDA DE CLARA NUNES, PESSOAS ESSENCIAIS ENTENDA A IMPORTANCIA

MONUMENTO DO SAMBA NA SUA TRAJETORIA DESSE ESPACO DA CASA

HUMOR NA WEB e FACA A LISTA DE SUPERMERCADO e« VIDA CAICARA
A FILOSOFIA E O SOFRER = A FOFOCA E CORROSIVA e EDUCACAQ EMOCIONAL

Figura 27 - Capa revista Vida Simples
Fonte: Revista Vida Simples, edi¢do 63, fev. 2008.
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Capa C — Marco de 2008, edicéo 64 (Figura 28)

Nesta edicdo, a imagem da capa esta relacionada de forma mais objetiva com a
chamada secundaria, “Va de bicicleta”, embora haja relacdes subjetivas coerentes entre a
chamada principal, que trata do tema liberdade, e a imagem. Trate-se de uma bicicleta escura,
encostada em um muro amarelado (que ocupa a maioria do espago da capa). Das seis capas
analisadas, esta é a Gnica em que a imagem ndo esta recortada sobre um fundo chapado,
preenchido por uma cor Gnica. E uma fotografia que inclui outras informacdes, possui um
cenério (0 chdo e um pequeno canteiro). Desta forma, possui mais de uma cor no fundo,
ficando divida: os trés quartos superiores com predominancia do amarelo e a quarta parte

inferior, em um tom marrom, dividida do amarelo por uma faixa branca do muro.

Simples: as manchetes “transporte alternativo” (referindo-se a bicicleta) e “suba em
arvores” remetem a acOes da infancia, enquanto “feijoada” remonta a lembrancas tipicas da
culinaria brasileira. O fato de haver apenas uma palavra na capa também € algo simples, e 0

modelo da bicicleta que ilustra a capa €, além de antigo, de uma total auséncia de tecnologia.

Siléncio: a bicicleta esta parada, vazia e encostada em um muro. Esta imagem remete

ao siléncio.

Contemplativa: a imagem da bicicleta vazia transmite uma sensacdo de espera. As
chamadas “seu lugar no mundo” e “liberdade” identificam a caracteristica da revista abordar

temas relacionados a busca pessoal.

Amiga e Conselheira: além do tema da matéria principal ter a pretensdo de colaborar
para a melhoria da qualidade de vida do leitor, as chamadas “va de bicicleta”, “seu lugar no
mundo”, “suba em arvores” assumem um didlogo direto no leitor, como quem oferece

conselhos.

Poética: a chamada “subir em arvores” remete de forma poética e saudosista
momentos da infancia, enquanto a chamada “Atacama — Poesia no Deserto” traz um ensaio
fotografico sobre as belezas escondidas no deserto. Também a chamada “Bob Dylan” oferece

mais poesia ao leitor.
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Urbana: “suba em arvores” e “va de bicicleta” sdo acdes quase esquecidas pelo

publico das grandes cidades.

Feminina: o0 modelo da bicicleta estampada na capa é feminino (pela presenga da
cestinha e auséncia da barra).

Assovia: pela chamada “siga livre, leve e solto”, a revista transmite certa

musicalidade.

Moderna: por meio das chamadas “transporte alternativo” e “feira de troca na escola”,

demonstra estar em consonancia com as atuais praticas do consumo consciente.

Positiva: “siga livre leve e solto” também é uma expressdo que traduz mensagem de

otimismo, suavidade e alegria.

Equilibrio: o ato de andar na bicicleta, tratado na matéria principal, requer equilibrio
da parte do ciclista. Além disso, a bicicleta ilustrada na capa da edicdo esta em equilibrio e

encostada na parede.
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‘vida simples
Liberdade

E A COISA MAIS IMPORTANTE DA VIDA.
APRENDA A RECONHECER AQUILO QUE APRISIONA VOCE
(E SIGA LIVRE, LEVE E SOLTO)

A SUCULENTA HISTORIA COMECE A PEDALAR/E VIDA, OBRA E GENIALIDADE

’ FEIJOADA COMPLETA VA DE BICICLETA BOB DYLAN. E PONTO
i DESSE PRATO BRASILEIRO SIGA LIVRE NA CIDADE DO 'MAIOR POETA DO -ROCK
&

0 QUE E DOM E TALENTO = SEU LUGAR NO MUNDO e ATACAMA, POESIA NO DESERTO
GUIA DE SEGURANCA DO CICLISTA = SUBA.EM ARVORES = FEIRA DE TROCAS NA ESCOLA

Figura 28 - Capa revista Vida Simples
Fonte: Revista Vida Simples, edigdo 64, mar. 2008.



107

Capa D - abril de 2008, edicéo 65 (Figura 29)

A edicdo de abril a Vida Simples possui uma capa vermelha. A cor chamativa e
gritante, € pano de fundo para a imagem de um brinquedo de madeira em que um boneco se
equilibra e faz exercicios em uma barra, contribuindo na significacdo com a chamada
principal: “Exercite sua confianga”. Os textos em branco, sobre o fundo vermelho chamam
muito a atencdo e a imagem, cumprida, deslocou a chamada principal um pouco mais para
cima do que o padréo utilizado pela revista e, apoiando-se sobre o fio na parte inferior, tornou

a capa ainda mais verticalizada. Esta é a capa mais escura de todas as seis analisadas.

Simples: o material com que é feito o brinquedo da capa é simples (madeira artesanal)

e o proprio fato de haver a figura de um brinquedo remete a infancia

Siléncio: o boneco da capa esté solitario.

Contemplativa: auséncia de movimento do boneco transmite idéia de contemplacao.

Amiga e Conselheira: a chamada principal sugere que se exercite a confianca.

Poética: a chamada “Artivismo” atenta para um novo movimento ativista relacionado

a arte.

Urbana: a chamada “Artivismo” traz um novo sentido de arte nas grandes cidades.

Feminina: na chamada “Dieta ou Equilibrio” evidencia-se um contetdo de interesse

predominante do publico feminino, relacionado a vida saudavel e estética corporal.

Assovia: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa.

Moderna: a preocupacgdo ambientalista com 0s seres vivos € uma questdo ao mesmo

tempo tradicional e moderna, encontrada na chamada “testes em animais”.
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Equilibrio: na parte estética da capa, 0 movimento do boneco ilustrado e o apoio do
desenho na linha de chdo da capa remontam a idéia de um quadro harmonizado. Na parte
semantica, matérias sobre disciplina, confianca e equilibrio, além da chamada “dieta ou

equilibrio” traduzem o interesse da publicagdo em harmonizar a vida dos leitores.

Positiva: nas chamadas “guerrilha do bem” e *“alegria segundo a filosofia” encontram-

se elementos notavelmente positivos.
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vida simples

PARA QUEM QUER VIVER MAIS E MELHOR ABRIL 2008 EPRIGCAO 65

Exercite a confianca

ACREDITE MAIS EM VOCE E PONHA FE NOS OUTROS.
NAO E DIFICIL, BASTA UM POUQUINHO DE PRATICA. SAIBA
COMO A CONFIANGA PODE DAR MAIS IMPULSO A SUA VIDA

DISCIPLINA E FORCA | gl BELEZA A CEU ABERTO
REALIZE SEUS PLANOS i ‘ SAIBA O QUE E ARTIVISMO,
COM CALMA E SEGURANCA ‘ - A ARTE QUE OCUPA A RUA

PELO FIM DOS TESTES EM ANIMAIS  CIDADES MINEIRAS e MILAREPA, SANTO E MARTIR
A ALEGRIA, SEGUNDO A FILOSOFIA « GUERRILHA DO BEM e DIETA OU EQUILIBRIO?

Figura 29 - Capa revista Vida Simples
Fonte: Revista Vida Simples, edigdo 65, abr. 2008.
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Capa E — maio de 2008, edigdo 66 (Figura 30)

Se no més anterior a capa era vermelha, em maio a Vida Simples foi as bancas
utilizando a cor azul. Tanto no fundo (azul celeste), quanto no preenchimento dos textos e
logotipo (em um azul royal). Para contrastar com a cor do fundo e representar a idéia de
passagem do tempo, foi colocado um picolé laranja bem ao centro da pagina, logo abaixo da
chamada principal que diz em um jogo de palavras: “Dinheiro é tempo”.

Simples: além de a fonte ser suave e objetiva, a cor Unica do fundo e uma Unica

imagem centralizada sdo elementos que contribuem para construir a simplicidade da capa.

Siléncio: auséncia de contraste na cor do fundo e na cor da fonte (mesmo tom) e a

ocorréncia de uma unica imagem centralizada.

Contemplativa: uma Unica imagem com mensagem subjetiva (picolé), que leva o leitor
a refletir sobre sua relagdo com o conteudo da matéria principal, além da chamada “hoje a
praca é nossa”, que remete o leitor a pensar sobre sua relacdo com o espaco publico e estimula

a contemplacdo e cuidado com lugares deste tipo.

Amiga e conselheira: as frases do titulo e sub-titulo da matéria principal convidam o

leitor a fazer uma andlise do emprego e sentido que d&o a questdes como tempo e dinheiro.
Poética: o titulo, usando jogo de palavras, transmite em sentido poético uma
mensagem de ver a vida de outra maneira. Além disso, a chamada “hoje a pracga € nossa” faz

pensar sobre o sentido de propriedade das coisas publicas na contemporaneidade.

Urbana: falar sobre praca, dinheiro, investimento e tempo sdo questdes tipicamente

urbanas. O elemento figurativo do picolé também representa o paradigma cidade/praia.

Feminina: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Assovia: a cor de fundo e as fontes sdo suaves e levemente musicais, o picolé lembra

alegria;
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Moderna: abordagem sobre temas e dilemas da sociedade atual, estampados na capa
pela maioria das chamadas, demonstra que a Vida Simples preocupa-se de falar sobre

problemas e solucBes da vida moderna.

Equilibrio: a distribuicdo simétrica dos elementos na capa (titulo e subtitulo principais

centralizados e a imagem no centro), sem poluicdo visual.

Positiva: pode perceber-se positividade nesta edigdo pela auséncia de frases e
expressdes negativas. Também a imagem do picolé virado pra cima, a presenca da cor

amarela e a ocorréncia repetida do verbo afirmativo (€) nas chamadas, por sete vezes.
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Figura 30 - Capa revista Vida Simples
Fonte: Revista Vida Simples, edigdo 66, maio 2008.
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Capa F — junho de 2008, edicéo 67 (Figura 31)

O bom humor e a leveza no cotidiano estdo na proposta principal da capa da Vida
Simples de junho. Uma casca de banana colocada no centro da pagina, preparada como uma
armadilha convida a descontracdo e ilustra, sobre fundo branco, a estréia de uma nova
programagdo visual. A partir deste més a revista passou por uma remodelagem de sua
diagramacdo. Nd&o existe uma mudanca drastica em relacdo ao layout anterior e,
principalmente na capa, as alteracGes ficaram a cargo apenas da mudanca de tipografia nas
chamadas. O logotipo permaneceu igual as edi¢fes anteriores, bem como o posicionamento

dos elementos da capa.

A partir dessa edicao acontece uma reforma no planejamento grafico.

Simples: além do fundo branco, a chamada “pequena casa, grande idéia” propde

valorizar a simplicidade.

Siléncio: fundo branco.

Contemplativa: “o animal em nds” propde uma comparacdo sobre a vida animal em

suas diferentes formas, analisando a relacédo entre animais e seres humanos.

Amiga e Conselheira: na chamada da matéria principal (“descubra como ter mais

leveza em seu cotidiano”), a edicao se propdes nitidamente a ajudar o leitor a melhor sua vida.

Poética: enquanto na chamada “América Latina vista do alto” a capa provoca um olhar
critico e vindo “de fora”, sobre o continente americano, em “50 anos de Bossa Nova” faz
apelo sentimental ao relembrar o histérico de um movimento musical que marcou para sempre

a memoria da cultura popular brasileira.

Urbana: “descubra como ter mais leveza em seu cotidiano” ¢ uma chamada que se
dirige diretamente ao publico das grandes cidades, tendo em vista as atuais “doencas” da

cidade contemporanea, como o stress, a falta de tempo, a violéncia, etc.



114

Feminina: nenhum elemento referente a este conceito foi encontrado nesta capa;

Assovia: além da matéria sobre bossa nova, a chamada que fala sobre bom humor

envolve o puablico em uma atmosfera de alegria, risos, deleite e prazer.

Moderna: a chamada “Eterna insatisfacdo” demonstra que a revista esta em sintonia
com problemas da atualidade, em que as pessoas vivem insatisfeitas por diversos motivos. Ja
a chamada “surfe sustentavel” propde alternativas ecoldgicas e ponderadas para o surf,

inspirada no rol de a¢des alinhadas ao desenvolvimento sustentavel.

Equilibrio: na chamada “surfe sustentavel”, a revista induz o leitor a pensar que até
mesmo 0S esportistas amantes da natureza devem buscar a equalizagédo entre natureza,

economia e sociedade.

Positiva: na chamada “milho maravilha”, a capa se remete de forma festiva e quase

panfletaria a tradicional cultura agricola do Brasil.
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PARA QUEM QUER VIVER MAIS E MELHOR UNHO 2008 EDICAQ 67

QUAL E A SUA GRACA?

Ter humor é uma forma de sabedoria. f
Descubra como ter mais leveza em seu
cotidiano (sem escorregar no mau gosto)

WWW.REVISTAVIDASIMPLES.COM.BR

-
)
e
ETERNA INSATISFACAO 50 ANOS DE BOSSA NOVA MILHO MARAVILHA
Por que sempre A musica que fala De gréo em grao,
queremos mais? a nossa sensibilidade o arraia enche o papo

5‘::'5 ENTREVISTA COM ALAIN DE BOTTON « O ANIMAL EM NOS « O NOVO COLUNISTA
Ul A AMERICA LATINA VISTA DO ALTO « SURFE SUSTENTAVEL « PEQUENA CASA, GRANDE IDEIA

Figura 31 - Capa revista Vida Simples
Fonte: Revista Vida Simples, edigdo 67, jun. 2008.
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5 CONCLUSAO

Ao considerar-se que os veiculos jornal e revista passam a figurar de forma mais
abrangente e consolidada na vida da sociedade a partir da revolucdo industrial e do avanco das
tecnologias de impressao e difusdo de informagdo, que o surgimento do radio e da televisdo
sdo eventos do inicio do século XX e que a internet ndo possui cinguenta anos de existéncia,
pode-se afirmar que imprensa e sua influéncia na sociedade ¢ um fendmeno relativamente
atual. A evolucdo das técnicas e possibilidades tecnoldgicas, ultimamente com a entrada da
era digital, exige dos veiculos de massa uma moderniza¢do e um movimento de recolocagéo e
busca do melhor espaco, melhor forma de comunicacgdo junto ao seu publico. Se, como se viu
durante a historia, nenhum novo veiculo que surgiu foi responsavel pelo desaparecimento de
outro — como chegou a se pensar — 0s cenarios de atuacdo de cada um frente a um grande
aumento do consumo da informacéo foram reconfigurados.

As revistas passaram e ainda passam por esse momento de transicdo. A segmentacao e
especializacdo, que € uma caracteristica que vem desde a esséncia do veiculo, foram
fortalecidas e passaram a ser as principais armas frente a um mercado disputado. A qualidade
textual, detalhada, aprofundada, juntamente com o cuidadoso trabalho estético e forte
presenca do design também.

A segmentacdo proporciona a inclusdo de publicos e grupos sociais variados como
foco de atencdo, desde quando surgiram as revistas especificas ao publico feminino, até os
dias de hoje em que a segmentacdo da segmentacdo tornou-se a saida das revistas para a
concorréncia com midias, mas abrangentes e com apelo popular maior. Pois, esse diferencial,
fez com que as grandes tiragens fossem substituidas por mercados reduzidos, mas com
possibilidade de penetracdo mais facil e certeira. Menos leitores mais fi€is.

Para que essa tatica de aproximagdo com publicos segmentados dé certo e cumpra sua
funcdo de fidelidade é preciso que haja, entre o leitor e a revista, uma identificacdo. E, nesse
ponto, entra a capacidade da linha editorial e sua estratégia de comunicacgéo textual e visual.
Neste momento, também, encontra-se a proposta deste trabalho de pesquisa. Verificar, através
das capas de trés publicacdes — escolhidas por sua capacidade criativa, por sua area de atuacao
em termos de publico, por sua atengdo e contemporaneidade em termos de conceitos gréaficos
e editoriais na busca de uma fatia do mercado de comunicacdo — como se da essa
identificacdo. Que ferramentas a linha editorial utiliza para representar conceitualmente o seu

leitor e fazer parte do seu mundo e vice-versa? O design possibilita a representacdo de
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conceitos, significacbes de forma estratégica bem como os textos e tentar descobrir como isso
pode ser feito em alguns casos, € intencdo desta pesquisa.

Por que entdo analisar somente as capas? Porque a capa € a sintese de uma publicacao.
Tendo a missdo de criar essa identidade publico/revista de forma agil, no ponto de venda,
junto com a concorréncia, dividindo o espaco com outras opg¢des de leitura, a capa deve
informar porque aquele veiculo é mais interessante que 0s outros, porque esta edicdo deve ser
lida. Ela é a “cara” da publicacdo, diz o que o leitor podera encontrar em termos de contetdo
e de conceitos que sejam interessantes a sua expectativa, quais assuntos e como estes sdo
tratados e onde ele deve identificar-se com tudo isso.

Através da analise das capas das revistas Void, piaui e Vida Simples, pode-se chegar a
algumas conclusGes que contribuem para um estudo da forma que estas publicacGes
encontraram de representar seu publico. Com a interpretacdo dos elementos graficos e textuais
das capas, pode-se perceber como estas revistas enxergam seu publico e em que conceitos
apostam para que esse leitor identifique-se e se torne cativo.

Como se viu no capitulo quatro, foram criadas categorias, conceitos base, a partir do
conteddo editorial e estética utilizada nas revistas. Estes conceitos representam a visao que a
revista tem de seu publico, e foram confrontados com cada uma das capas das revistas,
proporcionando algumas conclusdes.

A linha editorial proposta no contetdo interno das revistas é representada nas capas,
mas com escolha de conceitos. A revista Void, por exemplo, possui um tema base para sua
edicdo. As matérias seguem uma mesma tematica que é colocada sempre em destaque na capa
— através da chamada principal (e Unica) e da imagem. A piaui opta por nao utilizar um tema
principal. A imagem e as chamadas sdo mais instigantes do que objetivas e tratam de temas
variados. A Vida Simples procura dar destaque a uma matéria principal através de uma
chamada principal e sua colocacdo no centro da pagina e uma imagem relacionada a este
tema.

Todas apresentam padrdo estético e editorial, mantendo sua identidade visual, tendo
elementos que aparecem em todas as edi¢cdes para criar uma identificacdo. Este padrdo é
importante ndo sé para que a revista seja reconhecida de uma edicdo para outra, mas também
porque quando se propde uma variagdo, algo diferente, o efeito é notado e causa o impacto
desejado. A edicdo especial de férias da VVoid em que janeiro e fevereiro estdo juntos mesmo

namero, por exemplo, significa uma quebra de padrdo da revista. A capa é toda amarela
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apenas com o logotipo da revista. A imagem clara, e a ndo existéncia da chamada,
diferenciam esta capa de todas as outras.

Todas procuram reconhecer e representar o rosto do seu leitor por ndo serem
generalistas, mas também ndo serem publicacdes especializadas. A Void poderia representar
por ter menor publico em abrangéncia geografica, mas confronta isso com a caracteristica
universal em termos estéticos. piaui tem um publico que ler textos longos e desafiar sua
cultura, por isso acaba tratando de muitos assuntos na capa, mesmo que de uma forma
padronizada. A Vida Simples tem uma pesquisa de publico bem feita o que diminui a margem
de erro em termos de representacdo do seu leitor.

A Void é distribuida gratuitamente, por isso ndo demonstra a mesmo preocupacao em
colocar muitas chamadas e contetdo textual nas suas capas. Aposta no uso de uma grande
imagem e na forca de uma s6 chamada principal. Mas nem por isso deixa de ser provocativa,
a sua maneira, afinal deve se destacar em seus pontos de distribuicdo. Esta caracteristica esta
ligada ao perfil de seu publico jovem que procura noticias rapidas, quer, mais do que um
grande contetdo textual, a informacéo rapida que a imagem possibilita.

E notavel o padrdo conceitual, grafico e temético da revista Vida Simples. Os
conceitos sdo recorrentes em todas as capas, em numero de presenca equilibrado, bem como a
colocacéo dos elementos em termos de leiaute. Sua diagramacdo é quase hermética. Das seis
capas analisadas, duas delas sdo predominantemente brancas e duas amarelas. Em seis meses
a variagédo de coloragdo foi muito pequena e 0 mesmo pode se dizer do posicionamento dos
elementos. E totalmente equilibrada e guarda poucas surpresas, seja em termos estéticos, ou
editoriais. Seu publico maduro (maioria entre 39 e 49 anos), que busca o equilibrio e certa
disciplina saudavel, ndo encontrara em suas capas quebras de paradigmas, mas uma beleza
simples, sem exageros e com conceitos voltados para a contemplacédo e relaxamento.

A piaui tenta ser diferente — ou diferenciada. O seu formato, o tipo de papel utilizado,
as chamadas irébnicas com o nome dos colaboradores colocados logo abaixo, s&o
caracteristicas proprias da revista que a fazem sobressair-se perto de outros titulos. Como seu
publico, intelectual, que busca o diferente, o desafio.

Aliés, tanto Void como a piaui propdem desafios aos seus publicos. Cada uma ao seu
modo. Mas basicamente atraves da interpretacdo aberta das imagens que utilizam. Ja a Vida
Simples propde solugdes de problemas, se coloca mais em uma posicdo de parceria do que

provocacao.
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A Vida Simples e a piaui escancaram sua intencdo de atingir um publico segmentado
através dos seus slogans. “Para quem quer viver mais e melhor” esta presente na capa da Vida
Simples definindo seu leitor. Da mesma forma, a piaui — que néo coloca sua frase de apoio na
capa, mas utiliza sempre que possivel — ja pré-seleciona o seu publico utilizando a frase “Para
guem tem um parafuso a mais”. A Void n&o utiliza slogan.

As trés publicacbes sdo eficientes em fazer o leitor se identificar e se sentir parte
daquele grupo social. A Void pela linguagem da chamada, a Vida Simples pelos temas
(conselhos, reflexdes, habitos) e piaui pelos temas, termos, instigante, diferenciado.

No capitulo trés, que trata sobre design, o autor Jan White fala sobre as duas pistas da
informacao na diagramacéo: via rapida e via lenta. Usando este conceito, pode-se dizer que a
piaui possui caracteristicas mais proximas da via lenta, pela imagem passivel de
interpretagdes mais demoradas e chamadas instigantes. A Vida Simples possui as duas, pois
sua chamada principal, logotipo centralizado e imagens simples e diretas, sdo caracteristicas
objetivas e a lente através dos subtitulos, das chamadas secundarias e terciarias. J& a revista
Void possui apenas a via rapida pela por seu logotipo unido a uma Unica chamada e pela
imagem grande.

O formato também pode ser um elemento diferenciador. piaui, Vida Simples e Void
tém formatos distintos uma da outra. 1sso se explica pela tentativa de diferenciacéo entre os
titulos no ponto de venda.

Alguns dados numéricos retirados da analise sdo importantes e elucidativos.

Sobre a revista Void, os seguintes nimeros sdo destacados:

e Em todas as capas da Void analisadas foram encontrados os conceitos: Agressiva,
Despojada, Grita e Digital. Exatamente os conceitos mais ligados ao publico
jovem. O conceito digital aparece quase sempre pela fonte utilizada na chamada.

e As caracteristicas de Regional do Mundo e Escrachada aparecem em quatro das
cinco edi¢des. Sendo caracteristicas bastante presentes e também ligadas a faixa
etaria do publico de 18 a 24 anos (em sua maioria).

e Os conceitos Consumo e Social aparecem apenas uma e nenhuma vez,
respectivamente. Estas caracteristicas estdo colocadas, de certa forma no préprio
material da revista de apresentacdo de seu publico. Talvez o motivo seja porque
sdo conceitos que podem sofrer algum tipo de restricdo por alguma parcela ds
leitores. No conteldo da revista estes temas sdo bastante presentes, mas nas capas

optaram por néo ser contemplados.
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O conceito relacionado a Arte Atual e de Rua figura em apenas duas, das cinco
capas analisadas da Void. Dentro da publicacdo possui bastante espaco, mas talvez
por ser representada por imagens e as capas da Void serem constituidas por apenas

uma imagem, acaba perdendo espago na primeira pagina.

Sobre a revista piaui:

Nas seis capas analisadas da piaui 0s conceitos Ironia, Irreveréncia, cosmopolita,
Cética e Instigante estdo presentes. Isto €, 100%. Mas os outros elementos listados
como conceitos, mesmo que ndo atinjam este percentual, chegam bem préximos.
Isto se da pela grande quantidade de informacéo textual (com jogos de palavras,
duplos sentidos) e pelas imagens bastante subjetivas das capas que abrem espaco
para uma interpretacdo mais livre e rica.

Nas capas da piaui o conceito Instigante possui 0 maior nimero de elementos
representados. E visivel a intencdo da revista em criar ddvida, estimular a
curiosidade do leitor para saber o que tem dentro da revista que pode ser
interessante. E uma armadilha recorrente e presente em muitos elementos de todas
as capas. Ao tratar com um publico intelectual, que procura ser informado sobre
temas diferentes e variados, essa pode ser uma forma de provoca-lo e néo lhe dar
outra opcao que ndo seja conferir o contetdo da revista. Como os jornaleiros nao
costumam ficar a vontade com pessoas que folheiam por muito tempo as revistas
de sua banca e os textos da piaui sdo longos, ndo ha outra opc¢do que nédo levar a
publicacdo para casa e saciar a divida com calma.

Sobre a revista Vida Simples:

Nas capas da revista Vida Simples analisadas somente 0s conceitos Feminina e
Assovia ndo aparecem em 100% das edi¢BGes. O conceito assovia ndo aparece em
guatro e o Feminina em apenas trés. Nos dados referentes ao publico da Vida
Simples colocados no inicio do capitulo quatro, pode-se ver que apesar da maioria
dos leitores da revista ser constituido por mulheres, também existe uma boa
parcela de leitores homens, portanto faz sentido o fato de esta caracteristica nao

sobressair-se nas capas.
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Foi dito no capitulo trés que a tipografia do titulo e Imagem séo as primeiras coisas a
serem vistas em uma pagina de revista. As capas analisadas comprovam isso, pela
importancia que recebem estes elementos na diagramacdo. As trés revistas utilizam chamadas.
A Void uma Unica e a piaui e Vida Simples mais de uma, inclusive com diferentes
hierarquias.

A imagem € representativa em categorias diversas de conceitos, por ser subjetiva e
poder conter mais de uma informacdo. Esta presente em todas as capas, com excecdo da
edicdo especial de férias da Void. E, portanto, um elemento bastante importante e rico para a
conceituagdo que se pretende passar, possibilitando a interpretacdo, a transmissdo de
mensagens subliminares, uma abordagem sensorial. Assim as revistas analisadas privilegiam
e dedicam quase todo o espaco da capa para o uso de fotografia, na grande maioria das vezes,
ou ilustracdo. A caracteristica basica das imagens utilizadas na Vida Simples é que sdo
contemplativas, simples, silenciosas. As imagens presentes nas capas da piaui sdo instigantes,
irbnicas, irreverentes e de cunho artistico. E a VVoid prioriza imagens agressivas, despojadas,
com referéncias a arte de rua.

E importante que se note a diferenca de diagramacdo entre as publicagdes. S&o
publicos diferentes e as propostas sdo diferentes. Isso prova que fazer capa ndo é uma receita
de bolo, a unica regra € buscar elementos que se identifiguem com o publico. O design
proporciona combinac@es infinitas. Com os mesmos elementos, uma foto mais algumas
chamadas de texto, por exemplo, se pode criar mensagens bem diferentes. Ou mesmo,
utilizando-se elementos diferentes, se chegar a uma mesma semelhante.

As capas analisadas podem ser consideradas a “cara” das publica¢des que representam
e, na maioria das vezes, elas conseguiram passar a idéia de identidade com o publico que

procuram atingir. No caso da Void, da piaui e da Vida Simples, quem vé a capa, vé o coracgéo.
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