cinema e estética

A PARTICIPACAO AFETIVA NO CINEMAJ

Cintia Langie*

Criado em 1895 pelos irmaos Lumiére, o cinema O fato mais destacavel do cinema é o pro-
€ hoje um grande veiculo das massas. Mespno ritual que o envolve. Séo varias pessoas (des-
depois do surgimento de outras midias, ele senhecidas) numa sala escura, olhando para uma
manteve um dos principais momentos de valotela branca que recebe um jato de luz, e, através
zacg8do da cultura através da imagem. Primeiro pele pulsacdes 6ticas, possibilita a impressédo de
fato de requerer do espectador a livre iniciativa deagens registradas de uma pretensa realidade. E
escolher o filme e adquirir ingresso para tal. Essa€ o final da proje¢do, o publico estara sentado,
procura subentende interesse, disponibilidade de forma receptiva, embalado por um conjunto
tempo e dinheiro, demonstrando ser uma atitude sons — vozes, mdsica, ruidos, siléncio — que
consciente do individu&lém disso, por se es- permite comportamentos dispersos. A atencéo dos
tar numa sala escura, recebendo sons e inespectadores é estimulada pelo ritmo das cenas e
gens que irdo exigir concentragado e passividpelos rostos muitas vezes familiares dos atores.
de, sugere uma atitude de entrega, numa vigo final, a luz se acende e todos se retiram vaga-
gem, sem definicéa priori do local, tendo como rosamente, ainda sonolentos, pois ndo desperta-
Gnica garantia o retorno tdo logo as luzes volam totalmente do universo fantasioso que esco-
tem a acender. Iheram de livre e espontanea vontade, através do
O destino dessa viagem seria realmente delireito adquirido por um ingresso pago”
conhecido caso ndo houvesse um mecanismo(@GAPUZZO, 1896, p. 40).
divulgacéo das obras: os trailers. Quando a pes- As pessoas ndo se dirigem até o cinema sé
soa escolhe esse ou aquele filme para assistir, gara assistir ao filme, e sim para contemplar todo
ralmente tem de antemdo informacdes que a apuespetaculo envolvente que lhes é oferecido. A
dam a decidir. E bom conhecer a histéria, agiestdo dos trailers, que sdo projetados antes do
atores, ou seja, saber o maximo possivel sobrélme, € algo que esta implicito no ritual. A maio-
obra. Assistir a trailers de novas produgfes ja faa das pessoas quer saber quais as novas produ-
parte do ritual cinematografico. Todos os quedes que estdo por vir. Além de ser um atrativo a
compram um ingresso para participar dmais, os trailers mostram novas histérias, convi-
espetaculo ja sabem que, antes do filme em dando o publico a voltar ao cinema.
irdo assistir a varios anuncios, que servem como  Faz parte também do ritual a escuriddo da
uma “provinha” daquilo que esta por vir. Os trailersala. Esse fato proporciona caracteristicas oniricas
estimulam o desejo e contribuem para sedimentzara as proje¢fes, 0 que propicia a participagado
o ritual que envolve essa atividade. da platéia. A obscuridade ndo € necesséria para
O cinema oferece aos individuos, entre owssa participagao, mas facilita, e muito, pois o in-
tras coisas, a possibilidade de unido. Eles encatividuo fica mais relaxado, esquecendo as resis-
tram sua unidade no desejo de dividir emocdeagncias a fantasia que carrega durante o dia. O
Dessa forma, a esséncia do cinema é possibilitaanforto das poltronas é outro elemento essenci-
as pessoas que, juntas, identifiqguem-se e sintampara que ele se distensione, colocando-se em
diferentes emocbes. Esse ritual mitico que envastado de sonho. E ainda h& a distancia entre o
ve o cinema é sacralizado pelos espectadoresegpectador e a tela, a projecdo de imagens como
experiéncia cinematografica estq cada vez maimgia, fatores que contribuem para que aumente
viva, pois € grande a vontade das pessoas de carmiimero de apreciadores dessa arte.
partilharem emocdes junto com desconhecidos nas O filme tem muito de sonho, e vice-versa.
salas de cinema. “Podemos dizer, entdo, que & aituacao filmica pode ser comparada ao estado
construcdo do imaginario que continua a emputde sono leve, pois traz em si alguns elementos de
rar as pessoas em direcao as imagens filmicasha inibicdo motriz. Como salienta Christian Metz
(FREITAS, 2003, p. 28). (1980), ver um filme é mais ou menos como so-
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nhar acordado. No cinema, a pessoa se encordia Isso porque ele carrega uma necesséria dose
relativamente imovel e decidida a comportar-sde sonho e fantasia, mesclada com a possibilida-
como observador e ndo como ator. No verdadaie de introduzir o sujeito numa experiéncia Unica,
ro espectador, as manifestacdes motrizes se e ele raramente viveria caso nao existisse essa
duzem a mudancas de posicao na cadeira, moWinagica luz que funde sonho com saber”
mentacdes mais ou menos conscientes da expréSAPUZZO, 1896, p. 41). As dimensdes do so-
sdo facial, alguns pequenos comentarios comnfio transcendem a tela, passando a conviver com
pessoa ao lado, risos, e apenas isso. Quando o
publico sai da sala, sente o choque da mudanca de
luz, e, é_ls vezes, parece que esté acordf';mdo-se deys pessoas nao se dirigem até o ci-
uma noite de sono. “Sair de um cinema € um pou- ) o ) ]
co como levantar-se” (METZ, 1980, p. 121).  nema s0 para assistir ao filme, e sim
o oma significativa diferenca entre estado 5 contemplar todo o espetaculo
ilmico e estado onirico esta relacionada com a
percepcao. O sujeito ndo pode moldar a seu bel-envolvente que lhes é oferecido
prazer a histéria de um filme. Ele deve basear-se
em imagens e sons que lhes sdo impostos do ex-
terior. J& csonho é como um filme rodado de umanilh6es de espectadores, que irdo transformé-lo
ponta a outra pelo proprio sujeito do desejo. O Urnile acordo com uma Gtica estritamente particular,
co espectador é coincidentemente seu autor. “Nuiazendo parte ou ndo do imaginario coletivo.
ca somos tAo bem servidos sendo quando o somos E interessante salientar que, apesar do
por nos préprios” (METZ, 1980, p. 117). surgimento da TV, do videocassete e do DVD, o
O filme pode agradar ou desagradar, € un@nema conseguiu manter-se vivo, pois o ritual de
coisa de que se gosta ou de que ndo se gostaté as salas de exibicdo mexe com o inconsci-
Para que se aprecie a historia, faz-se necess&ite das pessoas. Assistir a um filme em casa é
gue o contexto em que ela foi criada esteja dmm diferente de fazé-lo no cinema, poisaTVe o
acordo com os fantasmas da pessoa, sacianddeo ndo permitem que se estabelecam proces-
seus mais profundos desejos (conscientes ou BBs de projecao e identificagdo especificos que o
conscientes). As defesas daquele que assistecB®ma suscita naqueles que vao as salas escuras.
encontram no préprio conteddo do filme, “por Para entender melhor a relagdo entre filme
meio de um desses felizes acasos que presidemnespectador, é preciso saber que o cinema pro-
igualmente as relagdes entre pessoas e aos enamta processos de projecdo e identificacdo. Como
tros da vida, de tal maneira que o sujeito estegsclarece Edgar Morin, projecéo € quando a pes-
dispensado de pdr em agdo as suas proprias defea se liberta de si e assume as carateristicas do
sas, as quais se traduziriam por uma antipatia pglersonagem, absorvendo os desejos que recusa
filme” (METZ, 1980, p. 115). O desprazer filmiconela mesmo. E identificacdo é quando o especta-
€ uma coisa que existe, pois realmente algumdsr assimila algo e adere as caracteristicas do outro
pessoas ndo gostam de certas producdes.  (personagem).
A aceitacdo popular de um filme esté inti-
mamente ligada a relacdo real-ideal. O ato de as- ... logo que o espectador se coloca no lu-
sistir a uma pelicula pode significar uma busca gar do herdi do filme, ele comeca a se pro-
pela perfeicdo, pois o cinema mostra um mundo  jetar nele, para em seguida se identificar
ideal. Talvez, quando optam por ir a uma sala de  com ele no momento em que se imagina na
projecdo, os espectadores aspirem — de forma in- sua posi¢do para, enfim, assimila-lo
consciente — a uma vida melhor, seja pela diver-  (FREITAS, 2003, p. 27).
s&o, encanto ou pela necessidade da emoc&o. E
porque o cinema fascina e mexe com as pessoas Identificacdo e projecdo sdo os dois pro-
gue elas dedicam algumas horas de sua vida paessos suscitados pela magia do cinema. Na iden-
esse ritual. As imagens se fixam nas mentes, ctificacdo o sujeito absorve o mundo, ao invés de
ando os ideais de beleza, de sabedoria, de forga,projetar nele. A identificagcéo incorpora o0 meio
gue irdo compor o imaginario coletivo. ambiente no proprio eu. ldentificar-se é trazer as
O cinema ¢é um veiculo tdo poderoso queoisas do mundo para si mesmo. E captar coisas
consegue roubar o tempo e a atencdo das pessefora e relacionar com coisas do préprio eu. E
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um processo que ocorre de fora para dentro. Jénadgico, o individuo mantém interiorizado tam-
projecdo se da de dentro para fora. E quandobém o afeto. Reprime-se o afeto no momento em
individuo se coloca no lugar, imaginando comgue se reprime a magia.
seria tal situacéo vivenciada por ele mesmo. Des- O que esta entre a magia e a subjetividade
sa forma, no seio de um complexo global, projec&® expressa pelas manifestacdes da alma, dos sen-
e identificacdo se encontram interligadas, e ndonentos. A alma integra fragmentos de magia. O
podem ser isoladas. E por isso que aqui se analise liga uma & outra € o reino das projecdes-iden-
sard o processo chamado projecdo-identificac&dicacées que, no contexto em que se ira aqui
Sempre sabendo que a projecéo é um tipo de iderabalhar, equivale também a participacdes afetivas.
tificacdo, como demonstra Morin: O amor é o melhor exemplo para explicar a parti-
cipacao afetiva. A pessoa identifica-se com a pes-
A mais banal “projecéo” sobre outrem — csoa amada e se projeta nos seus sentimentos, pas-
“eu ponho-me no seu lugar’ — € jA umaidensando a sentir também os sentimentos do compa-
tificacdo de mim com o outro, identifica- nheiro. Ama até os objetos do ser amado, pois
¢do essa que facilita e convida a uma ideencontra neles a alma de seu dono. “A participa-
tificacdo do outro comigo: esse outro tor¢do afetiva estende-se, assim, dos seres as coi-
nou-se assimilavel (1983, p. 146). sas” (MORIN, 1983, p. 149). A magia manifesta
(a que ocorre no cinema) é o primeiro desabro-
A projecdo é um processo universal e€har das potencialidades afetivas. Todos os feno-
multiforme. Os desejos do individuo se projetanmenos cinematograficos trabalham com os afetos,
também, sobre o0s seres e as coisas. A percepgéds utilizam mecanismos de excitacdo, que esti-
gue se tem de algo é influenciada pelas projecG@sulam o lado afetivo do espectador.
Até a percepcdo da aparéncia fisica de alguém €  Os processos de projecdo-identificacdo ndo
trabalhada (e muitas vezes confundida) por elazasceram com o cinema. Eles estédo presentes tam-
Fenbmenos psicoldgicos subjetivos sao aquelbém na vida cotidiana. No dia-a-dia, o individuo
que fazem ver a realidade de outra forma, ou seffesempenha um papel (tem uma atitude particu-
0 que atrapalha de ver a realidade tal qual ela é &g usa roupas por ele selecionadas) e isso ali-
processo de projecao-identificacéo-transferéncimenta o espetaculo que apresenta a si proprio e
E € esse complexo que comanda a magia. aos outros. Esse espetaculo séo as proje¢cbes-iden-
Para melhor entender essa questéo da ntdicacdes imaginarias.
gia, € interessante diferencia-la de estado subjetivo.  Esse processo repousa ho desdobramento
Estado subjetivo é o nascente, vaporoso, agitde ser e, para entender esta questéo, € necessario
dor, e a coisa magica € o momento em que a alexplicar o que representa a figura da “pessoa” na
nacao se coisifica. Exemplificando essa situagdp@s-modernidade. De acordo com Michel
torna-se mais facil compreende-la: antes de peddaffesoli (1996), hoje, ndo existe mais o indivi-
no sono, o individuo sabe que o que esta pensatuo fechado, senhor de si. O que existe € a pes-
do é uma construcamnsensge impossivel (isto soa aberta, formada a cada dia, a cada hora, atra-
€ subjetividade); e enquanto estad dormindo aquilés do contato com os outros. Um ser feito pela
que sonha é algo real, € uma ilusdo materializadleridade e pela comunicacgéo.
(é a magia). O momento méagico é aquele no qual A sociedade atual tem muito de agregacao.
se concretiza o subjetivQuando parece ser real,O valor emocional esta cada vez mais em alta e,
€ magia, quando se tem a nocao de ser fantasigog isso, as pessoas valorizam muito mais o “es-
subjetividade. “O universo magico € a visao subjetiiar-junto”, mesmo que sem um propadsito defini-
gue se cré real e objetiva” (MORIN, 1983, p. 147do. Dessa forma, ir ao cinema representaria, tam-
Entdo, é a subjetividade que alimenta a magia. dm, uma maneira de estar junto com outras pesso-
magia é quando parece real aquilo que é subjetivas e, assim, dividir emogdes. A énfase esta no pro-
A magia continua sendo algo subjetivo, mas pareaesso de admirar um objeto, e ndo mais no objeto
para o sujeito, algo objetivo, real. em si. Por isso, o ritual de ir ao cinema, sem divida,
E a magia o primeiro estagio da experiéncid uma atividade de experimentar em comum. “E,
do cinema, pois tudo comeca pela alienacdo. portanto, a partir de uma arte generalizada que se
evolucdo da pessoa e da humanidade tende apede compreender a estética como faculdade de
primi-la. A consciéncia racional e objetiva a intisentir em comum” (MAFFESOLI, 1996, p.28).
mida, e como os afetos estdo ligados ao estado  As salas de exibicao, freqiientemente, abri-
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gam um grande publico, o que comprova o siie do ambiente emocional das grandes cidades.
cesso desse veiculo. Os filmes séo cada vez mais O homem tem um desejo de participar de
divulgados, e os trailers sdo cada vez mais bemtra coisa além do ego individual fechado sobre
feitos, devido a importancia dessa inddstria. A prirsi mesmo. A comunicagdo, 0 experimentar em
cipal prova da magia do cinema e de sua func@omum, as emoc¢des coletivas, culminam uma
de “cola do mundo” sdo as inUmeras conversagrie de identificagbes que engajam uma pessoa
paralelas que acontecem sobre as producdesc@nposta de uma série de estratos, que Sao Vvivi-
cinema esté ligado a um sensualismo estético edes de um modo seqiienciado, ou mesmo, que
tremamente forte, pois seduz o espectador atedem ser vividos simultaneamente. Existe um
vés de seu poder de identificagao. vivo desejo de experimentar em comum. E essa
Na passagem da modernidade para a pésmntade coletiva que esta na base da estética. Isso
modernidade, muitas mudancgas foram percebidainstitui uma “aura”, que Benjamin atribuia a obra
Uma delas foi a passagem da l6gica do individuae arte, mas que agora, gracas a massificacao da

lismo a légica da identi-

ficacdo. Na moder-
nidade, vigorou a ima-

cultura, envolve em va-
rias camadas o conjun-
to do cotidiano. A aura

oS .. alguns conteudos da midia adqui-
gem de um individuo _ _
senhor de si. Ja na pés- rem tamanha importancia, que se tor-
modernidade, percebe- , . )
P nam também totens. Muitos filmes

€ algo que envolve e, por
iSs0, umotemtem aura.
E, conseqgiientemente,

se uma pessoa plural, de
multiplas méscaras, que
se constréi através dos
outros. A bipolaridade
entre individuo (fecha-

representam este papel

guem esta em torno do
totem é evolvido por

esta aura. Dessa forma,
ele tem um papel de
integragéo, executa uma

do) e pessoa (aberta) € a causa e o efeito de fum¢éo agregativa tribaNos dias de hoje, alguns
“espirito do tempo” especifico. O predominio daontetidos da midia adquirem tamanha importan-
pessoa se deve a um primado da comunicac@ia, que se tornam tambéotens Muitos filmes
Na realidade, ndo hd um conceito preestabelecidepresentam este papel.
pois a pessoa constrdi-se na e pela comunicacdo. Ha pouca coisa, para ndo dizer nada, de
Ela é formada por todas as potencialidades humaeividual na comunicagéo: tudo é coletivo. O su-
nas - a imaginacao, os sentidos, o afeto e a razfgto contemporaneo é determinado pelo ambien-
E é por isso que se pode falar de uma aberturatéapor uma atmosfera que se pode denominar de
pessoa, uma abertura aos outros e abertura asedipirito do tempoNessa 6tica, a importancia da
versas caracteristicas do eu. comunicagdo é imensa. A comunicagao é um vi-
Isso desperta um querer-viver organico, aus que contamina. Nao se pode pensa-la a partir
os individuos fortalecem uma pulsdo de conjurdo individuo, pois ela é contaminadora. Os pro-
to, um vitalismo tribal. E através da pessoa quefissionais da comunicag&o observam o que ja existe
eu social é totalmente investido pelo outro, detee, assim, constroem 0s programas. Eles séo
minado pelas diversas modula¢fes da alteridadarejadores sociais, que absorvem o espirito do
Essa abertura exerce-se também consigo mesrtempo. Muitos filmes exercem um poder to gran-
E o que se pode chamar de pessoa de multipdes de identificacio, que acabam criando uma
mascaras. E é porque o conjunto prevalece solm@munidadadeou seja, desempenham o lugar de
0 particular que se pode reconhecer 0s outros ¢atem A comunicacdo pds-moderna ndo é mais
si. O sujeito torna-se uma multiplicidade de objetosentrada naonteldo e sim nocontinente Me-
entrando em discussdo uns com 0s outros. SAos importa o programa, o filme, a propaganda
todas essas inclinagbes que fazem a sociedadm si, que o continente formado pelo objeto.
uma sociedade aberta, variada, feita de tribos. A tese de Maffesoli € a de que o espirito do
E o lado plural da pessoa que a possibilittempo da pds-modernidade parece incitar as pes-
viver, a0 mesmo tempo, varias vidas. E porquesmas a se reunirem por tudo e por qualquer coisa.
pessoa é complexa, que ela é capaz de se proj@iados querem estar-junto. E no cinema, quando
na histéria e de incorporar o ambiente do filme se vai assistir a uma producdo nas salas escuras,
si prépria. O cinema, ao mesmo tempo em qugjeitos que ndo se conhecem estéo ali reunidos,
ilustra a faculdade de identificacdo, é causa e ef@-isso forma untontinente.Ou seja, untorpo
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O espetaculo cinematografico acontece emminuida, mas a realidade afetiva (impressao) é
um outro mundo. Ele segrega dois espac¢e$: 0 acrescida. Essa arte logo se tornou espetéculo,
sual (que abriga o filme, a diegese) e alevido a participacdo que incentiva e a caracteris-
proprioceptivo(sentimento do mundo real, a saldica afetiva que acompanha a imagemyvéges,
de cinema). Um espaco néo interfere no outro, eoécinema é ainda mais eficaz para estimular a parti-
exatamente porque o mundo néo interfere na ficipacédo do que a prépria vida pratica. Para aconte-
¢do que o filme provoca téo forte impressdo deer a participacao, é preciso haver reconhecimento.
realidade. O cinema é uma experiéncia irreal, que Ao assistir a um filme, o individuo esta fora
se passa em outra dimensdo que ndo a da vidkaacdo. A sua Unica forma participacao se da por
pratica. Mas ao ver o filme, o individuo tem ameio de aplausos, gritos, assobios. Mas essas
impresséao de que aquilo existe de fato, o que sus0es ndo modificam em nada a representacéo. O
cita a participacdo. E um espetaculo bem paregiéiblico ndo tem poder de interferir no curso da
do com o do mundo real, e o movimento ajudhistoria. Dessa forma, ele ndo tem participacao
muito a dar impresséo de realidade. motriz, mas, em consequéncia, tem uma enorme

O cinema trabalha com um movimento tagarticipacao afetiva. Como o publico ndo pode agir,
real, que suas producdes acabam adquirindo wacgao fica interiorizada e se coisifica na proje¢éo-
poder de conviccgdo inédito. Porém, “s6 o imaginadentificacdo. Essa incapacidade de acao, essa
rio se beneficiou” (METZ, 1972, p. 28) deste popassividade, coloca o espectador em situagao re-
der, visto que, apesar de tudo, trata-se de imagegessiva. O publico torna-se mais sentimental, pois
Para Metz, o segredo do cinema é, entre outras cestd de “maos atadas”. Como atesta Morin, quan-
sas, “injetar na irrealidade da imagem a realidade do esta privado dos meios de a¢éo, o individuo se
movimento e, assim, atualizar o imaginario a utmostra mais sensivel. E é por isso que, no
grau nunca dantes alcancado” (1972, p. 28).  espetaculo, tudo passa facilmente do grau afetivo

S06 ha identificagcao do publico com as imaao grau magico. O sonho é a melhor hora para
gens, se o espectador se projetar na historia, esgor as projecdes-identificacdes, pois 0 sujeito
acreditar que aquela ficcao é verdadeira. “Na mesté incapaz de agir.
dida em que identificamos as imagens datelacom  No espectador de cinema, a energia psiqui-
a vida real, pomos as nossas projec¢des-identifiocga, que em outras circunstancias da vida objetiva
¢cOes referentes a vida real em movimentose teria dissipado em ac¢des, vé-se, pelo contrario,
(MORIN, 1983, p. 151)Como as imagens cine- poupada, mesmo se € a for¢ca. O filme torna pos-
matograficas vém acompanhadas de impressaogieel aimpressao de realidade. O material ecranico
realidade, j& esta implicita a participagdo. Aconteqgeoduz “manchas de luz que se agitam sobre um
a participacdo exatamente pela sugestdo de realidetangulo, sons e palavras que vém de nenhuma
de. Por exemplo, foi somente por acreditar na reaparte” (METZ, 1980, p. 122). E gracas ao filme
dade do trem que avancava em sua direcdo, quguee o sujeito se torna capaz de um certo grau de
platéia do cinematégrafo Lumiére se assustou. crenga na realidade de um imaginario, do qual o

O publico sente-se, a0 mesmo tempo, at@inema, por nao ser real, € um grande estimulador.
e espectador no momento em que vé o filme conRara Metz, existem trés pontos que acontecem na
um fato concreto. E isto é projecao-identificacaasituacao filmica: a impressao do real (reconhecer
Ao assistir a uma producéo, o publico se envohaimagem e acreditar que é real), a impresséo do
na histdria, mas ele sabe que ndo esta em perggnho (imergir na histéria do filme, viajar) e a
(assim como o personagem). A realidade do filmenpressdo do devaneio (quando o espectador se
esta fora da vida real, e, por isso, sdo minimizadescupera, sai do cinema e comenta o filme).
as conseqléncias da participagdo. As realidades No cinema, a participagao afetiva pode tor-
provocadas pelas imagens ndo sdo tdo emociwr-se viva, dependendo da ficcdo do filme ou da
nantes quanto se fossem vividas na vida pratigaersonalidade de quem assiste. Durante instantes
mas sado mais seguras e mais viaveis. No cinena, fugitiva intensidade, os espectadores podem
é possivel enfrentar o vildo da histéria: sera emtevantar-se dos assentos, gesticular, encorajar com
cionante, mas nunca perigoso. [@dtrona, o pl- a voz o heroi positivo da historia e injuriar o mau.
blico é capaz de conhecer as mais belas cidades@sujeito se entrega a uma irrupgdo motriz (movi-
mundo: sera divertido, mas teria maior intensidadaento) na diegese, pois foi incitado inicialmente
se ele estivesse realmente presente no local.  por uma confusdo entre o filme e a realidade. Ele

No cinema, a realidade prética (real) € dideixa-se iludir pelas virtudes do filme de diegese e
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entra em acao, e € justamente essa acdo quelassificados como uma introdugcdo, como um
desperta, arrancando-o “de sua breve queda nupraneiro passo para o estado de sono. No cine-
espécie de sono” (METZ, 1980, p. 106). E issma, o individuo vive o filme como se fosse o per-
tem qualquer coisa em comum corsamambu- sonagem, devido as caracteristicas que favore-
lismo a diferenca é que o publico é despertadiem este estado de entrega. Mas todo ritual tem
pelos seus atos e o sonambulo n&o o é. um comeco, e na atividade cinematogréfica a ini-
Se a histdria o tocar profundamente, o esiacao é feita pelos trailers. A pessoa entra na sala
pectador d4 um passo em direcéo a ilusdo verdg-assim que as luzes se apagam, comeca a exibi-
deira, aproximando-se de um tipo forte de crengaio dos trailers. Eles preparam o espectador para
na diegese. Assim que terminasiado segundo o filme. O momento da apari¢céo deste formato é
— que € uma breve tontura psiquica — o sujeitauito conhecido e utilizado de varias formas pelo
tem o sentimento de despertar. Dessa forma,pablico. E interessante perceber que algumas pes-
espectador terd sonhado um pequeno pedagosi@as prestam atencdo nos anuncios de novas pro-
filme. O sujeito alucina exatamente o que estaducdes, deixando-se envolver pelo que esta sendo
sua frente, aquilo que ele vé e percebe: as imaostrado. Muitos trailers conseguem promover a
gens e os sons do filme. participacéo afetiva. Alguns fazem o publico rir,
As caracteristicas tipicas do cinema (salexaltar-se, emocionar-se, e a maioria (pelo menos
escura, pessoas isoladas e, ao mesmo tempo, em
grupo) favorecem também a participacéo afetiva
No cinema se esté isolado, mas “isolado no seio
de uma grande gelatina de alma comum” (MORIN, (O pl]bliCO nao tem poder de interfe-
1983, p. 156). O observador ndo tem poder sobre e,
0 espetaculo cinematografico: ele é passivo. Tudo 1 N0 cUrso da historia. Dessa for-
se passa longe dele, e, ao mesmo tempo, dentrqna’ ele ndo tem participa(;éo motriz,
dele. O individuo encontra-se numa sala escura, o
deixa de prestar atencao as coisas a sua volta parélasS, €M conseqUenma, tem uma
se fixar somente na tela. Esta envolvido em um S :
grupo comum, e toda esta situacao facilita a en-enorme participagao afetiva
trega aos canais do mito, do sonho e da magia. E
pelo fato de estar consciente de que o filme ndo é
real que o espectador se permite liberar participeemo deveria ser) deixa o publico instigado a con-
¢cOes afetivas. ferir o filme todo. Porém héa pessoas que nédo dao
Conforme citado anteriormente, uma caa minima atencao a este formato, aproveitando
racteristica propria dessa arte que colabora paraste momento para ir comprar a pipoca, colocar
participacdo € o movimento. Qualquer producéo papo em dia com a pessoa ao lado, colocar o
cinematogréfica pressupde presenca de movimeselular no silencioso, entre outras atividades
to. A cdmara pode acompanhar a acao que bexrbstrativas.
entender, pode seguir 0 instante mais emocionan-  Mas, com certeza, aqueles que assistem aos
te. Isso aumenta a possibilidade de participac@@ilers com bastante atencdo, j& mergulham no
afetiva, pois se sabe que o que é mostrado é aqlima da sala escura. O trailer € uma preparacéo,
lo de maior importancia. A capacidade de acele funciona como tal em dois sentidos. Em primei-
rar/diminuir o tempo e de aumentar/reduzir a imao lugar, seria o fato de este deixar o0 espectador ja
gem causa certo fascinio, contribuindo para @o estado de entrega. O minifilme apresentado
participagéo. possibilita a introducdo ao ritual de ficar sentado
A musica é também um elemento essenciaksistindo a imagens na grande tela. Em segundo,
no incentivo a participagdo, pois mistura movie trailer é exatamente uma preparacao para a pro-
mentos com subjetividade, sublinhando emocagima experiéncia, isto é, ao apresentar uma nova
Tudo no cinema trabalha com o subjetivo, tudproducao, ele estimula no publico o desejo de vol-
estimula a afetividade. Ele invade o psicolégictar ao cinema e participar de um novo espetaculo.
das pessoas, satisfazendo o publico sem dele éxie chama as pessoas a se entregarem uma outra
gir nenhum esforco. vez, a comprarem um outro ingresso e a destina-
Os trailers também sdo pecas chaves meam um outro dia para voltar a ficar novamente em
questdo da participacdo afetiva. Eles podem sestado de sono frente a telona. E assim acontece
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centena de vezes. Essa € a logica cinematografiggano de se reencontrar nos personagens, de po-

O cinema é uma “maquina de projecéo-iderder ser quem quiser, de viver as mais variadas
tificagéo” (MORIN, 1983, p. 161) que minimizaaventuras. E “a técnica ideal da satisfacéo afetiva”
o trabalho do homem. O espectador € passivqORIN, 1983, p.170). O cinema se transforma
ao mesmo tempo ativo. Pode, de certa formde técnica do real em técnica da satisfagéo afetiva.
participar: tem autonomia na histéria tanto quantgle desenvolveu a magia da imagem, e, assim,
0 autor, porque, na verdade, a interpretacéo dstimula a participaco afetiva. Como afirma Morin
obra depende do espectador. Um filme'sé fiq@983, p. 171), “o que ha de mais subjetivo — 0
pronto depois de ser visto pelo pablico. E a plasentimento — infiltrou-se no que de mais objetivo
téia quem escreve as paginas finais. O desenrolg: uma imagem fotogréafica, uma maquina”.
dos fatos s6 se d4, realmente, quando o publico
entra em cena e coloca sua interpretagdo pessoal
na histéria. Na tela, a pessoa vive as mais IOUCI@TAS
situacgdes, incluindo agquelas que nunca viveria PA-————
vida real. O espectador se projeta no personagem.

Depois da identificagdo, que € o primeird Mestranda do PPGCOM/PUCRS.
fenbmeno suscitado pelo cinema, vem o falso re-
conhecimento (por exemplo, quando criangas
olham para a tela, apontam para um astro e dizeREFERENCIAS
“é 0 papai”). O espectador incorpora 0s persona: e
gens que possuam semelhancas fisicas ou morais
com ele. Identifica-se até com figuras que de&APUZZO, HeitorCinema: a aventura do sonhoS&o
preza na vida real, como por exemplo, com pro52ulo: EditoraNacional, 1986.
titutas ou assassinos. O publico tende a se identRe|TAS, CristianeO cinema: objeto de uma rede de
ficar com diversos tipos de personagens, por issomunicacéo relacionalRevista Sessdes do imaginario,
existem Varios tipos de filmes sendo feitos nBimero 10. Porto Alegre, 2003.
mundo. Mas o individuo néo S_e ide_ntif_ica Sf)_rner}\?IAFFESOLI, Michel. No fundo das aparéncias
te com os personagens da historia, identifica-$&tropolis, RJ: Vozes, 1996.
também com os objetos, com o cenério, com a
musica, ou seja, com toda a composicdo da ce =TZ, Christian.A significacdo do cinemaSao Paulo:

~ . e erspectiva, 1972.

As producbes cinematograficas trabalham
a subjetividade de forma especial. Com o advento .0 Significante Imaginario: psicanalise e cine-
do close, por exemplo, o rosto humano torna-gea. Lisboa: Livros Horizonte, 1980.

igante. rtam- membr xalta- - . I
gigante. Cortam-se os membros e exalta-se Si\(}iORIN, Edgar. A alma do cinemimn: A Experiéncia do

mente o rost0,~parte d(_) corpo humatlo que refleggema Rio de Janeiro: Edi¢bes Graal: Embrafiime, 1983.
todas as relagdes afetivas. O rosto é o espelho da

alma, e a alma é o espelho do mundo. No cinema,
os estados da alma (sentimentos, como saudade,
alegria) séo relacionados também com paisagens
ou com circunstancias (chuva, campo...).

O cinema é s6 alma, ele é baseado na emo-
¢do, no sentimentalismo. O espectador de cinema
tornou-se tao sentimental (tdo cheio de alma), que
passou a sentir o filme e tornou-se incapaz de vé-
lo. Por isso ndo se vé pratica e analiticamente uma
tempestade, véem-se coisas subjetivas hum sim-
ples ato, vé-se com as agitacdes da alma.

Por tudo isso, freqientar as salas de exibi-
¢do é uma atividade que desenvolve o imaginario.
Mexe com a sensibilidade do publico, excitando e
expandindo as projecdes-identificacbes. O cine-
ma vem satisfazer as necessidades que a vida real
ndo pode preencher. Realiza o desejo do ser hu-
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