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Reswumo

Este artigo analisa as conseqiiéncias da influéncia
da midia, especificamente da televisdo, nas produ-
¢oes culturais.
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O termo “midia” foi incorporado ao nosso idioma
pelo inglés media, palavra oriunda do latim
medium. Reproduzindo a pronuncia inglesa, o
termo foi adaptado para “midia”. Midia atualmente
comporta varios significados. Entretanto, o sentido
principal do termo corresponde ao conjunto dos
meios de comunica¢do de massa.

De todos os meios de comunicagdo de
massa, a televisdo se configura atualmente como
0 maior mecanismo de manipulagdo e controle
das diferentes esferas da produgao cultural: arte,
literatura, ciéncia, filosofia, etc. Isto porque uma
propor¢do muito importante de pessoas esta
devotada de corpo ¢ alma a televisdo como fonte
unica de informagdes (Bourdieu, 1997, p. 23).
Por conseguinte, a televisdo tem uma espécie de
monopolio sobre a formagdo de pensamentos de
uma parcela significativa da sociedade. O perigo
deste monopodlio sobre a formagdo de
pensamentos reside no fato de que a televisdo
oculta mostrando. Ela mostra uma coisa diferente
do que ¢ preciso mostrar; ou ainda, constro6i algo
de tal maneira que adquire um sentido que nao
corresponde absolutamente a realidade. A televisao
utiliza-se do poder da imagem para produzir o
“efeito do real”, ela pode fazer ver e fazer crer no
que faz ver. A televisao constroi uma espécie de
“jogo de espelhos” que se refletindo mutuamente
produz um efeito de barreira, de fechamento
mental:

A consciéncia espectadora, prisioneira de
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the cultural productions.

Key Words
Media — Television - Mass Media

um universo achatado, limitado pela fela do
espetaculo, para tras da qual sua propria vida
foi deportada, s6 conhece os interlocutores
ficticios que a entretém unilateralmente com
sua mercadoria e com a politica de sua
mercadoria. O espetaculo, em toda extensao,
¢ sua “imagem do espelho”. Aqui se encena
a falsa saida de autismo generalizado
(Debord, 1997, p. 140).

A finalidade desse processo ¢ ocupar o
tempo do espectador e o isolar da realidade. Toda
essa manipulagdo impde um padrdo de vida e
felicidade a ser alcangado, com objetivos ¢ ideais
muitas vezes inatingiveis para todos, mas diante
da televis@o isso se torna possivel. A televisdao
corresponde a uma fabricagdo concreta da
alienagdo:

A alienagdo do espectador em favor do objeto
contemplado (o que resulta de sua propria
atividade inconsciente) se expressa assim:
quanto mais ele contempla, menos vive;
quanto mais aceita reconhecer-se nas
imagens dominantes da necessidade, menos
compreende sua propria existéncia e seu
proprio desejo (Debord, 1997, p. 24).

A televisdo se tornou hoje uma espécie de
espelho de Narciso, um lugar de exibi¢do
narcisistica (Bourdieu, 1997, p. 17). Em nossa
sociedade atual o significado de ser reduziu-se ao
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ser percebido na televisao. Em conseqiiéncia disso,
gerou-se uma nova categoria de profissionais, os
“especialistas  midiaticos”, ou mais
especificamente, os “especialistas de televisdao”,
pessoas que ndo tém outro intento a nao ser
aparecer tdo freqiientemente quanto possivel na
televisdo. Escrevem, portanto, a intervalos
regulares e tdo breves, obras que tém por fungao
principal assegurar-lhes convites na televisao.
Concomitante a isso, originou-se uma pluralidade
de especialistas “multifuncionais”, individuos que
acumulam mais de uma habilidade profissional:

A televisdo, como anteciparam
Adorno e Horkheimer (1985: 116), se
tornou hoje uma sintese de todos os
meios de comunicacdo de massa e o
maior instrumento da indistria
cultural. Assim como, intensificou
ao mdximo o empobrecimento das

produgdes culturais.

Em tais condigdes, de repente se
desencadeia, com jubilo carnavalesco, o
arremedo do fim da divisdo do trabalho;
que vem a calhar, pois coincide com o
movimento geral de desaparecimento de
toda competéncia veridica. Um homem de
negocios pde-se a cantar, um advogado
torna-se investigador de policia, um
confeiteiro apresenta suas preferéncias
literarias, um artista de cinema vira
presidente, um cozinheiro filosofa sobre as
fases do cozimento como etapas da historia
universal. Qualquer um pode aparecer no
espetaculo para exibir-se publicamente, ou
as vezes por ter-se envolvido secretamente
em uma atividade bem diferente da
especialidade pela qual era até entdo
conhecido (Debord, 1997, p. 174).

A televisdo influencia o conjunto de
atividades de produgdo cultural, incluindo as
atividades de produgdo cientifica ¢ artistica. Por

essa razao, a televisdo conduziu ao extremo uma
contradicdo que obseda todos os universos de
produgdo cultural. Surgem entdo, as “produgdes
midiaticas”, as que se submetem e se adequam as
condig¢des sociais de transmissdo da midia: a
“filosofia de auto-ajuda”, os “jornalistas-
historiadores”, os “artistas-sociélogos”, os
“psicologos de televisdo”, etc., por oposi¢do as
produgdes autdnomas, as que ndo aderem as
pressdes comerciais:

Por toda parte, pensa-se em termos de
sucesso comercial. Ha apenas uns trinta
anos, e isso desde meados do século XIX,
desde Baudelaire, Flaubert, etc., no circulo
dos escritores de vanguarda, dos escritores
para escritores, reconhecidos pelos
escritores, ou, da mesma maneira, entre os
artistas reconhecidos pelos artistas, o
sucesso comercial imediato era suspeito:
via-se nele um sinal de comprometimento
com o século, com o dinheiro ... Ao passo
que hoje, cada vez mais, o mercado ¢
reconhecido como instancia legitima de
legitimagdo. Vemo-lo em bons termos com
essa outra instituigdo recente que ¢ a lista
de best-sellers. Eu ouvia ainda esta manha
no radio um apresentador comentar em tom
doutoral o ultimo best-seller e dizer: “a
filosofia estd na moda este ano, ja que O
mundo de Sofia vendeu 800.000
exemplares”. Ele dava como veredicto
absoluto, como julgamento definitivo, o
veredicto das cifras de vendas (Bourdieu,
1997, pp. 37-38).

A televisdo intensifica essa divisao das
produgdes culturais na medida em que sofre mais
que todos os demais meios de comunicagido uma
pressao do comércio, por intermédio do indice de
audiéncia. O indice de audiéncia ¢ a logica
comercial que se impdem as produgdes culturais.
Analisando historicamente, todas as produgdes
culturais foram produzidas contra a logica
comercial. Entretanto, verifica-se atualmente uma
introdu¢do de uma “mentalidade-indice-de-
audiéncia” até mesmo entre editores, nas
institui¢des cientificas, etc., que se pdem a fazer
marketing (Bourdieu, 1997, p. 38). A finalidade
dessas obras produzidas em fungdo da logica
comercial passa a ser questionada, pois deixam
de ser producdes que ndo vao ao encontro da
expectativa de seu publico, mas que sdo capazes
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de gerar o seu proprio publico. O publico para o
qual essas obras se dirigem nada mais ¢ que um
mero objeto dessa logica comercial. Essa ¢ a
conseqiiéncia decorrente do crescimento da
televisdo e do peso da pressdo comercial que ela
exerce ¢ que se tornou dominante:

Na medida em que nesse processo a
industria cultural inegavelmente especula
sobre o estado de consciéncia e
inconsciéncia de milhdes de pessoas as quais
cla se dirige, as massas ndo sdo, entdo, o
fator primeiro, mas um elemento
secundario, um elemento de calculo;
acessorio da maquinaria. O consumidor nao
¢ rei, como a industria cultural gostaria de
fazer crer, ele nao ¢ o sujeito dessa industria,
mas seu objeto (Adorno, Horkheimer, 1986,
p. 93).

A televis@o nao ¢é propicia ao pensamento.
Ela estabelece uma unido negativa entre a urgéncia
¢ o pensamento. O espectador ndo deve pensar
por si proprio, uma vez que ¢ impossivel essa
unido “urgéncia/pensamento”. O espectador torna-
se um receptor passivo ¢ submisso da violéncia
simbolica, das “idéias feitas” e/ou padrdes
transmitidos e impostos diariamente pela televisao:

Nos bombardeios publicitarios restantes, ¢
nitidamente proibido envelhecer. E como
se houvesse uma tentativa de manter, em
todo individuo, um “capital-juventude”
que, por ter sido usado de um modo
mediocre, ndo pode pretender adquirir a
realidade duravel e cumulativa do capital
financeiro. Essa auséncia social da morte
¢ idéntica a auséncia social da vida
(Debord, 1997, p. 109).

A televisdo, como anteciparam Adorno e
Horkheimer (1985: 116), se tornou hoje uma
sintese de todos os meios de comunicagdo de
massa e 0 maior instrumento da industria cultural.
Assim como, intensificou ao maximo o
empobrecimento das produgdes culturais. A
televisao serve-se de seu monopdlio para impor
os seus produtos ¢ formar os gostos do grande
publico. Ela ndo precisa mais ir a caga de novos
“talentos™, ela os fabrica. Estes ja se adequam a
televisdo antes mesmo que esta os apresente.
Nenhum destes talentos precisa dissimular-se
como arte, ja que ndo passam de mero produto,

ndo possuem nenhum valor artistico, mas
unicamente tém valor vendavel. No momento em
que essas produgdes assumem o cardter de
mercadoria e entram no sistema de relagdes que
as transformam em mercadoria, encerra-se sua
possibilidade artistica. Os talentos fabricados pela
televisao tém uma unica finalidade: produzir para
o mercado e a televisdo converte-se em sua vitrine.
O que ¢ produzido pela televisdo deve ser
descartavel, uma mera novidade ou um elemento
sensacional. A televisdo gera modismos.
Entretanto, como afirmou Lukacs (1978), moda
e cultura configuram por suas esséncias conceitos
que se excluem reciprocamente. O dominio da
moda criado pela televisdo faz com que a forma e
a qualidade dos produtos gerados por cla se
modifiquem a breve prazo, independentemente da
relagdo com a beleza ¢ a finalidade. A esséncia
dessas produgdes contém o fato de que dentro de
determinados periodos devem ser fabricados
“novos talentos”, de modo que déem continuidade
a esse circulo vicioso:

A satisfagdo denuncia-se como impostura
no momento em que se desloca, em que
segue a mudanga dos produtos ¢ das
condigdes gerais de produgdo. Aquilo que,
com o mais perfeito deslocamento, afirmou
sua propria exceléncia definitiva transforma-
se no espetaculo difuso e também no
espetaculo concentrado. E apenas o
sistema que tem de continuar: Stalin tanto
quanto a mercadoria fora de moda sao
denunciados por aqueles mesmos que os
impuseram. Cada nova mentira da
publicidade ¢ também a confissdo da
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mentira anterior (Debord, 1997, p. 47).

A televisdo oferece aos espectadores
produtos brutos, cujos paradigmas sio os reality-
shows e os talk-shows, fatias de vida, exibigdes
freqlientemente extremas e capazes de satisfazer
uma forma de voyeurismo e de exibicionismo
(Bourdieu, 1997, p. 68). Do mesmo modo que,
esta repleta de programas que interagem com o
espectador, cuja finalidade (além do lucro gerado
pelas ligagdes telefonicas, ou pelo acesso a
Internet), é fazer com que este deseje intensamente
participar para ter acesso a um instante de
visibilidade.

De um modo geral, é por intermédio
da midia, da seducdo que ela exerce
sobre os produtores, da contribuicdo
que ela propicia ao sucesso comercial
das obras e também por intermédio

dos negociadores de bens culturais.

A MiDIA E A INDUSTRIA CULTURAL — CONSIDERAGOES
FINAIS

Nao ¢ possivel dissociar a midia da
industria cultural, ja que os dois setores possuem
uma relagdo de interdependéncia. Adorno,
Horkheimer, Marcuse e outros pesquisadores da
Escola de Frankfurt criaram o conceito de
“Industria Cultural” para explicar a conversao da
cultura em mercadoria. Na época em que
estabeleceram o conceito, este ndo se aplicava aos
veiculos de comunicagdo de massa em si, pois 0s
mesmos seriam apenas um instrumento de
utilizagdo da industria cultural. O problema
identificado por eles residia na utilizagdo dessas
tecnologias por parte das classes socio-
econdmicas dominantes. Contudo, a midia
atualmente, especificamente a televisdo, que se
tornou dominante econdmica e simbolicamente no
campo da midia, participa diretamente dos poderes
externos (empresas, governo, etc.) que submetem
as produgdes culturais as suas exigéncias ou as

suas encomendas. A televisdo deixou de ser um
mero instrumento quando se transformou numa
mega-corporacdo. Ela ¢ simultanecamente um
instrumento e parte constitutiva da industria
cultural. A televis@o e outras grandes empresas se
tornaram atualmente uma espécie de mecenato das
produgdes culturais:

A arte como um dominio separado foi
possivel, em todos os tempos, como arte
burguesa. Até mesmo sua liberdade,
entendida como negacdo da finalidade
social, tal como esta se impde através do
mercado, permanece essencialmente ligada
ao pressuposto da economia de mercado.
As puras obras de arte, que negam o carater
mercantil da sociedade pelo simples fato de
seguirem sua propria lei, sempre foram ao
mesmo tempo mercadorias: até o século
dezoito, a prote¢do dos patronos preservava
os artistas do mercado, mas, em
compensagdo, eles ficavam nesta mesma
medida submetidos a seus patronos ¢ a seus
objetivos (Adorno, Horkheimer, 1985, p.
147).

A televis@o detém um monopdlio real
sobre os instrumentos de produgdo e de difusdo
em grande escala da informagdo, como também
tem o poder sobre os meios de se expressar
publicamente, de existir publicamente, de tornar
reconhecido e de ter acesso a notoriedade publica.
Funcionando como um auténtico “pente de
Cinabrio”, o acesso a existéncia social e politica é
o que “se exibe bem na televisdo”. Ou como
resumiram Adorno e Horkheimer (1985, p. 138),
“belo é tudo o que a cdmera reproduz”. Ja existem
escritorios de relagdes publicas que sdo
encarregados de ajudar as empresas a fazer a
melhor opgao de investimentos simbdlicos, e que
fornecem seus servigos para estabelecer contatos
com o mundo da arte e da ciéncia:

Creio que ¢ importante distinguir a idéia
tradicional do mecenato das manobras de
relagdes publicas que se apoderam desse
termo. Invocando o nome de Mecenas, as
empresas de hoje se ddo uma aura de
altruismo. O termo americano de sponsoring
explica melhor que existe, na realidade, uma
troca de bens, de bens financeiros da parte
do patrocinador e de bens simbdlicos da
parte do patrocinado. A maioria dos homens
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de negécio ¢ mais direta quando fala a seus
pares. Alain-Dominique Perrin, presidente
da Cartier, por exemplo, diz claramente que
cle gasta o dinheiro da Cartier visando metas
que nada tém a ver com amor a arte
(Bourdieu, Haacke, 1995, p. 28).

De um modo geral, é por intermédio da
midia, da sedugdo que ela exerce sobre os
produtores, da contribuicdo que ela propicia ao
sucesso comercial das obras e também por
intermédio dos negociadores de bens culturais
(editores, diretores de galeria, etc.) que a
ascendéncia da economia ¢ exercida sobre a
producao cultural. E, sobretudo, por meio da midia
que a logica comercial se impde a este universo,
contra a qual se construiram todos os universos
autdnomos, artistico, literario, cientifico: dominio
essencialmente perigoso, pois a tendéncia ¢ que
cada vez mais ela favoreca o surgimento ¢ a
continuidade dos produtos e produtores
diretamente submetidos a demanda comercial,
como os “filosofos de auto-ajuda”, os “jornalistas-
historiadores”, os “artistas-sociélogos”, os
“psicologos de televisdo”, etc.

NOTAS

* Cinabrio, pseudonimo de Zacarias, ¢ a personagem que
intitula a obra Klein Zaches genannt Zinnober, do escritor
romantico alemdo Ernest Theodor Amadeus Hoffmann
(1776 — 1822). O pequeno Zacarias chamado Cindbrio ¢
um conto de fadas onde Hoffmann desenvolve uma satira
social e politica da Prussia no inicio do século XIX. Cinabrio
¢ um mostrengo e por causa de sua deformidade fisica ¢
rejeitado pela mae. Uma fada apiedada de sua situago faz
um encantamento por intermédio de um pente de ouro
(goldenen Kamm). Ao pentear Zacarias, as pessoas a sua
volta passam a enxerga-lo como o oposto do que ele verda-
deiramente ¢. Assim, ele torna-se Cinabrio. Apesar de sua
incompeténcia, Cinabrio ¢ promovido aos altos escaldes
do Estado. O “encantamento” de Cinabrio deve ser enten-
dido como uma alegoria, uma mensagem subjacente que
representa as fraudes e desonestidades dominantes na so-
ciedade. A deformidade fisica e, principalmente, moral de
Cinabrio —uma vez que ndo ¢ percebida nem desmascarada
por ninguém — representa a deformidade de toda uma soci-
edade, incapaz de perceber e corrigir suas proprias defici-
éncias. A mensagem alegérica do “encantamento” de
Cinabrio ¢ mostrar que aquilo que essa sociedade acredita
ser real ¢ apenas mera aparéncia ou ilusdo. A incoeréncia
das opinides e atos revela o carater extremamente fragil
dessa pretensa racionalidade, da qual os “esclarecidos” se
vangloriam. E justamente estes sao os mais iludidos por
Cinabrio, e os mais incapazes de dissipar a falsa impressao
derivada de um entendimento superficial dos fatos.

(VOLOBUEF, Karin. Prefécio, 1994, p. 10-11).

** Mestre em Filosofia pela Universidade Estadual de
Campinas e ¢ doutoranda em Filosofia pela Universidade
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adriana_tabosa@bol.com.br.

'O termo “talento” derivado do latim talentum, e originario
do grego talanton, parece bastante adequado para essa dis-
cussdo, ja que ironicamente, seu sentido original se reporta
auma soma de dinheiro (ouro ou prata), variavel segundo
os Estados e épocas.
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