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DOSSIE

Resumo

A comunicacao comunitaria volta-se
a buscar a democratizacao da comu-
nicacao, Nao mais apenas como es-
paco de fala, mas no papel de colo-
car os cidadaos como produtores e
gestores dos veiculos comunitarios.
Esse é o propdsito da TV Comuni-
taria - TV Santa Maria. Coordenada
pela Associacao TV Santa Maria, é
gerida pela SM Produtora, numa es-
pecificidade que define um trabalho
em prol da sustentabilidade finan-
ceira, diversidade e qualidade de
programacao. No ar 24 horas por dia,
apresenta uma grade de programa-
cao variada, com as mais diferentes
tematicas, construida a partir de par-
cerias. Oportuniza espaco para artis-
tas locais, esporte amador, noticias
das comunidades, reconfigurando o
espaco publico midiatico local.

Palavras-chave
TV comunitdria; espaco publico; TV
Santa Maria.

Abstract

The community communication seek
the democratization of communica-
tion, not just as a space of speech, but
in the role to put citizens as producers
and managers of Community vehi-
cles. That is the purpose of the Com-
munity TV - Santa Maria. Coordinated
by TV Association Santa Maria and
managed by SM Produtora, in a spec-
ificity that defines a work for financial
sustainability, diversity and quality of
programming. Airing 24 hours a day,
it offers a varied program schedule,
with the most different themes, built
on partnerships. It gives space for lo-
cal artists, amateur sports and com-
munity news, reconfiguring the pub-
lic space on the local media.

Keywords
Community TV; public space; TV
Santa Maria
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Tendo surgido com o propdsito de dar suporte aos
movimentos de contesta¢ao do status quo em momen-
to de ampla censura a imprensa, vivido pelo pais nas
décadas de 60 a 80, hoje os veiculos de comunicacao
comunitaria, mais especificamente as radios e TVs co-
munitarias, estao disseminadas por todo o pais, inte-
grando as redes de comunicacao das cidades. Aos pou-
cos vao ganhando credibilidade dos cidadaos, além de
respeito e interesse das organizacdes. A tematica da
comunicagao comunitdria faz parte dos curriculos aca-
démicos em diferentes universidades pelo pais, seja
como estudo, pesquisa ou extensao.

A programacao diversificada, que pode ser veicula-
da a partir de uma grade de horarios variados, permite
a participacao da comunidade de forma plural, na bus-
ca de uma real democratizacao dos meios. Ha espacos
de fala, de interacao, de apresentacao e producao de
conteudos em areas de interesse da populacao, a partir
de personagens, historias, eventos que estao presentes
diariamente no cotidiano da comunidade. Nesse sen-
tido é que essa pesquisa qualitativa se justifica, ao se
propor a abordar o tema da comunicacao comunitaria
como uma midia alternativa que busca democratizar
a comunicacao e reconfigurar o espaco publico local,
numa analise especifica da trajetéria da TV Santa Maria,
do interior do estado do Rio Grande do Sul.

Dentro da perspectiva de instalacao e desenvolvi-
mento dos veiculos de comunicacao no Brasil, a comu-
nicacdo popular® e alternativa toma forca no periodo
da ditadura militar, sendo o meio possivel para as ma-
nifestacdes dos movimentos sociais, oposicionistas a
ditadura, que precisavam propagar suas ideias junto a

populacao. Utilizando panfletos, jornais alternativos, ra-
dios amadoras®, alto-falantes, comicios, carros de som,
TV de rua, TV mével®, entre outros meios, os grupos da
resisténcia a ditadura conseguiam apresentar seus dis-
cursos junto as comunidades, ganhando credibilidade
da populacao e simpatizantes para o combate as injus-
ticas sociais muito presentes no pais naquele momento.
Também cabia a essa comunicagao o contraponto aos
discursos hegemonicos dos conglomerados de redes de
radios, jornais e emissoras de televisao, dominados pela
elite empresarial do pais, que se encontrava compro-
metida com os contratos publicitarios realizados com
as grandes organizagdes ou ainda com o poder publico
federal, estadual e/ou municipal.

Nesse sentido é que a comunicacdao popular ndo se en-
caixa em um Unico conceito, podendo também, conforme
Peruzzo (1995, p. 34), “compreender processos variados [...].
Umas sao participativas, outras permanecem no esquema
de serem espaco opcional para a ‘voz do povo’, outras nem
chegam a isso, se constituindo em praticas até autoritarias [...]".

Comunicagao popular, alternativa ou ainda comunitarias sao
conceitos que ora se confundem como sindnimos, ora pos-
suem especificidades que limitam o campo de estudo. A co-
municagao popular se diferencia da alternativa por seus con-
teudos estarem mais vinculados aos interesses das camadas
populares. A partir da comunicacao popular, a comunicacao
comunitaria, que tem uso mais recente, volta-se mais ainda
para uma comunica¢ao centrada nos assuntos de interesse
das comunidades. Esta comunicacao foi ganhando forca ao
longo das décadas ao agregar “os meios massivos, principal-
mente de radiodifusao, e, portanto, de novos conteudos e
linguagens” (Peruzzo, 2006, p. 5).

Viabilizar canais de comunicacao que realmente tratas-
sem de assuntos de interesse das comunidades, dando vez e
voz para parcelas da populacdo que ndo encontravam espagos
junto a midia de massa, foi o norteador do movimento em de-
fesa das radios e TVs comunitarias e pela democratizacdo da
comunicacao no pais, personificado no Férum Nacional pela
Democratizacao da Comunicacao (Peruzzo, 1998, p. 149). Esse
movimento, que contou com a participacao de representantes
de varios segmentos da sociedade civil, conseguiu pautar algu-
mas discussdes junto aos 6rgaos publicos, chegando a avangar
em algumas questdes: autorizacao para as radios comunitarias
irem legalmente ao ar, a partir de outorgas de concessao do
poder publico e a obrigatoriedade das operadoras de canais a
cabo (TVs por assinatura) de cederem, nas suas areas de abran-
géncia, 0 uso gratuito de seis canais de interesse publico. No
momento a concessao de outorgas para instalacao de radios e
TVs comunitdrias nao é mais o maior empecilho, visto o nime-
ro de autorizacdes que tém sido liberadas pelo Governo Fede-
ral. E a preocupacdo com a instalacdo e manutencéo desses
veiculos que tem ocupado a pauta de discussao que trata do
processo de democratizacao da comunicagao no pais.

A comunica¢ao comunitdria foi ganhando forca ao longo
das décadas ao agregar a populacdao que foi deixada de lado,
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nas suas necessidades e representatividades, pela grande mi-
dia. Ao mesmo tempo em que foi incentivando a participacao
em movimentos populares, foi mostrando a importancia de
canais de comunicacao comprometidos com os interesses lo-
cais e que se utilizam da populacdo como fontes de informa-
¢ao, tornam-se mais préoximos da comunidade ao retratar suas
realidades. Para Peruzzo (2005):

A partir dessa relagao intrinseca com a comunida-
de, a comunicacao comunitdria esta diretamente rela-
cionada as questdes da cidadania, visto que estabelece
um resgate da valorizacao cultural e da construcao da
identidade dos individuos. Os veiculos de comunica-
¢ao comunitaria possuem um papel preponderante de
darem vez e voz a cultura popular, enquanto manifes-
tacao das vontades, saberes, interesses e discussoes
oriundas da prépria comunidade.

Ainda é de pequeno alcance e, por isso mesmo, con-
siderada alternativa a midia de massa. Tem multiplas for-
mas de expressao e esta espalhada por todo o pais. Tem
a capacidade de identificacdo com as discussoes locais
e a participacdo dos seus membros. E veiculo sem fins

lucrativos e por isso mesmo nao devera estar compro-
metido com interesses particulares. Nesse sentido, nem
tudo que esta sob o rétulo de “comunitério” pode ser
considerado como tal, se nas suas bases nao estiverem
a pluralidade de ideias e a participagao popular.

Ainda, ao canal comunitario nao basta que trate de
assuntos locais para ser considerado de comunicacao
comunitaria; é preciso que represente o pensamento da
comunidade, que dé acesso a manifestacoes, tenha uma
programacao plural voltada para o desenvolvimento da
educacao, cultura e cidadania. Também é preciso que
o canal comunitdrio esteja aberto a campanhas sociais
e assuntos voltados ao interesse publico; cumpra seu
papel de dar visibilidade a questdes para as quais nao
existem espacos na midia de massa, indo muito além
do que apresenta uma midia local. Sao canais viabiliza-
dos por recursos préprios, sendo obrigatério que sejam
geridos por grupos que componham uma organizagao
sem fins lucrativos da sociedade civil. Esses grupos de-
vem partilhar a grade de programacao e obter apoios
culturais para os programas. Também é por suas expen-

sas a montagem de estrutura, equipamento e equipe
operacional para colocar o canal no ar. Dai a grande di-
ficuldade de manutencao de um canal de comunicacao
comunitaria dentro do ideal de gestao coletiva e parti-
cipacao direta do cidadao. Principalmente para as TVs
Comunitarias, é preciso um minimo de condicdes para a
producao audiovisual, o que acarreta a baixa producao
popular ou ainda a producao de baixa qualidade. Para
a superacao dessas dificuldades, foi criada uma associa-
cao das TVs Comunitdrias que esta se mobilizando para
buscar alternativas de resolucao dessas questoes.

A TV Comunitaria a cabo é a que melhor representa
a possibilidade de uma real apropriacao, por parte da
comunidade, de um meio de comunicacao de grande
poder de difusao, que entra na casa do telespectador,
mesmo que restrito a assinantes. Para Peruzzo (2008):

A televisao a cabo consiste na transmissao de sinais
por meio do cabo, meio fisico, e é a forma de transmis-
sao da chamada TV por Assinatura. E as operadoras da
TV a cabo, a partir da Lei 8.977, de 6 de janeiro de 1995,
regulamentada pelo Decreto-Lei 2.206 de 14 de abril de
1997, foram obrigadas a conceder canais para, nas suas
areas de prestacao de servico, disponibilizar utilizacao
gratuita, no sentido de acesso publico. Pelo Artigo 23,
a obrigatoriedade compreende trés canais legislativos
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(destinados ao Senado Federal, a Camara dos Deputa-
dos e a Assembleia Legislativa/Camara de Vereadores);
um canal universitario para uso partilhado pelas ins-
tituicbes de ensino superior; um canal educativo/cul-
tural reservado aos érgaos que tratem de educacao e
cultura do governo federal, estadual ou municipal; e
um canal comunitdrio para livre uso de entidades nao
governamentais sem fins lucrativos. Essa mesma lei foi
atualizada no ano de 2002, através da Lei 10.461/02,
que ampliou em mais um canal gratuito para uso do
Poder Judiciario. Segundo Peruzzo (2007), ainda pode-
se considerar que o numero de canais gratuitos se am-
plia para oito contando com a TV Nacional Brasil (TV
NBR) que seria o canal do Poder Executivo.

O Rio Grande do Sul foi o estado que primeiro conse-
guiu se organizar para a implantacao de um canal de co-
munica¢ao comunitaria via transmissao a cabo. Porto Ale-
gre foi a cidade pioneira, com o POA TV, veiculado a partir
do canal 14 da Net Sul, que foi fundado em 23 de outubro
de 1996, tendo como mantenedora a Associacao das En-
tidades Usuarias de Canal Comunitario de Porto Alegre. O
pioneirismo da cidade se deu a partir da existéncia de um
Conselho Municipal de Comunicagao (CMC), implemen-
tado na cidade em 1994 que, entre outras a¢oes, promo-
veu atividades de capacitacao e mobilizagao sobre midia
comunitdria, além do fomento a criacao da Associacao
que veio dar existéncia a TV Comunitaria de Porto Alegre,
conforme informa Benevenuto Junior (2005):

Pelotas foi a segunda cidade, no Estado, a ocupar
espaco comunitario no canal de TV a cabo, contando
com duas organizacoes gestoras, visto a cidade pos-
suir duas operadoras a explorar os servicos de TV a
cabo. A ComTV, fundada em 1999, exibindo sua pro-
gramacao a partir do canal 14 da Net, e a TV Comuni-
taria, fundada no ano de 2000, exibindo sua progra-
macao no canal 15 da Via Cabo (Benvenuto Jr., 2005,
p. 130). Em Caxias do Sul, o canal 14 da Net exibe a
programacao da TV Caxias, desde 2005, sendo geri-
do pela Associacao das Entidades Usuarias do Canal
Comunitario de Caxias do Sul (Benvenuto Jr., 2005, p.
130). A TV Farroupilha, canal 14 da Net, foi ao ar em
2008, sendo gerida pela Associacdo das Entidades
Usudrias do Canal Comunitario de Farroupilha. Ainda
em 2008, a TV Cidade, de Bento Gongalves, foi ao ar
pelo canal 14 da Net. Em Novo Hamburgo, a TV Mais,
no ar desde maio de 2009, operando pelo canal 19 da
Net, é gerida pela Associacdao dos Usuarios do Canal
Comunitario de Novo Hamburgo. E, no mesmo ano,
em dezembro, foi ao ar a TV Santa Maria, transmitida
pelo canal 19 da Net, cuja gestao é realizada pela As-
sociacao TV Santa Maria.

Dos sete canais que foram outorgados pelo Ministé-
rio das Comunicagdes, apenas 0s canais comunitarios de
Porto Alegre, Caxias do Sul, Novo Hamburgo, Santa Ma-
ria e Farroupilha sao associados a Associacao Brasileira de
Canais Comunitarios (ABCCom). Ainda, além de passarem
suas programacoes via cabo, os canais comunitarios das
cidades de Santa Maria, Caxias do Sul, Porto Alegre e Far-
roupilha possuem sites que transmitem a programacao
ao Vivo, via internet. Cada um dos canais comunitdrios, no
Estado, possui gestdes diferenciadas e grade de progra-
macao especifica para cada realidade. Entre programas de
producao propria e de outras entidades, associadas ou nao
as mantenedoras, as TVs comunitarias tém se mantido com
apoios da inciativa privada, através dos apoios culturais.

A TV Comunitdria — TV Santa Maria ocupa o canal 19
da Net Santa Maria, a operadora de TV a cabo da regiao
Centro do Rio Grande do Sul. Sua atividade no ar teve ini-
cio no ano de 2009, como resultado do trabalho desen-
volvido, desde junho de 2008, pela Associacao TV Santa
Maria, entidade sem fins lucrativos, que se propds a por
no ar um canal comunitario de TV a cabo. A Associacao TV
Santa Maria é formada por profissionais liberais, empresa-
rios, professores universitarios e representantes de enti-
dades da cidade. Possui estatuto e regulamento préprios
e é representada por um Conselho Diretor composto por
um Presidente, um Vice-presidente, um Vice-presidente
Financeiro, um Secretario e um Vice-presidente Juridico.
Ainda possui um Conselho Fiscal com trés membros e um
Conselho de Programacéo e Etica com nove membros.

Em setembro de 2009 a Net autorizou a Associagcao
Santa Maria para o uso do canal 19, através dos seus servi-
¢os de TV a cabo no Sul do pais. A partir desse momento
foi contratada a Santa Maria Produtora, empresa produ-
tora de material audiovisual que tinha a sua frente os em-
presarios André Trevisan (o Unico que ainda hoje perma-
nece na Produtora), Nicola Chiarelli Garéffalo e o jornalista
Airton Leal, que ja estava trabalhando para a implantacao
do canal comunitario. Conforme contrato assinado entre
a Associacao TV Santa Maria e a Santa Maria Produtora,
era desta a responsabilidade pela viabilizacao dos mate-
riais, equipamentos, equipe de operacao e espaco fisico
para a instalacdo da TV Santa Maria. A sede foi instalada
no 5° andar do Edificio Cirilo Costa Beber, no prédio da
Camara de Comércio, Industria e Servicos de Santa Maria
(Cacism), uma das integrantes da Associagao.

Desde o inicio a TV buscou a consonancia com a legis-
lacao para a implementacao do canal com a autorizagao
da Anatel (Agéncia Nacional de Telecomunicag¢des), 6rgao
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fiscalizador do setor de telecomunica¢des no Brasil, e que
orientou a Associacao TV Santa Maria para a legalizacao
das operac¢oes que estavam sendo realizadas. Em 15 de
marco de 2010 foi publicado, no Diario Oficial da Uniao,
o Ato de n° 1661, e, em 20 de abril, o Ato de n° 2.455, os
quais liberavam as transmissdes ao vivo para a TV Comu-
nitaria — TV Santa Maria, criando jurisprudéncia na area
para os demais canais, visto ter sido a primeira emissora
do segmento de canais publicos a solicitar ao érgao re-
gulamentador o uso de links (microondas) para a trans-
missao ao vivo de sua programacgao. Apos a autorizagao,
foram instalados trés transmissores, distribuidos no alto
do prédio onde esta a sede da TV Santa Maria; no alto de
um edificio localizado na regidao central da cidade, além
dainstalagao na Central da Net.

Vencidas as etapas de instalacdo, o sinal da TV Santa
Maria foi ao ar, de modo experimental, em 16 de agosto
de 2010, veiculando videos com imagens da cidade e o
telejornal Santa Maria Agora. Mas somente em 8 de de-
zembro, do mesmo ano, foi realizado o ato de inaugura-
¢ao da TV Comunitaria — TV Santa Maria, em evento que
contou com a participacao do poder publico, empresa-
rios, entidades, associacoes, entre outros convidados. A
partir dessa data, passou a veicular programacao varia-
da, a qual vai ao ar diariamente.

A programacao é composta por um telejornal local,
produzido pela prépria Santa Maria Produtora, que vai
ao ar de segunda a sexta-feira, com reportagens, en-
trevistas e noticias sobre os principais fatos da cidade.
Também com veiculagao didria, de segunda a sexta-fei-
ra, o programa “Controle Geral” é a versao televisiva de
um programa de radio local, com o mesmo nome, que
ha quarenta anos esta no ar apresentando informacoes,
opinides e interatividade com a comunidade. Sema-
nalmente a TV conta com os programas que vao ao ar

originalmente um dia na semana, e com reprises em
outros dois dias. Sao programas® como Stillo com Luci-
mar Casa Grande, que da dicas de beleza; Soluc¢bes, que
aponta novas ideias e medidas inteligentes para pro-
blemas corriqueiros da comunidade; Programa Rosa
Shock, que traz entretenimento e as novidades da cida-
de; o programa Olhar, que mostra diferentes formas de
olhar fatos e acontecimentos; Carpe Diem, com dicas
de moda, aventura e lazer; Meio Ambiente em Revista,
gue divulga o conceito de sustentabilidade; Check List,
que apresenta o que ha de melhor em servicos e pro-
dutos para eventos; VFC — Veteranos Futebol Clube, que
fala sobre os torneios de futebol amador de veteranos;
Santa Maria Argumentos, um programa de debates; A
Voz do Lojista CDL, que traz informagdes do comércio
local e de eventos voltado aos comerciantes e Zona Es-
portiva, voltado ao esporte local.

Ainda, apresenta o programa Tradi¢ées, que busca
divulgar a tradicao gaucha; Agora Vai, que apresenta
videoaulas para ‘concurseiros’; Janu e Convidados, que
traz entrevistas e coberturas de area cultural da cida-
de; Semeando Cultura, também voltado ao tradiciona-
lismo; Elegance Maturidade Ativa, voltado ao publico da
terceira idade; Cidadania e Seguranca Publica, que trata
de questdes do cotidiano sobre essas duas tematicas;
289 Copa Prefeito, que faz cobertura do futebol amador;
Royal Plaza Shopping, programa de entretenimento so-
bre o empreendimento; Roda Brasil Amigos, um progra-
ma de entrevistas com esportistas amadores e profissio-
nais; Palavra de Fé, que traz a palavra da Igreja Baptista;
Isto é Rio Grande, voltado a cultura gaucha; Moda Mulher,
programa que traz dicas de moda e tendéncias; Midia
Mix, programa de variedade que oferece informacao e
descontracao; Santa Maria Frente a Frente, programa em
formato de mesa redonda para debater assuntos atuais;

Saude Qualidade de Vida, que traz entrevistas e infor-
macodes sobre assuntos da area da saude; ICOR - Con-
versando com Cardiologista, que traz entrevistas com
médicos da area cardiovascular; e Bancdrios na TV, que
apresenta os principais temas da categoria.

A TV Santa Maria também veicula a realizacao de
eventos esportivos, culturais, educativos e sociais que
acontecam na cidade e cuja cobertura em video seja
disponibilizada para a TV ou, ainda, seja realizada co-
bertura ao vivo por parte da equipe da Santa Maria Pro-
dutora. Durante intervalos na grade de programacao,
que nao estd preenchida em sua totalidade, a TV Santa
Maria reproduz classicos do cinema que possuem es-
paco de veiculagao restrito nas redes de TV comercial.
A manutencao do canal, a partir do uso dos materiais,
profissionais e equipamentos da empresa Santa Ma-
ria Produtora se da através do patrocinio cultural dos
programas de producao prépria ou da producao de
programas para terceiros. No cuidado em proporcio-
nar acesso a um maior numero de pessoas e para am-
pliar a difusao de sua programacao, a TV Santa Maria
pode ser vista através do endereco www.santamaria.
tv.br, cuja programacao é veiculada ao vivo também
no site. O principal interesse de acesso, por esse meio,
se da pelos santa-marienses que se encontram longe
da cidade e que tém a oportunidade de acompanhar
as noticias da cidade e regiao de origem.

Todas as agdes realizadas na TV Santa Maria pos-
suem acompanhamento através de reunides mensais
entre os membros da Associacao TV Santa Maria e os
empresarios representantes da Santa Maria Produtora.
Sao discutidas as definicbes para novos programas, via-
bilidades financeiras, consultas juridicas, entre outros
assuntos. A produtora, em parceria com a Associacao,
busca ainda a participacao em editais governamentais
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que venham a possibilitar subsidio para o desenvolvi-
mento de projetos de interesse comunitarios, como in-
formacoes sobre o Programa de Defesa do Consumidor,
projeto de educacdao ambiental, atividades culturais, etc.
Ha um interesse de ampliagao continua da participacao
dos diferentes segmentos da comunidade, numa verda-
deira reconfiguracao do espaco publico local.

A dicotomia espaco publico e espaco privado vem
de longa data, quando na Grécia a organizacao das ci-
dades-estados delimitava a participacao dos cidadaos
(homens livres com posses para a sustentabilidade de
sua familia) num espaco publico, voltado as discussdes
em torno de acdes para o bem comum dos cidadaos,
e num espaco privado, que delineava a responsabili-
dade com a familia e nao estava aberto a participacao
coletiva. Nesse contexto, o espac¢o publico ja era o lu-
gar de visibilidade, onde o cidaddao (homem livre) de-
monstrava toda a sua oratéria na defesa de ideias, e ao
mesmo tempo um espaco de exclusao para mulheres
e escravos, conforme Arendt (2010). Somente na Idade
Média essa estruturacao se rompe, visto que a igreja e
os senhores feudais tomam para si 0 espacgo publico de
representatividade, pois pregavam que havia na virtude
do privado a salvacdao do homem frente ao pecado da
exposicao das suas qualidades (Habermas, 1984). E o es-
paco publico passa, entao, a ser representado pelo Rei,
autoridade maxima, dando um novo entendimento de
qual era o espaco do Estado.

Na oposicao, com o fim do regime absolutista dos
reis, o espaco privado vai se configurando como o lugar
de defesa dos interesses dos individuos, naquilo que ti-
nham em comum, principalmente quanto as questdes
de propriedade. Com o advento da burguesia, ganha

forma a esfera do social, que agrega as familias e suas rela-
coes de trabalho, que ndao ficam mais na esfera particular,
mas ganham visibilidade publica e constantes enfrenta-
mentos com o Estado. Os conflitos tinham por base tanto
a busca de mais infraestrutura, como de menores taxas de
impostos para a comercializacao de seus produtos e servi-
cos. Para Habermas (1984), nesse contexto, se organizam
diferentes espacos: o espaco publico, agora representado
pelo poder do Estado e as suas normatizacoes; a esfera pu-
blica que era o lugar para a troca de ideias dos individuos
privados e que num primeiro momento nao se dava pelo
viés politico, mas sim literario, e a esfera privada, referente
ao ambito da familia e suas particularidades.

A esfera publica se organizava, no final do século
XVIl e inicio do século XVIII, nos espagos dos cafés e sa-
|6es, onde reuniam-se as pessoas mais influentes. Num
primeiro momento, esses eram lugares de discussao li-
teraria, de disputa de discursos e convencimentos. Com
o desenvolvimento de uma imprensa mais livre (visto
que muitos jornais estavam vinculados a divulgar atos
dos governos), que passava a trazer abordagens criticas
dos fatos, essa esfera publica ganhou maior alcance, e
as questoes politicas passaram a pautar os encontros,
causando grandes repercussdes. Também esses cafés e
saldes proporcionavam visibilidade seletiva para os ci-
dadaos letrados, que eram detentores do conhecimen-
to da leitura e dos discursos. Os governos, incomodados
com as constantes denuncias, tentavam silenciar esses
espacos, 0 que so incitava as discussdes, gerando acom-
panhamento de um publico de cidadaos e grande pu-
blicidade as mesmas através da imprensa. Nascia desse
processo a opiniao publica, vinculada a esfera publica e
aos veiculos de comunicacao (Habermas, 1984).

J& nos séculos XIX e XX, os cafés perderam sua im-
portancia, visto o desenvolvimento da comunicacao de

massa que, além de despolitizar os discursos, pois pas-
sou a vender produtos culturais, também revolucionou
o consumo da informacao por parte da populacao, atra-
vés da grande disseminacao da imprensa escrita, e de-
pois, do desenvolvimento do radio e da televisao. Nao
havia mais necessidade dos lugares publicos de encon-
tro, quando os veiculos levavam até as casas privadas
as informacdes necessarias. Thompson (1990) chama
“midiatizacao da cultura moderna” o momento que os
fatos passaram a ser consumidos em tempo e espaco
diferentes do ocorrido. As informacdes passaram a ter
maior alcance e eram consumidas de forma mediada
pelos meios de comunicacao. A visibilidade publica dei-
xou de ser limitada pelo espaco fisico ou restrita aos de-
tentores do discurso. Mas passou a estar sob o controle
de quem detém o capital econdbmico — os monopdlios
dos conglomerados de comunicacao. “Dia a dia, sema-
na a semana, jornais, estacoes de radio e televisao nos
apresentam um fluxo continuo de palavras e imagens,
informacgdes e ideias, a respeito dos acontecimentos
que tém lugar para além de nosso ambiente social ime-
diato” (Thompson, 1995, p. 219).

Na pdés-modernidade, a centralidade da midia no
espaco privado e no espaco publico reconfigura nova-
mente essa relacao, trazendo para discussao a manipu-
lagdo tecnolégica da realidade mediada, a partir, princi-
palmente das imagens. Para Thompson (1995), discursos
e imagens constroem realidades, que nao sao plurais,
visto as ideologias que se colocam como proprietarias
dos meios. Nesse processo, surge, entao, a internet para
mudar novamente os espac¢os de visibilidade, abrindo
lugar para outros discursos, embora nao de forma mas-
siva como, ainda hoje, sao a tevé e o radio. Mas a socie-
dade, que se organiza em redes de contatos e de dados,
jatraz um novo olhar para o espaco publico, que comeca
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a apresentar ambiente para manifestacao de diferentes
vozes, as quais passam a enfrentar a midia tradicional,
ou pelo menos, ser uma alternativa ao discurso massivo
das empresas de comunicagao comerciais.

E, principalmente, o ambito local que ganha com a
disseminacao de um novo lugar que se comporta como
espaco de visibilidade, pois sao ambientes que ndo pos-
suem ampla diversidade de meios de comunicacgao,
além de os existentes serem configurados no sistema
de exploracao comercial, sofrendo grande influéncia do
poder econdmico dos anunciantes. Ficam de fora desse
espaco midiatico comercial tanto os cidadaos que nao
trazem retornos financeiros para a emissora ou anunci-
antes, como pequenas empresas que ndo acompanham
os exorbitantes custos dos espacos de anuncios publi-
citarios. Para esses sobram as radios de menor alcance,
ou ainda manifestacdes em restrito espaco fisico com
pequeno alcance. A internet causa mudancas ao opor-
tunizar aos individuos e as organiza¢des a disseminacao
de seus discursos proprios, sem a mediacao dos tradici-
onais veiculos de imprensa, porém ainda sem conseguir
o alcance massivo da populacdao, como através da TV.

No meio termo, as TVs comunitdrias oportunizam
uma maior participacao dos individuos, que alcancam
a visibilidade de um canal local que se abre para partici-
pacoes variadas, tanto na grade de programacao como
na producao do material que vai ao ar diariamente.
Também, da oportunidade de participacao no proces-
so de divulgacao publicitaria, mesmo que sob os regra-
mentos de apoios culturais, as pequenas empresas que
possuem servicos e produtos a serem divulgados para a
comunidade, mas que nao conseguem um faturamento
compativel ao mercado tradicional da propaganda. Nao
fica de fora dessa nova estrutura de visibilidade local,
as grandes empresas, que acreditam no papel da midia

comunitaria como fomentadora dos debates locais, e
que também apoiam financeiramente a TV. E, com cer-
teza, uma nova reestruturacao do espaco publico local,
gue passa a ser frequentado por atores das mais diver-
sas areas de atuacao, mas oriundos de nucleos urbanos
locais. Também, a pauta de discussao, amplia o espaco
para a producao da cidade, seja através do esporte ama-
dor ou profissional, producao cultural, acdes educativas
ou mesmo produtos e servicos que tenham a experi-
mentacao e divulgacao no ambito do municipio.

Os veiculos de comunicagao comunitaria, ao longo da
histéria, tém modificado suas formas de atuacao e finalida-
des, a partir das mudancas ocorridas na sociedade, princi-
palmente no caso do Brasil, onde, num prazo de um pou-
co mais de 20 anos (no periodo de 1964 a 1985) passou-se
de um sistema politico ditatorial, de regime militar, para
uma democracia, com eleicbes diretas. A comunicacao,
que era de protesto e contestacao, passou a preocupar-se
com a formacao cidada e a democratizacao dos veiculos
e a ocupar os espacos de producao e gestao dos canais
comunitarios através dos proprios cidadaos. Organizadas
para pressionar os governantes, as radios comunitdrias
deixaram de ser ilegais e passaram a ser autorizadas a fun-
cionar, espalhando-se por todo territorio brasileiro. Para as
TVs comunitarias, a caminhada se fez a partir da TV de Rua,
chegando a legislagao da transmissao via cabo, que regu-
lamentou a utilizacdo de um canal para uso comunitario
em cada prestadora de servico no pais.

Ainda longe de chegar a um ideal de democratiza-
¢ao da comunicacao no pais, as TVs comunitarias no sis-
tema a cabo podem ser consideradas o resultado, até
o momento, do caminho percorrido pelos grupos que
abracam a bandeira da comunicacao comunitaria. Ter

legislacao prépria, mesmo que restritiva (para radios
na baixa frequéncia e para as TVs do sistema por assi-
natura), ja € um primeiro passo para que, sob pressao,
a partir da mobilizacao popular, os governantes reve-
jam as politicas publicas na drea de comunicacao no
pais. Mobilizacdo essa que pode ser fomentada nos
préprios veiculos de comunicacao comunitaria ao se
proporem a difundir a necessidade da participacao ci-
dada dos individuos para que se mude o status quo da
sociedade estabelecida. E preciso que cada vez mais
as organizacgodes sociais participem da gestao e produ-
¢ao de material para as TVs comunitarias, ampliando
a audiéncia, mesmo que pela alternativa da internet,
se ndo pelo sistema a cabo, buscando a difusao desse
espaco plural de divulgacao local. Sob o interesse da
populagao, a busca pela liberacao de canais comunita-
rios no sistema aberto de televisao se faz mais possivel.

Na realidade analisada, a implantacao do canal co-
munitario TV Santa Maria se deu a partir do empenho
de um grupo de pessoas e organizacdes que se reuni-
ram com o propdsito de oferecer um espago de comuni-
cacgao totalmente voltado para a comunidade santa-ma-
riense. Numa perspectiva de futuro, podemos dizer que
a gama de programas, produzidos tanto pelas organi-
zacbes privadas, como pela prépria comunidade, que
abrange publicos diversificados, da a TV Santa Maria a
possibilidade de relacionar-se abertamente com os di-
ferentes segmentos que compdem a comunidade onde
esta inserida, além de garantir-lhe as condicdes mini-
mas necessarias para manter o canal no ar, visto nao ter
nenhum tipo de subsidio governamental. Também se
salienta a utilizacao, por parte da TV Santa Maria, de
organizacdes privadas para a sobrevivéncia financeira
do canal, o que auxilia a manutencao de uso por par-
te de outras organizagbes sociais para a veiculagcao de
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seus programas. Lembra-se que essa pratica nao vai de
encontro as praticas permitidas aos canais comunitarios
de comunicacao, em especifico as TVs comunitarias, vis-
to que empresas privadas também sao vozes da comu-
nidade que se manifestam, sem indeferir a possibilidade
de uso por parte de tantas outras vozes, contrarias ou
nao as organizacdes privadas presentes.

Mas o que realmente podemos identificar que mu-
dou foi 0 espaco publico local, uma vez que outros ato-
res passaram a participar das discussoes pubicas, através
dos programas que estao no ar na TV comunitaria, tra-
zendo seus diferentes pontos de vista. Ainda, empresas
locais, de menor porte, que nao conseguem alcancar
os altos custos dos anuncios das empresas comerciais,
passam a ocupar um importante lugar de visibilidade
no meio audiovisual, através do apoio a programacgao
do canal comunitario. Mesmo que ainda nao seja um
espaco publico de visibilidade ideal, pois nao é de fa-
cil acesso para toda populagao, pode-se considerar que
ja reconfigura lugares de fala, trazendo para o papel de
apresentador, especialista ou mesmo entrevistado, pes-
soas que nao encontram receptividade na midia comer-
cial e que tém grande vinculo com a populacgao local, ou
ainda, justamente o artista, esportista, cidadao que nao
é conhecido e precisa de uma chance para mostrar seu
trabalho e talento.
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