Comentario

A CRISE DO LIVRO NO BRASIL

A crise editorial, no Brasil, é um fato que ninguém pode negar, em-
bora exista a tendéncia, muito compreensivel e natural, para amenizar
um problema que se constitui em verdadeira tragédia.

Edigdes de 5 mil exemplares sio consideradas extraordindrias, quan-
do isto, em qualquer pais civilizado, constitui fato ridiculo, tal g inex-
pressividade do nitmero. Venda de mil exemplares em Pérto Alegre ¢
considerada “best-seller” ¢ escritores famosos, tidos como de vendg fd-
cil, encontram no Brasil seu timulo ‘mais solene, como é o caso, s¢
para citar dois exemplos, de Milkq Valtari e Morris West que  jamais
vendem, aqui, uma percentagem minima do que vendem noulros paises .

Dos autores nacionais nem se fala.

Vdrios fatores concorrem para isto. O analfabetismo ou semi-anal-
fabetismo e o alto preco dos livros, sdo os principais. Lé-se pouco e o
que se Ié é caro. Qualquer livro custa hoje mais de 5% do saldrio mi-
nimo e éste fato constitui, sem diwida, a maior tragédia, o maior dra-
ma, que um povo pode sofrer. O livro, no Brasil, entra na categoria do
artigo de luxo e hoje, mesmo aquéles que tém o hdbito da leitura, ra-
cionam suas compras, como pode atestar qualquer livreiro .

Nas cidades médias do interior, uma venda de 50 livros transforma-
se em acontecimento excepcional,

Eis, pois, um retrato do nosso subdesenvolvimento cultural.

Como dissemos, hd dois fatéres basicos para isto.

Mas, acresce ainda que editores e livreiros mao conseguiram resol-
ver, nesta quadra do sistema de comunicacées o problema da promocio
€ propaganda dos livros. Eles continuam, no terreno dg comunicacdo, a
depender das colunas literdrias de escassos leitores e geralmente com
criticas mal feitas ou “feitas apenas na base da orelha do livro”. Nao
Iui,'a.ﬁsim, criticos literdrios e, em nosso Estado, nenhuma seccdo jor-
nalz_sgica existe que mereca, conscientemente, éste titulo, tal q irrespon-
szgchdade com que sio abordados os diferentes livros lancados ao mer-
caao .,

Completa-se isto rom a tendéncia ao favoritismo, isto ¢, “noticiar o
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i ue se recebe”. Ora, como as edicdes hoje sdo caras e como, no
gmil? L:s ;gmgens s@o pequenas,.mandar um e:ce_mpla’r para gadq ]?(;goal
significaria esgotar_ a pequ‘ena tu‘agfm em doacdes. “,;go, saclp.tenzz. 05
apenas os “abacaxis”, os “encalhes” ou o chamado “bagaco li er mo :

Os edilores e livreiros, pois, em plena era 'da propagandg cientifica
e organizada, ndo conseguiram sequer uma formv't}a para “comunicar
ao publico que tém um livro determinado ¢ venda’ . .

Preferem dizer que isto “ndo adianta” e alegami'que a progaganda
ndo vende livros”. Deizxamos de lado qualquer consideragdo a ésse res-
peito, pois trata-se de afirmag;a‘o que carece de qualquer. sentzd_ob ?2:3.
fica, ja que experiéncias detidamente feitas mostram a n_nposst' ilidade
ae levar-se ao conhecimento da grande massa a existéncia de um fato
sem informd-lo em térmos de “mass-media” . )

A chamada propaganda “ao pé do ouvido” — e disto hd sobradas
experiéncias, inclusive em vdrias univers;dades americanas, $o da. resul-
tados: a) em pequenas cidades e comunidades; b) em setores religiosos
ou corporacdes profissionais fechadas.

Portanto, editores ¢ livreiros tém um problema que devem enfren-
tar, qual seja o de encontrar o caminho para divulgacdo de seu pro-
duto — ndo naquelas cidadesinhas amdveis de hd 50 anos — mas nas
grandes e trepidantes metrépoles_ do século vinte, com centenqs de mi-
lhares de pessoas a viver num ritmo quase alucinante de atividade . ‘

Por fim, cabe dizer que o livro brasileiro é um prgduto mal dis-
tribuido. Monteiro Lobato [oi, sem diwida, o “‘ngentgr s ou descobri-
dor se quiserem, dessa distribuicdo ertensa e mdzsr;nzmgmda: wm ou
dois volumes para o maior nitmero de livreiros possiveis, espalhados
por todo o lerritério nacional, e sem outra qualquer consujiemgao. ]

 Por mais incrivel que pareca, de Monteiro Lobgto até nossos dias

ndo mudou coisissima alguma. E aquilo que, na época, foi um salto
fantdstico, hoje transformou-se na mais incrivel rotina, onde bons e
pacatos velhinhos abrem seus embrulhos para receber wm livrinho que
serd ou ndo serd exposto na vitrine. . . .

E assim vai o livro brasileiro, como ente de.s'protg,qi@: t:ur?, mal dis-
tribuido, mal lido e — evidentemente — quase deficitdrio. Com tantos
problemas, sem espirito renovador, 0 negdécio editorial tra,nsfo'rmou-.ze
num péssimo negdcio, pouco rentdbil e, logo, pouco tentador. A fle
ndo acorrem grandes capitais. ey )

Prego, quantidade, distribuicdio, comunicacdo da e;.z'f:s'tenqm do li-
tro no mercado (propaganda em térmos de “mass-media”) tais sio ;_s
problemas que hoje desafiam o editor brasileiro que, — é preczs? li-
zer-se francamente — ndo estd preparado para aceitar ou resolver tio
grande desafio.

47 —




