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Introdugéio

O objeto da nossa escolha fol uma mensagem publicitaria tendo como
produto a ser vendldo a revista Veja, publicada na revista Realidade (n°
83, p. 28, fev. 1973), havendo, na mensagem, um registro Iconografico e
um registro verbal.

A pégina, de 30 por 25 centimetros e melo, & ocupada quase que
totalmente pelo registro lconogréfico, polis, dos 30 centimetros da pégina, em
em sentido vertical, sdo reservados apenas 2 e melo para o registro verbal.

Por uma questéio de método e para melhor atingirmos o objetivo a que
nos propusemos, que fol o de retirar da mensagem o méximo de conota-
gbes pertinentes, flzemos a andlise em trés niveis:

1 — nlvel do registro Iconogréfico;
2 — nivel do reglstro verbal;
3 — Interagio entre os dols nivels.

A préprio estruturagso da mensagem publicitaria enfocada facilitou.
essa dlvisdo, J4 que, estando o registro verbal nitidamente separado do
reglstro iconografico, pdde ele, por Isso, numa pesquisa de campo, ser
separado completamente da mensagem total, para se achar o que a ima-
gem, ela sé, pudesse sugerir,
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V.é tao bonita por dentro como por fora? _\/ﬁjﬁ



Estudo do “corpus”
1 — O nivel do registro iconogréfico

1.1 — Descrigéio

A Imagem iconogréafica compde-se de um unlco enquadramento em
fundo azul celeste, sem moldura, sobre o qual se colocou o desenho de
uma estatua representando um busto de mulher do qual fol retirada a parte
superior da cabega. Na cabega aberta, dessa maneira, aparece um arco-

-iris estilizado, de apenas 4 cores, que se projeta em sua curva natural até
o flm da pégina.

As imagens sfo fortes, bem dellmitadas no campo visual, N8o ha tra-
¢os Imprecisos, a néo ser no limite das cores do arco-iris onde se observa
um tragco sombreado sugerindo mudanga de cor. Essa mudanga se faz com
uma interrupgéio brusca, abrandada pela falxa de sombra j& mencionada.

O rosto da mulher, cuja caracteristica tridimensional nos é dada pela
construgo do fcone em linhas retas e curvas, é artisticamente elaborado,
unindo a pureza de linha das estatuas gregas aos modismos de cosméticos
e enfeites da atualidade, pois o rosto se apresenta maquiado: cilios pos-
ticos, labios pintados, brincos. Tudo isso, no entanto, é feito apenas com
o Jogo de linhas pretas sobre fundo branco, numa economia surpreenden-
te de tragos e cores. Os olhos da mulher estéio fechados.

1.2 — Denotagéio

O reglstro iconogréafico descrito & altamente plurivoco, mesmo ao nivel

da denotag8o, o que nos poderia levar a considerar apenas o campo da
conotacéo.

Procedemos a uma pesquisa de campo com dez pessoas, todas de
niveis diferentes de cultura, mas ledoras de revistas e jornais e, pois, con-
sumidoras de publicidade. Fizemos duas perguntas, uma para o campo de-
notativo, outra para o campo conotativo. A pergunta do campo denotativo
(“O que & Iss0?”), obtivemos estas respostas:

| — “E uma taga na forma de cabega de mulher; néo sel o que é que
esta saindo da cabega.”

Il — “E uma taga em forma de cabega de mulher; sal um arco-fris da
cabeca.”

Il — “E uma taga em forma de cabega de mulher; as falxas apresen-
tam bebidas diferentes.”

IV — “E um vaso; as cores sfo as cores das flores.”
V — “E uma mulher & um arco-frls.”
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VI — “E uma estétua grega e um arco-fris.”
Vil —
VIl — “E uma mulher & um arco-ris.”

X =
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Por essas respostas, podemos observar que a denotaglo nfo é univoca,
mas plurivoca. Roland Barthes nos fala em diferentes graus de denotag&o.
Assim, “mulher-arco-iris” apresentam uma denotagéio de 1° grau; “taga/va-
so-bebida/flor” apresentam uma denotacfio de 2° grau.

1.3 — Conotagéo

A pergunta do campo conotativo (“O que Isso representa para vocé”?),
obtivemos estas respostas:

| — N&o respondeu.

Il — “A taga contém beblida; quem toma bebldas flca num mundo co-
forido como o arco-iris."”

Il — “A taga, em forma de mulher, quer dizer que a mulher pode
beber as mesmas bebidas que o homem; quer dizer também que multas
vezes o homem bebe por causa da mulher. Deve ser uma propaganda de
bebidas.”

IV — O vaso e as flores denotam arranjo, decoraco e ao mesmo
tempo riqueza, pols o vaso parece ser rico.”

V — “A mulher & igual ao arco-irls. Q arco-lrls é uma falsidade; ele
n8o existe. A mulher também é sempre falsa ou, pelo menos, hunca pode-
mos saber tudo o que ela pensa.”

VI — “A figura denota que sempre h4 beleza nas flguras do classicls-
mo greco-romano.”
VIl — “A mulher estd arrumada; portanto, tem charme, prestiglo e rl-

queza, com& mostra o brinco. Como ela estd de olhos fechados, esta sa-
tisfeita com a beleza que entra dentro dela; ela se basta, é o simbolo da
mulher moderna, auto-suficiente.”

VIl — A mulher é sonhadora, est4 sempre pensando em colsas fora de
seu alcance. O arco-iris é simbolo desses sonhos impossiveis da mulher,
pois & belo, mas intoc4vel. H4 mesmo lendas que dizem que quem toca
num arco-iris sofre maldigdes.” )

IX — E a mulher e sua vaidade, sua superfluldade, sua incosténcia,
que muda como as cores do arco-fris.” )

X — “O arco-iris vem depois da chuva. H4 al um sentido de paz. Por
outro lado, as cores do arco-iris lembram o fascinio da mulher.”
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(COnSelV&IIIOS o mals stS'Ve| a lillguagem dos lnfolmﬂnfes. Ve]a-SQ P

ex., que onde se I8, nas respostas IV e VI denotar o termo e, O Tl .
i {] )

; xato serla

Por essa amostra(gem) se vé que fazer um quadro das denotagdes e
das conotagdes, abstraindo-se a legenda, como fizemos na pesquisa, é fa-
zer um quadro impreciso, indi i ’

2 p ndistinto, difuso, néo obstante a nitidez dos tra-

2 — O nivel do registro verbal

“V. é tdo bonita por dentro como b
por fora?” E, em sequl -
céo linear, o logotipo da revista Veja. LA

O registro verbal mostra que a mensagem & dirigida s6 & mulher.
Comprova-o o feminino bonita. Além disso, considera que a mulher & bo.-
nita exteriormente. O registro verbal é em forma interrogativa e, Isolada-
mente, supée uma resposta afirmativa ou negativa (sim/néo). '

consle\n;nensang estd bem de acordo com a mentalidade moderna que, por
0 geral, estereotipou a mulher como bonita
o , charmosa, bem arru-

d Entretanto, ha de se. considerar que, em situag@io completamente opos-
a ao registro iconografico, o registro verbal é unfvoco (exigindo apenas
uma resposta) e, por conseqiiéncia, reduzidamente conotativo,

3 — Interagfio dos registros

sOlllellte a i"telagao 6 vélida para a leitura d mensagem tot: o
d
g al, no ca

N&o entrando, aqui, na questéo d i
s s o valor proporcional dos registros
:;rtlctlnos do ponto de vista de que a univocidade de um nivel ® a :lurivo-'
ade de outro se integram harmoniosamente, produzindo um equilibrio
que leva 3 decodificagéo adequada da mensagem.

Senéo, vejamos:

=l 3.1 —_ O registro verbal mostra que a mensagem toda é dirigida & mu-
| he(VOjd se bonila). Dai a denotacdo de 1° grau ter resultado rosto de

;rtl:ga/:.asl\lot; entanto, néo ha razéio para descartar a denotagdo de 2° grau

. » UMma vez que esses objetos denotados sdo recipientes, e na
nsagem a mulher é recipiente de beleza interna. A metafora é vélida.

24 —

3.2 — “V. é bonita por fora." Isso & uma afirmacéo. A beleza exterior
& mostrada através dos cillos, dos brincos, da maquiagem, bem como atra-
vés da pureza de linhas do icone e da aproximagéo desse icone das esté~
tuas gregas e de um arquétipo (esteredtipo?) da mulher moderna: o ma-
nequim. (Veja-se o pescogo longo.)

3.3 — O arco-irls, pelo seu colorido natural, j& é conotador de beleza.
Na Interagéo dos dois niveis se percebe que o arco-iris que entra na e/ou
sal da cabega da mulher representa a beleza Interior que a mulher deve
ter, mas que néo se afirma que tem (“por dentro”).

3.4 — O imobilismo da imagem conota que o estado de beleza e arru-
mag8o exterior da mulher é permanente, devendo ser uma constante do

comportamento feminino.

3.5 — A interacéio entre os dois registros é perfeitamente demonstrada
pela colocagio dos mesmos. O registro verbal estd num campo branco. O
fcone rosto de mulher nasce desse campo branco, é uma continuagéo dele,
como para designar integracéio total, unifio de origens. O registro verbal
se comporta como &ncora, suporte do registro iconografico.

3.6 — A mensagem se integra, afinal, com a presenca do logotipo da
rovista Veja. E, portanto, uma mensagem publicitaria dirigida ao piblico
feminino, para que se torne também publico leitor da revista Veja.

Pode-se, entéo, deduzir:

3.6.4 — O arco-Iris representa a beleza Interior. Quem 1& a revista
adqulre a beleza Interlor. Logo, arco-iris e revista Veja se identificam.

Esquematicamente:

MATRIZ DOMINIO
arco-fris beleza interior
Veja beleza interior

O arco-iris e a revista Veja sdo matrizes de um mesmo campo seman-
tico cujo dominio é “beleza interior’. Usou-se na mensagem uma matriz

por outra, numa imagem metaférica (1).

3.8.2 — A mulher estd com os olhos fechados, sem que esteja dormin-
do. Além de o imobilismo conotar a perenidade da beleza da mulher, o fe-
char os olhos sugere que ela estd voltada para seu interior, que também
deve ser belo, devendo ela, mulher, ter consciéncia dessa beleza, assim
como ser receptiva as belezas intelectuais (leitura de Veja), porquanto essa
conscléncia e essa receptividade constituem a “maquiagem interior”.
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Num breve modelo, terfamos O seguinte “glissement":
Veja ———————) Cultura
Maquilagem ——) embelezamento
Maquilagem ———) embelezamento
Embelezamento ———) cultura

; No segundo quadro, ocorre um
quiasmo metonimico: invertendo os polos efeito/causa, o “glissement” es-

tabelece sub-repticiamente a homologia embelezamenlo/cultura/Veia, em-
basadora de toda a mensagem (2).

Apés essas consideragédes, podemos dizer que a mensagem publicita-
ria em tela possui, além da intencionalidade de toda mensagem publiclté-
ria, que é vender um produto, duas outras intencionalidades:

18 — a de vender a revista a determinado tipo de mulher, 2 mulher,
digamos, com grau de instrucdo de médio para superior;

22 — a de subverter uma ordem tacitamente existente quanto & classi-
ficagdo da revista Veja, considerada revista masculina.

Quanto 3 18 intencionalidade: O uso do desenho escultural néo conota
Individualidade, mas € signo identificavel com gqualquer mulher, o que faz
a mensagem atingir uma faixa muito grande de mulheres, Além disso, a
mensagem enfocou justamente 0 ponto fraco feminino: a beleza. A revista
levaria para dentro da mulher a beleza que ela j& possui exteriormente.
Por outro lado, a mensagem néo foi dirigida a todas as mulheres, Inserida
que fol na revista Realidade, que & uma revista de classe média e alta. A
mensagem é altamente elaborada, sem denciacdo ou conotagées comuns.
O uso de um desenho escultural que lembra, de ceria forma, o classicismo
grego possul alta carga de informagdo cultural, de elitismo intelectual. Por

tudo Isso, se infere que a mensagem & dirigida a um publico feminino de
certo grau de Instruggo.

Quanto & 22 intencionalidade: Veja & revista de publico masculino. &
uma revista de noticias ccmentadas, de opinido. Duas pecas fortes da re-
vista séo a informacéo politica e a analise econdmica, tendo sido, por isso
mesmo, considerada até agora como revista de consumo masculino, dado
que no Brasil ainda esta vigindo umo concepgdo romantica da mulher: ela
néo deve participar da vida do homem; ela pertence ao lar, a familia. Uma
prova disso ¢ que as editoras brasileiras, incluindo a prépria editora Abril,
que edita Veja, fornecem ao mercado publicagdes destinadas exclusiva-
mente & mulher. N&o queremos falar de edigdes especializadas, como as
que 86 trazem receitas, ou moldes, ou pontos de croché, mas de revistas
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i a malo-
que se oporiam, p. ex., a Veja, tais como Claudia, Ele Ela e a Imens
ria das revistas de fotonovela.

i um

E justamente contra essa ordem de coisas (a mulher peﬂenmc:nsaagem

mundo diferente do homem; a revista Veja & mascullnz.a) que aéo s
publicitaria se levanta, nesse sentido se pondo a sua informag

camente.

Hoje, o mundo da mulher e do horr.\erp se confundlemt, :1 :imer;a:n :

mais fator de segregagéo social ou dprotf;ss::m':alle I:uelr:z r::e‘:e ek e
i o ho

e 'Eum:;n;:;ge: :;sr::asr:urt‘o:os os campos da atividade huznana,

i de or conseguinte, se distanciar do mundo de informagéo dq

e POdzn t::s: a proposito, que a mesma revista ja& fez propaganda de si

::Lr;l;r:- paora ve;tibulandos como sendo o mais atual(izado) veiculo de In-

formagéo de massa.

Na mensagem, o mundo masculino, conotado pela cor azul, é do:;l;
nante. A leitura da revista Veja pretende inserir a mulher dentro do mu

masculino.
Concluséo

Os Iconogramas vistos ficam assim explicitados, & luz do registro ver-
bal:

“Azul" —————) mundo masculino
“Arco-iris" ) beleza Interior ) sabedoria ) re‘;llsta ‘\III:::
“Faixas do arco-Iris” ) diferentes tipos de informagdo da re
“Brincos e cilios” ———————) mulher bem arrumada ———————)
charme ————) prestigio ————) beleza.exterlor e
“Olhos fechados” ———) reflexdio ——) recephvl?gf.le a ::ut t:lor
) reconhecimento dessa cultura ————) tranqiilidade Inte
2 de horizontes
“Cabega aberta” ———) abertura
"Llnha“; sébrias ———) simplicidade —————) funclonalidade ————)
modernidade
“Imobllidade” ————) estado constante da beleza da\ mu:tlher
“Icone” ) Grécia ) classicismo ) arte )

elitizagéo
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