A LINGUAGEM DE PROPAGANDA APLICADA AO
ENSINO DA LINGUA MATERNA

Monografla apresentada na disciplina de Metodologla do Ensino de
Linguas, sob a orlentagio do Professor Dr. Christian Lehmann.

Vera Regina Aragjo Pereira

O presente trabalho pretende dar conta de uma tentativa de
dinamizar o ensino do verndculo: utilizar o anincio publicitério
em sala de aula, objetivando o desenvolvimento do esplrito criati-
vo do aluno no que tange a linguagem.

A experiéncia foi levada a efeito no Colégio Estadual Nilo Cai-
ro, da cidade de Apucarana, Estado do Parand, em uma turma do
22 ano Colegial, composta de 31 alunos, sendo 12 do sexo feminino
e 19 do sexo masculino, com média de idade de 16 anos e 4 meses.

Um esclarecimento se faz necessario aqui: nosso trabalho pré-
tico foi realizado em apenas trés avlas. Todos hdo de convir que
o tempo fol muito escasso em proporgio & importancia e ampli-
tude do assunto escolhido. Contudo, considerando o pequeno pra-
z0 em que desenvolvemos nossa atividade, podemos afirmar que
os aluncs corresponderam de maneira positiva &s nossas expecta-
tivas, embora, sob certos aspectos, tenha ficado evidente a neces-
sidade de uma reflexo um pouco mais profunda e demorada. A-
presentamos como justificativa o fato de termos trabalhado em ci-
dade, escola e classe emprestadas, o que se tornou necessdrio por
circunstdncias que ndo vém ao caso.

I. INTRODUGAO

Nos tempos modernos, verifica-se, em todo © mundo, uma
verdadeira onda de desenvolvimento: tecnolégico, cientifico, indus-
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trial, social, politico, econbmico, etc. Os especialistas aprofundam-
se, cada vez mais, no campo de suas especialidades. Todos traba-
lham no sentido de transformar as atuais conclusdes das ciéncias
em ciéncia aplicada, isto é, em tecnologia. A utilizagdo da tecnolo-
gia cientifica pelo homem, acelera o desenvolvimento da sociedads,
provocando mudangas radicais no seu comportamento.

Tais mudancas obrigam os professores a assumir novas tare-
fas e responsabilidades. O trabalho de educagio a eles confiado
deve mostrar-se capaz de habilitar os individuos a viverem numa
nacio em processo de desenvolvimento e a participarem desse pro-
cesso. Compete & Escola integrar criticamente o adolescente na so-
ciedade a que pertence, aproximando ao méximo, o trabalho esco-
lar & realidade sécio-cultural contemporénea.

Uma vez que hd uma estreita relacio entre a copacidade de
compreensio e expressio verbal, por um lado, e as oportunidades
de integracio social e desenvolvimento intelectual, por cutro, a Lin-
gua Portuguesa constitui parte fundamental desse sistema educati-
vo, devendo ser um fator para o desenvolvimentc das potenciali-
dades individuais e o principal vefculo de integragdo das novas
mentalidades que amadurecem para a vida.l

Lingua é comunicagio: é através da lingua que o homem pode
transmitir um maior ndmero de mensagens, expressando seus sen-
timentos, suas experiéncias, seus pensamentcs, atuando no grupo
em que vive., Em vista disso, dar ao educando possibilidades para
desenvolver uma adequada expressdo e compreensdo oral e escrita
deve ser o objetivo primeiro do ensino de Lingua Portuguesa, ca-
bendo ao professor a tarefa de tornéd-lo mais prético e dindmico.

Dado o acentuado desenvolvimento experimentado pela propa-
ganda nos Gltimos tempos, atestada a sua presenca constante, até
mesmo opressiva em nesso mundo atual, conscientes dos esforgos
dos publicitdrios em direcio de técnicas cada vez mais aperfeigoa-
das dentro dos processos comunicacionais, os professores de Lin-
gua Portuguesa nlo podem mais manter uma atitude alienada fa-
z a e[sse manancial imenso de possibilidades de enriguecimento

ensino.

Nesse sentido, a nossa tentativa de levar a linguagem de pro-
paganda & sala de aula fol orientada pelos seguintes objetivos: em
primeiro lugar, desenvolver o espirito criativo dos alunos em re-
lagio ao uso da linguagem, principalmente em relagdo 3 expressio
escrita; possibilitar-lhes a compreensso de que a lingua, dentro do
ato comunicacional, possui fungSes diversas, segundo o elemento
do processo de comunicagiio para o qual se volta; capacité-los a

1 CI. Head, Brian F. “A Teorla da Linguagem e o Ensino do Vernd-
culo”, p. 65,
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reconhecer, ainda que apenas superficialmente, os fins que orien-
tam a propaganda, bem como 3as caracteristicas fundamentais da

linguagem publicitaria.

Na consecucio dos objetivos utilizamo-nos do método deduti-
vo. Por meio de aulas expositivas, abundantemente ilustradas, le-
vamos ao conhecimento dos aluncs, em um primeiro estdgio, as
funcdes da linguagem segundo Jakobson. No segundo estdgio, 2~
bordamos os fins que orientam a propaganda e as técnicas publi-
citdrias empregadas para persuadir um consumidor em potencial a
tornar-se um consumidor de fato. Fizemos, nessa ocasido, varias
demonstragdes préticas de andlise de propagandas. Na Ultima eta-
pa, solicitamos dos alunos um trabalho criativo: a partir de uma
figura de propaganda, deveriam eles criar um texto para a promo-
¢3o de um preduto cuja escolha competiria a cada um. Esse texto
serviria para a avaliagdo do aproveitamento das aulas dadas. Dei-
xamos claro que ndo buscarfames, nos textos, a profundidade da
técnica publicitéria atingida, nem a sutileza das técnicas lingiiisti-
cas aplicadas, uma vez que nosso objetivo primordial ndo foi o de
promover um “curso de propaganda”, alids, isso seria inexequlvel
em apenas trés aulas! Seria motivo de nossa avaliagdo o trabalho
criativo, a clareza da expressdo, a capacidade comunicativa e tam-
bém a imaginacio empregada na estruturagdo dos textos.

I. FUNGOES DA LINGUAGEM

O uso da linguagem figura como parte integrante de toda ati-
vidade humana. Esse 6 um fendmeno tdo natural, que raras vezes
o homem comum ss detém para refletir sobre ele, Entre os estu-
dicsos da cléncia da linguagem, todavia, uma questdo sempre se
colocou em lugar privilegiado no curso de suas pesquisas: “Qual
é a fungdo fundamental da linguagem?”

Para os adeptos de Port Royal, a fungdo da lingua era per-
mitir sos homens a comunicagdo de seus pensamentos e, por isso,
as estruturas gramaticais deveriam ser uma cOpla das estruturas
intelectuais. A fungdo de representagdo constitufa apenas um meio
da funciio de comunicagdo. Tal posi¢do foi questionada pelos com-
paratistas e levads a0 extremo com Wilhelm von Humboldt, que
postulava ser a representacio a fungdo primordial da lingua.

Karl Bihler tomou posigdo contréria &8 de Humboldt e cen-
trou a principal fungdo da linguagem na comunicagdo, sem contu-
do negar a importéincia da atividade do espiritc humano na essén-
cla da lingua. Para Bihler, no ato comunicacional, a linguagem po-
?e axuntar trés fungbes distintas, sagundo os conteddos mani-
estados:
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1) fungio de representagio, quando focaliza o conteido co-
municado; 2) fungio de exteriorizagio psiquica ou expressio,
quando esté orientada para o emissor; 3) fungio de apelo, quan-
do se destina ao receptor.2

Mais recentemente, Roman Jakobson desenvolveu o esquema
de Bihler, acrescentando-lhe mais trés fungbes. Sua classificagio
das fungdes da linguagem é montada sobre o esquema do proces:
sc de comunicagdo:

CONTEXTO
REMETENTE MENSAGEM DESTINATARIO

....................

Explicitando: para que haja comunicag8o é necessdrio que um
remetente envie a um destinatério, através de um canal de conta-
to, uma mensagem relacionada a um certo contexto e codificada
segundo um sistema de sinais comum a ambos.

As fungbes da linguagem de Jakobson sdo: 1) fungio referen-
cial, também chamada de denotativa, cognitive ou informativa: a-
presenta um pender para o referente, uma orientagdo para o con-
texto; 2) fungdo emotiva ou expressiva: estd centrada no emissor
e tem como objetivo manifestar a atitude de quem fala em relagéo
aquilo de que estd falando; visa a transmitir uma certa emogao;
3) fungio conativa: orienta-se para o receptor; tem por finalidade
atuar sobre o destinatdrio, influenciando seu modo da pensar ou
de agir; 4) fungio fética: orientada para o contato entre os inter-
locutores, visa a verificar as condigBes de comunicabilidade, isto &,
verificar se o canal funciona. Serve também para prolongar ou in-
terromper a comunicagdo, para atrair a atencdo do interlocutor ou
confirmar sua atengdo continuada; 5) fungao metalingiistica: o-
corre quando o discurso focaliza o cddigo; é uma fungao de glosa.
Sempre que hé necessidade de se verificar se os interlocutores es-
tdo gsando o mesmo cddigo, tem-se a fungdo metalinglistica; 6)
fungao poética ou estética: centra-se na mensagem por ela prépria.
A' mensagem € um meio que possibilita as outras fungdes; na poé-
tica, 3 mensagem se centraliza nela mesma: com o aprofundamen-
to da dicotomia fundamental de signos e objetos, estabelece-se a
autonomia do signo. O mensagem assume uma fungdo estética,

2 Ducrot, Oswald & Tzvetan, Todorov, Dicionério das Cidnclas da
Linguagem, p. 397-400.
3 Jakobson, Roman. “Linglistica @ Poética”, p. 122-29.
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quando se apresenta estruturada de modo ambiguc e surge como
auto-reflexiva, isto &, quando pretende atrair a atengdo do destina-
tdr'o primordialmente para a forma dela mesma, mensagem.3 A-
plicando tais funcdes sobre o escuema comunicacional, Jakobson
obieve o seguinte quadro:

REFERENCIAL

EMOTIVA POETICA CONATIVA
FATICA
METALINGOISTICA

£ multo diffcil encontrarmos uma mensagem que preencha
uma Unica fungio: a mensagem apresenta um conglomerado de
fungdes, sendo que uma delas é predominante. O problema estd,
pois, na quantificaglo, na determinagdo do grau dessa predomi-
nancla, No texto literdrio, predomina a furigio poética; no texto
nio literério, hé predominio da funglo referencial; na linguagem
de propagands, assunto do presente trabalho, predominam as fun-
gbes conativa e estética.

1. LINGUAGEM DE PROPAGANDA
3.1, FUNCOES DA PROPAGANDA

3.1,1. Objetivos da Propaganda.

A funcio primordial da propaganda é a de acelerar o processo
sécio-econdmico da venda de um produto. Pretende essencialmente
provocar nos destinatrios uma resposta comportamental: comprar
o produto4 N3o se limitando a informar os individuos da existén-
cia d2 um produto, mas apelando para fatores psicoldgicos, a fim
de induzi-los progressivamente ao ato de compra, 2 propaganda
tem sua acio completamente polarizada pela dindmica comercial
e a preocupacio fundamental d2 rendimento.

Uma vez atingldo o objetivo de induzir o consumidor poten-
cial a tornar-se um consumidor de fato, num objetivo final, a pro-
paganda pretende que uma resposta experimental afirmativa leve
os individuos ao hébito, incutindo neles novas necessidades aceitas
como reais.

3.1.2. Fungbes da Linguagem de Propaganda.

A propaganda obedece aos desejos do destinatério e inclui suas
experiéncias, deixando explicito que estd orientada para ele, que é

4 Campos, Marla Helena Rabelo. “Automatismo e Perceptibliidade: o
Estranhamanto no AnOnclo", p. 108.
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comandada inteiramente de fora para dentro8 Ela ndo tem por
centro o emissor, mas o destinatdrio, fato esse que atesta a sua
funcio conativa. Sendo propaganda de alguma coisa, d2 um objeto
qualquer, ela tem necessariamente uma fungdo referencial. Por ou-
tro lado, visando a chamar a atengdo do publico, a propaganda
langa mio de artificios de reidrica visual e verbal para produzir
efeito @ isso, inevitaveimente, 2 reveste de uma fungdo poética.6

Juntamente com © emotivo, © componente estético & muito
importante, ele torna persvasiva a comunicagdo, serve também pa-
ra renovar uma informagio desgastada, quando mais ndo seja, por-
que a torna memorizdvel. A conativa, a estética & em menor escala
a referencial sio as suas funcbes predominantes; ndo obstante, no
discurso publicitério, assim como no discursa cotidiano, podem
coexistir as seis fungdes de Jakobson.7

3.2. REGISTROS DOS CODIGOS PUBLICITARIOS

Os cédigos publicitdrios operam através de dois registros: vi-
sual e verbal 8

O registro visual comporta a imagem de cardter estético que
tem por finalidade reter a atengio. Movida pela necessidade de sig-
nificar a informacdo e objetivando maior retengdo na memdria do
destinatério, a imagem publicitiria busca um certo impacto visual,
basgado na escolha da cor, do cédigo tipogréfico, da fotografia,
etc.

O registro verbal cumpre fungdes muito importantes. A ele
cabe a fungio de sustentar a mensagem, estando orientado para
um Onico fim: cristalizar uma significagio dentre todas as signifi-
cacdes possiveis da imagem. De certa forma, o texto repete alguns
elementos do registro visual, destacando-os, visando a tornar clara
a verdadeira mensagem do anUncio e eliminar ou corrigir os sen-
tidos secundérios que poderiam alterar a sva significagéo.

O registro visual, por sl s, contém poucos elementos infor-
mativos. O texto confere-lhe um contetido que permite precisd-lo,
desempenhando assim outra fungdo: a fungdo de Informagio. Por
outro lado, o texto permite o reconhecimento das unidades funda-
mentais da imagem, a qual ncs revela seus elementos sem destacar
nenhum em particular, Ele nos diz o que devemos ver, desempe-
nhando cada unidade linglistica um papel altamente funciona!.10

5 Bentz, lone M. G. “A Retéri~a Publicitéria”, p. 12,

6 Mentz, Christlan et alll. A Andlise das Imagens p. 87.
7 Eco, Umbarto. A Estrutura Ausenle, p. 158-60.

8 Eco, Umberto. Op. cil., p. 160,

© Mentz, Christian et alll. Op. clt,, p. 64-5,

10 Enel, Frangolse. El Cartel, p. 67-72
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O texto realiza sua funglo de suporte da mensagem, langando
m3o da recursos retéricos, de argumentos sutis, de sugestdes insi-
nuantes, figurando sempre o cdlculo psicolégico como ponto de
partida de sua agio. No cédigo lingUistico propriamente dito, veri-
fica-se o uso e abuso de verbos no imperativo, empregados com
fim eminentemente suasério; os adjetivos s&o largamente usados,
visando a enaltecer as qualidades do produto apresentado; também
o0s advérbios aparecem com uma freqiéncia significativa.

Dentre as técnicas de persuasdo mais usadas para estimular a
compra de um produto, Abraham Moles cita as seguintes:

1) ORDEM (Befehl): "Compre Astra”.
2) CONVICGAO: “Astra, é bem melhor”,
3) SUGESTAO de carater hipnético: ASTRASTRASTRA;

4) SUGESTAO COM VARIAGAO eventual: por exemplo: am-
pliagio ou redugBo; por evocagdo, utilizagio de tipos variados, etc.

Repetigao simples Perspectiva de aumento
ASTRA astra
ASTRA
ASTRA ASTRA

5) ASSOCIACAOC COM UMA SERIE: esponja Spontex utiliza-
da com diversos animals: girafa, cdo, gato, etc.

6) REFLEXO CONDICIONADO: imagem erdtica + Astra: “Se
w'/:ca comprar Astra, estard comprando 2o mesmo tempo a bela
ira“ (...).

7) APELO A IMAGEM DE S| MESMO com relagio a uma
norma social: “A verdadeira dona de casa utiliza sempre Astra”.

8) ARGUMENTACAO: “Se ndo quiser que o peixe grude, use
sempre o Sleo Lesieur”.

9) ARGUMENTACAQO TECNICA: “Com o fogdo elétrico, a
Unica solugBo para um bom cozimento é Astra®.

10) ATRACAO SURREALISTA: jogo de originalidade e de

imprevisibilidade: exemplo: Citroneige, que arrasta o espectador
para uma charada.ll

11 Cf. Moles, Abraham. O Cartaz, p. 201-3.
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V. ANALISE DE UMA PROPAGANDA

A pégina publicitdria tem como propésito a vends de um pro-
duto alimenticio préprio para criangas em fase de crescimento, fa-
bricado pela Nestlé e denominado NESTON.

A propaganda se compde de dois registros: visual e verbal, O
registro visual se apresenta como uma figura colorida mostrando
um robusto garoto que sorri feliz no alto de uma drvore. O meni-
no é um signo icdnico indicial de saide e energia.l2 Ele é sadio,
tem bons dentes, ossos e musculos fortes. O fato dele estar em
cima de uma arvore indicia vitalidade, disposigio, energia de so-
bra para gastar. A fotografia foi tomada de baixo para cima, o que
realca ainda mais as Stimas condigdes fisicas do garoto, sugerindo,
ainda, uma idéia de superioridade.

Depols das aulas, toda crianga sadia gosta de correr, de brin-
car, de subir em &rvores. Criancas em fase de crescimento preci-
sam de uma boa alimentacdo, pois seu consumo de energias nos
estudos e nas brincadeiras é muito grande. O menino da propa-
ganda é a imagem da vitalidade, Isso é conseguido gragas & sua boa
alimentagdo feita a base de NESTON.

O apelo visual ¢ dirigido diretamente ds mdes: se quiser que
seu filho seja tdo sadio como esse da foto, alimente-o com
NESTON. £ um alimento tdo puro ¢ rico, quanto a natureza na
qual o menino estd inserido. (Fungdo conativa).

Na parte inferior da figura, tem inicio o registro verbal com
o sinsigno simbdlico dicente: “Ninguém segura uma crianga ali-
mentada com Neston”. Esse elemento é o resultado do aproveita-
mento de um “slogan” surgido no Brasil, assim que o pals come-
cou a reagir b crise desencadezda pela Revolugio de 1964: "Nin-
guém segura este pais”. (Fungio poética), Confirmando a relacio
metaférica, notamos que as roupas do menino sdo exatamente das
cores da bandeira brasileira: verde, amarelo, azul e branco.

Esse fato traz consigo forte carga conotativa: assim comc o
Brasil teve energia suficiente pera levantar-se, enfrentar seus pro-
blemas, vencer a crise e ainda entrar em uma fase de franco pro-
gresso, uma crianga alimentada com NESTON nunca seré domina-
de pela fraqueza, nunca sofrerd solugho de continuidade em seu
processo de desenvolvimento, O menino da figura 4, portanto, qua-
se a propria encarnacdc do Brasil.

12 Usamos, aqul, os 'ermos de Charies Sanders Peirce. In: — La Clen-
cia de Iz Semiética, p, 29-31.
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Na ¢ltima porglio inferior, continuando o registro verbal, te-
mos o sinsigno simbdlico argumental que enaltece as qualidades
do produto: além de ser um alimento 4 base de cereais e enrique-
cido com vitaminas e sais minerals, NESTON ¢ saboroso e de pre-
paro instantfineo. Esse Gltimo argumento val ao encontro das ne-
cessidades das maes, para quem o tempo é sempre precioso.

No canto inferior direito, aparece a fotografia de uma lata de
NESTON: ela desempenha a funcdo referencial, isto €, aponta pa-
ra o produto mesmo.

V. APLICAGAO AO ENSINO
A asta altura, duas questdes muito importantes se pSem:

1. Quanto, disso tudo o que vimos até aqui, pode ser aplicado
20 ensino?

2. De que maneira apresentar 0 novo assunto a0s alunos?

Jé se tornou lugar-comum, em nossos dias, criticar a defi-
cidneia dos alunos no que tange ao exercicio da linguagem. A mé
qualidade das comunicages orais e escritas, a falta de originalida-
de, a ausénecia quase total de criatividade sdo fatos comprovados.
Contudo, 56 criticar, s6 apontar as falhas ndo trard solugio algu-
ma 3o prchlema. Compete aos professores de Lingua Portuguesa
realizar pesquisas, isolar causas e procurar solugbes metodolGgicas
que melhor se enquadrem para sua corregdo.

A partir dessa premissa, o objetivo primeiro que norteou nos-
sa experiéneia fol desenvolver o espirito criativo dos alunos no que
diz respeito ao uso da linguagem, merecendo a expressio escrita
um dastague especial.

Objetivamos também possibilitar-lhes a compreenséo de que 2
lingua, dentro do ato comunicacional, possui fungGes diversas, se-
gundo o elemento do processa de comunicagio para o qual se vol-
ta, porque acreditamos que tal conhecimento poderia trazer um
incremento de sua capacidade comunicativa.

Como escolhemos a “linguagem de propaganda” para essa ten-
tativa de renovar nosso método de ensino, tivemos ainda como
objetivo capacitar os alunos a reconhecer os fins que orientam a
propaganda, bem como as caracter(sticas fundamentais da lingua-
gem publicitéria.

Embora o ensino de 2.° grau seja de cardter profissionalizante,
como reza a Lel 5692/71, o nicleo comum e mais especificamente

B0

a Area de Comunicagdo e Expressdo nao visam a formar técnicos
em publicidade. Seu objetivo primordial é o estudo da lingua na-
cional como instrumento de comunicagio e como expressio da cul-
tura brasileira (Art. 42, § 2.°). Seria, pois, improficuo abarrotar o
aluno com um excesso de informagBes que, além de serem dificil-
mente assimildveis, fugiriam ao cardter essencialmente prético que
se pretende dar ao ensino.

Assim, em consonéincia com o espirito da Lei que rege © en-
sino e prega o desenvolvimento da capacidade de comunicagdo e
expressao, ao chamarmos a atengdo do aluno para o andncio pu-
blicitério, devernos fazé-lo scb o ponto de vista do que tem ele a
ver com comunicagio, mostrar como organiza e transmite a men-
sagem de modo claro e elegante. Para o perfeito entendimento da
necessidade de aprimorar a expressdo visando a uma methor comu-
nicagio, seria de muita utilidade, aqui, uma introducio ao estudo
das fungBes da linguagem.

Podemos também possibilitar ac aluno o conhecimento dos
fins que orientam a propaganda — vender — e dos meios de que
dispdem os técnicos em publicidade para a consecugdo de seus ob-
jetivos, especialmente no que tange & linguagem empregada: téc-
nicas de persuasdo, figuras de linguagem, uso dos verbos, dos
adjetivos,

Quanto & apresentagdo do assunto aos alunos, preferimos re-
lstar como procedemos.

O assunto foi introduzido em forma de aulas expositivas, com
muitas demonstragbes préticas, Comecamos a primeira aula com
uma recapitulago do processo de comunicago, a partir do esque-

ma de Jakobson — jad apresentado no cap. || — reformulado e
simplificado para fins didaticos:
EMISSOR CODIGO MENSAGEM CANAL
CANAL
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Como o estudo do processo de comunicagdo consta do con-
teddo programético do 1.° grav, ndo foi necessdrio qua nos esten-
déssemos nele. Esta revisio serviu de ponto de partida para a ex-
posicio e compreensio do tépico seguinte.

Utilizando © mesmo esquema, expusemos, da maneira mais
clara e explicita possivel, as fungSes da linguagem de Jakobson.
A participacio ativa dos alunos foi solicitada constantemente, a-
través de perguntas e respostas. Ao término da aula, pedimos que,

ra o préximo encontro, recapitulassem, em casa, as figuras de
inguagem — especialmente metéfora, metonimia, hipérbole e pleo-
nasmo — matéria j& estudada no ano anterior.

Na segunda aula, tratamos especificamente do anUncio publi-
citério. Discorremos sobre as fungdes da propaganda, sobre os re-
gistros dos cédiges publicitdrios e, muito mais deta'lhadamemo.
sobre ¢ papel do registro verbal, suas fungdes, as técnicas de per-
suasSo. Mostramos como os agentes de publicidade manipulam o
cédigo lingUistico, tornando a mensagem mais atrativa — funglo
estética —, com o propdsito de convencer mais facilmente o des-
tinatdrio — funclio conativa. Analisamos vérias propagandas de
diversos produtos, apontando, em cada uma Os recursos retoricos
empregados, a criatividade no uso do cédigo lingUistico, a origi-
nalidade dos argumentos. A seguir, solicitamos aos aluncs que,
oralmente, analisassem algumas propagandas que exibimos a eles,
tentando reconhecer as figuras de linguagem empregadas, estudan-
do o efeito de sentido provocado pela colocagio do adjetivo, Iden-
tificando a técnica de persuasdo utilizada, etc.

Na Gltima aula, apés uma répida revisio do assunto, afixa-
mos no quadro a figura da propaganda de NESTON, com o texto
encoberto. A partir dessa figura, convidamos os alunos 3, indivi-
dualmente, criar um texto a fim de promover a venda de um pro-
duto ou uma campanha qualquer. Demos a eles total liberdade de
escolha dos meios para tal promogdo e esclarecemos, na ocasl&g,
que ndo esperdvamos deles um trabalho gue atingisse perfeigdo
técnica e sim um trabalho que primasse pelo espirito criativo, pe-
la originalidade, pela clareza de expressdo. A nds importaria ape-
nas o aspecto relativo ao uso da linguagem.

Ao final da aula, os trabalhos foram recolhidos.

Vi. ANALISE DO MATERIAL

Como a escolha do produto ou campanha competia ao aluno,
houve uma grande diversidade de assuntos. Em vista disso, dividi-
mos a turma em grupos, segundo a opgao efetuada. Em primeiro
lugar, com 11 escolhas, apareceu o tema “Natureza”, subdividido
da seguinte forma: 3 alunos optaram pela “Nao-destruigdo de &r-
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vores”; 3, pelo “Reflorestamento”; 2, pelo “Plantio de uma érvo-
re”; 1, pelo “Convivio com a Natureza®; 1, por um “Clube Cam-
pestre” e 1, por “Detergente biodegraddvel”, Os textos deste gru-
po somaram um total de 100 linhas. Surgiram, nestes textos, al-
guns “slogans” interessantes como: “Dé vida ao seu filho: sle me-
rece viver”; "“Seja felizl Conviva com a Natureza”; "Plante uma
érvore e faga uma crianga feliz”,

O sequndo grupo, composto de 7 elementos, escolheu o “Ténis
Conga”. Os textos perfizeram um total de 54 linhas e os "slogans”
mais significatives foram: “O prazar das alturas compensa o can-
sago da subida®; “Tenha o mundo a seus pés”; “Conga lhe dad
vida longa”,

"Confecgbes infantis” foi o tema escolhido por 6 alunos, dos
quais 4 especificaram o produto “Camiseta”. O total de linhas foi
de 54 e os titulos mais expressivos foram: “Todo brasileiro é um
aventureiro — espzcialmente os pequenos”; “Cresca e aparegal”

O quarto grupo, com 2 elementos, fez propaganda de “Banco”,
num total de 15 linhas, com os sequintes “slogans”: “Pense no seu
filho” e “O que vocé pretende sar quando crescer?”. A escolha do
quinto grupo, também com 2 alunos, recaiu sobre o “Curativo
Band-aid”, Os textos totalizaram 12 linhas.

Incluimos o restante das escolhas em um (nico grupo, porque
cada uma fol apontada apenas por um alunc: “Produto alimenti-
cio”; “Cenjunto residencial” e uma campanha da “Secretaria de
Educagio e Cultura”. O total de linhas deste grupo foi de 28, e o
melhor titulo foi: “D& liberdade aos que vocé amal®

Considerando que o assunto foi visto “a toque de caixa”, po-
demos dizer que os resultados superaram as expectativas e que
comprovaram a validade do aproveitamento da linguagem de pro-
paganda no ensino: 29% dos textos se revelaram excedentes, 45%
foram muito bons, 20% foram bons e apenas 6% n#o atingiram
os objetivos.

Pedimos acs alunos que, ao final do trabalho, emitissem sua
opinido sobre o novo assunto. As respostas vieram confirmar uma
suposigdo: 55% responderam que se interessaram muito e que
gostariam de se aprofundar em seu 2studo — 2 alunos afirmaram
que querem ser publicitdrios; 10% acharam o assunto interessan-
te, mas preferem outras profissdes; 29% dos alunos n@o responde-
ram a pergunta e apenas 6% ndo gostaram,

CONCLUSAO

$6 podemos dizer que dominamos algo, quando temos condi-
¢oes de passar do uso passivo para o ativo. Reconhecemos que o
conhecimento passivo por nés propiciado aos alunos a respeito da
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linguagem de propaganda foi insuficiente, devido, sobretudo, a Ii-
mitagSes de tempo. Portanto, seria incoerente esperar que os mes-
mos demonstrassem um perfeito dominic ativo do assunto — nem
foi essa a nossa pretensdo. Com base nos resultados obtidos, po-
rém, podemos concluir pela validade da aplicago da linguagem
de propaganda ao ensino. Ao lado de promovermos o desenvolvi-
mento da capacidade de comunicagdo e expressio — t&o propale-
das nos dias atuais —, fizemos uso de atividades que levaram os
alunos 3 uma realizagio que poderd ser aplicada, mais tarde, &
sua vida prética.

Trarfamos muitos beneficios ao ensino, se empregéssemos na
Escola atividades que possibilitassem ao adolescente a integragéo
em seu meic como elemento utilizador de suas proprias potencia-
lidades. Com isso, os alunos se interessam pela aprendizagem da
lingua nacional, vendo nela um elemento Gtil ao seu futuro e pas-
sam a dar mais um créditoc de confianga 3 sud Escola.l3

Este trabalho nfo teve pretensbes A exaustividade, alids, esta-
mos muito longe de ter esgotado o assunto sobre o aproveitamen-
to da linguagem de propaganda no ensino da Lingua Portuguesa;
realizamos apenas uma tentativa relativamente bem sucedida.

Em nossa experiéncia, objetivamos especialmente o aspecto
criativo no uso da linguagem. Com um prazo bem mais dilatado
A nossa disposicio, poderfamos também pensar em desenvolver,
futuramente, atividades educacionais que propiciassem ao aluno o
desenvolvimento de sua capacidade critica em relagio as técnicas
de persuasdo utilizadas pelos publicitérios.

Este 4 um campo de estudo muito vasto que ndo foi ainda
suficientemente explorado, Tal estudo merece ser levado avante,
pois oferece possibilidades para muitas pesquisas vélidas e profi-
cuas.

13 Cf. Fell6, Lulz César Saralva. "O Ensino de Portugués na Escola deo
Nivel Médlo Braslielro”, p. 131-2.
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