MESTRE DA COMUNICAGAO

No dia 12 de junho faleceu no Rio de Janeiro Othon Moacyr
Garcia, que viera ao mundo em Mendes/RJ no dia 19/6/1912. Ba-
charelou-se em Direito pela Universidade do Brasil em 1937, em
1938 licenciou-se em Letras Classicas. Realizou pés-graduagao
na Universidade da Florida em Literatura e Educagéo. Lecionou no
Colégio Pedro Il e no Instituto de Educag@o do Rio de Janeiro,
dois educandérios importantes para a educagao no Brasil. Perten-
ceu & Sociedade Brasileira de Romanistas e a Academia Brasilel-
ra de Filologia, tendo ocupado a cadeira 21 cujo patrono é Silva
Ramos.

Othon Moacyr Garcia ilustrou-se como renovador dos estudos
estilisticos e da critica literaria. Muito aprendi em seus livros: Es-
finge Clara, 1955; Luz e Fogo no lirismo de Gongalves Dias, 1956;
Cobra Norato, ¢ poema e 0 mito, 1962. Em 1967 publicou Comu-
nicagdo em Prosa Modema, o seu grande livro com numerosas
edigoes. Em 1977, participou da elaboragéo do Dicionario Koogan-
Larrousse.

Em 1958, iniciava os estudos de Estilistica nas sendas de
Déamaso Alonso, Amado Alonso e Carlos Bousofo, resultando de
sua experiéncia no ensino do livro- Introdugao ao Estudo da Nova
Critica no Brasil (1965). Seguiram-se os outros professores Afra-
nio Coutinho que sistematizou o New Critism anglo-americano, @
Eduardo Portela com os livros de Estilistica Dimensdes | e Il.

Notavel foi 0 estudo de Othon Moacyr Garcia do poema Cobra
Norato, mito etiolégico e sincrético de origem amazdnica. A valori-
zagéo literdria do poema ¢ realizada, como afirma Leodegério A.
Azevedo, pela segura andlise filolégico- literdria.

O grande livro de Othon Moacyr Garcia que vai passando de
mao em mao em sucessivas geragdes é a Comunicagdo em Prosa
Modema. Em sua vida de professor esta uma grande ligéo: da pra-
tica literaria passou para a habilidade da escrita, da prosa moder-
na. Esse livro, € um manual que deve estar sempre & mao, & um

manancial de conhecimento e de prética da lingua vemécula, de
normas gramaticais e de verdadeira pratica estilistica. Os ensina-
mentos do mestre Othon M. Garcia ndo esmaecem no outono das
estagdes brilhou sempre no verdor primaveril, convite perene a
praticar a escrita na boa e maravilhosa lingua lusitana.

Ir. Elvo Clemente
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A relagdo entre palavra

€ imagem no texto publicitario:
Linguagens que argumentam

Claudia Stumpf Toldo*
¢

Esm trabalho tem como objeto de estudo icitdri
genero textual, tido como .irgumentativo.o x&gxgggﬁ;ﬁg
perspectivas: a f.la.linguagem verbal e a da linguagem da imagem
;ut:sml if;‘\om;) ob)ehvp verificar que tipo de relagio existe entre a;
publicité%:) .gens imagem e palavra - que se impdem no texto
O texto publicitdrio caracteriza-se fundamentalmente i
. - » > : l 3
ﬁecmmmtos que tém como objetivo mudar ou C(fnes:rtla]r
o opinido ou crenca de um piiblico determinado. A pu-
2 cidade é.sedutorg. exerce um papel importantissimo em socieda-
es capitalistas, pois, muitas vezes, é a mola mestra para provocar
mudangas o comportamento das pessoas. A mensagem publicité-
ra usa, principalmente, o sistema lingiiistico para difundir uma
;nelmbagérlre\ de renovagio, progresso, abundancia, lazer, felicidade
%za. concilia o principio do prazer com o da realidade, indi.
cando o que deve ser usado, vestido, calcado, comprado, '
- g’qrtanto. 0 texto publicitdrio, pela selegio e organizagdo do
XICO e por outros recursos que a tecnologia lhe oferece, cria
;10 outro a necessidade de ter. A relagio concebida como um dis-
0go imbricado no interior do texto publicitério, entre a imagem e
a palavra, é o ponto crucial deste trabalho, Nio se acredita &er
analisar um texto que se manifesta por diferentes linguagens, ob-
servando, estudando e analisando apenas uma delas. Se o texto é
mep\ todo organizado de sentido e se este todo é composto por ma-
2 hismfzess os;g;x;:s. lsua ar(\iélise deve, obrigatoriamente, contem-
planos de expressio, i
¢Oes, todos os elementos de sua ’;gpetes(:n:ﬁ? SR

Prof* Dr, de Lingua Portuguesa da Universidade de Passo Fundo.
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andlise i tiva
ise que ora se apresenta situa-se numa perspectiva
semﬁrf‘ﬁco-pragr?tética e esta alicercada em do‘;s a%aratos tlee‘;nsc::..
Teoria Semi6tica, principalmente nos estudos de Charles Sz
3:rs ;:?rce. e na Teoria da Argu:’ner;‘taqao n;rléﬁe\gm adl;s:\\;olt\::?
Osw. -Claude Anscom : '
bén eron Bt €0 Teoria dos Blocos Semanticos, essas
bém por Marion Carel. Com a Teoria iR
bordagens tedricas sdo colocadas como o
;lmuraas : estudg das duas lmguage::‘sa q:e arciu;t:lt:m teg :ieaxt; g\?gtlx?a
i ia dos blocos semanticos ' A
;intg;‘mm.l’ela t:cm’cl;‘ncextos que, mesmo tendo abordagens dnferent:::
cgmplementam-se quando se trata da argumentagdo. Esta - a
gumentagio ~ é o fim tiltimo deste estudo.

1 O estudo da palavra no texto publicitario

A palavra ¢ aqui observada sob a 6tica da Semantica Argu-

mentaﬁsa numa perspectiva desenvolvida, inicialmente (1983),
r Oswaid Ducrot e Jean-Claude Anscombre. ' A.Teona da Ar-

gv.oxmentaqao na Lingua (T.A.L) alicercou-se, pnnapalhnentrt‘el,mrn?
idéias difundidas pelas concepgdes saussurianas e pelo esd e
lismo. Nesta teoria, Ducrot desenvolve conceitos como o da p
g i baseada nessa Teo-

A o de sentido, para Ducrot estd base.
ria da I’C:lil}onia em que o sentido de cl;\:lm engncnado a!p;z?;mc ﬁ
certo nimero de pontos de vista que ade enun\_:(;a e,

i to de argumentagio se o locutor se identifi
::\e;l?:\l;'::iio: que argumenta. O locutor ¢ aquele que produz as
palavras no momento da enunciagio e por elas se 1'espodjsc =
(as vezes, usa-se a 1" pessoa, coincidindo com o autor do dis 'uad ,
mas nao'sempre). Ao enunciador € atribuida a responsabilid le
dos pontos de vista, presentes no enunciado, incorporados pe:
locutor na enunciagdo. O destinatdrio é o alvo desses atos, o ser
destinam.

quemds‘e;h‘o conceito desenvolvido por Ducrot € o de Topos. A teo-

ria dos topoi considera que “sob as palavras” encontram-se nao 08

objetos, mas os cendrios, os esquemas de cendrios. hﬁdal;r}mte:
apresentam-se os fopoi como a garantia dos encadeamentos discur

sivos: 0 terceiro termo que torna possivel construir a ligagdo entre

dois enunciados — de um enunciado El se pode concluir um eg::.
ciado E2. Ducrot busca a noglio de lopos em Aristételes que cw
derava esse conceito como um principio argumentahvg que

gura a passagem de um argumento a uma conclusio. E a concep-

¢ao de garantia tem sua origem na obra Les usages de l'argumen=
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tation, de Stephen Toulmin (1993). A tarefa da garantia consiste em
indicar a legitimidade da passagem em questdo. Ela é ocasional,
explicativa e atesta solidez aos argumentos de maneira apropriada,
sendo convocada de maneira implicita, ao contrério de dados que
sdo convocados de forma explicita por serem factuais.

Recentemente, Marion Carel (1995/1997) apresenta modifi-
cagdes a T.A.L. com a Teoria dos Blocos Semdnticos. Na teoria
dos blocos semanticos, Carel constata que had duas estruturas
bisicas que organizam o discurso, Sio elas: A donc C e A pourtant
C. Conseqiientemente, hi dois tipos de argumentagdes: a norma-
tiva em donc (portanto) e a transgressiva em pourtant (no entan-
to). Afirma ainda que esses encadeamentos ndo sdo semantica-
mente independentes.

Para ela um enunciado A donc C ¢ argumentativo por con-
vocar principios, esteredtipos. Tais principios ndo sdo considera-
dos por Carel como associagdes de conceitos independentes, nem
como elos entre um argumento e uma conclusdo - o terceiro ele-
mento como € tratado na teoria da T.A.L. que considera que para
se encadear um argumento A a uma conclusdo C se convoca um
topos (o terceiro elemento), para que o argumento justifique tal
conclusdo. Aqui, a referida autora nio ve esses dois conceitos
(argumento e conclusio) separadamente, mas os trata como re-
presentagdes unitdrias, as quais constituem, juntas, o préprio
sentido dos encadeamentos argumentativos. Ela atribui aos prin-
cipios um papel primeiro, uma vez que eles constituem o préprio
contetido de um encadeamento argumentativo. Ndo se tem entio,
nessa elaboracio teérica de Marion Carel, um argumento mais
uma conclusdo ligados por um topos. O que se apresenta é que
argumento e conclusio formam um bloco semantico, na medida
em que tanto argumento como conclusio se definem mutuamente,

Assim, essa teoria constitui uma nova versdo a T AL, evi-
tando a nogdo de topos como o terceiro elemento e apresentando
Uma nocao de interdependéncia semantica entre as palavras de
um mesmo encadeamento/enunciado. Isso nega a idéia de justi-
ficativa entre argumento e conclusdo, pois, como diz Carel (1997),
argumentar ndo ¢ justificar. Para a autora, é a relagio de interde-
Pendéncia entre as palavras que faz dos discursos, discursos ar-
Bumentativos, refor¢ando uma postura estruturalista de que as

Palavras nio podem ser descritas de forma isolada, mas em rela-
§40 umas com as outras.
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2 O estudo da imagem no texto publicitario

A imagem, neste trabalho, é observada sob a ética da Semi6-
tica de linha americana. O Iégico norte-americano Charles Sanders
Peirce investigou diferentes sistemas de signos. Para ele, o signo é
algo que estd no lugar de alguma coisa para alguém, em alguma
relagio ou alguma qualidade. Peirce concebia toda e qualquer
produgdo, realizagio e expressio humana como sendo uma ques-
tdo semidtica, 0 que ndo significa que a ciéncia semidtica tenha
sido por ele concebida como uma ciéncia onipotente, ou toda sufi-
ciente, visto que, para ele, qualquer todo suficiente é necessaria-
mente insuficiente (Santaella, 1983, p. 30).

Ele propde trés categorias, trés modalidades possiveis de
apreensdo de todo e qualquer fendmeno. Sdo elas: a) primeiridade
~ é a primeira apreensdo das coisas, ¢ 0 modo mais imediato, ¢ a
primeira forma rudimentar, vaga, imprecisa e indeterminada de
predicacdo das coisas; b) secundidade - é a agio do fendmeno so-
bre o individuo e a reagdo especifica deste sujeito para com o esti-
mulo. Qualquer reagio de dependéncia entre dois termos é uma
relagio diddica, isto é, de secundidade; c) terceiridade — aproxima
um primeiro e um segundo numa sintese intelectual, uma elabora-
¢do cognitiva. E um signo, uma representagio. Diante de qualquer
fendmeno, isto é, para conhecer e compreender qualquer coisa, a
consciéncia produz signo.

Tudo para Peirce ¢ signo, qualquer coisa que se produz na
consciéncia tem o carater de signo. Ele distingue trés tipos, consi-
derados como principais, de signos: o icone, o indice e o simbolo.
Embora acredite que nio existem signos puros, afirma que ha ca-
racteristicas dominantes que possibilitam tal classificagdo. Essa
classificagio leva em consideragio o signo em si mesmo, a quali-
dade de sua aparéncia, o seu cardter, a sua natureza. Sio elas: (a)o
icone corresponde para ele a classe de signos cujo significante
mantém uma relagio de analogia com o que representa, ou seja,
com seu referente — uma fotografia, um desenho representam algo,
na medida em que se “parecem” com o que ora representam; (b) ©
indice diz respeito aos signos que mantém uma relagio de conti-
giiidade com o que representam. A fumaga para o fogo, num de-
terminado contexto e numa determinada comunidade, pode esta-
belecer essa relagio de contigiiidade assim como a palidez para @
doenga, a nuvem para a chuva; e (c) o simbolo estabelece uma rela-
¢io de convencgio com o seu referente. Alguns jd estio pré
estabelecidos como a pomba para a paz, a bandeira para o pafs.
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3  Procedimentos metodolégicos usados na analise

O texto publicitario é uma escultura i j

€ que tem como objetivo comunicar umgu::i;?am:: L;:c%cc;:g;?;‘o
para efeitos metodoldgicos, a andlise do texto deste trabalho foi feita
em trés etapas: a) a primeira diz respeito a andlise da palavra/do
snt;g:eo lingiiistico, contemplando a descrigio semintica do léxico
:n 'rervea}ndo segmentos discursivos, a interdependéncia seméntica
ol des lilos encadf.-arpentos argumentativos, sustentando-se na

208 blocos semanticos, a polifonia, a Pressuposicio e os sub-
entendndog questdes temporais e espaciais; b) a segunda preocupa-
S€ com 0 signo-imagem em que se destacam suas respectivas rep';e-
sentacGes por meio de fcones, de indices e/ou de simbolos e suas
possiveis relagdes, enquanto linguagem que argumenta; ¢) a terceira

etapa diz respeito a rel
amﬁas as lingﬁgem. elagdo possivel que se pode constatar entre

4  Aandlise do texto publicitario

A publicidade analisada foi reti "
reiro de 2002, veiculada em pém s s i VEIA da v

publicidade divulga os 57 pon
dg um dos capftulos da novel
blicitdria, a novela do horirio
bo de televisio,

ginas duplas de nimeros 24 e 25, A
tos de audiéncia durante a gravagao
a O Clone. Divulga-se, nesta pesa pu-
nobre e sua audiéncia, pela Rede Glo-
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1* ETAPA: andlise da palavra: O aspecto transgressivo no encadea-
mento discursivo

incio desta diz o seguinte: Os niimeros ndo men-
tem. Sl:sn:lanmbém nior::?:tam tudo. O emprego de mas neste texto
salienta um comportamento lingiistico que necessita ser observa-

i tamente. .

K mxsa::;io dispensada para o mas deste antincio estd embasa-
da num estudo realizado por Vogt e Ducrot (1989), que propde
uma explicagio semantica para o uso desta principal con]unq:o
adversativa: “mas". Esse estudo registra que, em certas linguas de
origem romanica, esse morfema lingiifstico ndo deriva do adversa-
tivo latino sed, mas do advérbio m;gis. que er.ada u;n dos meios utili-

a formar o comparativo de superioridade.
zadosQT:ndo utilizado, etl!)\a:nlﬁtas linguas - ulch:sxve 0 portt'xgufs -
como derivado do advérbio magis, a conjungdo “mas” admite duas
g imbolizad SN;
19 ado espanhol sino e do alemdo sondern, simbolizada por SN;
2‘; : do e:ganhol pero e do alemao aber, simbolizada por PA.

“mas SN" serve para retificar uma proposicdo e vem sem-
pre d(e)pois de uma negal;;:). Ex.: “Pedro ndo é mteh'gentg. mas ?
perto”. Observa-se que mas esperfo ndo nega a nio-inteligéncia de
Pedro, retifica-a, apresentando-se depois dne uma proposigao nega-
tiva — Pedro nio é inteligente. Es;se “mas SN” retifica. Nesse caso co-

% " no lugar de “inteligente”.
o m?eegz mgtfema traz Ema construgao sintdtica em que a
primeira proposicao é negativa e a segunda r-evela" uma aﬁmB\ac:ao.
apresentando-a como a correta. A conjungdo “mas” liga-sea B (r ca.i
A, mas B). H4, nesse caso do “mas SN”, uma negacio gramlau-
explicita. Essa concepgao da negagao e da afirmagdo estd relacio-
nada com a idéia que esse estudo de Vogt faz d.o_senhdo c:; :m
enunciado: o sentido ndo é constituido por condigoes de verda e,
mas pelas continuagdes de que o enunciado € suscetivel num en-
rgumentativo. j
cadeag\:xa\lt:ramﬁco da negagio gramatical deve ser concebido
como uma forma particularmente forte de negagéo arg}xmenmm
Como diz Vogt (1989:112): € preciso mostrar que a negagao gn_zmam
deve ser compreendida como uma marca de negagio argupnentahvn.ﬁdo.
porque, mesmo que se negue alguma coisa, seu se:mdo € man! o
Manter, para os autores, significa que a estrutura “nao A, mas 5
um trago particular dessa estrutura, mas esta relacionada a fm‘\lt;:‘a
geral da negagdo. Ou seja, ao negar A, o locutor representa
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enunciagao virtual de A e se opde a essa enunciagao. Quando se
diz “Pedro ndo ¢ inteligente”, hi uma voz dizendo “Pedro é inteli-
gente”. Nao se pode enunciar ndo-A sem enunciar A.

Essa concepgdo de negagdo apresenta-se na estrutura “nio-A,
mas B, Aqui se tem um “mas” com funcio SN. Sua atividade de
argumentacao € guiada pela idéia de que a existéncia de um dis-
curso que afirma uma proposicao ¢ percebida como argumento em
favor de conclusdes que constituem o sentido dessas proposigoes.

O "mas PA" ndo exige a negagio no primeiro segmento. Sua
fungdo ¢ introduzir uma proposicio que orienta para uma conclu-
$30 nao-r, oposta a uma conclusdo r a que A poderia conduzir. Ex.:
“Pedro € inteligente, mas estuda pouco”. O primeiro segmento (A)
“Pedro é inteligente” orienta para uma conclusao r, ou seja, “entdo
€ bom aluno”. O “mas PA" tem justamente a funcio de inverter
essa orientacdo. Percebe-se isso com o segmento (B) "mas estuda
pouco,” ou seja, traz uma conclusio ndo-r - entio “nao é bom alu-
no". Esse morfema — mas PA — apresenta, entao, dois argumentos
que autorizam conclusdes inversas. E ainda pode-se perceber que a
énfase dada pelo locutor é sobre B, ou seja, 0 locutor assume a po-
si¢do expressa em B.

Diante desses exemplos, verifica-se que o portugués possui
propriedades sintéticas que preenchem a fungio do “mas SN” e do
“mas PA".

Quanto ao antincio desta publicidade Os nimeros nio men-
tem. Mas também ndo contam tudo, pode-se observar a presenga
do “mas". Resta ver se ele exerce uma fungdo de mas SN ou de mas
PA. Num primeiro momento, pensa-se que ele exerce a fungio SN,
POis 0 primeiro segmento traz uma negagao explicita os niimeros
ndo mentem. Esse argumento, “os niimeros ndo mentem”, orienta
para uma conclusio que diz “entdo falam a verdade”. No entanto,
ndo € isso que se encontra no segundo segmento: *mas também
ndo contam tudo”, o que orienta para outra conclusio: “entdo nido
contam toda a verdade”. A relagio entre "falam a verdade” e “n3o
contam toda a verdade” é estabelecida pelo mas que nao inverte a
orientagio argumentativa. A conclusio do segundo segmento res-
tringe a conclusdo do primeiro. Por esse motivo, parece que se estd
diante de um “mas PA”",

O problema estd que no primeiro segmento ndo hé uma ne-
8agdo. Diante dessa dificuldade, Vogt, no estudo j& mencionado,
Questiona em que sentido se pode dizer que o primeiro segmento
do “mas PA" nio ¢ jamais uma negagio gramatical. Ele responde
afirmando que se isto significa que a frase que precede mas PA ndo pode
conter um morfema negativo, é claramente falso (124). Ao justificar essa
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ressalva da negagio no primeiro segmento, o referido autor consi-
dera que no caso do mas PA, o morfema negativo € polifonico. Ea
retomada da palavra do outro, é 0 morfema negativo da palavra
do outro & qual o locutor se associa. Afirma Vogt (1989:124): Em
outros termos, a negagio gramatical que pode preceder mas PA pertence
ao discurso relatado ao qual o locutor se opde. Em compensagio, o que
precede sempre mas SN marca, ao mesmo tempo que este morfema, a
oposigio do falante ao discurso que ele relata.

Vogt destaca um estudo de Anscombre e Ducrot (1977), para
justificar essa sua posigio diante da negagdo precedente ao mas
PA. Cita Vogt: af se diz que o morfema negativo que pode vir antes de
mas PA marca a negagio “descritiva” e aquele que precede o mas SN
marca a negagdo “polémica” (125). A negagao "polémica” é aquela que
notifica o ato de recusa realizado pelo falante no momento em que
fala. A que chama “descritiva” é aquela que pertence ao discurso
relatado pelo locutor.

Entdio, esse Mas do antincio nao é SN. E um “mas PA", com
sentido restritivo. Ha uma concessio (Os niimeros nio mentem),
seguida por uma restrigao (Mas também nio contam tudo). Ou
seja, a proposigio de que os niimeros ndo mentem nao é negada. Ela
é uma retomada polifénica da palavra do outro. A restricdo é
aqui entendida como uma proposicdo que restringe, limita o sen-
tido de outra proposigdo. Ou seja: ndo se nega que 0s numeros
nio mentem, que contam a verdade, mas afirma-se a seguir
(e essa é a posigao do locutor) que ndo contam toda a verdade.
Esse nio mentem & limitado por ndo contam tudo, ou seja, de que hd
mais do que essa verdade. Mas, neste caso, ndo inverte a orienta-
¢do argumentativa do primeiro segmento.

Acredita-se que esse aspecto transgressivo restritivo, ex-
presso no antincio da publicidade, esté af para mostrar que €
mais do que parece. O que se veicula, na verdade, aqui € que hi
muito mais a ser dito. Logo, tem-se uma restrigio que desvela um
aspecto positivo. Sem isso ndo seria publicidade.

Toda essa anilise do mas do aniincio desta publicidade
mostra que mesmo na presenca da principal conjungdo adversa-

tiva (mas), ndo se estd diante de um aspecto totalmente trans-
gressivo, mas de um restritivo. O que Carel (1998) diz € que nao
considera os enunciados em mas como discursos em pourtant. O8
discursos em pourtant, assim como os em donc, sio elementares e

os discursos em mas sio discursos complexos, compostos de dis®
cursos tanto em pourtant quanto em donc.
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O aniincio desta publicidade constréi uma unidade i
do que pode ser percebida por meio do seguinte bloco seug‘:\tsiigfla
vergzde pourtant nio fodq. Pela explicacdo de Carel, apresentada x;o
r:méw@o anterior, justifica-se o0 uso de pourtant nesse bloco se-

Outra questio que justifica a ndo a d
transgressivo é a presenga do também dopmo. Eess:ﬁambémaw
estd mostrando que as duas conclusdes (a que deriva do primeiro
segmento e a que deriva do segundo segmento) tém a mesma orien-
tagao argumentativa. Uma restringe a outra, mas nio hi oposicao.

. Obloco semantico a verdade pourtant ndo toda evidencia uma le-
xicalizacdo do tipo: a verdade nio-toda. Se os nfimeros nio contam tudo
¢ porque elgo escapa, ndo é dito quando os niimeros nio mentem. Ou
lse,a, 0S8 nuimeros podez_n até dizer, de acordo com a explicacio em
etras menores da publicidade, que a audiéncia é de 57 pontos, com
uma média d_e 51 pontos. Esses niimeros ndo sao mentiras, Mas isso
nao diz que sdo mais de 40 milhdes de brasileiros em frente 2 tela da
TV, hgad_os no moderno conto das mil e uma noites, trabalhado por
:iuen:uidqi:ln?{a d:a 3’50 proﬁssxonaisl.a(rlertamente um niimero de pontos

< e
e vorsgisr m dr?.re esse grande niimero de telespec-

2" ETAPA: anlise da imagem: a imagem que se vé

A imagem apresentada nesta publicidade é uma fotogr,
uma cena da gravagio da novela “das oito”, da Rede Globo deatfei?e\?i?
s30. Os fcones que se apreendem sdo todas as formas que se perce-
bem: pessoas, cores, ob;etos. Cada um deles realiza na mente do in-
térprete relacéa possiveis com os objetos colocados nesta imagem.
Os fndxoes estabglecem relagdes entre o calor, a seducio das co-
res, 0 ambiente mdgico de um cendrio uino, todo o movi-
gtexlto de corpos, dangas e lengos de uma cultura mostrada na pro-
ugao ?elevuswa. Todo o cendrio indicia, recupera, sugere aspectos
culturais na cena enunciada: a crenga religiosa, a danga, os habitos, a
alimentagio, a Hngua a musica, 0s movimentos, o luxo, as relag(x’w
as posturas polfticas, sociais, religiosas. Os indices colocam-se na
repr&_sreox:it:géo de oﬁt:]:_tos que :l individuo que os vé relaciona.
x10s esses indices revelam simbolos que se consagra
detemt_mada cultura. O simbolo é cultural,q é convencic;sx:a::’la;x1 pzllra‘
COmumc.iade. Quand_o se olha uma cena assim, por meio dos saberes
lt‘iaue o leitor de uma imagem como esta possui, ele observa e recupe-
os simbolos ali representados. E a intertextualidade que se apre-

senta como media i
. sentido.m dora dessas relagdes. Intertextualidade que pro-
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ibilita registrar o instante, 0 tempo, em um

‘: (f;)etmp:s;do foco g‘: méquina fotogréflca. c;\:uez:‘lz
es;‘)aq lho de quem a coloca em agdo. A representagao i?:en 5§ =
o re uma operagio determinada por uma : S -
quass sen:ipem narrativa: o que se trata de representar essépaﬁm .
o e: : um acontecimento. Registra-se que as imagensnh e::,e e
P a‘lzidade uma vez que grande parte do que se T?dade o
certa re essoas), é visto por meio de imagens. Essa reali M
%:::. épsempre recriada, interpretada. Nio € jamais "a re ’

mas muitas realidades.

i nao se pode esquecer que'oolharéum
Cumpli:;eﬁs:éa:cg::ao de qﬁgﬁ{uer imagem ¢é afetada ple:
s ’esce?xto ou pela crenga do individuo que a olha. D::lss;a’er s
conhegxdn;se dizer que toda imagem incorpora uma forma b l'i:dda;le
b uer mostrar. A imagem mostrada nesta pu s
ol q: or r VEJA registra toda essa magia que gnvolve qu
e ::lpgrasﬂeims a ficarem em frente a televisao. Por que essa
tfmmsmﬁaee nao outra? Essa porque traz mais icones que hiugzere:\s
ﬁc:dht;g que relacionam simbolos importantes paramgaran q
inqiienta e sete pontos na audiéncia se q\antenha - s
o Barthes (1980) em A obra clara teoriza sobr_e are da:as oo
dor com a imagem fotogréfica. Para ele e;c‘l:tem e
rma de seapreendes i s e € 8 do espectador. A prk
e fot%rzafo ; gi’t)ohka i‘x‘:fnoarmaqao contida na foto que sao of::n:\::
mob)ehe'ir?vos ure;p campo codificado mtencio:lazceinte. : glzerepresen-
: ite nela, na realidade que eia re|
que: ‘izz (c’ilgafotéga f0tora?ocrie:\plica uma encenagao sxgm%cat;/a que.
ta. isa ser entendida pelo espectador. Enquanto a foltof 0 aopecnapro-
8 rega 0 acaso, as associagdes subjetivas que ele aé g
e empdegcertos elementos da foto que lhe sdo significa vo; o
l'}:ea;:o pedagos destacados do mundo. Na foto ?pres:l:tzo a nes
ta publicidade, o espectador deyeré ter umt mtmmos azpectos nhed-wlm.
mento para poder fazer as associacbes quanto a e
s m?;?:sns}\?:lr\cr:?e \:n? mdo novo na tela
esta imagem: :
ﬁn&?rgﬁga da rede8 Globo, pois é aqui que a gente sg n;i‘ ar
Concluindo, destaca-se que olhar uma imagem P
ontato, a partir do interior de um espago do espe«::aem"a.-se
: da superficie da imagem. O espaco desta carac g
s nizagio, sua composi¢ao, suas relagbes geom et x
z‘:xau?;tg\aos regulares entre as diferentes partes dessa super
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valores ali veiculados estdo expressos por meio de formas, ligados
a maior ou menor luminosidade de cada regido da imagem, crian-
do contrastes no seu todo, Observa-se, na imagem em anilise, que
essas caracterfsticas concentram-se bem no centro da imagem, pois
€ ali que estdo os atores (Sténio Garcia e Giovanna Antonelli) que
representam todo esse mundo marroquino que conquista o priblico
a cada dia mais. Sao as roupas, a maquiagem, o ouro, o brilho, as
musicas, a danga, o colorido, as crengas. Observa-se que as laterais
da imagem, onde aparecem o aparato tecnolégico e seus profissio-

nais, estdo mais escurecidas. A luminosidade est4 no foco princi-
pal: a cena da novela.

3* ETAPA: A imagem e a palavra lado a lado

Como jd se disse, a imagem e a palavra colocadas num mes-
mo espago discursivo produzem relagdes de sentido e essas, por
Sua vez, argumentam. Sdo essas relagdes que fazem da pega publi-
citdria um texto organizado sob uma estrutura que, ao articular
suas partes, cria variados efeitos de sentido.

Este tltimo texto traz em seu antincio uma construgao lin-
guistica que se organiza sob uma estrutura bésica diferente das
outras anilises. Apresenta-se um aspecto transgressivo-restritivo,
identificado por meio do conector mas.

Observa-se que a relagio entre a imagem e a palavra neste
texto € mediatizada pelas informagdes apresentadas, na parte infe-
rior da pégina, que mostram dados sobre esses nimeros que ndo
mentent, mas também nio contam tudo. O leitor entende que os cin-

glienta e sete pontos de audiéncia sio o que 0s nimeros dizem,
Mas o que eles ndo contam? Identifica-se nessas informagdes que
eles ndo dizem o que escapa desses cinqiienta e sete pontos de
audiéncia. Eles ndo conseguem dizer que tudo o que se representa,
por exemplo, na imagem que traz um ambiente caracteristico das
cenas da novela, bem como com uma das personagens principais,
atinge quarenta milhdes de brasileiros. Falar em cinglienta e sete
pontos e quarenta milhdes de brasileiros é, sem diivida alguma,
diferente.

Os niimeros ndo contam tudo. Nao contam que efeitos uma “Ja-
de/Giovanna Antonelli" com toda sua beleza e sua produgio
Mmarroquina pode criar no espectador; nao contam que um bom
trabalho como o do “tio Ali/Sténio Garcia”, tanto como o tio da
Jade como o profissional na arte de interpretar, prende o especta-

Or em frente a televisio; ndo contam que essa decoragio colorida,
esse jogo de cores, esse misticismo presente em todos os icones da
gem (bads, lengos, incensos, pétalas de rosa) exercem um po-
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; i
der sobre quem v&; ndo contam que a magia da culﬁ.:grg:‘e:\e .
da na novela, envolve quem dela conhece 0 que a imag g
; ndo contam que as relagdes entre casais, €sposas, g
reo. Bl resentam muitas relagdes vividas ou imagina o
des m::ss i muitas pessoas que assistem a elas em clO %c;ratse. g
?:tsc?g:aﬁa Ii.:(:;ocacla nesta pega [:;l:‘liaténa suscitando
ias” imeros ndo contam. '
véncxss b?:cizg‘:nnﬁco construido na primeira etapa d'eSttaif?::ge
se — a verdade pourtant nem sempre aparece por inteiro ;s::sdizendo
pelo que foi dito no paragrafo ant:\n:;.oﬁl ou:ﬂggex; o i
i i r CO ;
mmth ﬁ:sdoagu;o:imea;:s que ela evoca realmente tracz;::
n:m cena divérsos enunciadores que dialogam, qﬁﬁ?&mu-
zam comportamentos que o leitor, pelo trabalho
nsegue ler. )
dade}\dl)exical;acao - a verdade nao-toda = afunila t:;ldas :;i‘.ia; faods;
ibilidades, trazendo claramente o sentido que : d% psoy
?eicula. Ela ndo mente.ﬁmas é imgos;fvc‘a,le;d;f;; :ue : :a o
i resentam. E 0 nao-tudo da :
s e g s e e 38
ibili td no nao- or
Egss:l::ll;teat ?ag:elgaqao entre as duas linguagens e participa na
a do texto.
comgueﬁng?:g:;g. que nesta publicidade a construql;:) de sen-
tido, mais uma'vez, ¢ possivel pela juncio d:;ts partes;;a : ﬁ::ességm-
do texto, ou seja, é pela relagiio de dependéncia que se srkipn
ia entre palavra (e suas possibilidades explicitas ou s
e e:} hiasuas representagdes — explicitas ou x}io). uma pers-
%vgeestmmralism nao se podia pgrcebgr senndcz;‘ ;s::g gmmw-
relagdo. Sdo as partes, vistas junta;. mée:hgt:d;: oecur yne ;
, que possibilitam a argumentagao. U tex encer
::isto?:\esas entranhas das relagdes instituidas.

5 Relagdes argumentativas entre palavra e imagem

O tipo de relagio concebida nesta andlise ¢ :lie:a‘\\?‘i’m‘:%
Tlustragdo. Essa relagio revela uma ligagao e:ntred P At
m, em que esta tiltima ndo modifica o s_epttdo a g'fe e
%if:lo'é aqui entendido como outras possnbll_xdades la:/ r: b
interpretagio. Essa relagdo mostra o que d’|zt a |:: sfgni'cos o
mesmo dito (uma parafrase), expresso por sistem

rentes.
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Percebe-se que a imagem nio acrescenta sentido a palavra,
apenas a ilustra, A cena esta ali somente para ilustrar, exemplificar
0s nimeros do Ibope. As palavras do antincio ndo se explicam por
causa da imagem. Elas se relacionam com as palavras menores,
colocadas na parte inferior da Pagina, o que faz com que se enten-
da o aniincio. Nao h4 um acréscimo de sentido entre essa imagem
ea palavra. Hi uma ilustragio que seduz, que argumenta,

O texto publicitirio, objeto de estudo deste trabalho, apresen-
ta uma caracteristica que lhe é inerente: a presenga da sedugio. Ela
€ o préprio apelo instalado no texto. Ela provoca o leitor, condu-
zindo sua atengdo, para que ele perceba os vérios elementos lin-
giiisticos e visuais que o instituem, Isso ¢ possivel pelo processo da
argumentacdo. Esta orienta a que conclusio o leitor deve chegar
diante do que lhe é apresentado.

A argumentagdo est presente em todos os tipos de relagao
palavra/imagem possiveis de serem construidas. O peculiar em
cada uma das relacdes ¢ a estratégia argumentativa usada para
seduzir o leitor e convencé-lo de um propésito. Essas estratégias
argumentativas podem ser expressas das mais variadas formas,
tanto pela imagem como pela palavra. Elas sdo usadas pelo locutor
para convencer seu interlocutor.

Nessa relagio de ilustragdo, percebe-se no texto analisado,
que veicula o efeito da Rede Globo de Televisio no dia-a-dia dos
brasileiros, a presenca do discurso de autoridade. Apresentam-se
ali, para ilustrar, dois consagrados atores - Sténio Garcia e Gio-
vanna Antonelli - que proporcionam um alto nivel de audiéncia
por causa das suas belfssimas e profissionais interpretagdes. Esses
atores nao estio colocados nessa cena de graga, Ha, aqui, uma
estratégia argumentativa usada para ilustrar, pelo talento dos
atores e pela sua aceitagio pelo publico, o poder que essa rede de
televisdo exerce sobre seus telespectadores.

Diante do que foi apresentado, conclui-se que publicidades e
Propagandas ocupam um espaco garantido na vida das pessoas,
Sao construidas por meio de estratégias que desafiam a capacidade
intelectual do leitor. Elas seduzem das mais variadas formas: pela
€mogao, pelo uso da lingua, pela poesia, pelo prazer, pelo erotis-
mo, pelo conhecimento, pela cultura, pela imagem, pelos recursos
tecnolégicos. Todas essas estratégias sio usadas para que o locutor
convenca seu interlocutor. Elas, as estratégias, juntam palavra e
imagem num mesmo espago, sob um mesmo comando: argumen-
tar, seduzir, convencer. A publicidade é um apelo do eu a0 tu. Esse
apelo revela um processo argumentativo,
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