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Boa tarde e muito obrigado pelo convite e pela presenca. Para falar de comunicacéo,
ideologia e resisténcia, eu escolhi tomar a questdo da cidadania como um vetor ideol6gico da
midia. Toda vez que nds associamos midia a cidadania — e essa associacdo é ideoldgica — a
atitude imediata ¢, quase sempre, a de se pensar na midia como se fosse uma parceira natural
dos direitos sociais - com direitos sociais eu quero dizer educacdo, saude, habitacdo, protecao
coletiva ou seguranca publica — que, na sociedade moderna, sdo posteriores aos direitos civis.
Os direitos sociais aparecem depois dos direitos civis, que sdo a representacdo democratica, a
liberdade de expressdo etc. Entdo, quando a midia surge com a forga que surge, 0 pensamento
geral - digamos, de Estado, de publico e de eventuais grupos de controle de pensamento da
midia — é de associar os direitos sociais. Quer dizer, associar educacao, satde a bens publicos,
pensados coletivamente. Mas se n0s nos restringirmos ao caso brasileiro, o foco gerativo
desses direitos sociais € certamente a Constituicdo Federal de 1988. Porque a Constituicao de

1988 transferiu os direitos sociais da ordem econdmica, como estava na constituicdo anterior,

* Transcricdo da conferéncia de encerramento do Il Seminario Histéria e ldeologia: midia, dominagdo e
resisténcia, proferida pelo prof. Prof. Muniz Sodré em 15 de agosto de 2013, na Pontificia Universidade Catdlica
do Rio Grande do Sul (transcr. Jaime Valim Mansan).

135
Oficina do Historiador, Porto Alegre, EDIPUCRS, v. 8, n. 1, jan./jun. 2015, p. 134-157.


http://dx.doi.org/10.15448/2178-3748.2015.1.18591

para a ordem social, e reinterpretou esses direitos como direitos universais de cidadania.
Portanto, o conceito de cidadania se amplia com a Constituicdo de 1988, e se amplia como
apropriacio social de bens coletivos. E assim que eu gostaria de caracterizar cidadania aqui,
hoje. Cidadania como a apropriacao social de bens coletivos.

Mas uma coisa € o formalismo dos direitos. Outra é o exercicio efetivo desses direitos.
Realmente, no contexto politico e econdémico em que esses direitos sociais se
institucionalizaram - quer dizer, no contexto da Constituicdo de 1988 — a midia ja era parceira
irreversivel de outra coisa. A midia j& era parceira irreversivel do capital financeiro. Ja era
parceira irreversivel do mercado. E do Estado, empenhado em politicas de ajuste fiscal,
tipicas do modelo neoliberal. Ora, essa dissonancia, esse desacordo ndo & normalmente
apontado pelos estudiosos, pelos analistas de Comunicacdo. Porque, na pratica, isso implica
uma dissonancia ideoldgica entre o ativismo em prol da universalizacdo dos direitos sociais e
a valorizacdo, que a midia faz, da l6gica do mercado. Essa l6gica do mercado € afim a
privatizagdo na apropriagdo dos bens coletivos que estdo implicados nos direitos sociais. Aqui
h4, portanto, o que eu chamaria de uma dissonancia ideolégica: de um lado, as instituicGes
civis caminham em um sentido, enquanto a midia caminha sempre no sentido do mercado e
do capital financeiro.

A consciéncia individualista se sobrepGe no espago publico a consciéncia solidaria,
gerando condigdes desfavoraveis a quaisquer novas estratégias de institucionalizacdo dos
direitos sociais. Portanto, a cidadania serve de referéncia para essa nova qualificacdo historica
da existéncia, que eu chamo de bios midiatico, conceito que esta em alguns livros meus, como
Antropoldgica do Espelho (2002), As Estratégias Sensiveis (2006) etc. O bios midiatico como
uma nova orientagéo existencial, uma nova forma de vida que conjuga tecnologia e mercado.
Esse bios midiatico, essa nova qualificacdo histdrica da existéncia, € basicamente a cidadania
consumidora, cidadania definida a partir do consumo. Entdo o social passa a ser qualificado
pela capacidade de consumo, e é isso 0 que passa a definir a agenda publica. Sociabilizar-se é
consumir.

Nos podemos assinalar, nesse ponto, uma transformacao na organizacéo tradicional da
sociabilidade republicana. O comum republicano se investe, do ponto de vista do Estado-
nacdo, das formas de ordenamento juridico e das fronteiras territoriais. 1sso é o comum
estabelecido pela republica. Mas na regulacdo da sociedade civil, se investe da forma de
esfera publica. NOs entendemos esfera pablica como espaco de comunicagdo em que cada

individuo passa do discurso dual — do didlogo, a dois — a relacdo discursiva com a massa
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andnima. Portanto, esfera publica como espaco cultural. A moderna ideia de cultura como um
campo autdbnomo de sentido seria uma espécie de resposta epistémica a fragmentacdo da
unidade mitica tradicional, de propriedade politicamente comum. A cultura — o termo cultura e
a ideia de cultura — aparecem no Ocidente quando a ideia de Deus, como um organizador
geral, comeca a declinar. E quando a Igreja vai perdendo progressivamente seu estatuto
hegemOnico — portanto, a ideia do sagrado, do transcendente, como interpelador da
consciéncia individual — que a cultura aparece como essa sintese de sentido. Assim, a cultura
como campo autbnomo de sentido € uma resposta a fragmentacdo da unidade mitica, da
unidade teologica, da unidade divina tradicional. Tanto que cultura e religido, cultura e
catolicismo, sdo conceitos estreitamente ligados. Basta ler aquele livro de T. S. Eliot (2013)
sobre o0 conceito de cultura, onde ele destrincha isso dessa maneira.

A politica e a cultura presidiram a reinterpretacdo da koiné antiga, da comunidade
antiga, na Europa no século XVIII. Fragmentando-se a unidade mitica, divina, a politica e a
cultura aparecem para reinterpretar a unidade. A irrupcao dessa realidade nova na Historia foi
um dos efeitos da transformacao das relagdes de producdo — a Revolugéo Industrial — que se
alinhava com a expansdo da democracia burguesa. Na esteira das proclamacOes tedricas e
politicas de Rousseau, eram estratégicas a educacdo e a cultura como instrumentos de
concepcdo da democracia, como valor e como fim. Democracia ndo mais apenas como
mecanismo de governo, mas democracia como valor, como fim social. Para isso, precisava
educacdo e cultura.

A disseminacdo dos dogmas de soberania do povo demandava o transito livre de
ideias, a liberdade de expressdo, que era uma exigéncia histdrica da soberania popular. As
ideias tinham que transitar. As informacfes tinham que passar. Cultura e politica eram
estreitamente ligadas, estreitamente vinculadas.

O espaco publico se fortalece na Europa ao longo dos séculos XVIII e XIX como
lugar de manifestacdo da vontade geral, ndo de vontades particulares. Entdo, o espaco publico
— isso é fundamental para entender a mudanca da midia hoje — passou pelo que sempre foi
politico e cultural. Sempre foi uma conjugacéo de politica e de letras, na acep¢do ampla e ndo
apenas literéria da palavra: letras como literatura, ficcdo, poesia, mas também como discurso,
publicismo, debate. 1sso sempre esteve junto com a politica. Entdo, do ponto de vista do
discurso, 0 espaco publico se apoiava em instituicOes literarias mas também na arena de
debate, em meios editoriais, além da imprensa, que era vista, pelos pragmatistas — como

Dewey, por exemplo — como um agente promotor da cultura.
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A associacdo entre o parlamento e as letras era realmente familiar aos intelectuais
oitocentistas. Ndo havia como separar um do outro. Eu estou falando da Europa, mas também
ndo havia como separar, aqui no Brasil, em momentos de afirmacdo da nacionalidade e da
modernizagio do pais. Um deles, por exemplo, foi o abolicionismo. E impossivel pensar o
abolicionismo sem o papel da imprensa, mas também dos comicios e clubes de discussdo —
letras — e vejam como eram solidos os intelectuais do abolicionismo, negros e brancos. Entéo,
para a instancia politica, isso era muito importante, sendo essencial, como Dewey sustentava.
Dewey dizia: “o aperfeicoamento dos métodos e de condigdes de debate, de discussdo, de
persuasdo: este ¢ o problema do publico”. Ou seja, para esse aperfeigoamento, precisava-se de
uma retdrica particular, uma retdrica condicionada a uma cultura especifica, algo como a boa
retérica platbnica e aristotélica. Por exemplo: como se sabe, Socrates, via Platdo, empreende
uma luta contra os sofistas, os mestres da retérica. Platdo deixa bem claro que o problema néo
é contra a retdrica inespecificamente: € contra a ma retorica. Existia a boa retdrica e a méa
retorica. A boa retérica era a dialética. Entdo, ndo é possivel a comunicacdo e o transito de
ideias sem uma forma retérica, discursiva, expressiva, capaz de fazer a pessoa compreender.

A retorica, portanto, era e sempre foi necessaria para expressar a linguagem das
massas no espaco publico. Quando a razdo é pura — por mais logica que ela seja, por mais
racional que ela seja — é mais um instrumento de dominacdo. A desconfianca que grandes
agitadores de massas tém da razdo em si mesma Va0 no empuxo dessa argumentacdo. E
conhecida a frase de Lutero, grande reformador, sobre a razdo. Ele disse: “Die Vernunft,
diesem Hure” - ‘a razdo, essa prostituta’. Eu disse ‘prostituta’ porque fica melhor, Hure em
alemdo é a forma abreviada... Chamou a razdo disso. Porque, sem uma retérica capaz de
expressar a linguagem das massas, ela é s6 um instrumento de dominacéo, como outros.

Por tras dessa retorica, se achava o sistema educacional. A retdrica voltada em si
mesma, como pura técnica discursiva, como uma técnica desencarnada da criatividade
cultural, da politica e, portanto, desencarnada do ativismo civico, ndo é nada. Tem que ter por
tras o ativismo civico, educacgdo-cidadania. Mas essa retorica ja existia, sempre existiu, e ela
era 0 embrido das industrias de difusdo culturalista junto ao grande publico. Por isso ela foi
objeto de autores como Tocqueville, Proudhon, Baudelaire, desde meados do século XIX,
desconfiando disso, dessa retoria que estava a troco sé da seducao.

Na primeira metade do século XX, essa retorica industrializada se tornou objeto novo
de analise gracas a nocdo de indudstria cultural, expressdo cunhada, como todo mundo sabe,

por Adorno. Néo é dele. Se vocés lerem esse grande — e divertido — romance de Flaubert, que
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é Bouvard et Pécuchet — que tem uma bela traducdo em portugués, acho que até é de tradutor
gaucho, é muito fécil de encontrar — vocés encontram em Bouvard et Pécuchet a expressao
“cultura industrial”. Adorno sé inverteu: “industria cultural”. O que em Bouvard et Pécuchet é
chamado de cultura industrial € a mesma coisa: sdo os folhetins, a imprensa... Essa expressao
foi teoricamente reforcada pelo conceito de reprodutibilidade, de Walter Benjamin. O
diagndstico de homogeneizagdo cultural se configura como um ponto de convergéncia para
toda essa linhagem de critica cultural que a Escola de Frankfurt representou muito bem.

Mais tarde, essa expressao “industria cultural” se estendeu a midia eletronica, devido a
importancia crescente do radio e da televisdo, perdeu forca com a tecnologia do digital —
ninguém fala muito hoje em industria cultural — e foi progressivamente substituida pela
expressdao “industria de contetidos”, que se fala muito. Fornecer conteudos, industria de
conteudos. No bojo de transi¢do do paradigma industrial — que se caracteriza pela tecnologia
dos motores — para o paradigma informacional — que € a tecnologia eletronica — 0 espaco
publico se ampliou tecnologicamente. O espaco publico é enorme, imenso. Ele passou a ser
absorvido pelas industrias de contetdos culturais, mas com uma conexdo apenas remota com
o sistema educacional. Nesse crescimento da indudstria cultural, transformando-se em industria
de conteudos, a educagao ‘dangou’. A educacdo ¢ uma estrela no céu, ¢ as vezes uma estrela
cadente.

Entre os anos 1960 e os anos 1990, o espaco publico parecia ter encontrado no
broadcast televisivo, parecia ter encontrado na televisdo em circuito aberto, ou na informacéo
em circuito aberto, seu icone principal. Quer dizer, entre 1960 e 1990, a televisao foi o icone
do espaco publico. Por qué? Pela grande capacidade que a televisdo sempre teve — e ainda tem
— de transpor as velhas barreiras sociais, as barreiras de classe, de credo, de sexo, de idade. E
assim a televisdo foi constituindo audiéncias diversificadas, e se imp6s essa televisao como
um medium prototipico do alcance massivo.

Ai comecaram a se levantar hipéteses criticas sobre o potencial de concorréncia, em
termos educacionais, com a familia e com a escola. Entre os anos 1970 e 1990, o nimero de
artigos publicados no mundo ocidental sobre esse topico — 0 mal que a televisdo faria as
criangas, concorrendo com a familia, com os pais, com a escola — é inacreditavelmente
grande. E muito, muito grande. Entdo, na década final do século passado, a tecnologia digital
passou a impulsionar, passou a consolidar a fragmentagdo dos publicos da midia eletrénica
tradicional sob a forma de individualidades comunicantes, ou indivualidades interativas. Na

televisdo, arguir é falar com interacdo. A interagdo era regida pelo modelo de uma massa
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andnima, uma massa heterogénea. Esse modelo, que vigia sobre a televisdo, da lugar a
interatividade, palavra de vinte anos para ca. Interatividade é uma palavra muito nova.
Implica 0 qué, a interatividade? Um processo gradativo de apropriacdo da tecnologia da
comunicacdo pelos usuarios. Portanto, a comunicacgéo deixando de ser unidirecional, deixando
de ir de um centro emissor para a massa anénima, para a heterogeneidade, e 0s usuarios — essa
heterogeneidade - se apropriando da tecnologia. A Internet é isso. A Internet é o medium, a
midia que sintetiza todas as possibilidades da midia anterior. Sintetiza a imprensa escrita,
radio e televisdo. A qualidade dessa sintese & outra coisa a ser discutida. Ela sintetiza
tecnicamente, como possibilidade. A Internet também acena para novas modalidades de
trabalho intelectual, afinado com o desenvolvimento da rede mundial de computadores. O
broadcast, a televisdo em circuito aberto, é progressivamente substituido pelo pointcast, que é
a transformacao da audiéncia comum em pontos de mira individualizados, que sdo capazes de
fragmentar, de provocar a fragmentacdo do espago publico que tinha sido midiaticamente
ampliado. A midia ampliou o espago publico mas, nessa ampliacdo, despolitizou e
deseducacionalizou o espac¢o publico. Tecnologicamente € amplo, é enorme.

Essa substituicdo de broadcast por pointcast — midia tradicional ou, como eu chamo,
“midia jurassica” — pela nova midia — que é a midia eletrénica, a Internet, as redes sociais —
essa substituicdo opera no ambito da atual financeirizacdo do mundo. Nés estamos em um
momento em que, mesmo com 0s recuos do neoliberalismo e das financas, 0 mundo hoje é
financeiro. O poder do capitalismo é o poder das financas. A midia opera essa substituicdo no
ambito dessa financeirizagcdo. Mas isso ndo afeta radicalmente a homogeneizacéo cultural que
ja tinha sido denunciada, ideologicamente denunciada, pela Escola de Frankfurt. Por qué? Ha
um aporte de natureza econémica. Eu vou explicar por que a homogeneizacao é fundamental
a essa logica, a essa retorica da midia, seja ela qual for.

Considere-se um produto financeiro. O que € um produto financeiro? Moeda, titulo,
crédito... Esses produtos financeiros sdo perfeitamente homogéneos. Por qué? Porque o0s
agentes das financas ndo se interessam por nenhuma outra caracteristica do produto a ndo ser
0 preco. Quem se interessa pelas outras caracteristicas € o comprador e o produtor. Mas o
agente financeiro ndo. Ele se interessa pelo preco. No mercado monetério, por exemplo, vocé
empresta um real. Um real emprestado durante um dia € equivalente a qualquer outro real
emprestado durante um dia. Ndo ha diferenca entre um real e outro. Nao ha diferenca entre
um dolar e outro, entre um euro e outro. Ou seja, nenhum banco pode praticar uma taxa de

juros superior as taxas de mercado sob o pretexto de que os reais dele sdo melhores do que 0s
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reais de outro banco, sdo de melhor qualidade do que os oferecidos por outro banco. Isso
parece evidente, uma obviedade. Mas, quando vocé olha do lado dos mercados ndo-
financeiros, a homogeneidade do produto desaparece quase sempre. Quando vocé olha o lado
do mercado produtivista, ele vé se o produto serve ao comprador, por exemplo, pegando a
roupa e esticando-a para ver se € boa, ver se dura, se é bonita, se a marca é boa. Ndo ha
homogeneidade ai. Nesse caso nota-se uma heterogeneidade de gostos, de escolhas, de
selecdo. No mercado financeiro, a homogeneidade é a regra.

Essa explicacdo esta valendo aqui como indice da hegemonia da informacao veloz, por
efeito da tecnologia eletrénica. Porque, sob aqueles velhos pruridos da heterogeneidade
cultural, da heterogeneidade simbdlica, no &mbito da cultura, o que importa mesmo, agora, no
mundo regido pelos mercados de capitais, é que a informacdo circule bem e velozmente. N&o
importa que informacdo € essa. Importa que ela circule bem e velozmente. Porque todas as
ofertas, todas as demandas de um mesmo produto, homogéneo, podem ser confrontadas
praticamente em permanéncia no mesmo lugar. Por exemplo, pode ser a bolsa, se for produto
financeiro. Como é a rede de telecomunicacdes. O mercado monetario e o mercado das trocas
linguisticas ou informativas tem uma homologia, uma isonomia e uma isomorfia.

E nesse ambito que aquela velha expresséo, que circulava muito no inicio da Escola de
Comunicacdo e nos EUA, chamada “comunicagdo de massas”, ¢ uma expressdo equivocada.
E na verdade um resultado equivocado da confus&o entre comunicagio e transmisso. Porque
0 que efetivamente essa expressao designa € a informacdo — com informacéao eu quero dizer
atualidade, entretenimento, difusdo de contetidos culturais — disseminada pela midia. E isso
que interessa. Portanto, é esse espirito, digamos, distributivista... Isso, vejam s@, ndo € téo
novo assim: ja nos anos 1920, esse grande educador e filésofo, John Dewey — esse honra 0s
EUA — ele diz isso (eu disse isso hoje a tarde, la no programa do Juremir, falando com o
pessoal da Midia Ninja). Ele disse o seguinte: que ele achava gque 0s jornais deveriam deixar
de ficar reportando coisas objetivamente, que é a chamada informacao, a noticia, e ai o jornal
reporta. Ele disse que isso, em um determinado momento, cansa. Ele diz “we will be fed up” ,
fatigados dessa reportagem infinita de acontecimentos, e que o préprio jornalismo inculca
ideologicamente no seu publico como se fosse o alimento de cada dia, como se fosse algo
sabido e necessario. Ele diz: se deveria, talvez, passar desse ponto de apenas reportar para ser
um instrumento de conexdo, no espaco publico, com vistas a educacéo e a alta educacgéo, para
um mundo que esta se abrindo. E essa oportunidade esta acontecendo agora, com a Internet.

Eu ndo creio que o jornalismo se defina hoje por conteddo de qualidade. Eu sou um pouco
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antigo... O que estd importando neste momento é conexdo. O éxito que os meninos da Midia
Ninja e outros estdo tendo nas ruas irdo me dar novos angulos, eles me disseram. Eu disse a
eles que ninguém estd se lixando para esses novos angulos. O sujeito estd no éxtase da
conexdo. Ndo ha nada mais extatico, ndo ha nada que dé mais extase, ndo ha nada que dé mais
gozo pessoal do que conexdo. O estar juntos, 0 conectar-se, fisicamente, corporalmente ou
tecnologicamente: essa conex&o é o que importa.

Mas ha, nessa conexdo, um espirito distributivista, ou um espirito circulatério, que
afeta a velha cultura disseminada no espaco publico. Quer dizer, o espago publico foi
tecnologicamente ampliado, ao longo do século XX. Ampliou-se muito. Foi progressivamente
se liberando daquela ideologia civica que era caracteristica do periodo oitocentista. Mesmo
monopolizada pela burguesia ascendente, essa ideologia abrigava pretensdes universalistas.
Pretensdes como liberté, éegalité, fraternité, para que, no escopo heterogéneo das classes
sociais, se pretendia mobilizar, se pretendia educar, com vistas ao espirito da burguesia. Hoje,
0 espaco publico é uma esfera, ndo digo uma esfera cultural, mas uma esfera culturalizada. E
diferente. Quer dizer, € uma esfera de outra coisa, como alibi da velha cultura. O que é uma
esfera culturalizada? E uma fonte de entretenimento, de contelidos fragmentarios de
conhecimento com a aparéncia de vida cultural, mas sem poténcia de referenciamento
comum. Nunca podemos saber tanto quanto agora. E uma comodidade. Sempre estiveram ai
as enciclopédias, mas puxar uma enciclopédia e ir atras é mais dificil. Mas hoje, apertei no
Google e eu sei imediatamente o que é. E vou buscando. Nunca o conhecimento fragmentario
esteve tanto a minha disposicdo quanto agora. E o entretenimento e a diversdo também. Com
o alibi da cultura, o alibi da velha cultura. Isso é o que eu chamo culturalismo, a esfera
culturalizada. Culturalismo é a reducdo ideoldgica da dindmica da producdo simbdlica a
distribuicdo de conteudos significativos. Para qué? Para uma nova politica? N&o, para uma
nova gestdo social. Para uma nova administracdo do social. Porque, nessa nova ordem social,
0 que efetivamente toma o lugar da politica € a gestdo, é a administracdo. O que efetivamente
importa € a administracao e a gestdo. H& pouco eu conversava sobre isso. Eu dirigia um 6rgdo
publico, durante o governo Lula: a Biblioteca Nacional. Uma experiéncia pequena mas uma
experiéncia dura. E eu me dei conta do seguinte: dinheiro ndo é o Unico problema do estado
brasileiro. Nunca foi. O problema ¢é gestdo. O problema é administracdo. Administrar e gerir é
muito dificil. A incompatibilidade da chamada modernidade n&o é de ordem tecnoldgica, é de
ordem gerencial. E de ordem gestionaria. Essa nova gestdo do social é operada por

corporagfes de midia. Quer dizer, no limite, a soberania do mercado toma o lugar da
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soberania politica. Essa € uma operacgédo ideologica da modernidade que estamos vivendo. A
soberania do mercado converte a vida publica oitocentista a vida em publico. E diferente. O
que é a vida em publico? E uma estetizagdo de tudo, uma estetizagdo de todos, aptos a
visibilidade coletiva. E um poder de natureza estética com remotas intencdes politicas. Nunca
se estetizou e se visibilizou tanto a vida pessoal quanto agora. E verdade que isso estava até
um tempo atras no nivel dos atores e atrizes. Atores com revistas, declaracfes loucas, eram
entrevistados para mostrar sua casa, como vivem, quantos filhos tém, quantos namorados,
guantos amantes... Depois, quebradas as barreiras, como se relacionam amorosamente,
sexualmente... E neste momento, as redes sociais democratizam isso. Nunca se fala tanto de si
mesmo como nas redes sociais. Por enquanto ndo se conta ainda a vida sexual, mas vai se
contar, porque 0 passo € esse.

Ao olhar analitico, se configura uma nova realidade em que pontificam desde amplas
fraches de faixas etarias das classes médias até a juventude das periferias urbanas, que sdo
aglutinadas por meio de redes alternativas de comunicagdo baseadas na Internet e que séo
socialmente extensivas, por meio de organizacGes de entretenimento, que sdo organizacgoes
ludicas — shows musicais, jogos coletivos... — a quem quiser, a quem puder. O entretenimento
— e ndo estou fazendo nenhum juizo moralista sobre o entretenimento — substituiu a ideia
oitocentista de cultura. Essa ideia circula na academia, nas universidades, ou entdo junto a
artistas do entretenimento, agentes do entretenimento, que se diferenciam de outros agentes
do entretenimento dizendo 'olha, eu sou mais culto que vocés'. Ai vocé comeca a estabelecer
uma hierarquia de classes sociais do entretenimento. Entdo vocé vai dizer assim: olha, Chico
Buarque, Caetano, Gil, Milton Nascimento, Jodo Bosco — ndo estou criticando, inclusive
alguns deles sdo amigos meus — ndo sdo iguais a... ndo vou dizer os nomes dos outros que
seria ofensivo. E diferente. E vocé reconhece, a partir desses padrdes, uma hierarquia cultural
nos outros. Por exemplo, eu gosto de violdo e nunca tinha ouvido falar, até pouco tempo atras,
em um compositor gaucho. Eu nunca tinha ouvido falar o nome dele. E e mostraram uma
mausica dele, com um tema aqui da gauderiada, dos galchos, que ndo € muito a minha praia.
Eu fiquei fascinado. Eu disse: mas vem c4, esse cara ai tem a mesma voz do Caetano, mas ele
canta melhor que o Caetano. E Caetano € meu amigo! Ele compde bem... Como € que eu
nunca ouvi? E uma beleza. E eu sei, logo, que ele é diferente da gauderiada. Chama-se Vitor
Ramil. E sabem que ele é irm&o daquela dupla, Kleiton e Kledir, que eu, lamento, ndo aprecio
muito. Mas o Vitor Ramil, 6timo! Nota-se porque entra em um circuito de qualidade, por tais

e tais caracteristicas, que musicalmente a gente poderia dissecar agora, mas o cara é étimo.
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Muito bom, voz bonita, canta muito parecido com o Caetano, inclusive melhor que o Caetano.
E Caetano canta muito bem.

Entdo, ndo se exercem mais da mesma forma os efeitos da grande midia — jornais,
revistas, televisdo — sobre esse novo tipo de publico. Ndo € mais o mesmo efeito. Ora, entdo
um comeco, digamos, razoavel para se entender o escopo disso que eu estou chamando de
culturalismo é observar a poltrona lie-flat da primeira classe no avido. Ou na executiva, em
algumas companhias aéreas. E observar apenas, que eu ndo sentei nela ndo, porque é muito
cara. O que elas oferecem ao passageiro, essas poltronas? Oferecem "I.C.E.": Informacdo,
Comunicacio e Entretenimento. E isso que ganha o cara em uma lie-flat. E a mesma coisa
que, no @mbito da televisdo, se chama de cultura. Oferece cultura ao passageiro: informacéo,
entretenimento, variedades. Quer dizer, em ultima andlise, o que se oferece como cultura é
sempre um contetdo vendavel. O que se oferece, portanto, é sempre um negocio. Essa ideia
de cultura, que eu chamo de culturalismo, se ajusta perfeitamente a um novo tipo de gestao do
social, em que o controle publico do sentido, a administracdo total toma o lugar da velha
politica. Portanto, se trata ai de cultura como uma instancia de conformagéo do consenso, de
cultura como hegemonia, hegemonia do sentido. Cultura é, aqui, a cena ideologica em que
ganha sentido o exercicio do poder de natureza gerencial. E essa cultura que estamos
vivenciando. A cultura como gestdo do social. A cultura como um lugar fortemente ideoldgico
dessa gestao.

A televisao, portanto, ou qualquer outra modalidade de expressdo audiovisual para
grandes publicos, vinha liderando, ha mais de meio século, essa cultura que é autorreferente,
que € gestionaria do social, por meio de imagens. Trata-se de uma combinacgdo da linguagem
do comércio, ou a linguagem do dinheiro, com a atmosfera emocional, quer dizer, o ethos, 0s
costumes, da vida em sociedade. O poder que resulta dai, o poder dessa cultura - eu sustentei
isso em um livro meu - é de natureza moral. O poder da televisdo é um poder de natureza
moral. Que moral é essa? E uma moralidade comerciante. E uma moralidade de modernizacéo
do consumo. Esse poder financeirista — sobre o qual ndo da pra dissertar longamente aqui e
que correspondeu em um determinado momento a doutrina neoliberal — ndo é como dizem
muito os de extrema-esquerda da economia. O neoliberalismo ndo é anacrbnico. O
neoliberalismo é modernizador, tem aspectos fortemente modernizadores. E preciso rever a
teoria do neoliberalismo, Hayek, esse grande economista, melhor que o Friedman, mas o
neoliberalismo tem aspectos de modernizagdo, estd junto com o consumo. O capital é

modernizador. Isso ndo quer dizer que ele nos resgate, nos salve nem nos console. Tem

144
Oficina do Historiador, Porto Alegre, EDIPUCRS, v. 8, n. 1, jan./jun. 2015, p. 134-157.



aspectos modernizadores fortes: junto com o dominio, é modernizador. Entdo, € uma moral de
modernizacdo do consumo.

A televisdo, portanto, é, no fundo, um eletrodoméstico — para usar a frase de Fellini, "a
televisdo é um eletrodoméstico™ — financiado por vendedores de eletrodomésticos, desde as
geladeiras até os aparelhos celulares, mas € um eletrodoméstico que funciona por imagens, e
com um pedagogismo ideologicamente implicito. O que é esse pedagogismo, que nos inculca
ideologicamente ha sete décadas? A televisdo, nesse espaco publico de imagens, vem
ensinando, a cada um de nds, o seguinte: cada um de nds deve administrar uma imagem
propria. Essa imagem prépria é uma atualizacdo daquela velha persona, a mascara latina — em
latim, persona é mascara — aquela mascara com a qual vocé constr6i a personalidade, a
individualidade. A personalidade j& é a aposicdo da mascara. Quem é que mandava
administrar psicologicamente a persona antes? Era a moral. Era a persona propria, ou entao a
dissolucdo das diferencas individuais na figura da pessoa juridica. Agora, a gestdo da persona
de cada um é um imperativo das novas formas de relagdes sociais, das novas tecnologias da
comunicagdo, como a Internet ou as redes sociais, onde cada um, dialogando, conversando,
administra sua propria imagem, da sua imagem. A realidade ou a verdade dessa imagem nao
importa muito. Cada mascara que usamos na rede — eu falo porque usamos mascara, usamos o
tempo inteiro, fora da rede ou ndo, tem sempre a mascara, pode ser uma mascara moral — é
um pouco como aquelas mascaras que, nos séculos XVI e XVII, em Veneza, a méascara
veneziana que os homens e mulheres elegantes usavam, saiam mascarados para os bailes,
encontros amorosos... Fazia parte da elegancia de Veneza usar mascaras. A persona, portanto,
a mascara de agora, € um imperativo dessas novas formas de relagdes sociais, dessas novas
tecnologias de comunicagdo, como a Internet e as redes sociais. Fora desse ensinamento —
administre sua imagem — o que predomina na televisao € a reciclagem culturalista. A televisao
é lixo cultural reciclado. Essa € a reciclagem culturalista.

Quando a linguagem do dinheiro estd ausente de um sistema televisivo, sobra a
dimenséo da cultura. Por exemplo, a expressao "TV Cultura™ de S&o Paulo, onde eu fui, trés
meses atras, dar uma palestra, para a diretoria da TV Cultura. Por que é "TV Cultura"? E uma
boa televisdo e estd sempre ameagada. Um bom canal. Porque ela é forgcosamente diferente da
TV comercial. Porque a TV comercial recicla interminavelmente produtos ja consagrados
pelo mercado. Vocés ndo véem as novelas da Globo? S&o muito bem feitas, realmente muito
bem feitas, sedutoras. Mas € cultura reciclada. E como aquele jogo antigo, Quiz, em que vocé

fica acertando: se bota uma novela dessas, o sujeito que for leitor velho vai dizer 'olha, isso
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aqui esta no livro tal, romance tal, tal..." e vocé compGe um pastiche bem feito daquilo, que da
outro resultado, mas ¢ pastiche. E uma reciclagem. Muito bem feita, as vezes muito atraente,
porque a producdo é bonita, as atrizes em geral sdo bonitas — ha as feias, mas também ha as
bonitas [risos da plateia] — entdo agrada o publico.

A cultura que aspire a representacdo do valor pablico ainda guarda alguma coisa da
antiga transcendéncia oitocentista, com um pano de fundo de um certo ativismo social por
meio da cultura. Esse ativismo social por meio da cultura é o que esta ocorrendo agora com 0s
jovens ativistas. Quer dizer, a cultura ¢ um meio de fazer ativismo porque a politica ja esta
podre. Esse é um problema da atualidade. Mas a cultura € um novo instrumento de
dominacéo. Porque a dominagdo pelo mercado se faz pela cultura.

O problema, portanto, é que, apesar da sua real importancia histérica como substituto
ao determinismo do instinto natural — a cultura aparece para substituir o instinto natural —, a
nocao de cultura continua hoje, como no passado, ambigua e abstrata. Ndo se sabe muito bem
0 que quer dizer cultura quando se diz cultura: se tenta, mas nédo se sabe. Essa ambiguidade da
no¢do permanece apesar das semelhancgas que sdo evidentes ao longo da evolucdo da histéria
ocidental. Sdo semelhancas que persistem até hoje porque, de fato, a ideia de cultura como
campo auténomo é um fendmeno moderno, da modernidade. A cultura tem sido uma forma —
alinhada a outras formas, como a democracia, por exemplo — moderna. A democracia dos
direitos civis € moderna. A escola é uma forma moderna. A mercadoria é, cada vez mais, uma
forma moderna. Marx nos mostra isso claramente: que tipo de forma é a mercadoria. Sdo
formas constitutivas da sociedade burguesa.

Mais precisamente, a cultura € a forma ideoldgica assumida pelo conhecimento
assentado no comum burgués. E a forma ideoldgica do conhecimento. A singularidade dessa
forma que é a cultura estd em que ela ndo é alguma coisa que a percepcdo do sujeito apenas
reconheca, porque a cultura ndo é uma forma comum: ela é uma trans-forma. Quer dizer, é
uma forma que modifica a percepcdo. E uma forma que transforma a percepcao, porque ela é
vetor do espaco publico. E espaco publico ndo é puro espaco de comunicacdo, em que todo
mundo fale. Isso é um grande engano. O espaco publico ndo € um aglomerado de vozes,
apenas, cada um gritando e dizendo sua verdade. Espaco publico é aquele em que a voz de um
pode ser transformada pela de outro. E um conversor. E como esses conversores com 0s quais
vocé muda de 220v para 110v ou 110v para 220v. Para, no espaco publico, a voz de um ser
transformada pela voz de outro, € preciso um espaco politico. Ndo € a voz em si mesma, nao €

a comunicagao em si mesma.
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Cultura, portanto, sendo uma forma ideoldgica, ndo & a mesma coisa que
conhecimento. Isso € uma distingdo que deveriamos ter na cabeca e estabelecer. Vamos
imaginar o conhecimento como um mar em que se deva navegar. Cultura ndo é esse mar. A
cultura é o mapa. E uma carta de navegacdo. Se o conhecimento é o mar, a cultura é o
portulano, como diziam os navegadores antigos. E a carta de navegac&o. Entdo, antes mesmo
que o conhecimento se imponha, a cultura j& se faz presente, como uma matriz de orientacao,
para fazer diferencas, para estabelecer critérios, mas também como um mapa de memdria do
saber que é pertinente a reproducdo da consciéncia burguesa. S6 que € o conhecimento que
impulsiona a universalizacdo da cultura. A forca do conhecimento. Essa matriz, ou esse
conjunto de formas simbolicas, publicamente disponivel, sempre pressupds uma elite moral,
ou uma elite ético-politica de filiacdo burguesa. Sempre houve uma elite moral por trés da
disseminacdo da cultura. Ou uma elite moral de natureza religiosa, ou uma elite moral de
natureza efetivamente erudita, livresca. Por isso que eu disse antes que a cultura — e ndo falta
quem sugira isso — pode ser uma resposta muito ambigua a fragmentacdo da experiéncia
mitica tradicional, da experiéncia que era teologicamente orientada. A cultura como uma
substituicdo da religido. As teorias da cultura, portanto, seriam coniventes com o desejo de
restauracdo daguela unidade que se perdeu com a institucionalizacdo da modernidade. Quer
seja voltada ao passado, insistindo na comunidade, na tradicdo, no retorno as origens — isso
caracterizou, por exemplo, o romantismo — quer seja voltada para o futuro, a cultura voltada
para o futuro, que € o que caracteriza o projetualismo moderno, o projetualismo do progresso,
que quer recompor a experiéncia perdida com base em programas fortes ou em ideias
absolutas, como as ideias de progresso, de emancipacio da humanidade. E isso que aparenta
entre si os diversos iluminismos. Essa cultura aqui tem uma poténcia forte de negatividade. E
a cultura da critica. Essa idealizacdo verdadeiramente teoldgica da cultura foi marcante no
século XIX. Mas quando essa idealizacdo é usada como patrimonio de uma classe social, ela
se universaliza, é idealizada e corre o risco de se transformar em uma segunda natureza. A
idealizacdo da cultura europeia persistiu até a primeira metade do século passado. Eu cito aqui
um texto polémico de Eliot, que €, em portugués, "Notas para uma defini¢do da cultura™
(Notes toward a definition of culture). E um texto polémico, em T. S. Eliot, realmente um dos
grandes poetas ingleses, em que ele tenta definir um conceito de cultura. Para ele, sdo trés
instancias que definem cultura: o individuo, a elite e a sociedade. E isso que estrutura a
cultura. S&o essas trés instancias que se confrontam, que realizam trocas muatuas, mas sempre

no interior de uma ordem responsavel pela coesdo e pelo avango do todo social. Entdo, no
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modelo dele, a cultura pode ser alta ou baixa. Se a elite esta ali, ¢ alta; se ndo esta, é baixa. Se
ela ¢ alta, é patrimdnio de uma minoria, que é uma elite, ou uma casta, e ela pertence a uma
classe social que deve ser mantida tal e qual, porque essa classe social é quem recruta e forma
a elite responsavel pela alta cultura. Essa é a visdo de Eliot. A ideia de educacdo como meio
de democratizacdo universal da cultura seria, para Eliot, uma ingenuidade ideologica, porque
conduz necessariamente a redugéo da qualidade.

O que aconteceu com esse tipo de ideia, da qual Eliot € um grande patamar (porque ele
é um grande intelectual, grande poeta inglés)? Isso ruiu na poés-modernidade. Isso acabou
agora. Isso esta ruindo, esta desmoronando. De modo geral, hoje, ndo existem mais modelos
definitivos da ideia de cultura. Existem descri¢Oes, narrativas de como a cultura se inscreve de
modo autorreferente, sem transcendéncia, na vida social. Vocé tem hoje alguns sociélogos
falando em processos sociais de significacdo. Ou seja, vocé diz como é que uma entidade
ambigua como cultura se articula com a sociedade. Portanto, como se articula cultura com a
producdo, com a economia e com o poder. A cultura ai é gerencial. E um elemento
fundamental, estruturante, da ideologia de dominio hoje. O que ai ndo estd dito é que, na
medida em que essa cultura autorreferente — ndo mais com referéncia ao sagrado — se afirma
como imprescindivel a formacdo do capital humano, na formacdo e financeirizacdo do
mundo, se verifica uma atracdo entre essa cultura e o poder de natureza patrimonial que se
organiza atraves da transmissao por grupos especificos. Nota-se hoje uma patrimonializagéo
clara da cultura, mesmo na sociedade brasileira e sobretudo em grupos especificos. Por
exemplo, o grupo musical patrimonializa a cultura, entre grupos de amigos, de familiares, em
circuitos fechados onde o grupo se patrimonializa e se expande.

H& uma tendéncia, portanto, a patrimonializacdo do campo da cultura, que uma
pequena burguesia cultural diversificada, uma pequena burguesia cultural que se constituiu e
enriqueceu — alids, ganhou muito dinheiro do inicio da ditadura militar para c4, dos anos 1960
até agora — uma pequena burguesia cultural diversificada que constitui uma classe cultural que
ganhou muito dinheiro, e essa pequena burguesia se caracteriza pela incorporacdo de um saber
fazer em grupos especificos — artistas, esportistas, produtores de evento — e o capital desse
grupo é uma linguagem e uma competéncia técnica. Vocé ndo tem mais, portanto, uma grande
e Unica burguesia cultural, mas uma diversidade de grupos patrimoniais, que é a democracia
culturalista da midia, que demarcam os territorios pelas especificidades das suas competéncias
técnico-simbdlicas, principalmente na ordem do espetaculo.

Embora se veja ai diferencas em relagdo as regras do capitalismo industrial puro e
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simples, ndo ha contradicbes com o jogo da financa e do mercado. Toda essa cultura de
entretenimento, de grande ou pequena qualidade, é perfeitamente afim ao jogo financeiro do
mercado. Ou seja, a cultura perdeu a poténcia classica de negatividade em beneficio da
integracdo, pelo entretenimento ou pela informacéo banalizada. Informacéo nao significa mais
nada. A informacdo publica € pura banalizacdo. E o entretenimento é uma forma de integracéo
social. Quer dizer que ninguém deixa de se divertir; o efeito ideoldgico dele é esse.

Na busca de uma perspectiva politica, torna-se funcional a concepgéo de Appadurai —
eu falo de Arjun Appadurai — para quem cultura ndo é um substantivo, assim como uma coisa,
um objeto. Por exemplo, a minha cultura, a sua cultura, a cultura dos outros. Ndo é um
substantivo. Cultura para Appadurai — e eu acho interessante essa observacdo — é um adjetivo.
Quer dizer, ao invés de dizer 'a cultura', diz 'o cultural'. Quer dizer que noés podemos usar
como recurso heuristico para falar das diferencas. A cultura ndo é uma esséncia, ndo € uma
transcendéncia, mas o subconjunto das diferencas que foram selecionadas e foram
mobilizadas para articular as fronteiras da diferenca. Portanto, ao invés de um sistema de
significados, o cultural nos remete ao conflito de significados nas fronteiras dos campos
sociais.

Ora, 0 que eu apresentei aqui? Uma critica do poder ideologico da nocéo de cultura.
Eu acho que esse poder se esvanece, se esmaece em fungéo da transformacdo do capitalismo
produtivista em financeirizacdo, capital financeirizado, mas também por efeito das novas
tecnologias que, de algum modo, impedem a concentracdo da fala, a concentracdo da voz em
pontos fixos e espalham esses pontos na direcdo das classes sociais. Agora, se isso é
auspicioso do ponto de vista de ativismo, de acdo social, € pra gente de classes diferentes, ndo
h& mais nenhuma burguesia cultural que se sustente, do ponto de vista ideoldgico — ideologia
entendida aqui ndo como conteddo, ndo como representacdo doutrinaria, mas ideologia
entendida como a forma que os conteddos assumem dentro de um modo de producdo — essa
disseminacdo cultural é fortemente ideoldgica. Ela tem, portanto, uma secreta alianga, um

secreto conluio com as novas formas de poder. Obrigado.
Professor, se ndo me engano, o professor ndo usou a palavra 'arte’, na sua discussao
da transicao de uma época religiosa a uma época cultural. Como se situa a arte dentro dessa

transicao simbdlica, no @mbito da cultura?

Eu acho que a arte, do mesmo modo que a cultura, talvez seja uma palavra da qual nés
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devamos nos desembaracar. Talvez devamos joga-la fora. Porque a arte se da tanto na
producdo quanto no reconhecimento. E arte aquilo que se produz como tal mas que &,
também, como tal reconhecido. Ora, esse reconhecimento se da dentro do quadro daquilo que
Walter Benjamin chamou "a aura”. Ainda é uma instancia do sagrado. Ainda é um fragmento,
uma particula do sagrado para atribuir aquele objeto, aquela producédo de natureza simbolica,
alguma coisa de Unico, de singular, alguma coisa, portanto, de real, no sentido em que se
defina o real como a singularidade. Quer dizer, o real que se representa mas ndo esgota
totalmente, nunca. O real vocé pode representd-lo, mas ele ndo esgota, ele escapa de vocé
como um disco voador, como um objeto ndo identificado. Essa singularidade que a arte da se
perde com a dessimbolizagdo sagrada do espago publico e da cultura. Entdo se reproduz, dos
grandes movimentos criativos das primeiras décadas do século XX para cad — bom, Hegel ja
tinha anunciado a morte da arte, nesse sentido — mas o que nds assistimos como producdo —
ndo quer dizer que essa producdo ndo seja tdo importante, ndo seja significativa — nds
assistimos as representagdes estéticas da morte da arte. E sempre a arte em despedagamento, é
sempre o real, a realidade em despedacamento, e a prépria arte como tal, que nos assistimos
morrer e fruimos dessa morte. Fruimos desse luto. Assim é, pelo menos, como eu vejo.
Porque, preste atencdo, mesmo dos impressionistas para ca, mesmo da arte moderna para c4,
quando a subjetividade do artista estava na assinatura — e isso valorizava o quadro, iSso
valoriza o quadro — era um momento dessa subjetividade singular e Unica que nds
compravamos. Tanto que vocé tem em livros de arte que De Chirico, por exemplo, depois da
guerra — um grande pintor — foi preso, condenado a um ano — que ele ndo cumpriu — porque
ele falsificou quadros dele. Falsificou depois da guerra quadros da fase azul, que valia mais,
quando a fase azul era anterior a guerra. Pintou quadro que ele dizia que era da fase azul e
ndo era mais, porque a fase azul fora anterior. Falsificou a si préprio. Porque a assinatura valia
naquele momento. Ndo estava em questdo a qualidade nem a beleza do quadro, era a
assinatura de De Chirico.

Quando Picasso fez oitenta anos, eu morava em Paris, e até tentei entrevista-lo, 1a no
sul da Franga, mas ele ndo recebia ninguém. Eu era jornalista na época. Eu me lembro de ver,
no Pétit Palais, quadros de Picasso — Picasso tinha muito quadro — por exemplo, eu vi um que
me chamou muito a atencdo, e que depois eu vi em outro lugar, na casa de alguém: um
quadro, com aniagem, pano de aniagem, pano de limpar chéo, da casa dele, que ele pregou
com umas tachinhas, ali — e um monstro, um grande artista, realmente, do século XX, genial —

mas ele fez isso, pregou ali e assinou embaixo: Picasso. Tanto fazia ele botar o pano como
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ndo. Se ele assinasse, em um quadro, "Picasso”, e eu tivesse um dinheirinho, acho que eu
comprava! Porque o que valia mesmo era "Picasso™: a assinatura se transferiu para a
subjetividade do artista. Essa subjetividade também vai se gastando, mas ndo se gastou tanto,
hoje. Entdo vocé tem a obra de galeria, os quadros, e a burguesia ainda compra muito,
quadros bonitos, grandes artistas surgem, as pessoas vao visitar aos montes as exposicoes...
Por exemplo, ha tempos atrds, em Paris, eu tentei visitar uma exposi¢do do Hopper — que é
um pintor que eu gosto muito, Edward Hopper, americano — e ndo conseguia, porque tinha
que ficar horas na fila, debaixo de gelo. Eu desisti, fui ver umas exposi¢coes mais faceis de
visitar. E eu gosto de ver exposicGes. Mas eu tenho plena consciéncia de que alguma coisa
morreu. Alguma coisa morreu. Eu me lembro, eu era muito amigo, amigo pessoal, do Jean
Baudrillard, éramos muito amigos, e eu me lembro de uma das Ultimas vezes em que estava
com o Baudrillard conversando sobre um pintor na Holanda que ganha um concurso para
fazer uma espécie de instalacdo. O que ele queria fazer na instalagdo? Ele conseguiu
convencer, com um projeto arquitetdbnico muito bonito, que ele queria, nos lugares onde a
cidade podia apor ainda uma camada de asfalto, ele queria pisar. Ele pisava. Quer dizer, ali ele
marcou a paisagem, com o peso dele, de tal e tal forma, com a sola do sapato. Ele ganhou
duzentos mil ddlares para isso. E era fotografado. Ele entdo fez isso uns dias, mas depois
pensou 'ja basta'. A empresa que deu o dinheiro foi com a policia em cima dele e o obrigaram
a botar asfalto e a pisar nas outras, e ele saiu pisando... Isso é o que eu chamo o
esvanecimento, a morte. E a subjetividade. A empresa pagou e queria o artista pisando no
asfalto. E um artista. Talvez, entfo, o Gltimo gesto da arte que vira — e ja esta ocorrendo isso —
sera o suicidio do artista. Alguns ja estdo se matando, com agulhas... O proéprio corpo, hoje
tem uma arte que atravessa o corpo... Ou seja, € interessante, mas eu diria que é o funeral, que
o resto do século XX veio encenando o funeral da arte.

Eu sei que ha outras posicdes e eu ndo sou nenhum critico de arte, por isso que eu
evitei a palavra arte e falei em producdo simbdlica. E uma palavra mais facil, para mim, de
caracterizar e de mostrar que ha uma atitude de simbolizacdo ali que ndo carrega a "aura" da
grande arte do passado, mas que também nao esta ali para vender, para ser reduzida pelo valor
de uso. E alguma coisa que tem também uma transcendéncia: mesmo esse pisar no asfalto,
tem uma certa transcendéncia. Mas ndo é mais uma transcendéncia na esfera de Deus, como a
do passado. E uma transcendéncia na imanéncia: é possivel, dentro da imanéncia, ser
transcendente. Mas, como ha outras formas de transcendéncia na imanéncia, eu ficaria com

elas. Por exemplo, eu acho que o amor é uma transcendéncia dentro da imanéncia. Talvez
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devéssemos substituir a arte pelo amor.

Professor, muito obrigado pela palestra. A minha questao, acredito, tem relacdo com
sua resposta. O senhor acredita que exista alguma possibilidade de pensar a producéo
simbdlica, ou alguma producdo simbolica correlata a chamada arte engajada e,
principalmente, se h4 alguma possibilidade de pensar, ainda, em uma producdo simbolica
engajada com a televisdo? Ou o senhor acredita que j& ndo é mais possivel pensar essa

relacdo com a televisdo?

Eu acho. Ha alguns italianos que fizeram agora essa experiéncia, varias pessoas que
fizeram essa experiéncia com televisdo. Porque ai teriamos que entrar na discussao sobre o
que é simbolo. O simbolo néo é signo. O simbolo nédo é palavra. O simbolo é um organizador
de trocas. A moeda, por exemplo, € um simbolo. Por qué? Eu tenho uma moeda, aquele real
que eu falei aqui — real ndo, vamos pegar uma moeda mais valorizada, o euro ou a libra... - eu
pOSSO, COM UM euro — CoOmM um euro ndo, COM UNS Varios euros, COmM uns cinco euros — eu
posso, digamos, comprar uma boa cerveja em um boulevard parisiense, eu posso comprar um
livro, eu posso comprar um anel, eu posso comprar pdo, eu posso comprar um vinho... Eu
tenho coisas diferentes — portanto, heterogeneidade — que a moeda vale, por cada um deles. A
moeda €, portanto, um organizador geral de trocas. Isso € um simbolo. O simbolo é isso, um
organizador de trocas. N&o precisa significar nada. Ele é um organizador de trocas. O pai
também. A funcdo do pai, o pai é sempre simbolico. Como a moeda se subtrai por valor de
uso, o pai também. Alguém é pai de alguém porque ndo € pai dos outros. Subtrai-se ao
consumo. Ele é organizador das fungdes no interior da familia. Portanto, o pai é simbdlico. E
vai por ai. O falo — tema importante pros lacanianos — o falo também € simbolico. Entdo
vejam s0, o simbolo ndo precisa significar nada. Eu acho que a questdo da comunicacéo, a
esséncia da comunicacdo, ndo € a palavra nem o signo. A comunica¢do pode ser muda. Pode
ser muda e ainda assim altamente significativa. Comunicagdo é uma organizagdo do comum
no nivel do simbdlico. Entdo, o meu interesse hoje pelas tecnologias, seja a televisdo, seja a
Internet, é porque estou vendo ai um retorno do simbolico para produgdo de um novo tipo de
comum. Independentemente das financas, da organizacdo, da ideologia que esta ali. E nesse
simbdlico, nessa dimensdo do simbdlico — que ndo € bem a mesma coisa que 0 imaginario,
que é outra coisa — € nessa dimensdo do simbolico. A arte sempre atuou na dimensdo do

simbdlico. Sempre. Esses grandes artistas de quem eu falei, ou a poesia — a poesia esta ai para
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reduzir tudo que existe a zero e comecar de novo. Ou ndo teria sentido. Seria poesia de quem?
A poesia plena de significado, de sentido, s6 da rima, ndo diz muito. Eu acho que é possivel,
nesse nivel da dimensdo do simbdlico, que é um nivel de organizagcdo fundamental, bésica,
com 0s materiais que estdo ai, seja a televisdo, seja até o celular, seja que material for, &,
digamos, retomar ou produzir simbolicamente. Eu acho que é possivel. E que, talvez, essas
tentativas, nas quais eu fui, talvez, irbnico demais aqui, da instalagdo — algumas, muito
interessantes — podem ser, as vezes, mesmo nesse nivel. Mas eu acho, de qualquer modo, que
o artista deveria se dissolver um pouco na paisagem, e guardar o sorriso. Descobrir 0 sorriso.
Deixar de ter esse pedantismo da aura e abrir-se pro sorriso, rir de si mesmo um pouco. Talvez
o0 simbdlico venha junto com o riso.

Aquela frase que eu citei ha pouco, do Lawrence Durrell: até os 18 anos, eu me
considerava um génio, mas ai eu descobri 0 sorriso. [risos] Entdo ja ndo se considerava mais.
Tem que descobrir o sorriso. Eu acho que essas producées do simbolico sdo possiveis, sim, na
televisdo. Eu espero ver, eu quero ver. Talvez estejam se dando por ai e eu ndo saiba. Como eu
disse, eu ndo sou critico de arte.

Eu espero que eu tenha claro e que ndo tenha chateado ninguém, porque um dos
pecados mortais para mim € ser chato. Por exemplo, eu sou leitor obrigatério de Aristételes,

mas eu acho Aristoteles meio chato. E Platdo ndo é chato.

Professor, ja que vocé falou de Aristételes e de Platdo, e como no inicio vocé tinha
falado da boa retorica e da ma retdrica, eu pergunto: tem espaco, hoje em dia, para a boa
retérica na midia de um modo geral? Onde? Internet? Espaco que ndo seja excepcional,

motivado por iniciativas individuais, mas sim por algo mais consistente.

A Internet ainda ndo descobriu a retérica realmente. Gozado, a midia jurassica,
tradicional, viveu da ma retérica, dessa mesma retdrica, com espacos para a retérica do
didlogo, que eu acho que estd um pouco nesses nichos jornalisticos que se diz jornalismo de
qualidade: o Le Monde Diplomatique... Mas até isso tem o seu publico reduzido. E o
compromisso da retorica €, também, a compreensdo, com a disseminacdo e ampliacdo do
publico. Eu acho que isso vira, de algum modo, desse dialogo instituido pela internet. Eu acho
que vira dai a boa retorica. Agora, € preciso também, a luz disso que eu trouxe para VOCES,
reinterpretar o que quer dizer didlogo. Porque nés entendemos dialogo como fala e conversa.

Essa € a origem da palavra grega: légein e dia. Entdo, se conversa, se fala, se dialoga, € ai se

153
Oficina do Historiador, Porto Alegre, EDIPUCRS, v. 8, n. 1, jan./jun. 2015, p. 134-157.



da uma preeminéncia muito grande ao que é dito, a fala. Mas ha outra maneira de entender
didlogo e, portanto, entender a retdrica. Esse légein também quer dizer cavar. Esse dia é
através do vazio. Esse cavar através do vazio, as vezes, € quebrar as barreiras onde a fala se da
tranquilamente, a fala da conciliagdo. As vezes as pessoas conversam educadamente,
conversam logicamente, mas ndo realmente dialogando. E dialogo de surdos, exibicdo. As
vezes, quebrar uma barreira € dialogar, é cavar através do vazio.

Entdo, por exemplo: eu ndo tenho nenhuma certeza grande em relagdo a essas
manifestacdes. Em principio, eu acho legal. Mas eu diria que ndo é dialogo que estdo
buscando. O governo diz 'vamos dialogar'. Mas o0 jovem €, as vezes, COmo 0 povo, que sabe,
mas ndo sabe que sabe. NAo é dialogo no sentido de conversa a dois. E dialogo no sentido de
quebrar barreiras. Entéo eu acho que eu, hesitanto, digo que talvez, nesse ronco das ruas, haja
um quebrar de barreiras. E por que exatamente nas ruas? Porque dizem 'nos saimos do
facebook'. Saimos da midia. Eu ndo acho. Eu acho que a midia € um meio de mobilizacdo, um
grande megafone. Eles sairam mesmo de outro lugar. Foi a rua que produziu essa gente.

Porque, veja s6, sabem o que quer dizer rua, realmente? Tem um latinista aqui. Eu fui
latinista, mas professor de latim de provincia de Bahia. Mas la tinha uma lingua que eu gosto.
A palavra rua vem de ruga. Em latim é ruga, e isso deu rua. Em inglés é street, ndo tem nada
a ver com ruga. Em alemdo é Strafle. Mas veio também do latim, porque via é estrada,
caminho pavimentado, que deu street, deu Strafe etc. Eu acho que é a rugosidade da
paisagem que esse pessoal esta representando. Quer dizer, ser ruga ali onde 0 espacgo quer ser
liso. Porque esse didlogo muito culto, muito educado, é a linguagem também da embromacao.
E da dominac&o. De repente vocé quebra a barreira. E um outro tipo de dialogo.

Entdo a retérica pode ser dar também sem palavras. Barthes mostrou isso
magnificamente em Fragmentos de um discurso amoroso, quando ele disse 'olha, a frase eu te
amo ndo significa nada'. Realmente, se duas pessoas dizem, uma para a outra, “eu te amo”, e
ja tém uma relacdo, por que dizer? Evidentemente, € tautoldgico, tautologia pura. Ele quer
dizer 'quando vocé diz eu te amo, vocé quer dizer outra coisa'. Talvez 'eu quero te seduzir', ou
‘eu te seduzo'. Essa formula, em si mesma, € vazia. Mas é forte. Tem um poder. Mas quando
vocé, digamos, derruba a formula, como pode derrubar na rua, vocé descobre o corpo em
outra direcdo. Entdo, eu ndo vejo comunicacdo e ndo dou importancia ao proprio jornalismo,
como os jornalistas estavam falando, os mais velhos, o pessoal da Midia Ninja no Roda Viva:

'ndo séo objetivos'. Nenhum jornalista foi objetivo. Ninguém foi objetivo. A midia, a imprensa

1 Referéncia as diversas mobiliza¢6es de rua ocorridas em vérias capitais do pais em meados de 2013.
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brasileira, ndo foi objetiva durante a ditadura, com raras exce¢fes. Mentia, calava. Essa
objetividade também é muito conveniente. Entdo, ndo € reportar objetivamente fatos — isso
que o Dewey disse, 'olha, é conectar as pessoas, para que, uma vez no espago publico, as
palavras possam ter um sentido além do convencional que elas tém'. Ai, essa outra retorica, a
boa retorica de hoje, a retorica platonica, talvez ndo se faca apenas com palavras. E nesse

sentido a nova midia pode ser importante.

O senhor falou algo que € quase senso comum, que a midia atual trabalha com uma
ideia de producéo de contetido. SO que, se nds observarmos, o que se apresenta, na verdade, é
uma quase mimetizacao estética, geral, em diversos meios. A minha pergunta é se ndo seria
na verdade uma midia produtora de forma, muito mais que de contetdo, até pelo que o
senhor acabou de falar. Entdo, lidar ndo tanto com palavras, mas sim com imagens, nesse
sentido. Se nos pensarmos de um ponto de vista tecnoldgico, na ideia de direitos sociais e
tudo mais, cada vez mais, essa hipervalorizacdo da forma, do estético. Algo bem pds-

moderno.

\Vocé acabou de resumir, e resumiu muito bem — resumiu ndo, vocé expandiu — a
formula resumida de Marshall McLuhan: “o meio ¢ a mensagem”. Claro que ¢. Quando eu
disse aqui 'olha, a ideologia ndo é o conteudo, ideologia é a forma que os contelldos assumem
socialmente'. A forma de poder que assumem. A forma hoje é midiatica. E essa midia. O
compromisso excessivo com a forma faz com que ela também se perca nas imagens sobre si
mesma. E o0 que a midia fala mais € de si mesma, é de seu prdprio poder. A midia é — eu ia
dizer 'uma mulher vaidosa', ja ia entrar no politicamente incorreto — € uma pessoa muito
vaidosa, falando sempre de si mesma. Eu estava dando palestra ha um tempo atrds para uns
professores americanos, queriam que eu falasse em inglés sobre o Brasil, e eu disse '0 homem
brasileiro é uma pessoa irmd etc.. E disseram '‘como o homem brasileiro? E a mulher
brasileira?'. Eu disse 'ndo, é brazilian man', e me responderam 'ndo, diga brazilian person'.
Pessoa brasileira. Entdo, a midia na verdade é isso, fala muito de si mesma. E de seu préprio
poder. A midia é uma forma. Os contelidos sdo, cada vez mais, importantes. Por isso que hoje,
era breve a conversa — era vocé que estava I4? Ah, sim; é o menino da Midia Ninja que esta ai
— ele disse 'n6s damos novos angulos'. Claro que ddo novos angulos, mas pra mim néo € o
importante. Pra mim, o importante é que novas vozes, essa pluralidade de vozes, se levantam

e digam o que disserem. Digam o que disserem, é a pluralidade de vozes que faz uma conexao

155
Oficina do Historiador, Porto Alegre, EDIPUCRS, v. 8, n. 1, jan./jun. 2015, p. 134-157.



diferente. Porque esse primado do contetido é o primado do velho jornalismo. E nisso eles
seriam, talvez, insuperdveis. Porque paga bem, tem intelectuais: se vocé 1€ o Le Monde
Diplomatique, é dificil vocé distinguir, saber qual é o discurso das Ciéncias Sociais e 0
discurso do Le Monde Diplomatique. O discurso da Sociologia, hoje, esta muito proximo do
discurso desse jornalismo de qualidade. E é muito agradavel ler aqueles bons artigos. Mas
aquilo vai reduzindo seu publico. E quando vai reduzindo seu publico, vocé reencontra
Dewey dizendo assim: 'vocé tem que ter uma boa retdrica e ampliar o publico’. S6 que essa
nova boa retérica para ampliacdo do publico talvez ndo dependa mais de palavras, mas
dependa de muitas outras coisas além de palavras. Dependa de acbes. Dependa de dancas.
Quem ¢é daqui que conhece bem a Biblia? Lembram quando Davi recebe a arca? Ele ndo diz
nada diante da arca, ele simplesmente danca diante da arca. Ele danca diante da arca. E um
episodio célebre de Comunicacdo, dentro da Biblia. Muito ensinado. S6 dancou. As vezes é

isso: dancar, quebrar uma coisinha, tudo isso pode ser comunicacao.

A ideia da técnica digital, segundo a qual ela ampliou, despolitizou também,
deseducacionalizou a massa. E ha ideias que ndés vinhamos aprendendo, agora que
precisamos de reajusta-las. Essa técnica digital, meio de comunicacdo, hoje em dia, seria
mais ou menos um quarto poder, que o Estado ou um governo pode ter, para controlar, educar
as massas. Mas a abordagem do professor pareceu-me distanciar-se desta visdo da qual nos
nos orgulhamos no Brasil, na Africa e em outras partes do mundo: organizarmos, educarmos
a partir do facebook, organizar manifestacdes etc. como um poder. Mas o professor diz que é
um poder que ja esta fora do controle da propria autoridade governamental, do préprio
Estado. Eu gostaria de ouvir mais um comentario sobre se é possivel continuarmos a afirmar
isso, a sustentar a ideia de que € um quarto poder de fato, as tecnologias de comunicacéao e
informacdo, ou se ja deixou, de fato, de ser, olhando para as manifestacdes que sdo

organizadas.

A ideia do quarto poder é uma ideia antiga e que decorre da maneira como o Estado se
organiza. Além dos poderes constitucionais, bota a imprensa como quarto. Eu ndo acho que
seja isso. Eu acho que talvez fosse o caso de ler Foucault, que tem outra ideia de poder. Poder
como taticas maultiplas, como dispositivos que se enraizam nas relacfes, e ndo centrados,
unidirecionais. Nao é poder como a for¢a que move ou que controla, que é a ideia de poder de

Estado. Vocé é de que pais africano?
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Eu sou de Mogambique.

Héa duas palavras, nos cultos da Bahia, aos quais eu pertenco. Em nag6 vocé tem duas
palavras para dizer poder, para dizer poder-forca. Em ioruba, vocé pode dizer agbara, que é
forca fisica, como eu empurro isto aqui [empurrando a garrafa de agua]. Isso é puro agbara.
Alguém me empurra, eu empurro de volta. Isso é agbara. Dai Exu-bara, Exu-agbara, porque é
a forca que empurra. Mas vocé tem um outro tipo de forca, de poder, que nédo é a forca contra,
a que empurra. E a forca pro. Isso se chama, em ioruba, axé. Axé quer dizer isso, axé é forca
pré. A informacdo é mais forca pré do que forca contra. Enquanto o Estado ainda esta dentro
da ldgica da forca contra, forga de controle fisico, de exercicio fisico. O fortalecer-se é da
ordem do axé. O poder informacional € um poder que se abre para o fortalecimento proprio.
Portanto, ele ndo pode estar concentrado, como um quarto poder. Ele estd em todos os lugares.
Como essa figura que eu falei ha pouco, que é Exd. Estd em tudo. Estd em todos os lugares.
Isso € axé, isso é forca prd. Portanto, teriamos que rever a ideia de poder, a no¢ao de poder,

para entdo poder entender essa questdo. Mas ndo vejo, portanto, como quarto poder, néo.
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