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Resumo: O artigo se propde a aprofundar e analisar o tema da mulher religiosa
no espaco publico, desenvolvido em palestra no Seminario “Mulheres no Cristia-
nismo’, que apresenta a intuicao e a realizacao carismatica do Bem-aventurado
Tiago Alberione, fundador das Irmas Paulinas na Igreja, no inicio do século XX,
com a missao do anuncio e da comunicacao do Evangelho pelos meios de co-
municacgao social, equiparando a pregacao oral a pregacao escrita. Trata-se de
um projeto realizado por mulheres consagradas, uma novidade para a época,
assumido como apostolado para toda Igreja, no Concilio Vaticano II.

Palavras-chave: Mulher consagrada. Igreja. Comunicacdo. Mudancas culturais.

Abstract: Theme developed in a lecture at the Seminar “Women in Christianity
that presents the intuition and charismatic realization of Blessed James Alberione,
founder of the Pauline Sisters in the Church, at the beginning of the 20th century,
with the mission of proclamation, communication of the Gospel through the
means of social communication, equating oral preaching with written preaching.
Project carried out by consecrated women, a novelty for the time, assumed as
an apostolate for the whole Church, at the Second Vatican Council.

Keywords: Consecrated woman. Church. Communication. Cultural changes.

Resumen: Tema desarrollado en una conferencia en el Seminario "Mujeres
en el cristianismo” que presenta la intuicion y realizacion carismatica del Beato
Santiago Alberione, fundador de las Hermanas Paulinas en la Iglesia, a principios
del siglo XX, con la mision de anuncio, comunicacion del Evangelio a traves de
los medios de comunicacion social, equiparando la predicacion oral con la pre-
dicacion escrita. Proyecto realizado por mujeres consagradas, novedad para la
época, asumido como apostolado para toda la Iglesia, en el Concilio Vaticano Il.

Palabras clave: Mujer consagrada. Iglesia. Comunicacion. Cambios culturales.

Introducao

O tema da mulher no cristianismo € amplo, complexo e concreto. Se
0 pensarmos hoje, do ponto de vista da participacao das mulheres nas
comunidades eclesiais, podemos dizer que, em sua maioria sao mulheres,
Mulheres que no inicio do cristianismo, desde o tempo de Paulo, foram
convidadas a participar ativamente no anuncio do Evangelho. Basta
lembrar-se de Lidia, que se converteu e se tornou discipula e seguidora
de Jesus ressuscitado, na comunidade de Filipos (At 16,13-15).
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Muitas sao as mulheres que, pela cultura,
aprendem o cuidado da saude, da familia, da
alimentacao, assumem também o cuidado da
educacao da fé, do anuncio do Evangelho, da
animacao de comunidades. Mulheres, tantas
vezes, anbnimas e, até, pouco reconhecidas, mas
que carregam o amor a vida e a defendem de
todas as formas: antes de nascer, no crescimento
humano, espiritual, vocacional e social.

No contexto contemporaneo persistem de-
sigualdades historicas em relacao ao lugar da
mulher na midia, sobretudo, em narrativas com
o ponto de vista predominante do homem, con-
forme estudos e relatorios disponiveis (FERREIRA,
2022). Entretanto, este artigo se propde a dar visi-
bilidade a um grupo de mulheres no cristianismo
que, por carisma e vocagao, sao chamadas ao
anuncio/comunicacao do Evangelho, tendo os
meios de comunicacao social como mediadores,
para que Jesus Cristo seja conhecido € amado
por todos os seres humanos.

Os meios de comunicacao social sao consi-
derados um espaco publico onde se debatem
as questdes atuais e contribuem na formacao
da opinido. Este lugar, como na Agora grega,
reservado apenas aos homens livres, esta sendo
progressivamente ocupado pela mulher. O papa
Sao Joao Paulo I compara o mundo das comu-
nicacoes a aredpagos nesta nova cultura, que
precisa ser compreendida para que as sementes
do Evangelho possam estar nela (RM 36¢).

1. Resgate historico da presenca
feminina na sociedade e na Igreja

A historia da entrada da mulher na esfera pu-
blica da sociedade foi um processo gradativo.
Pode-se dizer que data do seculo XVIIl com Re-
volucao Francesa, na busca dos direitos sociais,
entre eles, o direito ao voto. Ela se amplia no inicio
do século XIX na Europa e, por decorréncia, no
Brasil, com mulheres que refletem e buscam um
lugar ao sol. Em nosso pais, a histoéria registra a
presenca significativa de mulheres, desde o Brasil

colonia, depois as familias burguesas, mulheres
em diferentes regides e suas lutas, incluindo
diferentes categorias, entre elas, educadoras,
trabalhadoras e mulheres pobres.

Ao lado da emancipacao da mulher em paises
como Franca, Estados Unidos e Inglaterra, a Italia
também organizou movimentos na Igreja Catolica,
em favor da mulher. Martini (1995) relata que em
um congresso em Viena, em 1907, a condessa
polonesa Maria Teresa Ledochowska (1863-1922),
fundadora das irmas Missionarias de Sao Pedro
Claver, assinala com lucidez a irreversibilidade
da evolucao feminina e dos problemas sociais
do seu tempo. Em 1909 surge, também na Italia,
a Organizacao Catolica Feminina e, em 1911, em
reuniao diocesana, em Alba, Norte do pais, foram
colhidas 2.046 adesdes de 99 paroquias.

Quando emergiram os movimentos feministas
na Franca e na ltalia, entre os anos 1912-1915,
o padre italiano Tiago Alberione escreveu um
livro sobre a participacao da mulher na Igreja,
intitulado A mulher associada ao zelo sacerdotal,
colocando a mulher ao lado do sacerdote, en-
carregado, até entdo, exclusivamente do cuidado
pastoral. Nesse livro a imprensa € apresentada
como apostolado (missao), aberta a mulher, uma
vez que ela € dotada de cultura, pode escrever
em boletins, jornais e revistas catolicas, pode
escrever livros, ‘romances morais’, “opusculos
de propaganda" (ALBERIONE, 2001, p. 103). E, ao
referir-se a essa missao o padre italiano explica:
“‘Quero dizer diaconisas, quero dizer sacerdotisas!”
(VADEMECUM, 1955 apud ALBERIONE, 1973, p.
92), titulos e funcdes atribuidos somente aos cléri-
gos, no seu tempo e no contexto contemporaneo.

Importa aqui tornar conhecidos alguns pensa-
mentos e projetos, avangados e pioneiros para
o0 momento em que iniciaram, no comeco do
século XX, quando Tiago Alberione, fundador da
Familia Paulinaz fundou, em Alba, a Congregacao
das Filhas de Sao Paulo (Irmas Paulinas), que tem
como carisma especifico a evangelizacao (prega-
cao) através dos meios de comunicacao social.

2 A Familia Paulina é constituida por cinco congregacoes religiosas - Padres e Irmaos Paulinos (1914); Irmas Paulinas (1915), Discipulas
do Divino Mestre (1926), Irmas Pastorinhas (1936), Irmas Apostolinas (1960); quatro institutos seculares - Jesus sacerdote; Nossa Senhora
da Anunciacao; Sao Gabriel Arcanjo e Santa Familia (1960); uma associacao de fiéis leigos - Cooperadores Paulinos (1917).
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Em meio as lutas pela busca do lugar da mulher,
Tiago Alberione viu uma grande oportunidade,
apoiou o voto para a mulher, amadureceu a sua
visao e percebeu nela a profecia e o dinamismo
que caracterizaria o carisma de suas instituicoes
femininas. Ele afirma: “A mulher de hoje deve
formar os homens de hoje; ir ao encontro as
necessidades de hoje e servir-se dos meios de
hoje" (ALBERIONE, 1973, p. 101).

Aimprensa era 0 meio mais utilizado no inicio
do século XX e na Igreja havia uma preocupacao
de como ingressar nela e coloca-la a servico dos
meios de comunicacao como possibilidades para
a pregacao da Palavra de Deus, para evangelizar.
Alberione, preocupado com as pessoas que nao
frequentavam a igreja, pensou nos meios de co-
municacao como forma de que a Palavra de Deus
chegasse a elas. Com esta finalidade nasceu, em
1915, a congregacao das Irmas Paulinas, com o
carisma especifico de evangelizar atraves dos
meios de comunicacao social. Presente em 50
paises dos cinco continentes, Paulinas é, hoje,
uma presenca significativa de mulheres consa-
gradas, apostolas, na cultura da comunicacao
contemporanea.

No contexto em que o socialismo e o mo-
dernismo se constituiam uma ameaca para o
pensamento cristao, Alberione ousou inserir a
mulher para somar nos propositos da fe crista e,
especificamente, catolica. Em 1908, ele afirma:
“a arte e a imprensa, a palavra viva e a escrita
sao igualmente apostolado” (ALBERIONE apud
MARTINI, 1995, p. 102). Ha clareza de pensamento
em relacao a missao tanto para o homem quanto
para a mulher, conforme o seguinte: “sao neces-
sarios escritores, tipografos, cooperadores; sao
necessarias escritoras, tipografas e cooperadoras”
(ROCCA apud MARTINI, 1995, p. 102).

2. Religiosas no espaco publico

E neste contexto histérico que comeca a con-
gregacao das Irmas Paulinas e onde a mulher se
torna protagonista de um novo modo de servir
a Igreja e ao povo. Teresa Merlo (1896-1964) foi
convidada para liderar este grupo desde o inicio.
Proveniente da cidade de Castagnito, Norte da

Italia, era catequista com a missao de educar na
fé e, em sua vida profissional, tinha um atelié de
costura. Como religiosa, ela recebeu o nome de
Tecla, lembrando a discipula de Sao Paulo.

Chamada a levar adiante um grupo de mu-
lheres consagradas a Deus na vida religiosa para
evangelizar servindo-se dos meios de comuni-
cacao, muda radicalmente seu modo de atuar
e inaugura uma nova forma de vida religiosa,
nao mais dedicada ao espaco privado, mas lan-
cando-se no espacgo publico. O fato de as irmas
assumirem a redacao e a impressao do jornal La
Valsusa, na cidade de Susa, escrevendo, com-
pondo os textos manualmente para a impressao,
imprimindo e difundindo-o, até escandalizava
as pessoas da época, acostumadas a ver as
religiosas nos conventos, educando, cuidando
da saude e rezando.

Essa mudanca do lugar da mulher consagrada
no exercicio de uma missao voltada ao espaco da
evangelizacao pelos meios de comunicagao re-
presentou, sem duvida alguma, grande mudanca
cultural e navida religiosa, que as Irmas Paulinas
foram assumindo gradualmente, inseridas no
contexto dos avancos tecnologicos e culturais
pelos quais a humanidade estava passando.

Coube a Irma Tecla formar o primeiro grupo
no campo espiritual, intelectual e apostolico.
Alberione escreve:

Para inicia-las no apostolado especifico, algo
inusitado para aquele tempo e, sob o ponto de
vista puramente humano, dificil; no entanto,
sob sua direcao (de Tecla) formaram-se as
escritoras, as conferencistas, as técnicas, as
propagandistas, as especialistas em cinema
e radio (ALBERIONE, 1998, p. 107).

Para sustentar esta missao, Alberione conce-
beu e colocou como fundamento da vida paulina,
uma espiritualidade centrada em Jesus Cristo
Mestre, Caminho, Verdade e Vida (Jo 14,6), uma
missao que emana de Cristo. O cultivo desta espi-
ritualidade, leva o Cristo todo para o homem todo,
de forma integral, na concepcao do ser humano
por inteiro, inteligéncia, vontade, sentimentos e
corpo, forgas fisicas. Ele afirma que "Apostolado
quer dizer dar a salvacao a humanidade: Jesus
Cristo, Verdade, Caminho e Vida" (ALBERIONE,
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1973, p. 157). Esta espiritualidade transforma a
materialidade com um novo sentido. Para ele “A
maquina, o microfone, o video, sao nosso pulpito;
a tipografia, a sala de producdes, de projecao,
de transmissao, sao como que a nossa igreja’
(ALBERIONE, 1973, p. 163).

3. Pregacao oral e escrita - abertura
com o Concilio Vaticano Il

Este aspecto inovador no conceito da difusao
da fe, de colocar no mesmo patamar a pregacao
feita de forma presencial nas igrejas com a rea-
lizada pela midia, é conflitivo e pouco compre-
endido também na atualidade. Assim, refletindo
sobre a missao de evangelizar pela midia para
os dias atuais, o religioso italiano da Sociedade
Sao Paulo, Silvio Sassi, explicita que Alberione
estabelece uma identificacao e equivaléncia
entre a “pregacao oral” feita na paroquia territorial,
espaco usual para instruir os fiéis, um contexto
de comunicacao interpessoal e de grupo, e a
‘pregacao escrita” da paroquia paulina, incluindo
aqueles que nao frequentam a igreja, no ambito
da comunicacao impressa e hoje multimidia e
em rede (SASSI, 2003).

Explicando, a originalidade e as exigéncias do
sentido da pregacao pela midia, Sassi escreve
que uma das consequéncias € que deriva da
identificacao do carisma paulino com a pregagao,
o envolvimento pessoal e comunitario. Por isso,
a pregacao da midia nao pode ser uma atividade
mercenaria, pois requer o testemunho.

Alberione ndo quis dar a Igreja uma ‘casa edito-
ra catolica’ que traria para o mercado produtos
de midia com rotulo catolico. A originalidade da
Familia Paulina esta em integrar missionarios e
missionarias de Jesus Cristo que pregam com
a comunicacao da midia (SASSI, 2003).

Dai o sentido profundo da missao que, mesmo
servindo-se dos recursos necessarios a producao
e adistribuicao da mensagem como o comercio,
a industria e o marketing, nao pode compactuar
com o mercado, mas deve pautar-se pelos va-
lores éticos e do Evangelho.

O Concilio Vaticano I, marco referencial de
mudanca para toda a acao da Igreja, foi referéncia

no campo da comunicagao pois, pela primeira vez
na sua historia, um concilio tratou sobre o tema da
comunicacgao, criando a expressao “‘comunicacao
social’, querendo expressar que a comunicagao
nao se reduz a meios e tecnologias, mas “deve
ser considerada como processo entre os homens”
(PUNTEL, 2010, p. 43). No dia 4 de dezembro de
2023, celebra-se sessenta anos da aprovacao do
decreto Inter mirifica, um passo decisivo da Igreja
no sentido de assumir a comunicacao, de modo
oficial, como forma de apostolado, como afirma
o papa Paulo VI, na apresentacao do documento.

A Igreja com este decreto manifesta a ca-
pacidade de unir a vida interior a exterior, a
contemplacao aacao, a oracao ao apostolado.
Os meios de comunicacao social sao ja inse-
ridos como meio e documento no exercicio
do ministério pastoral e da missao catélica no
mundo (PAULO VI, 1963, p. 3).

Segundo Montero, a Igreja Catolica, presente
na cultura ao longo da historia, foi aderindo a
midia e, sobretudo, a partir do Concilio Vaticano
I, teve grande abertura para o mundo e passou a
ter presenca ativa. Ela “se reconcilia com a técnica
e passa a defender avangos tecnologicos como
caminho para o progresso mundial' (MONTERO,
1905, p. 231-232). Importa notar que a Igreja evo-
luiu no conceito de cultura, deslocando-o, antes
pensado como erudicao ou educacao. Agora ela
deixa “prevalecer o ponto de vista antropologico
de cultura como dimensao do homem; todo
homem, por mais ignorante que pareca, por
mais atrasado, € portador de uma cultura que €
preciso conhecer e compreender’ (MONTERO,
1995, p. 232).

O tema envolve duas problematicas desafiado-
ras que se colocam no campo da comunicagao
e da cultura, bem como no campo religioso. O
primeiro esta em colocar a mulher ao lado do
homem, com igual competéncia e autoridade,
na pregacao pela midia. Estabelece-se, dessa
forma, uma equivaléncia entre o papel da mu-
lher agora colocada ao lado do presbitero no
trabalho pastoral, em pé de igualdade no que
se refere ao trabalho antes reservado somente
aos homens. O segundo € a equivaléncia entre
a "pregacao oral’, feita de forma presencial nas
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Igrejas, a “pregacao escrita” (ha época), extensiva
a todas as midias audiovisuais e, hoje, multimidia,
no ciberespaco e nas redes.

4. A questao da cultura

Pesquisadores e pesquisadoras de diferentes
areas investigam o tema da mulher em areas
como género, trabalho e violéncia domeéstica.
Aspectos, que ainda hoje, sao condicionados a
questao cultural de uma sociedade pensada e
pautada a partir do homem, de uma cultura an-
drocéntrica. A Igreja também se debrucou sobre
o tema na Campanha da Fraternidade, em 1990,
quando trabalhou e refletiu "Mulher e homem a
imagem de Deus", trazendo uma problematica
existente, que inclui a influéncia cultural e religio-
sa na educacao de homens e mulheres. O papa
Sao Joado Paulo Il escreveu ‘A cartas as mulheres’
(1995) e mais de 20 mensagens sobre o assunto.

Mesmo que este artigo nao trate da mulher
na midia secular, pois quer evidenciar uma visao
profética no interno da Igreja Catolica, em que as
religiosas trabalham com autonomia em meios
proprios e colaboram com terceiros, € impor-
tante um contraponto, trazendo as dificuldades
que advem da cultura, pois, tanto na sociedade
quanto na Igreja a presenca da mulher na midia
€ conquistada passo a passo a partir de sua
competéncia. A conferéncia de Pequim, na China,
em 1995, € um marco que continua repercutindo,
uma vez que, segundo Nina Mandsen (2015),
mais de 20 anos depois, ainda observa-se ‘um
cenario de profundas e intensas mudancas -
tecnologicas, sociais, relacionais - capazes de,
a0 mesmo tempo, romper e manter esteredtipos
e arraigadas desigualdades” Mandsen trabalha
duas décadas a partir dos trés eixos destacados
na Plataforma de Pequim (ONU, 1995) como
a imagem da mulher na midia, a presenca e a
participacao das mulheres nos meios de comu-
nicacao e o acesso das mulheres a tecnologia
da informacao (MANDSEN, 2015).

A mulher na Igreja procura seu lugar de partici-
pacao, de inclusao, mesmo com dificuldades. No
terceiro milénio, também dito o milénio feminino,
€ importante que homens e mulheres tomem

consciéncia da divida social que pesa, quando
nao se trabalha o suficiente a inclusao. Um dos
desafios, para a sociedade atual € a inclusao que
exige de cada um, conversao constante ao outro,
a alteridade, onde € chamado a viver no respeito.
Empenho que requer da mulher o cuidado com
a propria autoestima para colocar todos os dons
a servico da comunidade.

Ha uma grande preocupacao em relacao a
producao de conteudo e a mulher, qual o seu
lugar na producao da noticia? Quem produz e
com que olhar é produzida? Desafios a serem
enfrentados (WHO MAKES THE NEWS?, 2020).
Sabemos, por outro lado, que € crescente a lide-
ranca que ela vem conquistando na sociedade,
na politica, nos espacos culturais, educacionais,
como formadora de opiniao, sobretudo nos meios
de comunicacao, também da Igreja.

Ha um aspecto importante na missao paulina
que tem como objetivo o anuncio do Evangelho
para que Jesus Cristo seja conhecido e amado
por todos e que nao se restringe a publicacdes
estritamente confessionais. A orientacao ou filo-
sofia editorial € de que nao é preciso falar so de
religiao, mas falar cristamente sobre tudo o que é
de interesse do ser humano. E o Fundador insiste:

O nosso apostolado nao visa apenas o progres-
so de cada alma, individualmente, sobretudo,
criar uma mentalidade nova na sociedade, o
que quer dizer, dar-lhe uma nova imagem,
um novo rumo. Muitas vezes queremos ver
apenas os frutos de uma alma em particular;
o melhor fruto, todavia, € a mentalidade que
vai se difundindo na sociedade: mentalidade
crista que gera sentimentos cristaos e vida
crista (ALBERIONE, 1973, p. 161).

Com este principio aplicado a cultura torna-
-se evidente a reflexao sobre a necessidade de
evangelizar a cultura também na relacao entre
homens e mulheres criando, portanto, uma nova
mentalidade e, na mentalidade crista, a exigéncia
da igualdade e da fraternidade.

5. Presenca das mulheres na midia
catolica

Torna-se um pouco dificilmensurar o numero
de mulheres atuantes em midias catolicas: edi-
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toras, revistas, emissoras de radio, televisoes,
internet, como agentes pastorais e na pastoral da
comunicacao. Sao muitas as mulheres escritoras,
docentes na area da comunicacao, pesquisa-
doras, publicitarias, jornalistas e radialistas que
atuam nos diferentes campos da midia.

Para ampliar a reflexao sobre o lugar da mulher
na midia, trazemos uma pesquisa realizada em
1999 sobre Radios no Brasil, mostrando que, nas
cerca de 200 emissoras de Radio que pertencem
algreja Catolica, 28% das funcionarias sao mulhe-
res e, 72%, homens. Esta pesquisa “Comunicacao
e Relacdes de género em praticas radiofénicas
da Igreja catolica no Brasil' (CORAZZA, 1999)
mostra, também, que as mulheres em evidéncia,
com cargos de direcao e apresentadoras, nao
chegam a 10%.

Aléem do mapeamento com dados quantitati-
VoS, a pesquisa de campo trabalhou a percepcao
do receptor a partir da atuacao da mulher. Em
dialogo com o ouvinte, a amostra foi colhida
em duas emissoras: uma delas com diretor e
tradicao mais pautada por padroes masculinos,
sobretudo a presenca de apresentadores; outra
cuja diretora era mulher e o programa de maior
audiéncia, tambem apresentado por uma mulher
(CORAZZA, 2000).

Entre as mulheres comunicadoras, produtoras
e apresentadoras € comum a consciéncia de
que o reconhecimento vem da competéncia
com que exercem sua profissao, conforme este
depoimento:

E o conhecimento, a competéncia, a forma
legal e etica de lidar com as situacdes, admitir
quando se esta certo, quando se esta errado,
trabalhar com transparéncia, mostrando que
quando a pessoa esta capacitada para a fun-
cao, ela passa a ter credibilidade e respaldo
em todas as areas de atuacao, independente
da area (CORAZZA, 2000, p. 124).

Sendo a midia espaco publico, articulador
de processos culturais, espaco de debate dos
problemas da sociedade, podera favorecer a
mudanca de mentalidade em relacao ao papel
da mulher na sociedade e nas comunidades.
Juntos, homens e mulheres podem e devem
unir-se para construir uma nova comunicacao

que se coloque, todos os dias, a servigo da vida
e da solidariedade.

A presenca da mulher nas comunicagoes, na
Igreja, ja faz historia. Nao obstante uma socie-
dade pautada culturalmente, a partir da otica
masculina, sao muitas as mulheres que atuam
nas diferentes areas da comunicacao, tanto nas
leigas, ou grande imprensa, quanto nas midias
catolicas, seja da area impressa, como radiofénica
e televisiva, em convergéncia com a internet e
redes sociais digitais.

6. A Imprensa no Brasil e a presenca de
Paulinas

O Brasil, no inicio do seculo XX, viveu a hege-
monia da imprensa escrita. O pesquisador, Ismar
de Oliveira Soares, em analise sobre a imprensa
catolica, em relacao a Igreja Catolica, classifica
0 periodo de 1900-1944, como um tempo ‘em
busca do diario catélico”. Com a separacao entre
Igreja e Estado, formalizada na primeira Consti-
tuicao republicana, os bispos e as associa¢des
religiosas se articulam para publicar um diario
catolico. Em 1909, a revista Vozes lancou no Brasil
um apelo para a fundagao de um centro da boa
imprensa. “Aprovado o plano e os estatutos pelo
Cardeal Arcoverde e pelo Episcopado brasileiro,
confirmada a primeira Diretoria pela autorida-
de eclesiastica, inaugurou-se o Centro da Boa
Imprensa em 29 de janeiro de 1910" (SOARES,
1088, p. 186).

Aimprensa catolica também chegou ao Brasil
pelos Paulinos e Paulinas, em 1931, mas a primeira
fundacao fora da Italia. De 1915 a 1930, passando
pela Primeira Guerra Mundial, a congregacao
procurou se estabelecer em diversas cidades
italianas. Em 31 de outubro de 1931, as primeiras
missionarias paulinas aportaram em Santos, SP,
para iniciar a missao na cidade de Sao Paulo.
Irma Dolores Baldi foi a fundadora da missao
no Brasil, acompanhada por Irma Margarida. E
o inicio foi o apostolado da Imprensa ajudan-
do no jornal La Squilla, publicado pelos padres
Paulinos, que haviam chegado meses antes. Aos
poucos foram aprendendo a lingua portuguesa
e encontrando italianos no bairro do Bras, onde
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difundiam publicagées em italiano.

E as Paulinas foram fazendo seu caminho no
apostolado da “Boa Imprensa”. Com a chegada
de mais duas irmas, adquiriram uma pequena
tipografia e, ‘em dezembro de 1934, saia o n. 0
de ‘A Familia Crista’, composta totalmente a mao,
como alias continuou a ser por muito tempo”
(CILLARIO, 1981, p. 34). Arevista, uma publicacao
mensal para a formacao das familias, permane-
ceu impressa até dezembro de 2020, passando
depois para o digital. “O primeiro livro impresso
na grafica pelas Paulinas, em 1935, foi ‘'O més de
maio™ (CILLARIO, 1981, p. 35). E as publicacées
continuaram com a difusao nas visitas as familias,
semanas biblicas e livrarias, entendidas como
lugares de encontro, centros de evangelizacao,
“pulpitos”, ou seja, lugares de pregacgao.

Em 1960, com a visita da cofundadora, Ir. Tecla
Merlo, ao Brasil, tendo em vista a evangelizagao
e a catequese pelo radio, iniciaram o apostolado
fonografico com a gravadora, em Curitiba, PR,
onde permaneceu ateé 1964, transferindo-se para
Sao Paulo. Do vinilao K7, CD, agora as producoes
estao disponibilizadas em plataformas digitais. Na
missao de viver e comunicar Jesus Cristo Caminho
Verdade e Vida ao mundo, as Irmas Paulinas se
orientam pelo pensamento do Fundador:

O mundo evolui rapidamente; os centros ha-
bitados, a cultura, o comércio vai mudando de
lugar. Revolucdes rapidas e pacificas sao feitas
através da imprensa, do radio, do cinema, da
televisao, da aviagao, dos movimentos politi-
cos, sociais, industriais, da energia atébmica... E
preciso que areligiao esteja sempre presente;
devemos lancar mao de tudo para melhorar-
mos o teor de vida e na terra e para a gloria
no céu. Quem para ou vai para devagar, fica
logo para tras; trabalhara em um campo onde
o inimigo ja tera feito a colheita (ALBERIONE,
1973, p. 158).

E na missao de comunicar o Evangelho, as Pau-
linas no Brasil, alem das publicacdes, em sua vo-
cacao docente, dedicam-se a formar liderancas,
multiplicadores com assessorias nas diferentes
areas, mediante aulas e cursos presenciais e em
EAD. Foram criados centros de formacao, na area

biblica, o Servico de Animacao Biblica (SAB); no
campo da comunicacgao, o Servico a Pastoral da
Comunicacgao (SEPAC); na area da Catequese, o
Nucleo de Catequese Paulinas (NUCAP), alem
de outras programacodes pedagogicas na area
da educacao, da literatura infanto-juvenil, familia,
entre outras.

Entre as Irmas Paulinas, pode-se dizer que a
prioridade € a produgao de conteudo, colocada
pelo fundador como prioridade, ou seja, o primei-
ro apostolado, caracterizado como “a redacao’. E
ali que, segundo ele, acontece a genuina missao
de comunicar Jesus Cristo, bem como na difusao.
Entre as religiosas Paulinas, as produtoras de
conteudo o fazem em linguagem multimidia: em
livros, musicas, videos, programas de radio, cursos
EAD e conteudos diversos para redes sociais, na
area biblica, teologica, catequética, educativa,
comunicacional, entre outras? Como a missao
€ comunitaria, evita-se o estrelismo e a autor-
referencialidade.

Consideracoes finais

Este artigo procurou refletir e evidenciar as-
pectos ainda pouco conhecidos sobre um grupo
de mulheres consagradas e a sua atuacao na
evangelizacao pela midia. Nao objetivou tratar
sobre a presenca da mulher na grande imprensa.
Mesmo assim, foram disponibilizadas algumas
fontes recentes para consulta a quem desejar.

Foram algumas pinceladas para compartilhar
uma experiéncia de vida religiosa missionaria
com 0s meios de comunicacao, com mais de
100 anos de existéncia, 90 deles em terras bra-
sileiras. Sem duvida alguma, a visao profética de
Alberione, no inicio do século XX, contribuiu no
Concilio Vaticano Il para o decreto Inter Mirifica,
marco referencial e divisor de aguas na visao da
evangelizacao com 0s meios de comunicagcao
social. Alberione participou do Vaticano Il, como
Superior Geral, e teve a alegria de acolher da
Igreja este documento e sua contribuicao para
0 apostolado catolico no campo das comunica-
¢oes sociais, bem como do lugar da mulher na

3 No Brasil, sao mais de 50 religiosas que se dedicam a producao de conteudo nas diferentes areas, alem de orientar e decidir em
conselhos editoriais, sobre os conteudos a serem publicados nas editorias multimidia pelos diversos autores e colaboradores.
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comunicacao do Evangelho.

Percebendo as possibilidades da midia a ser-
vico da fé, Alberione se serve dos meios de
comunicacao para a missao do anuncio do Evan-
gelho, indo, por meios deles, onde as pessoas se
encotnram. Dessa forma, comunicacao e cultura
como proximidade e respeito a pessoa humana
sao marcantes no trabalho evangelizador da
Igreja Catolica.

Uma contribuicao fundamental de Alberione
na comunicacao eclesial foi equiparar a palavra
oral a palavra escrita, a imprensa, em sua época,
e isso aplicado ao espaco sagrado da pregagao
das igrejas. Ele procurou fazer entender que a
palavra proferida nas publicagcdes em livros e
outras midias, tem a mesma validade daquela
proferida nos pulpitos e, neste contexto, inseriu
a mulher. Em uma carta circular de 1946, dirigida
as Irmas Paulinas, assim se expressou: "A missao
de vocés, mulheres, e a continuacao da missao
de Jesus, o primeiro missionario enviado pelo
Pai. A missao de vocé é quase infinita, ninguem
a esgotara jamais. Procurem torna-la cada dia
melhor” (BELEM, 2002, p. 15).

Acompanhando as mudancgas tecnologicas,
culturais e sociais, tornam-se necessarias tam-
bém mudancas nas estruturas e nos modos de
exercer a missao. Entretanto, permanece a es-
séncia do mandato carismatico: viver e comunicar
Jesus Cristo, Caminho, Verdade e Vida com os
meios e linguagens da comunicagao social, aco-
lhendo as novas formas que os tempos exigirem
na sociedade contemporanea.
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