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RESUMO

Como abordar temas tdo importantes como: o essencial, o supérfluo e o consumo e situa-los entre os
dois campos: mercado e fé? Eis uma pergunta provocadora que norteara este artigo. No seguimento
de Jesus, a Igreja se depara com situagdes complexas e se vé confusa ao ter que discernir entre o
essencial e o supérfluo. Uma analise do texto de Lucas (7,38-50) ajudara a encontrar caminhos mais
conscientes para, ndo sé lidar com a realidade do mercado, da gerag@o do luxo e do lixo, mas, sob a
luz do Espirito Santo, responder sobre o que de fato ¢ essencial a vida.
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ABSTRACT

How to address important issues such as: the essential and superfluous consumption and place them
between the two dimensions: market and faith? Here is a provocative question that will guide the
text. Following Jesus, the Church is faced with complex situations and see confused when having to
distinguish between the essential and the superfluous. A Luke text analysis (7:38-50) can help in the
search for more conscious ways to not only deal with the reality of market, generation of wealth and
waste, but, under the light of the Holy Spirit, answer about the essentials of life.
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Como abordar um tema tdo importante como o consumo e situa-lo entre os dois
campos: mercado e fé¢? Eis uma pergunta provocadora que norteara todo o texto. No
seguimento de Jesus, os membros das igrejas se deparam com situagdes complexas e
se veem confusos ao ter que discernir entre o essencial e o supérfluo. Uma analise do
texto de Lucas (7,38-50) ajuda os fiéis a encontrarem caminhos mais conscientes para,
nao soé lidar com a realidade do consumo, da geracdo do luxo e do lixo, mas, sob a luz
do Espirito Santo, responder sobre o essencial da vida.

Observando as estatisticas de 2015 percebemos que desde 2003, conforme a
ABRELPE (Associacdo Brasileira de Empresas de Limpeza Publica e Residuos
Especiais), a geracdo de lixo vem crescendo assustadoramente no Brasil e somente
menos de 50% sao destinados a lixdes controlados, a maioria dos aterros ainda é nociva a
saude do cidadao e ao meio ambiente. Vivemos como observa Bauman, numa realidade
liquido-moderna em que se valoriza a “rapidez” do descarte das coisas e a ndo lealdade
aelas. Escreve ele: “Entre as artes da vida liquido-moderna e as habilidades necessarias
para pratica-las, livrar-se das coisas tem prioridade sobre adquiri-las™.! Como a Igreja
crista vai lidar com esta realidade e discernir o essencial do desnecessario?

Este tipo de realidade n3o escapa ao contexto socio-religioso da época de Jesus,
uma cultura, bastante criticada, pela politica de importagdo e exportacdo, propria do
Império Romano. Era absurda a desigualdade social: uma minoria de comerciantes
e proprietarios de terra concentrava a maior renda em detrimento de uma maioria
marginalizada por situagdes diversas: pobreza, doenga, preconceito e injusticas sociais.
Jesus trata da mudancga individual, mas principalmente da transformacao na estrutura
social e religiosa. A narrativa de Lucas acerca de “Jesus, a pecadora e a uncdo com
perfume”, retrata esta situagao.

Este texto serve de lanterna a iluminar a nossa realidade tdo obscura. Muitas vezes a
Igreja crista se choca com a mudanga de valores e, invés de ser critica da cultura, ela se
adequa a estrutura. O texto nos provoca a buscar saidas mais conscientes e cuidadosas
para uma vida de sentido. Nesta preocupacgao, o artigo se propde a seguir trés passos:
primeiro, identificar o consumo a partir de sua necessidade; segundo, pensar o tema a
luz do evangelho, particularmente sob a mensagem de Lucas; por fim, procurar pistas
que nos ajudem, ndo s6 a questionar, mas transformar nossas atitudes em relagdo ao
que de fato ¢ essencial a vida.

1 O ESSENCIAL E O SUPERFLUO

O supérfluo é o excedente e trata da satisfagdo de “necessidades” criadas ou
produzidas que, sem elas, a vida continua tal como € ou até melhor. O “necessario” diz
respeito as demandas basicas e imprescindiveis a saide humana, em todos os sentidos:
fisica, psiquica e espiritual.

Nesta sociedade, liquido-moderna, como diria Zygmunt Bauman, o necessario, o
essencial, o que permanece, ¢ substituido pelo supérfluo, fugaz, efémero e descartavel.
Para ele a atualidade pode ser definida como um momento da “liquefagdao do projeto
moderno”. A cidadania, com base em valores universais, foi suplantada por uma
economia onde o lucro é tomado como artigo de primeira necessidade e se desenvolve
em forma de fetiche, no mercado, nas industrias, na midia e na propaganda. Neste tipo

' BAUMAN, Z. Vida Liquida, p. 8.
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de cultura, onde se inverte os valores e os padrdes de referéncia, o imprescindivel ¢
substituido pelo prescindivel ou o desnecessario.

Além do lucro, a busca por mercadorias e bens de consumo tornam-se uma realidade
e isso constitui para o cidaddo uma forma de se inserir neste mundo economicamente
seletivo.? Lipovetsky ao analisar a 4nsia da sociedade “hipermoderna”, acerca do lucro
e do luxo, observa que o individuo assume uma forma “narcisista’ de levar a vida. Para
ele, ha uma supervalorizagao do “eu” em detrimento do coletivo; a intensa busca de si
mesmo em detrimento das relagdes altruistas. Tudo deve ser adaptado a este mercado
onde tudo ¢ descartavel; onde a velocidade com que descarta o lixo ¢ a mesma que cria
novas necessidades.’ Bauman, nesta dire¢ao observa que “as realizagdes individuais ndo
podem solidificar-se em posses permanentes porque, em um piscar de olhos, os ativos
se transformam em passivos, e as capacidades, em incapacidades™.*

O consumo, tomado numa perspectiva ético-cristdo, se coloca sob a responsabilidade
do cidadao que deve considerar tudo aquilo que dignifica a vida e reagir ao que contribui
para a degradagdo humana. Mas, neste mercado de individuos, narcisista, do lucro, luxo
e lixo, a fé é tomada como uma mercadoria a ser negociada. A fé em Deus, muitas vezes
trocada pela fé nas proprias convicgdes, onde o0 “eu” torna-se o centro da prosperidade,
nao deve ser entendida como um objeto de troca ou de compra e venda.’

Como entender o consumo como necessario ou supérfluo? Poderiamos buscar
respostas nas relagdes com o meio ambiente e tratar como supérflua a exploragao dos
bens desnecessarios a saude ecologica, mas o que nos interessa ¢ a dimensao espiritual,
por isso abordaremos, do ponto de vista teoldgico, o que é consumo necessario e o que €
supérfluo. Considerando o consumo, sob o ponto de vista ético-cristdo, percebemos que
a loégica do mundo ndo é compativel com a lo6gica do Reino de Deus. Como discernir
o que ¢ essencial ou ndo em relacdo ao consumo no campo da fé? A narrativa de Lucas
(Lc 7,38-50) sobre “a pecadora perdoada” se poe a esta indagacao.

2 O DESPERDICIO DA ESSENCIA

Lucas ¢ um evangelista delicado e rigoroso em seus relatos. Apesar de complexo,
imita o estilo dos Setenta (tradugdo grega do AT), muitas vezes utilizando-se de
paralelismos antitéticos a fim de difundir, com beleza literaria, a misericordia ¢ o
perdao de Jesus. Em sua visdo, Jesus, a imagem de Deus Pai, se compadece dos que
se arrependem e sofrem por seus pecados. Lucas, apesar de buscar em Marcos, muitas
informacoes, traz em seus escritos uma “colecdo de logia” e outros acréscimos pessoais
que fazem de seus escritos uma grande obra.

O texto do evangelista nos faz imaginar a cena. Jesus esta a mesa na casa do fariseu,
Simao, que o havia convidado. Inusitadamente, aparece atras dele uma mulher que,
com um frasco de alabastro, cheio de perfume, se joga aos pés do mestre ungindo-os
com a esséncia, banhando-os com suas lagrimas, enxugando-os com seus cabelos ¢
cobrindo-os de beijos. Observando esta cena, o fariseu se poe a duvidar da capacidade
profética do mestre por nao saber que aquela mulher era pecadora. Atento a reacdo do
fariseu, Jesus conta uma parabola onde ressalta a misericordia e o perddo. Voltando-se
para a mulher, mas olhando para Simao, ele compara a hospitalidade de seu anfitrido
a atitude da mulher. No final Jesus conclui que a intensidade do amor é o que importa

> BAUMAN, Z. Arte da Vida, p. 21.

3 LIPOVETSKY, G. A4 Felicidade Paradoxal, p. 92.

4+ BAUMAN, Z. Vida Liquida, p. 7.

5 QUEIROZ, E. Transparéncia no Ministério, p. 10-50.
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para o perddao: quem muito ama, mais perdoa. Os convivas, atentos ao ensinamento do
mestre, ficam curiosos sobre o poder de Jesus de perdoar pecados. O texto de Lucas
posto em paralelismo antitético, demonstra a beleza de seu estilo:

a A acolhida de Simao, o fariseu (v. 36)

b a fé da pecadora: atitude de serva (vv. 37-38)
¢ Simao pratica a condenagao (vv. 39-40)

d aparabola: a divida e o perdao (vv. 41-42a)
¢’ Simao conhece o perdao (vv.42b —43)

b’ a fé do fariseu: atitude de senhor (vv. 44-46)
a’ A acolhida de Jesus, o salvador (vv. 47-50)

O texto lucano se estrutura em forma de uma Menorah judaica, de sete lampadas,
cuja coluna central sustenta os seis bragos laterais. O hagidégrafo coloca no centro
do ensinamento de Jesus a parabola do credor e seus devedores. Esta estoria
constitui a esséncia da pregacdo do mestre e deixa transparecer uma pedagogia
libertadora. Vejamos a conexao dos seis bragos e sua ligacdo com a base central
do texto:

aa’ Jesus esta na casa de Simdo que o “convidou” para uma refei¢do. Esta cena se
conecta ao sétimo brago onde Jesus acolhe uma mulher que, repentinamente,
“nao convidada”, entra e vai até ele e unge os seus pés com perfume.

bb’ Jesus observa a fé da pecadora que, ao se jogar aos seus pés, como uma “serva
e pecadora”, demonstra o quanto necessita de perdao. O mestre compara este
ato a hospitalidade do fariseu que se comporta como “senhor e juiz”.

cc’ Simao mostra-se “ignorante” ao exigir que Jesus condene a pecadora. Ele
confunde erroneamente os conceitos: profeta e adivinho. Porém, no confronto
com o mestre, demonstra “conhecedor” do que seja o perddo. Simao representa
todas as pessoas que aderem a um discurso libertador, mas agem como
repressoras.

D Jesus conta a parabola dos credores e devedores a fim de levar Siméo, os
convivas e os discipulos a refletirem sobre o perddo. A fé sem perdao é morta.
A légica de Jesus sobrepde-se a logica farisaica. Ensina que o amor €, ao
mesmo tempo, fonte e efeito do perddo. Em outras palavras: amor gera amor.
S6 os olhos da fé podem enxergar tamanha libertagao. Eis o centro da narrativa
lucana.

O contexto nos ajuda a entender melhor o texto e seus paralelos. Ao observar
a cena, salta aos olhos uma atitude, em particular: a ‘“ungdo com perfume”. Na
tradicdo veterotestamentaria ungir alguém com 6leo perfumado significava consagrar
alguém a lahweh: sacerdotes, reis (2Sm 2,4) e profetas (1Rs 19,16) eram ungidos e
constituidos maschiah (Messias). Porém, na Biblia Hebraica e na Septuaginta, como
bem observa Grenzer, a esséncia do “nardo” aparece trés vezes no Cantico dos Canticos
(Ct1,12; 4,13.14).¢

Ao longo da historia o 6leo perfumado foi se tornando uma mercadoria valiosa aos
reis, sacerdotes e, principalmente, a uma elite que a comercializava como artigo de
luxo. Nos evangelhos, o ritual da ung¢ao torna a pessoa um Chrio. Jesus nao foi ungido e

¢ GRENZER, M.; GRENZER, F. A untura de Jesus por Maria, p. 361.
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reconhecido como Cristo pelos sacerdotes ou reis, mas pelos pecadores, representados,
neste texto, na pessoa da mulher.

Os perfumes eram mercadorias caras pois eram importados. O seu consumo era
reservado a uma elite abastada, mas também tinha grande valor espiritual por sua origem
religiosa e sua utiliza¢do nos rituais de passagem. Alguns historiadores observam que
foi no Egito politeista, do século X a.C., que se comecou a valorizar o perfume. Os
egipcios criam que suas suplicas, com aromas, seriam bem recebidas pelos deuses.
Nos rituais funebres os corpos também eram ungidos, para a sepultura, a fim de serem
conservados e recebidos na eternidade.

Outras passagens, no Novo Testamento, fazem paralelos com o texto acima, por
tratarem da uncdo com perfume. Especificamente o texto de Jodo (12,1-7) relata que
Jesus fora a Betania, a uma refei¢cdo na casa de Maria e Marta, irmas de Lazaro. Maria
se coloca aos pés de Jesus e comeca a ungi-los com “um perfume de nardo puro” e
enxuga-los com os seus cabelos. Judas, o traidor, questionou o luxo e o desperdico
desta mercadoria sugerindo que sua venda seria mais valiosa, pois o dinheiro poderia
ser distribuido aos pobres. Jesus repreende esta postura e retoma um costume antigo:
“Deixa-a; que ela o conserve para o dia da minha sepultura!”.

Apesar da diferenca de relato, em relagao a narrativa lucana, Marcos (14,4-6)
descreve, assim como Jodo, que a mercadoria € carissima: feita “de nardo puro”
(produto da India) e colocada num frasco de alabastro (arte egipcia ou helénica).
Para Grenzer: “O alabastro, na Grécia antiga, indica um recipiente menor, cilindrico,
em forma de pera, sem al¢a e com gargalo curto, sendo que este ultimo, recebendo um
acabamento horizontal, consiste apenas numa extensao estreitada do ventre bojudo.’

Diferente de Lucas, Marcos insere o comentario dos convivas que chegam
a repreender a mulher por desperdigar o produto, invés de vendé-lo e beneficiar
os miseraveis. No caso de Judas Iscariotes, apesar de mencionar os pobres, ele
ndo se preocupava a ndo ser com o dinheiro, pois era ladrao.

A postura de Judas e dos convivas se parece com a posi¢ao de alguns partidos
politicos, mais nacionalistas, da época, que questionavam a importacao de
produtos e o alto custo para o mercado palestino. Geralmente estes partidos,
com aval de alguns movimentos populares, se opunham ao luxo dos ricos da
época. Marcos nao trata do valor material do frasco, mas o frasco que contém
um produto tao caro deve ser valorizado sobremaneira: “Talvez o valor do frasco
faca parte do valor do perfume. Caso o perfume fosse vendido por trezentos denarios
(v. 5), provavelmente o recipiente faria parte do negocio”.’

3 O CONSUMO QUE LIBERTA

A teologia de Lucas nos ajuda a perguntar: o que € essencial? Do ponto de vista dos
convivas (Mc 14,4), dos discipulos (Mt 26,8) e de Judas Iscariotes (Jo 12,4-5), a mulher
pode ser taxada de consumista, dada ao desperdicio, ao tomar o desnecessario, o luxo,
destinado ao lixo, por essencial. Para eles, o perfume pode até nao ser supérfluo, mas
a mulher que o utilizava, naquela sociedade preconceituosa ¢ machista, era digna de
ser julgada e criticada. A religido judaica reproduzia a cultura patriarcal mediterranea e
como bem observa Reimer: “Tanto a estrutura familiar quanto a politica eram patriarcais.
A exclusividade da autoridade juridica do chefe/cabeca estendia-se sobre todos os

7 GRENZER, M.; GRENZER, F. O rompimento do frasco, p. 283.
8 GRENZER, M.; GRENZER, F. O rompimento do frasco, p. 287.
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membros de uma casa e sua familia, inclusive sobre os filhos e as filhas adultos e as
propriedades de cada um”.’

Considerando estes pressupostos, podemos perceber os varios pontos de vista. Os
convivas sem se perceberem tomam o proprio mestre como desnecessario ao colocar,
acima dele, o projeto de acabar com a pobreza (Mateus e Marcos). Ao priorizarem
isso, eles pensam na lei (Dt 15,7-11) e ndo no amor (Mt 22,34-40). Alias, podiam até
argumentar: o mestre, pobre e itinerante, sem um lugar para “recostar a cabeca” (Mt
8,20), iria julgar e condenar esta mulher pelo luxo e o desperdico de uma mercadoria
tdo cara.

Para a pecadora, o que eles tomavam como superficial é o que de mais valioso ela
tinha para oferecer ao mestre. Brincando com as palavras, o que ela oferece nao ¢ a
esséncia em si mesma; nao ¢ o perfume, pelo perfume, mas o essencial da esséncia: um
valor que transcende a qualquer valor material ou mercadologico. Os convivas teriam
razdo em criticar a mulher, numa realidade de mercado em que o maior valor a ser
cultivado ndo é o amor gratuito, mas a compulsdo em comprar, consumir e gerar lixo?'

Neste caso, o que importa ¢ o que este fato simboliza na relagdo de troca: “amor
com amor se paga” e o vaso de alabastro, com perfume, nada mais é sendo metafora
de um grande amor e de confianga, sem limites, em alguém que perdoa gratuitamente.

Jesus aceita a oferta, pois ele sabe o que ¢ amor e reconhece, na atitude de fé daquela
mulher, o desejo sincero de perdao. O mestre quer capacita-la para segui-lo e anunciar
uma vida nova. Bauman chama isso de “capacitamento”, uma atitude que, segundo ele:

Exige a construcdo e reconstrugdo de vinculos interpessoais, a vontade e
a habilidade de se engajar com outras pessoas num esfor¢o continuo para
transformar a convivéncia humana num ambiente hospitaleiro e amigéavel para
a cooperacdo mutuamente enriquecedora de homens e mulheres que lutam pela
autoestima pelo desenvolvimento de seu potencial e pelo uso adequado de sua
habilidade. Em suma, um dos objetivos decisivos da educagao ao longo da vida
com vistas ao ‘capacitamento’ é a reconstrucao do espaco publico, hoje em
dia cada vez mais deserto, onde homens e mulheres possam engajar-se numa
tradugdo continua dos interesses individuais e comuns, privados e comunais,
direitos e deveres."

O texto apresenta também o juizo de Jesus acerca do essencial e do supérfluo. Ele
observa, direcionando-se a Simao, que este nao fez nem o trivial a lei da hospitalidade:
o anfitrido devia fornecer agua para o héspede lavar os proprios pés (1Sm 25,41);
recebé-lo com o 6sculo da paz (1Pe 5,14) e ungir sua fronte (sinal de reconhecimento
do mestre ou do profeta).

Que Deus, Jesus nos apresenta? Um Deus que ama os necessitados; perdoa os
pecadores e os acolhe na pessoa dele. Podemos comparar a situagdo dos personagens:
Simao e os convivas representam a lei, a mulher pecadora o amor; Simao e os convivas
representam o juizo condenatoério, o que ha de mais supérfluo no seguimento de Jesus,
a mulher pecadora, uma f¢é sincera, que implora por misericordia, o que ha de essencial
na escola de Jesus; Simao e os convivas representam uma cultura da morte, a mulher
pecadora, uma decisao pela vida.

A teologia dos evangelhos mostra um Deus que, em Jesus, ensina a sair da
interpretacdo cega da lei, em relacdo as coisas e as pessoas, € ver no interior de cada

® REIMER, L.R. Grava-me como selo em teu coragdo, p. 70.
WBAUMAN, Z. Vida liquida, p. 144.
"BAUMAN, Z. Vida liquida, p. 162.
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pessoa um ser ansioso por fazer valer os seus direitos: direito a compreensao, direito a
amizade, direito a vida. Bauman expressa esta ideia ao escrever:

Num ambiente liquido, imprevisivel e de fluxo rapido, precisamos, mais do que
nunca, de lagos firmes e seguros de amizade e confianga mttua. Afinal, os amigos
sdo pessoas com que podemos contar quando precisamos de compreensio e
ajuda no caso de tropecarmos e cairmos. No mundo que habitamos até os mais
rapidos surfistas e os mais 1épidos skatistas ndo estdo seguros quanto a essa
eventualidade.'?

A Igreja ¢ chamada a discernir entre o essencial e o supérfluo naquilo que
denominamos: mercado da fé. Ela pode optar por acolher as pessoas e trata-las como
juiz, ressaltando seus pecados, seus demonios e submetendo-as ao julgo da condenagao,
criando nelas culpa e necessidades superficiais. Por outro lado, pode acolhé-las no amor
de Jesus cujo perdao ¢ o que ha de mais imprescindivel em sua obra, pois respeita a vida
humana, com todas as suas dificuldades e limitagdes, sem reduzi-la a rotulos. A injustica
sera minimizada no momento em que os direitos da pessoa humana forem respeitados.

A Igreja deve sempre voltar-se, pelo espirito, aos ensinamentos de Jesus. Ele, por
amor, acolhe e justifica as mulheres assim como o faz com os pobres, os doentes e os
pecadores. Ele presa pela vida, acima de qualquer lei ou moral. Ele acolhe a mulher
adultera (Jo 8,1-11), defende a vitiva (Lc 18,1-8), permite sua participagdo em oragdes
e agoes (Mt 15, 21-28; Mc 5,25-34; Jo 11,17). Como escreve Ivone Richter: “mulheres
fazem parte do ministério de Jesus desde o inicio, tanto como sujeito no discipulado
(Lc 8,1-3, entre outros) quanto como enderecadas a pratica do seu amor e salvagao”.'

CONSIDERAGOES FINAIS

Esta reflex@o quer nos ajudar a perceber que uma comunidade crista, mais do que
“ter” fé, deve ser “digna de f&¢”. Ela pode se direcionar a condenagdo, mas dependendo
de sua consciéncia em relagdo ao cuidado, pode ser sinal de remissdo e libertacdo no
mundo.

Vivemos em um contexto onde o capital e o mercado ddo as cartas tomando como
essencial a superprodugao de mercadorias que entram na livre concorréncia em curto
espaco de tempo e com prazo de validade cada vez mais limitado. Sdo mercadorias
descartaveis, destinadas ao lixo. O consumo entra numa roda vida e, ndo sé o meio
ambiente, mas todos sofrem com a degradagdo dos valores, principalmente aqueles
ligados a preservacgdo ¢ a lealdade.

Diante desta realidade temos trés discursos principais em relagdo ao consumo:
comodismo, ativismo e cuidado: O comodismo tende sempre a pensar que a natureza
se recicla independente da acdo humana e, se a pessoa tem poder aquisitivo e se sente
feliz comprando, que o faca sem sentimento de culpa. E a atitude de quem “deixa a vida
me levar” e quanto mais o sujeito se deixa levar pela onda mercadoldgica, menos se
preocupa com a sociedade e suas crises. Bauman comenta, acerca disso, que no mundo
liquido-moderno a lealdade as pessoas, aos objetos, as relagdes passa a ser motivo
de vergonha e nao de orgulho. Este tipo de discurso tem uma tendéncia hedonista e
o supérfluo passa a ser necessario em relagdo ao desejo produzido. Ha aqueles que
trocam o carro usado por um novo, todo ano e ndo é por necessidade, mas pelo simples

2BAUMAN, Z. Vida liquida, p. 140.
BREIMER, L.R. Grava-me como selo em teu coragdo, p. 68.
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prazer de trocar; ha mulheres que exibem cole¢des de sapatos e roupas acumulados e
que nem foram usados ainda, mas pensam no que fazer com estas mercadorias ja que
estdo saindo da moda. Provavelmente o destino de todo este luxo ¢ o lixo. H4 homens
e mulheres que se entregam a uma vida de consumo a fim de aplacar o tédio e o vazio
da soliddo. Outra atitude é o ativismo, isto é, a postura segundo a qual o que importa é
atuar, agir e reagir a qualquer forma de consumo que venha a prejudicar os mais pobres.
Este tipo de discurso chega a ser moralista ao entender que o consumo ¢ demoniaco e,
por isso deve ser culpado pelos males sociais e econdmicos. Oposto ao comodismo se
propde reagir ao mercado e ao consumo. Esta reagao vai desde o discurso de boicote
ao discurso consciente como solugdo dos problemas humanos. Este tipo de postura tem
uma tendéncia mais ecologica. Nesta consci€ncia, muitos tratam de apregoar a ética da
responsabilidade pensando na preservagao do planeta e no futuro das geragoes.

O discurso do cuidado entende que o consumo deve ser visto com mais profundidade.
Muitas vezes o que chamamos de supérfluo pode ser necessario e vice-versa. Depende
do ponto de vista, porque ora a preocupagao se volta para o consumidor e ora para o
objeto de consumo. Do ponto de vista do cuidado a centralidade é a pessoa, diante da
excessiva preocupagio com as coisas, o trabalho, o dinheiro. E preciso cuidar para
que a vida humana nao seja supérflua. José R. Junges diria que “Numa época de crise
ecoldgica, o cuidado com a reprodugao da vida deve ter a primazia sobre o trabalho de
transformar a natureza e responder aos interesses humanos”.'

Vimos que as trés posturas aparecem no relato de Lucas. De um lado, Simao e os
convivas, numa perspectiva mais moralista e ativista interpretam a atitude daquela
mulher como consumista e comoda diante do mercado de perfumes; veem naquela
mulher uma postura de quem cumpre a demanda do poder; entendem que ela peca mais
ainda por se deixar levar pela onda do consumo e do desperdico. Numa perspectiva
moralista esta atitude ndo ajuda a resolver o maior problema social da época: a pobreza.
O cuidado de Jesus ¢ notavel. Ele mostra que € preciso cuidado ao julgar as pessoas, a
partir do préprio ponto de vista. Por mais que a mulher tenha gasto caro com o perfume,
0 que mais importa ¢ a intengao dela e qual o valor que ela da aquele que € o endereco
da uncdo. Para ele, na perspectiva do evangelista, o essencial é a pessoa de Jesus, ndo
o perfume.

Algreja, ao perceber esta realidade tdo obscura, marcada pelo mercado de consumo,
pode langar mao dos ensinamentos de Jesus a fim de encontrar luzes que iluminam os
seus passos e encontre acoes que de fato possam ser sinais da justica e do amor de Deus
no mundo. A dureza dos coragdes, a gentileza e a humildade de Jesus.
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