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COMUNICACAO E CULTURA

Parametros do sistema artistico e cultural no jornal Didrio
do Sul (1986-1988): a centralidade da economia na

cobertura de cultura*

RESUMO

O artigo discute os pardmetros da representacdo do
sistema artistico e cultural propostos pelo jornal Didrio
do Sul, periédico do grupo Gazeta Mercantil, que cir-
culou entre 1986 e 1988 no Rio Grande do Sul. Dentre
os parametros, destaca a centralidade da economia na
cobertura de arte e cultura. Apresenta um recorte dos
resultados da pesquisa Jornalismo e representagdo do
sistema artistico-cultural nos anos 80: um estudo do
Jornal Didrio do Sul (Porto Alegre, 1986 - 1988), realizada
com base em anélise de contetdo e técnicas de histéria
oral.
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ABSTRACT

The article discusses the parameters of the representation
of the artistic and cultural system proposed by the Di-
drio do Sul, newspaper of the group Gazeta Mercantil,
which circulated between 1986 and 1988 in Rio Grande
do Sul, pointing out the centrality of the economy in the
covering of art and culture. It presents part of the results
of the research Journalism and representation of artistic
and cultural system in 80 years: a study of the newspaper
Diario do Sul (Porto Alegre, 1986 - 1988), held on the

basis of content analysis and techniques of oral history.
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Andlise e informagdo contextualizada, abordagem de
revista didria com perfil cosmopolita: estas foram metas
editoriais que perfizeram a ambicao do jornal Diario do
Sul, langcado em Porto Alegre em 04 de novembro de
1986, pelo Grupo Gazeta Mercantil. O periédico surgiu
em meio ao processo de redemocratizagdo do pais, a
dez dias da eleicdo de governadores e do Congresso
Nacional Constituinte, em um cenario econdmico
inflacionado pela derrocada do Plano Cruzado. A
proposta audaciosa resultou em 581 edic¢des publicadas
até setembro de 1988 e arrebatou 18 prémios, entre eles
o Prémio Esso de Melhor Contribuicao a Imprensa.

Com o objetivo de discutir os principais parametros
da representacdo do sistema cultural propostos pelo
jornal e a centralidade da economia evidenciada na
cobertura de arte e cultura, o presente artigo apresenta
um recorte dos resultados da pesquisa Jornalismo e
representacio do sistema artistico-cultural nos anos 80: um
estudo do jornal Didrio do Sul (Porto Alegre, 1986 — 1988)*.
A investigacdo estruturou-se a partir de andlise de
contetdo?, revelando uma panoramica quantitativa
da cobertura cultural e aspectos qualitativos no trato
desse tipo de informacdo. Por meio de técnicas da
histéria oral®, entrevistas com 12 membros da equipe
editorial permitiram, mesmo sob a distancia temporal
e com a reconstrugdo lacunar da memoéria, uma
perspectiva sobre os processos editoriais peculiares a
histéria desse periddico.

0 Didrio do Sul e o Grupo Gazeta Mercantil

A génese do Didrio do Sul (DS) encontra-se na
insercao regional do jornal Gazeta Mercantil (GzM),
principal didrio brasileiro especializado em economia
na segunda metade do século XX. Por meio de um
sistema de impressdo via satélite, o periddico passou
a imprimir paginas nas cidades onde havia sucursais,
facilitando sua distribuicdo no final dos anos 1970
(Lene, 2004). A Gazeta Mercantil Sul, encarte criado
em julho de 1984 em Porto Alegre, produzia pautas
da cidade e de &mbito estadual, e se tornou a segunda
sucursal em ntiimero de assinantes, atras somente de
Sdo Paulo®. Pela forma cuidadosa com que tratava
o circuito artistico, entretenimento e gastronomia,
a publicacdo - apelidada de Gazetinha - superou o
perfil do publico interessado somente em economia,
singularizando o trabalho desenvolvido no estado.

A experiéncia bem-sucedida da GzM com seus
cadernos regionais, o fechamento do tradicional
diario sulino Correio do Povo em 1984 e a possibilidade
de utilizar seu parque gréfico - posteriormente ndo
efetivada - fortaleceram os argumentos para aprovagao
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do projeto do novo diario por Luiz Fernando Levy,
diretor e proprietdrio da Gazeta. O plano incluia um
estudo detalhado de infra-estrutura, investimentos
e custos para um periodo de cinco anos, prevendo
também a participacdo de capital de empresas
gatchas. (Marini, 2002). Nos anos 1980, a Gazeta
Mercantil encontrava-se ainda em ascensdao como o
unico didrio de economia de cobertura e circulagdo
nacional, atingindo em 1987 o recorde de tiragem e
receita operacional liquida. Com perfil especializado,
assumia a proposta de ser o segundo jornal preferido
em cada cidade onde circulasse, ja que a primazia seria
sempre do periédico local com noticias mais préximas
a média dos leitores (Lene, 2004, p. 80).

Ao ter como modelo o espanhol E! Pais e outros quality
papers, o diretor Hélio Gama Filho selecionou um grupo
inicial de jornalistas capaz de sustentar um perfil desse
género. Varios desses profissionais haviam passado
por redagdes de revistas e jornais nacionais, além de
terem vivenciado experiéncias locais significativas
como a Folha da Manhd e o Coojornal. Outros vieram da
Gazetinha, detinham estratégias comuns relacionadas
as praticas jornalisticas, e compartilhavam ideais -
agucados pela imprensa local em crise e pelo contexto
de redemocratizacdo do pais - de construir um jornal
moderno em que a credibilidade e a ética seriam
imperativos. Um semindrio com especialistas de
diferentes areas permitiu a equipe inicial aprimorar o
projeto, conformando o periédico.

Os quality papers sao publica¢des reconhecidas pela
qualidade de sua cobertura e edigdo, com artigos
assinados por especialistas e estilo de texto singular.
Buscam uma aproximagdo informativa, evitam o
sensacionalismo, e frequentemente fazem referéncia
a outras publica¢des de perfil similar. Distinguem-se
pelo formato standard e circulam prioritariamente por
assinaturas. Costumam apresentar varias matérias na
capa e evitam a presenca de antincios nesse espago. Em
termos de layout, privilegiam o texto em detrimento
da imagem, configurando a pagina de modo sébrio
e tradicional. Em linhas gerais, opdem-se aos jornais
de carater popular, identificados com o formato
tabléide. (Malovic; Vilovic, 2009; Chlog, 2009; Connell,
1988) Ainda que tais caracteristicas venham sendo
rediscutidas na contemporaneidade, verificou-se que
os elementos indicados coincidem com a proposta do
Diario tracada na década de 1980.

O Manual de Redagio do DS enfatizava os principios
de construgdo da credibilidade, seguindo rotinas
editoriais semelhantes as da GzM°. As matérias
deveriam, em principio, apresentar um perfil analitico,
explicitando o contexto, causas e consequéncias, com
checagem precisa das informacdes. A assinatura dos
textos, pratica também assumida desde o inicio pelo
DS, visava tornar o jornalista co-responsédvel pelo
material publicado. Buscava-se em cada editoria
o fortalecimento da expertise, fazendo com que os

repérteres fossem conhecidos pela competéncia
no trato de determinados assuntos (Lene, 2004).
Recomendava-se um texto acessivel a leitores do “2°
grau ao pos-doutorado, [..] sem lugares comuns e
suficientemente claro” (Manual de redacéo, s/d, p. 3)

Conforme Gama (2008), o Didrio do Sul buscava
atingir um publico segmentado de classes A/B,
formados na sua origem por executivos, expandindo-
se para camadas médias de formadores de opiniao,
trabalhadores intelectuais, pesquisadores, leitores
que dedicariam ao jornal um tempo longo de leitura.
Seguindo o paradigma da GzM, o peridédico nasceu
com uma biblioteca e um banco de dados estruturados
no centro da redacado para subsidiar a construgdo das
principais matérias (Rozados, 2009) em uma época
anterior a internet. A iniciativa rara de indexar todo
o jornal em um indice, publicado apds seis meses de
circulacdo, revelava a aspiracao editorial, dentro de
um ideal enciclopédico, de formacao do leitor e de se
tornar uma referéncia a longo prazo.

A opgdo por uma cobertura aberta ao mundo e nédo
dedicada somente a cena local se intensificou por
meio de acordos com vdrias agéncias e publicacbes
internacionais. O jornal detinha direitos de publicacao
- alguns exclusivos no Brasil -, de periédicos como
Business Week, Foreign Affairs, The Guardian, New York
Times, Los Angeles Times, Washington Post, El Pais,
Rolling Stone, Asahi Shimbum e Le Monde. Cadernos
especiais eram editados sistematicamente recobrindo
temas diversificados. A proposta era trazer todas as
editorias para a capa, assegurando a cultura um lugar
privilegiado. Sabia-se da importancia estratégica desta
editoria para a fidelidade do publico-alvo, afinal o
consumo cultural expressa hierarquias, hébitos e
distin¢des sociais e cresce conforme o aumento do
nivel sécio-cultural.

Ao longo de dois anos de existéncia, dificuldades
financeiras comprometeram a continuidade do projeto.
Segundo Rudiger (2003), o jornal do grupo Gazeta
Mercantil tentou suprir o hiato deixado pela tradigdo
cultural doantigo Correio do Povo, mas foi derrotado pela
estratégia mercadolégica do conglomerado de midias
da Rede Brasil Sul - RBS e pelo préprio retorno do
Correio, com novos proprietarios, em formato tabléide.
Para Fonseca (2008), ha duas fases na trajetéria das
empresas de comunicagdo gatchas: a empresarial que
se estende até o final da década de 1970, representada
pelo Correio do Povo, e que corresponde a etapa
concorrencial do capitalismo retardatario brasileiro; e
a das industrias culturais que, a partir da década de
1980, consolida a hegemonia da RBS dentro da etapa
monopdlica do capitalismo®. Neste perfil de negdcio,
as empresas buscam adotar estratégias de dominio
do mercado que evitem o surgimento de uma efetiva
concorréncia.

Por outro lado, apesar do éxito do encarte regional
da GzM, demonstrando que havia publico e mercado
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proéprio para o carater segmentado da publicacdo, o
projeto auténomo do Didrio do Sul ndo teve aprovacao
unanime no ambito empresarial do grupo Gazeta
Mercantil. Embora apoiado por Levy, que assegurou
o investimento inicial para que o jornal gradualmente
se auto-sustentasse, “o pessoal do editorial da Gazeta
via o jornal como um desvio, como uma divisao de
opinido” (Gama, 2008)”. Segundo Gama (2008), essa
dissensao marcou o percurso do Diario em embates
de diferentes ordens, desde questdes logisticas de
impressao a 155 quilometros de Porto Alegre, passando
pelo fatal e sistematico atraso de saldrios a partir de
1987. Esses sdo alguns dos fatores que determinaram
o fechamento do Didrio do Sul em 30 de setembro de
1988, reforcado pelo dificil mercado jornalistico sulino
no periodo dominado pelo grupo RBS. Em dois anos, o
DS passou da tiragem inicial de 10 mil exemplares para
39.700 exemplares na tltima edi¢do de 26 paginas®.

0 jornalismo e o tratamento da cultura no jornal Didrio
do Sul

A dinamica de relagbes entre institui¢des, agentes,
produtos, processos e producdo de valor configura
o sistema cultural no qual o jornalismo cumpre uma
funcdo mediadora. Por meio de suas estratégias
discursivas e das escolhas editoriais, dinamiza,
documenta e avaliza, contribuindo na formacio de
publicos e na construgdo de parametros interpretativos
para avaliar a cultura de um determinado periodo e
local.

Na periédica revisdo de temas artisticos e culturais,
assim como na apresentacdo de novas tendéncias, o
jornalismo alicerca e constréi a memoria simboélica,
confirmando sua condicdo de praxis narrativa
marcada pela cultura profissional e pelo contexto em
que estd inserida. Assim, participa do mecanismo de
criacdo de consensos sobre o que significa a cultura de
uma época, consenso esse formado dentro do préprio
sistema cultural. O discurso jornalistico apropria-se de
valores intrinsecos a esse universo, tais como o cinone,
a tradicdo e a respeitabilidade dos pares, além dos
critérios mercadoloégicos.

Ao atuar como um filtro, o jornalista produz
perspectivas e abordagens parciais sobre o sistema
cultural, priorizando muitas vezes a divulgacdo
de produtos e relegando a um segundo plano os
processos culturais. Entende-se por processos culturais
as politicas publicas, a economia do setor, questdes do
processo artistico que antecedem ou estdo para além
do evento ou do produto acabado (Cunha et al., 2002).

Na primeira fase do jornal Didrio do Sul, a editoria de
Cultura ocupava duas paginas, seguida pelo segmento
de comportamento e lazer. Imprimia-se ali o conceito
erudito de cultura ao separar manifestagdes artisticas
(musica, artes, cinema, literatura, dancga, teatro) do
entretenimento (televisao, radio, moda, esportes,
xadrez, quadrinhos e horéscopo). A criagdo da editoria

de Imagem em julho de 1987 deslocou o cinema para
perto do video e da TV. Por fim, em 1988, a Cultura
encontrava-se agrupada com Lazer e Comportamento
em um caderno separado, seguindo a tendéncia dos
diarios nacionais.

Um panorama do sistema cultural pode ser
visualizado por meio da quantificagdo de seis meses
alternados do jornal, conforme dados publicados
(2008)°. Este levantamento foi corroborado pela
amostra qualitativa (seis semanas, uma de cada
més)'’, momento em que se percebeu o didlogo entre
a ambicdo cosmopolita do peridédico e o critério
jornalistico da proximidade. Porto Alegre constitui o
local predominante da cobertura (47 %), perdendo para
a soma das referéncias regionais (19%), nacional (19%)
e internacional (15%). Pondera-se, nessa perspectiva,
que a contribuigdo principal do Diario do Sul foi mesmo
o registro minucioso das especificidades do sistema
de cultura local, confirmando o que disse o primeiro
editor da area, Carlos Urbim (2009): “a pedra angular
da cobertura era visualizar o cendrio local com uma
lupa, mas ter um periscépio em cada fuso horario”.
Sob a relatividade de uma amostra, a quantificacao
dos segmentos culturais demonstrou que o cinema
(18%) era o tema predominante, seguido por musica
(15%), literatura (12%), agenda cultural (12%), artes
plasticas (9%), teatro (8%) e televisdao (6%). Todos sao
segmentos-chave na esfera do jornalismo cultural que
segue o sentido mais usual do termo cultura, ou seja, o
das artes e do trabalho intelectual (William, 2000).

Como ja escreveu Tubau (1982), a cultura
apreendida por meio do discurso jornalistico é
somente aquela capaz de se tornar noticia. A partir das
andlises realizadas, concluiu-se que os parametros de
representacdo do sistema cultural no jornal Didrio do
Sul seguiram critérios usuais de noticiabilidade, como
atualidade, proximidade, relevancia e notoriedade dos
sujeitos envolvidos. As fontes explicitadas nas noticias
e reportagens foram os agentes do circuito (artistas,
produtores, dirigentes, empresérios, intelectuais,
criticos ou publicacdes da area), com especial acento
nos criadores. Nesse aspecto, a narrativa jornalistica
mimetiza a prépria loégica da economia da cultura,
ao enfatizar o criador, amplificar a singularidade e a
personalizagdo como elementos vitais para formagao
do valor do bem cultural, seja ele tnico ou multiplo
(Benhamou, 2007; Tolila, 2007).

Detectou-se também a linguagem de antecipacao
caracteristica do jornalismo cultural que representa
o sistema como uma sequéncia linear de eventos,
embora seja marcante a iniciativa do jornal em
situar o fato sob perspectiva histérica, recorrendo a
memoria. Parte-se do tempo presente e a narrativa
oscila entre o passado e o futuro (prospecgdo). O jornal
enfatizou a cultura elitizada, referendou o consenso e
o canone estabelecidos no préprio campo, ainda que
na prética abrisse eventuais brechas na cobertura de
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manifestagdes de teor experimental ou underground.

O realce dado ao servigo, privilegiando roteiros de
programacdo, e tendo como paradmetro o consumo
do leitor da classe média urbana, foi uma das apostas
dos jornais a partir dos anos 1980 (Januario, 2005). O
DS nao fugiu deste perfil pragmatico, sobretudo no
caderno Cultura e Lazer, quando ocorre a juncdo das
agendas de diversas areas. Junto a proposta formativa
do leitor, evidenciada no tratamento contextualizado
da informacao, as paginas de cultura foram guias para
o tempo livre, valorizando o consumo e o produto.

A economia na cobertura de cultura

Em contraponto a énfase no produto final, que
predomina nas narrativas jornalisticas da area
refletindo o movimento de oferta tipico da economia
da cultura, nota-se a tentativa do DS em pautar os
processos culturais. Herdeiro dos preceitos da GzM, o
periédico deu especial atencao a economia do campo
cultural. A amostra qualitativa revela uma perspectiva
deste enfoque que atravessa, em maior ou menor grau,
todos os segmentos abordados. O periédico observou
aspectos como prego, construgdo do valor do bem
cultural, custos de producdo, geragdo de emprego
e renda no setor, consumo individual de cultura,
investimentos no espaco urbano e a relagdo entre o
estado e a iniciativa privada nesse segmento.

Com base na amostra qualitativa, destacaremos
agora detalhes deste trabalho jornalistico que
iluminou o cenario porto-alegrense por meio do
entendimento da cultura como economia e negdécio.
Porto Alegre, na década de 1980, era o terceiro pélo
nacional de artes plasticas e consolidava o sistema de
arte e o mercado local (Brittes, 2008). A amostra revela
um circuito expressivo de galerias de perfis distintos,
desde as estabelecidas a partir de nomes consagrados
e de circulagdo nacional (como exemplos, galerias Tina
Presser e Bolsa de Arte) até aquelas que correram na
faixa de risco do mercado ao apostar em artistas da
geracgdo 80 (Arte&Fato), ou mesmo se especializando
em determinadas linguagens como o tridimensional
(Singular). Um relatério especial do jornal confirma que
o investimento em arte foi uma das modalidades mais
lucrativas do Plano Cruzado, com uma valorizagdo
de quase 200%, abarcando um novo contingente de
publico formado pela classe média''.

H4 pelo menos trés geragdes artisticas em atividade
no periodo e, por meio da programacéo diversificada,
as noticias analiticas situam a trajetéria de criacdo
do artista jovem ao consagrado e sua cotagdo no
mercado. Em geral, esta referéncia aparece logo no
lead, confirmando o quanto o valor da obra era uma
informacao prioritaria para o jornal. Como relembra o
reporter e editor Luiz Carlos Barbosa:

[...] havia uma fatia desses leitores que comprava a
obra de arte, talvez ndo por um sentido estético mais

apurado, mas porque aquilo era um ativo financeiro
interessante. E a gente tinha uma seriedade nisso,
quer dizer, uma obra que fosse 100 ddlares tu nao
dizias que era 1000 doélares. Esse publico era um
publico que tu influenciavas na hora da compra. Se
tu dizias assim: um artista emergente..., mostrando
isso através da matéria, ou ouvindo um critico de
arte, ou descrevendo, acho que isso influenciava
na compra. E as galerias sabiam disso, elas nos
assediavam, os proprios artistas nos assediavam
(Barbosa, 2008).

Em um mercado caracterizado pela incerteza,
os intermedidrios assumem um papel decisivo. O
consumidor é sensivel ao valor da informacdo, as
consideracdes especulativas, buscando elementos para
interpretar e avaliar a qualidade dos produtos. (Tolila,
2007; Benhamou, 2007). Pelos valores registrados,
percebe-se que a cobertura de artes do DS é exaustiva,
mapeando inclusive os espagos alternativos. Em
novembro de 1986, pregos de artistas gatichos na faixa
dos 40 anos, como Magliani e H. Fuhro, subiram cerca
de 600% no ano, enquanto consagrados como Iberé
Camargo ou Ado Malagoli valorizaram mais de 300%,
com saida imediata nas galerias.

O circuito teatral de Porto Alegre também
é construido por meio da sondagem de dados
econdmicos. Entre 1986 e 1988, o roteiro do DS registra
a movimentagdo de 14 teatros. E possivel visualizar
uma diversidade de grupos e diretores atuantes na
cena local. A cobertura possibilita uma aproximacao
dos bastidores, delineando o custo das produgdes ou
mesmo o impacto da crise econdmica na linguagem
teatral. Um fragmento da abertura da reportagem
abaixo, por exemplo, contextualiza um periodo em
que as formulas televisivas sdo as solucdes mais faceis
encontradas para driblar uma conjuntura inflacionada
que impede as raras pesquisas de linguagem e a
manutencdo de um elenco ensaiando por um longo
periodo:

[...] economia e linguagem teatral estao imbricadas
dentro de uma relacdo orgénica, que inclui nao
apenas pressao econdmica sobre a criagdo artistica,
mas também formacdo intelectual e agudeza para
responder ou ndo as adversidades. [...] Interpretacéo,
linguagem e encenagdo, assuntos na pauta do
Encontro Renner de Teatro, consumiram boas horas
de debate e uma conclusdo melancélica. Nao da
mais para negar que existe uma crise da teatralidade
no Brasil. Algo que comeca na dramaturgia, passa
pelas formas de interpretacdo e alcanga a encenacéao,
que cristaliza o dominio da linguagem televisiva no
palco™2.

Segundo levantamento da reportagem?®, a figura
do produtor executivo, na funcdo de conciliar as
necessidades e os custos de um espetaculo cénico,
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surge como estratégica na busca do patrocinio. As
produgdes, tendo como padrdo o Rio de Janeiro,
oscilam entre 6 milhdes de cruzados (espetdculos com
até dois atores) e 50 milhdes de cruzados. A peca A
Fonte, encenada no primeiro semestre de 1988 e que
foi descrita pelo critico Antonio Hohlfeldt como um
divisor de dguas, sinalizando a maturidade das artes
cénicas no RS", recebeu investimento de mais de 10
milhdes de cruzados da Opus Produgdes. Em um
momento de retracdo do poder aquisitivo do publico,
a lotacdo de meia casa significa parametro de sucesso
para as pecas teatrais.

O mercado editorial, por sua vez, se articula pela
acdo de um numero significativo de editoras locais
(Mercado Aberto, Tché, Movimento, L&PM, Kuarup)
em uma economia em crise. A reportagem levanta
custos e nichos de investimento como, por exemplo,
a literatura infantil, segmento em forte crescimento
na época, sendo responsavel por uma média mensal
de dois lancamentos e pela venda de 50% dos livros
de ficcao no Pais, cerca de 20 milhdes de exemplares™.
Durante a 32° Feira do Livro em 1986, que vendeu mais
de 400 mil livros em duas semanas, o DS encomendou
uma pesquisa a uma empresa especializada a fim
de sondar o perfil do consumidor desse tradicional
evento editorial em Porto Alegre. Pelo menos 72%
dos entrevistados planejavam suas compras a partir
de indicacdes de amigos, colegas e professores. A
polémica sobre a veracidade da lista dos livros mais
vendidos também foi levantada pela pauta que era
antecedida por pesquisa e um rigoroso planejamento
prévio (Weiss, 2009).

Entre dezembro de 1986 e janeiro de 1987, livrarias
como Sulina, Mercado Aberto e Edigdes Paulinas
investiram na amplia¢do e em novas lojas no centro
da cidade, refletindo ainda o aquecimento que o Plano
Cruzado propiciou ao mercado livreiro. Mesmo ap6s
o Plano Cruzado Il de novembro de 1986, que liberou
os pregos dos produtos e servigos fazendo a inflagdo
disparar, as editoras gatichas abriram o ano de 1987
com um numero significativo de lancamentos. No
entanto, os editores foram undnimes em alertar sobre
aumentos de 50 a 80% no preco do catdlogo, resultantes
dos elevados custos do papel, composicdo e gréfica.

Em uma fase anterior aos hipermercados culturais
e a implantacdo do multiplexos, o roteiro do DS
aponta o aumento do nimero de cinemas em Porto
Alegre entre 1986 e 1988, crescimento esse geralmente
resultante da divisdo de uma grande sala em duas.
Sao 30 os cinemas em setembro de 1988, todos de rua
e concentrados no centro e nos principais bairros da
capital. A amostra indica a presenca hegemonica da
indtstria hollywoodiana na programagdo, seguida
pelaproducao européia e latino-americana, em especial
o cinema argentino. Este circuito é acompanhado
diariamente pelo critico e editor Luiz Carlos Merten.
Segundo dados do periodo, 70% do ptublico regular de

cinema, tanto nos EUA como no Brasil, estava na faixa
etaria até 25 anos’®. Como comprovou o relatorio do
DS sobre os lugares freqiientados pelos jovens gatichos
em 1986, o cinema era um dos programas favoritos, de
preco acessivel e para todos os gostos".

Simis (2009) comenta queadécadade1980apresentou
uma redugdo expressiva dos espectadores no Brasil,
reflexo tanto da recessdo econémica quanto doaumento
do preco do ingresso na migragdo dos cinemas para
os shoppings, assim como pela concorréncia de novos
formatos como o video. A cobertura acompanhou
de perto a popularizagdo deste aparelho que alterou
de forma radical a recepcdo cinematografica. Em
novembro de 1986, uma loja no centro de Porto
Alegre chegava a vender 50 videocassetes por dia, os
consumidores aceitavam qualquer marca e atrasos de
até 20 dias na chegada do produto. O relatdrio especial
sobre video apontava o problema cronico da época:
17% das fitas que circulavam nas quatro mil locadoras
brasileiras (300 delas no RS) eram piratas’®. Na
busca pela segmentagdo, o jornal passou a oferecer o
suplemento semanal Espectador Video, tabl6ide de forte
apelo gréfico, especializado na area. O relancamento
dos filmes em video, naquele momento, privilegiou a
produgdo norte-americana.

Depois do cinema, a mdsica é o segmento com
maior espago nas paginas do DS. Na década de 1980,
o Brasil era o sexto mercado na area da industria
fonografica (Ortiz, 1988), segmento estruturado em
torno das grandes gravadoras, do disco vinil e de
uma estratégia horizontal de atuagdo que apostava em
varios estilos, especialmente o rock (Dias, 2008). Por
meio da critica e do comentério, o jornal acompanha
os lancamentos e divulga uma agenda sistematica de
shows nacionais e internacionais em Porto Alegre.
A capital assiste ao incremento da sua musica local
urbana, do rock ao regionalismo, fendmeno presente
nos eventos de reabertura do auditério Aratjo Vianna
(janeiro de 1987) e do Saldo de Atos da UFRGS (julho
de 1988)". Como demonstram essas matérias, verifica-
se uma agdo sistematica, tanto do poder publico como
da iniciativa privada, na renovacado da infra-estrutura
cultural da cidade®, e a cobertura jornalistica segue
interessada nos valores investidos. Na area da musica
erudita, faltam recursos publicos para contratar os
aprovados em concurso da orquestra sinfonica estatal
(OSPA). Os dados levantados explicam a evasao dos
musicos eruditos para o exterior em busca de melhores
mercados: um violinista ganhava em média mil délares
em 1970, saldrio que, pela variagdo inflacionéria,
reduziu-se para 200 délares em julho de 1988, fora os
custos mensais de manuten¢do do instrumento?!.

Uma perspectiva sobre a institucionalizagdo da Cultura
Além de mapear a economia do setor, o jornal

registrou uma etapa histérica de institucionalizacdo da

Cultura, momento em que se desvinculou dos érgdos
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de Educacdo. O Ministério da Cultura foi criado em
1985, mesmo ano da criacdo da Secretaria Municipal
de Cultura de Porto Alegre. A amostra traca um
retrato da politica do periodo, acompanhando os dois
primeiros anos de Pedro Simon no governo estadual
(1987-1988) e as propostas dos artistas e intelectuais
paraanova administragdo. Um dos primeiros decretos
do governo, em janeiro de 1987, separou a Cultura da
Educacio, deixando o Conselho de Desenvolvimento
Cultural (CODEC) auténomo na geréncia de 23
institui¢bes culturais e uma infima verba de 25
milhdes de cruzados (19 milhdes ja comprometidos
com pagamento de funciondrios), correspondente
a 0,034% do orcamento estadual. Nesse momento,
ha uma tendéncia da equipe em criar uma fundagédo
para a cultura®?, projeto que ndo se concretizou
posteriormente.

As tensdes e o didlogo entre o campo artistico e a
politica, potencializado a partir do movimento das
Diretas J4, ¢ documentado em reportagens as vésperas
da Constituinte, ecoando propostas dos artistas
articulados pela Associagdo Chico Lisboa, Clube de
Cultura e Movimento Gatcho pela Constituinte.
Em pleno processo de redemocratizacdo, nota-se a
predisposicdo de segmentos artisticos em influir no
novo espago publico que se desenhava no periodo,
pontuada por vozes sempre céticas e realistas como a
do pintor Iberé Camargo: “[...] Os politicos s6 falam e
procuram votos”2. Ao cobrir a greve geral convocada
pelas centrais sindicais em 12 de dezembro de 1986, o
jornal repercutiu em matéria de capa o ponto de vista
dos artistas sobre o episddio, sinalizando aimportancia
da cultura na cobertura geral do periédico®.

A Lei Sarney de 1986, que transferiu parte do
financiamento da produgdo artistica para decisdo da
esfera privada, também repercutiu no setor, ainda
que seu uso, no periodo estudado, fosse incipiente
e levantasse muitas duvidas entre os produtores. A
editoria esteve atenta para a relagdo entre empresas e
a cultura, valorizando projetos e casos de marketing®,
processo esse sintonizado com a tendéncia
internacional da promogdo da produgdo artistica com
capital privado a partir da década de 1980 (Wu, 2006).

Consideracoes finais

Cada publicagdo produz uma perspectiva sobre a
realidade, carrega consigo uma proposta editorial de
cultura, respondendo as contingéncias de produgdo
do discurso jornalistico. Nesse processo, estabelece
parametros para aferir a vida cultural e artistica de
uma comunidade, cumprindo uma fungdo formativa
no horizonte de percepgdo do publico. Esta analise
percorreu os parametros propostos pelo jornal Didrio
do Sul, que constituiu um capitulo diferenciado na
histéria da imprensa no Rio Grande do Sul ao defender
ojornalismo diario analitico, seguindo a linha editorial
da Gazeta Mercantil e o ideario dos quality-papers. Ao

entender a arte e a cultura como formas privilegiadas
de conhecimento do mundo, construiu a noticia por
meio de critérios como memoria, contexto e valor
econdmico.

Na sua condicado de intermedidrio, o jornal percorreu
as diversasinstancias do sistema cultural, registrando os
movimentos das areas de criacdo, difusdo, preservagdo,
analise e consumo. A editoria de cultura do DS nao
fugiu do cadnone consensual, enfatizou os expoentes
do campo, a agenda de eventos, a temporalidade
do produto, mas foi bastante sensivel aos processos
culturais, opgdo rara dentro do jornalismo cultural. Os
dados obtidos demonstraram a énfase na economia da
cultura, ilustrando-a com informagdes que permitem
avaliar o quanto uma conjuntura recessiva - marcada
pela alternancia de projetos como o Plano Cruzado,
Plano Cruzado II e Plano Bresser -, interferiu ora na
expansdo, ora na retragdo das atividades e da infra-
estrutura do setor cultural em Porto Alegre entre 1986
e 1988. Em geral, as légicas de interesse econdmico
das praticas culturais e artisticas sdo pouco discutidas;
também ndo se costuma avaliar o impacto e a
importancia que o setor cultural alcanca na atividade
econdmica. Como foi dito anteriormente, na maioria das
vezes, a cobertura jornalistica reproduz a economia da
cultura por meio da légica da oferta (oferecimento dos
diversos produtos) e na amplificagdo de determinados
valores deste campo como o sujeito criador, estilo e
assinatura.

Destacaram-se, também, na andlise realizada, os
registros minuciosos sobre a institucionalizacao da
cultura no Estado, permitindo encontrar a génese e
a estruturacdo de diferentes pdlos gerenciadores que
permanecem em vigor até o momento. Enfim, ao sondar
a economia do setor, assim como a articulagdo politica
do segmento, o jornalismo produzido na experiéncia
do Didrio do Sul ofereceu possibilidades alternativas de
abordar o movimento, a memoria e a transformacédo do
sistema cultural de Porto Alegre em meados da década
de 1980

NOTAS

* Esta é uma versdo revisada e ampliada do paper
homoénimo que foi apresentado no 7° Encontro Na-
cional de Pesquisadores em Jornalismo, 2009, Sao
Paulo.

1 Pesquisa realizada no LEAD/FABICO/UFRGS com
recursos da UFRGS, FAPERGS e CNPq. Partici-
pam da investigagdo o Mestre em Comunicacdo
Everton Cardoso e a Mestranda PPGCOM UFRGS
Ana Laura Colombo de Freitas. Entre 2008 e 2009
trabalharam as bolsistas BIC-FAPERGS Sara Keller
e Priscila Musykant, BIC/UFRGS Samantha Klein,
Bruna Menezes e Rafael Gloria, além do bolsista vol-
untario PROPESQ Tales Gubes Vaz; em 2007 foram
bolsistas BIC-UFRGS Flavia Moraes e BIC-FAPERGS
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Raquel Hirai.
Cf. Bardin (2004) e Bauer (2002).
Cf. Meihy (1996), Thompson (1992).
Entre 1985 e 1986, a Gazetinha estava com aproxi-
madamente 15 mil assinantes, Sado Paulo 20 mil
e Rio de Janeiro 12 mil (Gama, 2008).
Detalhamento sobre a concepg¢do do jornal e
seus processos editoriais estdo disponiveis em
GOLIN, Cida; GRUSZYNSKI, Ana. Cultura e
processos editoriais: a representacao do sistema
artistico-cultural no Didrio do Sul (1986-1988). In:
Anais do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo. Curitiba: INTERCOM, 2009.
Trata-se de um modelo de negoécio apoiado na
racionalizacdo de custos e maximizacdo de luc-
ros, estruturado como conglomerado de midias
(televisao, jornal e radio) em uma regido de inter-
esse: Rio Grande do Sul e Santa Catarina.
Entrevista, documento ndo paginado.
A tiragem diaria era publicada na capa do jornal.
A amostra quantificou trés meses alternados do
primeiro semestre de existéncia do jornal (no-
vembro 1986, janeiro e marco de 1987) e trés me-
ses do ultimo (maio, julho e setembro de 1988).
Aplicou-se uma tabela para indexacado e tabu-
lacdo de 1.469 matérias em cerca de 150 edigoes.
Os dados podem ser conferidos em GOLIN,
Cida; GRUSZYNSKI, Ana Claudia; CARDOSO,
Everton Terres; KELLERS, Sara; VAZ, Tales. Cul-
tura na primeira pagina: o jornal Didrio do Sul e
a representacdo do sistema artistico-cultural. In:
Anais do 6° Encontro Nacional de Pesquisadores em
Jornalismo. Sao Bernardo do Campo: SBPJor, 2008.
A anélise qualitativa identificou em cada texto da
amostra os seguintes pontos: titulo, autor, detal-
hamento da identidade das fontes, critérios para
selecdo das pautas, critérios de edicao; perspec-
tiva, temporalidade, detalhamento da tipografia,
imagem e ilustragdo. O conjunto de cada semana
foi compilado em torno dos eixos descritivos:
conceito de cultura, publico previsto, identidade
das fontes, critérios de edigdo e selecdo de pauta
e retrato do sistema artistico e cultural.
Relatério: Investimento em Arte, publicado em
17 nov. 1986.
“Em discussdo, a crise da linguagem” de L. C.
Barbosa, 26 jul.1988, contracapa Cultura e Lazer.
“A busca de produtores especializados” de L.C.
Barbosa, 26 jul 1988, contracapa Cultura e Lazer.
“A Fonte, maturidade que marca um novo mo-
mento”, de A. Hohlfeldt, 19 mai.1988, p.16.
Dados do Sindicato Nacional dos Editores de
Livros em “Crianca, um fildo consolidado”, de
A.B.Pinto, 05 nov. 1986.
Os sobreviventes de Fuller, de L.C. Merten, 04
nov. 1986, p.8.

17 Relatério: Jovens, publicado em 14 nov. 1986.

18 Relatorio: Video, 24 dez. 1986.

19 “Enfim, o Aratjo Vianna reaberto para a musica”, de
R.L. Dalto, 06 jan. 1987, p.7 e “Festivais de espetaculos
reabre o Saldo de Atos”, de S. Ferreira, em 27 jul.1988,
p-1A.

20 Registra-se ainda na amostra qualitativa a primeira fase
de restauracdo do Museu do Trabalho e a abertura da
casa de espetéculos Atrio.

21 “Faltam recursos para aprovados pela Ospa”, de S. Fer-
reira, 26 jul. 1988, contracapa caderno Cultura e Lazer.

22 “Governo Simon estrutura o novo conselho cultural”,
de R. L. Dalto, 18 mar. 1987, p.12.

23 “Qs artistas e a Constituinte”, de L. C. Barbosa, 16 mar.
1987, capa.

24 “Solidariedade dos artistas”, L. C. Barbosa, 12 dez.
1986, capa.

25 “Projeto para preservar o patrimoénio artistico” e
“Atlantic e Atlantida FM levam publico as salas”, de
Cléa Motti, 25 jul. 1988, capa Cultura e Lazer.
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