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Os sonos Tirces de apropriagao dos produ-
tos de comunicagao de massa buscam iden-
tificar algumas das maneiras caracteristicas
de como o5 produtos comunicativos sio re-
cebidos ¢ usados pelas pessoas. Assim, atra-
vés da metodologia da interpretagio, enfo-
cada por John B. Thompson (1995) em lideo-
lagia e Cultura Moderna, buscaremos enfocar
a interpretacio nos seguintes aspectos: mel-
os separados da estrutura e do conteddo,
habilidades com o meio, como 0 Meio 5 re-
laciona com o jovem, praticas dos jovens em
relacdo aos meios, atividades que mantém
COM © MEeio, 3 Maneira como O mei & rece-
bido ¢ usado pelo jovem através da plurali-
dade de assisténcia e/ou repetigac e a
tecnologia alterando e/ou interferindo no
processo de apropriagap por parte dos jo-
vens pesquisados,

Abordaremos as principais caracteristicas
que envolvem o ridio e sua relagao com os
jovens a partir do cotidiano.

s meninos deixam claro sua preferéncia
pelo meie FM como o seu consumo didrio e
elegem o meio AM somente para o futebol.
Para o dia-a-dia consideram o meio FM
como feito para eles devido basicamente as
questies de segmentagio.

Ok jovens se caracterizam por serem e esta-
rem vivendo um momento diferente que se
expressa nos mais diversos valores. Portan-
to, esta segmentacio e seletividade passa a
ser uma necessidade totalmente obvia que
os produtores de mensagens que trabalham
com o jovem, se quiserem, devem continuar
explorando. Eles esperam deste meio esta
seletividade, que € a mesma a qual estao ex-
postos pela sociedade de consumo. Nao po-
demos, de forma alguma, deixar de lado a
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questio moda. Seletividade e segmentagao
envolvem os costumes, o cotidiano destes
jovens e a moda que é produzida e ofertada
a eles. Moda esta que inclui emissoras de
ridio que ditam o comportamento ou que
simplesmente se comportam conforme a
sua audiéncia espera deles. Interessante ob-
servar que, na matoria dos casos, 0s trans-
missores de mensagens jd nao siao tao jo-
vens assim. Mas se comportam como tais.
Veremos mais adiante a critica das meninas
em relacio a esta observacio - a idade de
quem produz linguagem para os jovens.

Por que sera que ¢ tao importante para o ser
humano ser jovem?

A Juventude ¢ vista por viarios autores como
a passagem mais dificil, mas o ser humano
luta por nao perder esta juventude e na ver-
dade a midia ofertada aos jovens é produzi-
da por adultos que certamente nao conse-
guem se desvencilhar do mundo jovem, e
acrescentam ao conteudo mididtico a sua
hagagem de vida. E interessante, pois o jo-
vem quer ser adulto, E o adulto, inimeras
vezes, deseja estar jovem mas com a habili-
dade e o conhecimento adquirido do adulto.
E assim, as midias sio criadas e ofertadas ao
jovem, José Quteiral (1994), em Adolescer,
nos coloca que em muitas familias quando
hi um adolescente, outros, geralmente os
mais velhos, adolescem.

Devemos entender também o jovem atraves
da roupa e os principais atributos que a
roupa possui para a linguagem jovem e en-
contramos um jovem que gosta de consumir
principalmente porque estid constantemente
sendo convidado pela midia, E a roupa tra-
duz muitos conceitos de moda. E o radio
representa esta tradugao pois esta ligado
aos grandes shows, eventos musicais que
fazem parte do mundo jovem.

Manica Rector, & uma estudiosa dos hibitos
adolescentes, e em A Fala do Jovens (1994)
nos coloca gue considera que a roupa tem
um papel fundamental pois posiciona o jo-

vem dentro da sociedade, assim como o ro-
tula de acordo com o seu estilo,

Nossos jovens entendem que o radio é o
meio que possui a identificagio com eles
atraves do seu instrumento fundamental de
sobrevivéncia enquanto midia: a musica.

O lazer especifico do jovem estd no ato de
ouvir musica, o que identifica claramente
sua predilecao pelo meio. Mas, existe outro
fator que ¢ fundamental nesta preferéncia
que € a identidade que o jovem estabelece
com o radio bgada aos fatores de estilo de
programacao e linguagem. Nestes dois fato-
res encontraremos as questoes ideolagicas e
de poder controlado pelos meios junto aos
jovens. O monitoramento de linguagem es-
tabelecido pela programacao das emissoras
reflete 0 comportamento médio esperado
dos jovens. Portanto o meio estabelece um
padrdo midiatizado, e que é também con-
testado por eles quando questionam a pro-
pramacao das emissorils,

Aqui também Monica Rector nos coloca
questies importantes, pois o jovem tem fas-
cinio pela sociedade de consumo ¢ esta por
ele. E assim, a facilidade com que a midia ten-
ta influencia-los @ enorme. E é na midiatiza-
gdo deste comportamento que pode se esta-
belecer a influéncia colocada pela autora,

O fato dos menines elegerem o radio como
O meio que mais os atinge, ndo o libera de
suas criticas quanto a forma, no que diz res-
peito a linguagem e a fragmentacao desta
mensagemn,

Na verdade, eles ndo gostam de ouvir pro-
gramas, eles preferem a fragmentagio, a no-
ticia rapida, a musica com créditos, a infor-
magdio completa, a piada misturada ao res-
tante da programacao.

A audigio deve comparecer em forma de
video-clip, Ea mensagem fragmentada, mui-
to semelhante ao seu cotidiano e ao ritmo
que a adolescéncia por si 56 constroi.
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E importante lembrarmos que ¢ na adoles-
céncia que vivemos com grande intensidade
sentimentos opostos como: 6dio e amor, for-
te e fraco, belo e feio. E que é neste duelo
gue eles buscam um conceito, uma defini-
¢do, uma identidade em uma ideologia no
sentido mais genérico de cosmovisio,

Eles esperam a piada ripida e inteligente, a
noticia rapida, interessante e atualissima, e
a musica. Bem, a musica é uma questio de
gosto individual. Musica é o lazer preferido
dos jovens. Mas o interessante @ que a musi-
ca vem fragmentada, estabelecendo além do
codigo roupa, o codigo linguagem.

A linguagem relaciona-se com o meio. E é
desta linguagem que se faz a recepgao e
apropriagio da mensagem de uma forma
muito rapida. Se o jovem nio gosta, ele tira
da musica. E ao girar pelo dial para escolher
a musica ideal eles estio fragmentando a
MEnsagen.

Também necessitamos pensar sobre as
questies que envolvem as mudangas e osci-
lagoes constantes dos jovens pas virias ati-
tudes, & assim, podemos engquadra-los como
se estivessem vendo e vivendo com uma vi-
sao fragmentada do mundo. Como se a ado-
lescéncia fosse um grande video-clip. Este
movimento rapido que faz com que se
mude de opinido, gosto, atitude, em busca
de uma identidade comparado a um cama-
leao. Volto a insistir no congeito de recepcao
e apropriagao na adolescéncia = video-clip
Se nao for bom, eu troco. Eu monto o gue
UETD OUVIT,

“0) radio ta fugindo do que ele era”. Esta é a
critica mais feroz aos produtores de mensa-
gens ofertadas aos jovens. Olha, nis gosta-
mos de humor, mas nao de muita besteira.
Eles niao tém tempo disponivel para esperar
que a piada termine.

Por que nossos jovens tém tanta pressa? Ar-
risco, que o consumo talvez seja a mola des-
te ato de correr. Nada pode ser calmo, tudo

deve ser agitado como um shoppimg center
lotado num sdbado a tarde e eles naturalmen-
te encostados, marcando seus pontos, en-
contrando seus amigos e vendo o mundo
passar correndo através de sacolas colori-

das.

As noticias aparecem como de importancia
fundamental para uma emissora FM jovem.
Mas nao a noticia - novamente - comprida.
Rapida, interessante, que traga atualidades
¢ que venha mesclada com a musica. Eles con-
tinuam sem tfempo para ouvir coisas longas.

“Eles pensam que a gente gosta...”. Aqui se
concentra toda a critica ao que o meio lhes
oferta. Eles consomem mas sem que neces-
sartamente eles realmente se apropriem do
que recebem. Descartam o que nao Thes in-
teressa com tamanha precisao e espontanei-
dade, que se torna quase imperceptivel

Talvez o fato de estarem adolescendo e vi-
vendo a adolescéncia dé a eles esta possibi-
lidade de viver o mundo como uma garrafa
de refrigerante one way, sem relorno, no
qual eu consumo ¢ me descarto com grande
facilidade. Novamente encontramos o con-
sumo mediando estas relagoes.

As caracteristicas de recepgio basicas do
meio junto as meninas sao as mesmas dos
menines, onde a questao central ¢ a musica,
Novamente, a seletividade e a segmentagao
estd no gosto individual ou do grupo pela
miusica. Depende do momento e do ambien-
te em que esta musica vai ser ouvida.

Ser jovem esta ligado ao estado em que as
pessoas se encontram.

As meninas ndo criticam a questio da lin-
ZUAZEM COMO 0% Meninos, mas tambeém es-
peram que as radios se apresentem de for-
ma mais ripida. E também criticam o hu-
mor e a linguagem do humor.

A critica & programagdo das emissoras é
muito forte pelas meninas. Elas reclamam
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principalmente da repeticio exaustiva da
mesma musica.

A geragao fragmentada nao gosta da repetli-
¢do. Devemos levar em conta este aspecto
ao programarmos o roteiro musical das
emissoras FM. “Eu ndo aglientava mais, nao
podia escutar mais, E a musica é tri boa”

Cuando meninos @ meninas estao juntos o
que importa ¢ que radio é linguagem e que
ndo existe a emissora perfeita,

Embara o discurso comercial das emissoras
diga O CONtrario, Nosso jovem nio encontra
esta identificagio total. Até porque ele é jo-
vem, ¢ estd buscando a identidade, em to-
das as dreas de sua vida, e no momento em
que ele se identifica com algum meio ele
pode estar se projetando como individuo
numa sociedade que pode nao aceitd-lo da-
quela forma, Radio ¢ musica:

" ninguém vail se exorcizar escutan-
do uma misica que ndo gosta sO por
causa da radio... ¢, mas tem a radio de
preferéncia que quando ninguém ta
tocando muasica boa, tu confia que da-
qui a pouco terd uma mausica legal... "

Pode confiar que daqui ha pouco tocard
uma musica que ele goste, é realmente um
diferencial. Ai eu comego a me identificar e
expressar que me identifico com uma emis-
sora, mas nao digo qual € esta emissora ou
este programa. "Uma radio legal é a 107.1,
mas até chegar 13 tu fica no botdo...”. Reto-
mamos a partir dessa citagio a questio do
tempo, quando & muito demorado ir giran-
do o botao alé encontrar a- emissora que
gosta. “Eu acho que a radio s0 se preocupa
com a audiéncia que a gente da pra eles...”.

O conceito de ideologia de Thompson se en-
caixa perfeitamente na citagio anterior,
onde a manipulagio da audiéncia esta pre-
sente atraves do conteddo que os produto-
res ofertam e nao a partir do que os recepto-
res gostariam de receber. Estamos traba-

thando aqui, com um instrumento impor-
tante de avaliacio de recepgao, mais co-
mum na midia impressa, que & a carta do
leitor. Nosso jovem vé que o seu espago, o
seu pedido ndo é atendido e assim, ele per-
cebe como ¢ facil ser manipulado pelo meio
que se diz jovem e que também ¢ considera-
do pelos jovens como o ideal,

Importante que eles colocam, além da mis-
tura de duas emissoras para a formacio de
uma terceira - a ideal - a questio da seletivi-
dade e segmentagio, onde consideram que
existem tantas emissoras diferenciadas que
podem agradar a uma gama variada de re-
ceptores.

"Eu escuto a [panema porque eu gosto
do tipo de miisica, mas cada radio
possul um tipo de masica, entdo eu
acho que esta todo mundo satisfeito.”

Satisfagdo ¢ o que as midias procuram junto
a0s seus receptores, e esta @ a base da cons-
trugio das ofertas mididticas. Também en-
contramos uma posigio trangtila, como
tem para todo mundo ¢ acho que estd todo
mundo satisfeito, e assim também nido se
discute muito o assunto. Porgue a minha ja
esta escolhida. Aqui encontramos a questao
da individualidade no contexto da recep-
cao. O aparelho individual, a musica que eu
gosto, as minhas fitas, os meus CDs e a ra-
dio onde eu encontro o que desejo. Ou as
radios.

Referencias

OUTEIRAL, José (1 Adlescer Esludos sabre Adlescincin Porto
Alegre Artes Médicas, 1994

RECTOR, Manica, A Fala do¢ fovens. Petropals: Vozes, 1994,
THOMPSON, John B, Mewlogia ¢ Caltura Moderna: Teori socul

evitica nd ema dos meios de comumicapho de masse. Petropolls:
Vozes, |95

Ecece

132  FRemstt FAMECCYS = Parko Alegre = o 8 ¢ il 1998 2 srmpestra)



