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“cLacultura? Lo wmico que
queda, criando ya no queda nada.”
Jorge Gonzilez

Resumo

As TRANSFORMACOES DO Munpo do trabalho,
assim como a queda dos paradigmas ateta-
ram a tal ponto o sindicalismo brasileiro
que as diregdes sindicais ainda estao em es-
tado de T_-lur]_'-l::ud;hil.'. SEIL CONSEEULT AC0T-
panhar as mudangas pelas quais passam 0s
trabalhadores
nas politicas de comunicagio que as entida-
des sindicais desenvolvem, principalmente
guando se entende a comunicagao sindical
COMO UM Processo dialetico de transmissao
de cultura, de diferentes culturas. Observa-
se que esta comunicagio estd falhando
quando ela esquece a proposta dialogica, de
participagio dos trabalhadores e estabelece
uma via de mao amica com os trabalhado-
res. Este trabalho pretende recuperar a co-
municacao sindical como alternativa estra-
tégica de informagao para a classe trabalha-
dora, particularmente no dmbito da cultura
¢ do mulbiculturahismo.

Essa crise tem se refletido

Introducao

Prestes a terminar o século, 08 movimentos
sociais vem sendo sacudidos pela globaliza-
can' da economia, pela mundializacao da
cultura, com o fim do Estado-nagiao e, prin-
cipalmente, com novas relagtes no mundo
do trabalho. Essas novas relagoes exigem
dos sindicalistas uma postura que va além
do torpor causado pela crise dos paradig-
mas do comego dos anos 9. Isto porque o
modo de vida dos trabalhadores vem sendo
radicalmente modificado nao apenas pelas
relacoes de trabalho que estao sendo estabe-
lecidas (como os recentes acordos que pet-
mitem o contrato temporirio ¢ que reduzem
direitos adqu:nd:::-:. dos trabalhadores), mas
também pela crise de desemprego que, no
Brasil, podera chegar ao inédito indice de
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9% em 1998, ou sepa, 6,5 milhdes de brasi-
leiros aptos para o trabalho estardo sem
oCuUpagao fixa.

Segundo Otavio lanni, a globalizacao ¢
ruptura e pode ser considerada um bom
exemplo para mostrar que os problemas
sconOmicos, ao lado das transformagoes
culturais e a crise dos paradigmas, tém
sido vivenciados;, em diferentes niveis,
como um fenomeno mundial. E nem os
habitantes do primeiro nem do Terceiro
Mundo nio encontraram soluc¢io sobre o
tema. Para lanni (1992:24),

"rompem-se sistemas de referéncia,
cartegrafias geo-politicas, aliangas
sedimentadas, conveniéncias lucrati-
vas, tensoes institucionalizadas, qua-
dros de pensamento instrumentais.
A globalizagdo nao ¢ um fato acaba-
do, mas um processo em marcha. "

Esse processo em marcha pode ser obser-
vado também no que diz respeito a cultu-
ra que passa por um processo de hibridi-
zagao - processo onde se mesclam vdrias
culturas, onde o local e o nacional se mis-
turam ao internacional - de gue tanto vem
falando Nestor Canclini e esti relacionado
aos meios de comunicagio. No século que
termina, em meio a tantas mudancas, as
populagoes do Brasil ¢ seu vizinhos lat-
NO-AMETICAnDS Fﬂﬁﬁﬂm qLI..'.I.EE" qL'IE' E[il'{"fﬂ-
mente do analfabetismo para as novas tec-
nologias em comunicagio. Entra-se na
pos-modernidade, como diz Nestor Can-
climi,’sem passar pela modernidade.

Se por um lado a midia se tornou instru-
mento de um processo de mundializagio
da cultura, por outro, lembra Eenato Ortiz
em Mundalizagdo ¢ Cultura (1994:60), foram
esses mesmos meios de comunicagio que
contribuiram para a integragio nacional de
diversos paises principalmente através do
radio, como @ o caso do Brasil. Mas hoje
ndo @ possivel mais ter como referéncia de
realidade apenas o que se passa em dmbito

local, regional ou nacional. Nem a comuni-
cagio produzida pelos trabalhadores pode
techar os olhos para essa realidade.

A Comunicacao Sindical

Desde o surgimento dos noves movimentos
sindicais - termo com que os Cientistas Soci-
ais designaram os movimentos grevistas
surgidos no ABC paulista no final da déca-
da de 70 - a comunicagio sindical passou
por diversas fases, Dos materiais sindicais
feitos de forma amadoristica na primeira
fase, ao periodo de militincia, onde os pro-
fissionais da comunicacdo eram confundi-
dos com membros dos sindicatos para os
quais trabalhavam sem direitos ou paga-
mento de horas extras, muita coisa mudou,
Esse crescimento da comunicacan sindical,
como € possivel observar, estd estreitamente
ligado ao crescimento do sindicalismo. A
modernizagio e dinamizagio, com a ampli-
a0a0 do quadro de socios das entidades, ex-
pansao das atividades, a mobilizagao e as
grandes greves, bem como & formagao das
centrais sindicais, que passam a estimular a
criagio de novos mecanismos de comunica-
gao e a discussio de politicas para o setor. A
partir deste periodo, a comunicagio sindical
extrapolow os materiais impressos.

MNo comego da década de 80, aparecem os
primeiros videos. E nos anos 90, a exemplo
do que ja acontecia no sindicalismo rural, os
sindicatos urbanos passam a utilizar os mei-
0s de comunicagao cde massa para veicular
suas idéias, como programas de radio. Sao
comprados espagos em radios comerciais
para colocar no ar seus programas ¢ edita-
das revistas em cores, como no caso dos
bancarios e os metalirgicos . Diferentemen-
te de paises do Cone Sul, como o Chile ¢ a
Argentina, somente a partir de 1995 0 movi-
mento sindical ¢ popular deu atengio as ou-
tras possibilidades de comunicagao, como a
ulilizagao de radios comunitirias para di-
vulgar seus projetos e lutas. Os movimentos
sociais tém hoje, no Brasil, cerca de 5 mil ra-
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dios comunitarias no ar.

O crescimento das redagoes sindicais - seja
no que diz respeito a programas de televi-
sio, de radio, a materiais impressos como
jornais e revistas - trouxe o conceito de pro-
fissionalizacao como algo essencial na co-
municacio dos sindicatos. As redagdes
computadorizadas das principais categorias
do pais (bancarios, metalirgicos, funciona-
rios publicos,etc) distanciam-se das antigas
redacoes sindicais que tinham a figura de
um (ou mais) diretor que escrevia jornal.
Huoje, apds 20 anos de Comunicagao Sindi-
cal, ha redaghes completas (com reporter,
editor, diagramador, fotografo, ilustrador,
departamento de pesquisa) e um grande nu-
mero de jornais didrios, como o dos bancari-
os de Sao Paulo que possui tiragem de 120
mil jornais/dia. A Comunicagao Sindical
assumiu tamanha mmportancia que o Inst-
tuto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica
(IBGE) incluiu o item imprensa sindical em
seus levantamentos, Isso nao significa, con-
tudo, que essa comunicagio nao apresente
problemas. Infelizmente, essa "profissiona-
lizacan”, em muitos casos restringiu-se a
utilizacao das novas tecnologias e a contra-
tagio de profissionais com formagio na drea
de Comunicagao Social. Em seu contendo, a
(S olha apenas para a categoria com a qual
trabalha e ndo prioriza a cullura em suas
publicagbes. Mas com as mudangas no
mundo do trabalho, ¢ preciso modificar essa
realidade.

A partir dos meios de comunicacio torna-se
necessario pensar a territorialidade sob ou-
tra dimensiao, assim como O IMagmario co-
letivo, construido de virias formas e por di-
versas culturas.

Neste sentido, uma visao de sindicato volta-
da para o futuro deveria pensar o papel do
movimento sindical (e de sua comunicagio)
sem se restringir a questoes salariais ou vol-
tadas apenas para a(s) categoria (s) envol-
vida(s), Nao mais pensar a sociedade a par-
tir do industrial, mas do tecnologico.

As solugbes voltadas para 0 umbigo, para a
propria categoria, precisam ser redimensio-
nadas em nome da sobrevivéncia. Principal-
mente porque com o fendmeno da globali-
zacio da economia, o pais estd prestes a en-
trar no mercado mundial pela porta dos
fundos: aumentando escandalosamente o
numero de desempregados. Segundo a edi-
cio de 11/02/98 da revista Veja, em 1997 a
taxa de desemprego foi quase 50% maior do
que em 1990, ano em que o pais estava em
recessio ¢ o dinheiro, preso nos cofres do
Plano Collor.

Esta visao (de olhar apenas para questoes
econdmicas da categona), diz Jesas-Martin
Barbero, em seu livro De los medios a las nie-
diaciones, parte da concepgao condutista,
que faz da recepcao unicamente um lugar
de chegada e nunca um lugar de partida,
isto ¢, um lugar também de produgio de
sentido (Barbero, 1995: 41).

Outra discussao importante neste final de
século ¢ a visao de sujeito fragmentado que
vem de encontro a uma visio de trabalho
fragmentado do Fordismo, O mundo do tra-
balho privilegia a quem trabalha. Os mate-
tials da Comunicagio Sindical tém como
puiblico alvo o trabalhador (e coitado dele
se for demitido...). Seu discurso ¢ sobre o
trabalho, as denuncias, a categoria, e tudo
que disser respeito as possibilidades de so-
brevivéncia no emprego ou de aumentar a
producio. A discussio nao abre espago
para a relagio do sujeito trabalhador com
seu trabalho. Muito menos da possibilidade
dele nao estar mais empregado.

0 publico alvo se restringe aos associados,
aos trabalhadores sindicalizados . Se um
bancario, por exemplo, for demitido, deixa
de existir - exatamente como faz o Estado e
as empresas privadas - e, se por acaso, 0
trabalhador nao se associou a entidade, nao
& considerado parte visivel e digno de per-
tencer a categoria. Com isso, o sindicalismo
(em geral) reproduz a logica de que, no
mundo, a pessoa improdutiva ndo chega a
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ser considerada cidada, jd que interessa
apenas enquanto consumidor,

Essa e a ldgica da exclusao de que vem fa-
lando o pesquisador portugués Boaventura
de Souza Santos.' Alias, ele trata de um du-
plo sistema de exclusao;

“(..) € a integragao pelo trabalhe que
fundamenta as politicas redistribuiti-
vas atraves do qual se procura mine-
rar as desigualdades mais chocantes
geradas por vulnerabilidades que
ocorrem quase sempre ligadas ao tra-
balho (...) estamos a assistir o aumento
do desemprego estrutural em virtude
dos aumentos de produtividade serem
muita superiores ao aumento do em-
prego, com a conseguéncia do cresci-
mento economico ter lugar sem cresci-
mento do emprego. (..} A precarieda-
de do trabalho faz com que os direitos
do trabalho, os direitos econdmicos e
sociats, decorrentes da relagio salarial
e sede das politicas redistribuitivas do
Estado-providéncia, se transformem
em uma miragem.” .

Para o pesquisador, o trabalho perde efica-
cia como mecanismo de integragio num sis-
tema de desigualdade para passar a ser um
mecanismo de reinser¢ao, num sistema de
exclusao. A nivel nacional, o problema ¢é
gritante, ja que até o momento ndo se inven-
tou nenhum substituto para a integragio
pelo trabalho, No que diz respeito ao Esta-
do-providéncia, ele encontra-se em profun-
da crise. No caso brasileiro, esta lelloando
as empresas nacionais, além de ameacar os
servidores publicos com o fim da estabilida-
de & o congelamento salarial que vigora
desde 1994. Os sindicatos, conta Boaventura
Santos, sofrem o mesmoe desarme, ja que fo-
ram criados para organizar os trabalhado-
res € ndo para organizar os desempregados.
E preciso que a anilise sindical passe pela
globalizagao econdmica, incluindo a mund:-
alizacio da cultura e a multiculturalidade

nas suas reflexoes, para melhor compreen-
der-se e interpretar as influéncias pelas
quais passa a sociedade civil e seus associa-
dos. O seja, € preciso contextualizar, unir o
local ao global para entender as novas rela-
goes de mundo que estio sendo estabeleci-
das e, desta forma, comunicar-se nio ape-
nas com a categoria envolvida, mas com a
sociedade. E preciso também compreender
as diferentes influéncias culturais que fa-
zem parte do processo de mediagio® de um
material de comunicagao, como as influén-
cas étmicas, de género, de wdade, de educa-
gao, etc. O sindicalismo precisa terminar
com o seu processo de exclusao: a exclusao
do receptor, principalmente porgue vive em
uma sociedade multicultural que apresenta
heterogeneidade de formas de viver ¢ pen-
sar, de estruturas de sentir e de narrar; uma
multiculturalidade que, segundo Barbero,
desafia nossa nogao de cultura, nacio, de
cidade e marcos de referéncia.

Da predugao a recepgac passando
pela cultura

Se a questio do ideologico diz respeito a
questio das condigdes de producio dos dis-
cursos sociais, conta Veron, em A Produgio
de Sentido, a questio do poder diz respeito
aos efeitos discursivos, ou seja, as gramati-
cas de reconhecimento, também conhecidas
como formas de recepgiao. Segundo Veron
(1980; 192-193):

“No funcionamento de uma socieda-
de, nada é estranho ao sentido: o senti-
do esti em toda parte, O ideologico e o
poder também estio em toda parte (...)
todo fenomeno social @ suscetivel de
ser “lido” em relagao ao ideolégico e
em relagao ao poder (...) afirmar que o
ideologico, que o poder estao em toda
parte, ¢ radicalmente diferente de di-
zer que tudo € ideoldgico ou que tudo
se reduz a dinamica do poder, No uni-
verso social do sentido ha muito mais
coisas alem do ideologico e do poder”.

128  Revista FAMECOS = Parto Alegre = n® 8 = juillio T995 = semesiml



I preciso, entio, assumir toda a densidade,
diz Jestus-Martin Barbero, toda a complexi-
dade da produgao, porque “a recepgao esta
senan programada, condicionada, organiza-
da, tocada, orientada pela produgio, tanto
em lermos economicos comao em ermaos es-
téticos, narrativos, semidoticos”. E nao ha
como entender um polo sem pensar o outro.

A partir dos estudos de recepgio, colocou-
se uma lente de aumento na questio da cul-
tura ¢ do cotidiano, como forma de aproxi-
magao ao leitor. Observou-se a cultura nao
mais enquanto uma secundarizacio do ide-
ologico, mas abordando-a a partir de uma
leitura atenta das pesquisas em comunica-
¢a0 na América Latina. Afinal, em tempos
de crise e rupturas, ¢ preciso extrapolar as
questies economicas e politicas no que diz
respeito as discussoes sindicais e ao mundo
do trabalho.

De acordo com Barbero,” na America Latina
a multiculturalidade tanto no discurso
como na experiéncia social, mobiliza anti-
gas ¢ novas contradighes. Por outro lado,
diz o pesquisador colombiane, & na multi-
culturalidade da cidade, mais do que no Es-
tado, onde aparecem as novas identidades
permeadas de imaginarios nacionais, tradi-
coes locais e fluxo de informacdes transnaci-
onais. E o lugar onde configuram novos mo-
dos de representagio e participagiao politi-
ca, ou seja, novas modalidades de cidada-
nia. E € neste espago em aberto que os sindi-
catos podem se reaproximar dos associados
e da socedade,

Ja o processo de produgio, que na socieda-
de moderna extrapolou os escritorios e fa-
bricas, hoje pode ser encontrado também
nos lares, nas ruas, nos espagos de entrete-
nimento publicos, nas escolas. Pode ser en-
contrado em todo o lugar onde o individuo
social ¢ educado para se incorporar a uma
rotina produtiva e, ao mesmo tempo, diale-
ticamente , & construido para usar e desejar o
produto - como status, como aparéncia de
sucesso no imaginario social. O mesmo pro-

duto que, socialmente, ajudou a fabricar.

Esta construgao ¢ cultural. Esta no ambito
do consumo € do discurso. E estando no
ambito do discurso aparece como um ima-
ginario que quer se realizar. Levando-se em
conta que a cultura moderna ¢ modificada
pela presenca dos meios de comunicagao de
massa, essa modificacao se da atraves de
formas imaginarias, que influenciam a pro-
dugio de sentido,” um sentido que deshza
constantemente, pois se trata de um sentido
imagindrio. Para Barbero (1995: 57); a re-
cepgao deve ser vista como um processo de
interagio; na opinido dos teoricos italianos,
como um processo de negociagao do senti-
do, pois

“MNao ha comunicagao se cada um ler
no jornal o que the der na cabega. Dao-
se outras coisas: neuroses, histerias,
mas Nao um processo de comunicagao.
Neste ponto nao podemos cair em ex-
tremos. O primeiro extremo & quem
sabe 0 que se passa na recepoio € o
emissor. Ha que estudar as intengoes
do emissor, se sao manipulatorias ou
idenlogicas. Nem podemos ficar no ex-
tremo de pensar que o receptor faz o
que quer com a mensagem. O que es-
tamos estudando € um modo de inte-
ragir nao soO com as mensagens, mas
com a sociedade, com os outros atores
s0CiAls € Ndo 50 com os aparatos.”

O consumo diz Nestor Canclini, “é o espago
do conflito social e espago de apropriagao;
apropriagan que nao € senao uma luta pela
fixagao do sentido™.'! E, portanto, contradi-
toria. ) consumo passa a identificar o espa-
¢o de cohidianidade nas formas nao explici-
tas de luta e de resisténcia da cultura popu-
lar. Mas € preciso ter claro que sendo o con-
sumo uma dimensdo da imagem,” quem se
apropria se apropria do significado da ima-
gem vendida, Esta no ambito do imaginario.

Como a cultura popular estd presente no
discurso dos trabalhadores, nio se pode
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deixar de pensar como se processa o0 seu
imaginario na tentativa de entender como
eles absorvem as diferencas, essa mistura de
local, regional com nacional e transnacional
- caracteristicos da globalizacao, da mundi-
alizacdo da cultura e da multiculturalidade
- assim como a mustura entre o popular, ©
culto e o massivo.

Com estes dados ¢ observagoes, torna-se
possivel pensar em uma aproximagio com o
cotidiano dos trabalhadores, levando em
conta as mediagoes realizadas pelos meios
de comunicagio, que sao fundamentais |
para entender a cultura contemporinea, es-
pectalmente no que diz respeito as culturas
populares,

A dimensao da recepgio é também a di-
mensio do imagindrio cultural @ mostra
uma sittiagio de protunda desigualdade. E
o local aonde as classes populares filtram e
reclaboram o discurso dominante e o dis-
curso sindical nas diversas leituras que fa-
zem da mensagem, jd que a disputa por um
ideal de sociedade se da no ambito discursi-
vo, atraves da linguagem, através da cultu-
ra, E é o reconhecimento das diferencas e
das diferentes culturas que possibilita um
novo alhar sobre o processo comunicativo.

Este reconhecimento da comunicacao en-
quanto espago de constituigdo dos sujeitos
abre espago para que os movimentos soci-
ais, mcluindo-se ai os sindicatos, assumam
a questao do imagmdrio cultural como uma
dimensao fundamental para a aproximagao
com o seu publico,

Em entrevista a Marta Elena Montoya, Nes-
tor Garcia Canchini, se diz impressionado
com a falta de compreensao da esquerda la-
tino-americana, que “ainda nio entendeu as
mudangas que se produziram nos mercados
culturais com as novas tecnologias”." Can-
clini reforga o que vém dizendo os princi-
pais pesquisadores da Comunicagao Sindi-
cal no Brasil: é impossivel realizar uma al-
ternativa de comunicagdo, se a esquerda

nega-se a conhecer e re-conhecer o piblico
com que trabalha e as transformagdes que
este publico vem passando.

Para modificar esta situacao, os sindicatos
necessitam assumir o papel de agentes ex-
pliatadores das diversas tendéncias presen-
tes na realidade social e abrir seus materiais
de comunicagao para o publico ¢ para socie-
dade, constituindo-se como espaco para
manifestacio e producio. lsso significa a
possibilidade de acrescentar algo de nove
na informagao (um olhar caleidoscopio para
parodiar Jorge Luis Borges); significa a pos-
sibilidade do debate. Signitica um passo a
mais em dire¢io & democratizacao da infor-
magao em tempos de informagoes tio pas-
teurizadas.

Pensar a cultura através de sua relacio com
o saber, ¢, EI'FHEEE]ﬂEﬂlE'THL"HlL' an pu.:di‘r, an
querer, ao ser, ¢ uma maneira de pensar
também as formas de producio de sentido,
através do uso da linguagem. Afinal, o que
estd em jogo ndo '@ a cultura, mas o acesso
a0 saber universalizado, que produz dife-
rentes nivels de manifestacio da cultura. A
partir dessa visdo, passa a ser possivel olhar
para o mundo saindo das nocoes cristaliza-
das de até entdo. E possivel observar que
ndo existe apenas uma Otica: nao ha mais
um cenario unico de Terceiro Mundo, mas
vanos Tercetros Mundos e essa pluralidade
de circunstincias ¢ tio importante como a
propra nogio de subdesenvolvimento. E
esta andlise e contextualizagdo que pode
ajudar na formagio de uma nova maneira
de pensar a Comunicacgio dos movimentos
sociais, particularmente os sindicatos.

Neste sentido, a academia tem muito a cola-
borar com os movimentos sociais. Um bom
exemplo sio os estudos de recepgio que,
entre outras pesquisas, analisam as diferen-
tes relagoes com o tempo ¢ deixam de ver a
Historia com um olhar anico. De acordo
com Barbero (1995: 48), é importante que
essa heterogeneidade de temporalidades
combinem. Ha também na questan das me-

126 Rievista FAMECOS » Porto Alegre-s n® 8= jullno 1998 » spripeidra]



diacOes as novas fragmentagdes socials e
culturais.

Como ignorar questdes que fazem parte do
dia-a-dia do sujeito-trabalhador? Questies
como o zapping ou a TV a cabo que frag-
menta cada vez mais a escolha dos progra-
mas televisivos? Como ignorar as fragmen-
tagoes que dividem o mundo entre “jovens
¢ velhos"? Entre Gtil e descartivel? Como
analisar as NOVas reorganizagoes entre espa-
¢o publico e privado? Como trabalhar a
fragmentagao dos publicos, que separa o
“hom e 0 mau gostn”? Obviamente, estas
manifestacoes culturais nao se limitam a
forma de fazer escolhas - isso seria 0 mesmo
que dizer que quem possui as produgoes
culturais & mais do que quem nao possul ou
nao tem acesso. Mas ajudam a revelar o que
leva este ou aquele grupo a escolher tais op-
gies como forma de se legitimar, de se tor-
nar possivel no mundo dos discursos. Tais
questdes sdo apenas a pontinha de um “ice-
berg cultural”, multicultural, pronto a ser
descoberta cujos estudos, no campo da re-
cepgao, poderdo ajudar a incluir o sujeito
receptor nos materiais da Comtunicagao Sin-
dical «
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concerne § semiose, os eferios dos discursos no interior
de um tecdo na determmagio de relaghes soomis {p.
197). Toder agui entendido a partir de Foucaul

7 BARBERC, Jesus Martin, Globafizagio y Mulbicufluralidad:

Notas para it agendn do oepestipacion. Paper apresentado
no Congresso da. [hercom, setembro de 1997, S0 Taulo,

8 A Semiologia dos Discursos Socats proposta por Eliseo
Veron baseia-se na dupla suposicio de que toda produ-
cio de sentido ¢ socal e de que todo fendmeno social ¢
um processo de producio de senfido. Em outras pala-
vras, todo produto de cultura é um processo de produ-
gio de sentido, esti no dmbito do imagindrio

9 Segundo o psicanalista lacaniano Lidiston Pereira da
Silva em palestra proferida na Universidade do Vale do
Rio dos Smos (Unisinos), "o ideal imaginirio de uma
lingua ndo ¢ cultura, mas expressividade de gozo, de
sentimento que pode ser smiomabico - aquilo que se ma-
nifesta para aparecer e nao para se constifuir, verdade
que sempre reveln ap sueito do sntoma. Dai que o que
s modifica € o fato Jocalizade, circunstancializado e
nao o elemento cultural que nunca vira moda, mas que
toda ¢ qualquer moda tenta apreendé-la, capturd-la, mas
falha” Segundo ele, ¢ imaginano porque o simbolico
singulanza fudo o que Mcorpora; 50 o imagindrio é
coletizavel.

10 MARTIN BARBERQ, Jesus. “América Latina e o5 Anos
Recentes”, em Supto: o Lade Ocullo do Receptor. Sao Paulo,
Brasihiense. 1995

11 MONTOYA; Maria Helena. “Hibridez v Modemidad”,
em Limbral, XXL No. 8 Misaco, 192, p 16-17
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I3 A questio da imagem coloca a necessidade de distinguir
diferenca e distingdo. Uma coisa, diz Lidiston Pereira da
Silva, em palestra na Unisings, *¢ a luta pela distingdo
que sempre & da ordem da imagem, [ que como espiie
somis, querendo ow ndo, iguais. A diferenga & simbilica
porqué ndo INVOCA 3 imagem, mas as consstfncias da
imagem para sustentar sua aparéncia. Ser o que se diz ¢
deivar ver. Eis a questio do simbdlice™

I3 CANCLINI, Nestor G. op cit p. 19
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