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Eswt TRES ofras de suma importancia para a
compreensao do debate da problemitica
cultural no Brasil, Cultura brastlemra ¢ wenhi-
dade nacional (1985), A moderna tradicde brasi-
leire (1988) e Mundializacie ¢ cultura (1994),
Ortiz descreve nao so um quadro historico
evolubvo das questoes culturais, envolven-
do a polémica sobre a construgao de uma
identidade nacional, como também aponta
a existéncia de uma cultura ¢ identidade
“internacional-popular”, sustentada pri-
mordialmente pelos meios de comunicagao
de massa. A seguir, procuro descrever sin-
tética e descritivamente a evolugao da refle-
xio do autor nestes trés textos.

Estas notas sobre a trajetoria de um autor,
importante para a anadlise da cultura con-
lemporaneca, prm:ipalmt'n're. nos contormos
da América Latina, tém o objetivo de apre-
sentar as problemiticas fundamentais de
UM percurso tedrico - a exemplo do que te-
nho feito com outros autores latino-ameri-
canos,' Elas ndo tém a pretensao de compor
uma analise critica - na plenitude do termo
- do pensamento de Renato Ortiz, embora
se alinhavem algumas observagdes finais de
carater critico,

1 Percurso acadéemico do auvtor

Formado em Sociclogia pela Universidade
de Paris VIII e doutorado em Sociologia e
Antropologia pela Ecole des Hautes Etudes
en Sciences Sociales (Paris), atualmente esta
vinculade a4 Universidade de Campinas
(SP).

Sua tese de doutoramento, A morte branca do
feiticeiro negro, defendida em Paris (1975),
sob orientacao de Roger Bastide, (ratava, de
farma gendrica, da mudanga cultural, sendo
seu objeto empirico a Umbanda. O autor
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demonstra como =e efetua a integracao
legitimagdo da religiao umbandista na soci-
edade brasileira, Esta, também, foi vista
atraviés de uma Otica comparativa com as
praticas do candomblé, concluindo-se que a
Umbanda corresponde a integragio das
praticas afro-brasileiras na moderna socie-
dade brasileira e 0 candomblé seria a con-
servacao da memoria coletiva africana no
solo brasileiro.

Mais tarde, publica A conscidneia fragmentada
(1980), apresentando artigos escritos no pe-
ricdo de 1976 a 1979, Sao estudos sobre cul-
tura popular (carnaval) e religiao (religides
afro-brasileiras e sincretismo) onde a unida-
de se manifesta em torno da questao do po-
der, isto €, coincidem na idéia de que o poli-
tico constitul uma dimensio imanente do
mundo social, Conclui que existe uma
ambivaléncia em certas manifestagies po-
pulares que se mostram ora como reprodu-
cao ora como contestacao da ordem.

Na sequéncia concentra sua atencao sobre
as etapas do pensamento social brasileiro e
as propostas sobre uma identidade nacional
- Cultura brasileira ¢ identidade nacional. Logo
em seguida, passa a tratar especificamente
da emergéncia e consolidacao da industria
cultural no Brasil, indicando a formacio de
uma cultura internacional-popular: A mo.
derna tradigdo brasilefra. Como eixo contem-
poraneo de estudos, Ortiz reflete sobre a
existéncia de uma cultura mundializada -
Mundializagio ¢ cultirg e outros textos.

2 Reconstrucao da trajetoria teorica:

um olhar retrospectivo sobre a
identidade nacional

Desde o final do século XIX a tematica da
cultura popular esteve em evidéncia no ce-
nério intelectual brasileiro. Refazendo o tra-
jeto histarico do debate, Renato Ortiz con-
clui que ele se desenvolve no terreno politi-
con O interesse aqui nao € relatar o desen-
volvimento cronoligico deste embate mas

apenas menconar os ¢ixos em torno dos
quais a discussiao se moveu,

L) tema remete a discussao da constituicao
do Estado, da democracia e da organizacao
da cultura. E associado a tematica da identi-
dade nacional e, por sua vez, nos remete no-
vamente a questao da construgao do Estado
nacional. E associado, também, a questio dos
intelectuais. Em diferentes épocas, intelectu-
ais conservadores e criticos construiram dife-
rentes representagdes de acordo com suas
posicoes diante do governo em vigor.

O autor diz ainda que o debate sobre a cultu-
ra popular no Brasil nao coincide com o de
cultura de massa, na medida em que esta so-
mente se desenvolve na sua plenitude nos
anos 6, sendo que nos periodos anteriores
era um fenomeno incipiente. Enfim, o con-
cetto de cultura popular no Brasil encerra
duas dimensdes distintas:

a) refere-se a existéncia de classes sociais dis-
tintas e, por sua vez, a conjuntos de manifes-
tagoes culturais equivalentes a classes sociais
diferentes, Neste sentido, se contrapoe a cul-
tura de elite;

b) refere-se & nogao de povo e desloca a énfa-
5€ para a associacao entre popular e nacio-
nal, isto & o popular passa a relacionar-se
com o problema da identidade nacional.

Na opinido de Ortiz, a histéria do conceito
de cultura popular se caracterizou no Brasil,
sobretudo, pela sua dimensao nacional, con-
tundindo os dois conceitos - cultura popu-
lar e cultura nacional.

A preocupagio com a tematica da cultura
popular remonta, entao, ao final do século
XIX com Silvio Romero, Nina Rodrigues e
Euclides da Cunha. A predisposicio negali-
va que existia em relagio as manifestagies
populares, transforma-se em elemento posi-
tivo a partir do Romantismo, Af surge o pri-
meiro movimento de construcao do Ser naci-
onal. No entanto, as condigdes sociais exis-
tentes (principalmente, a escravatura) im-
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possibilitaram uma discussao mais ampla
sobre o popular.*

Posteriormente, 0s estudos vinculados a li-
nha folclorista procuram refletir sobre essa
problematica. A identidade nacional ird ar-
ticular-se originalmente com duas nogdes
particulares: 0 meio e a raca. Racga e mewo
definem o quadro interpretativo da realida-
de brasileira. Clima e raga explicam “a natu-
reza indolente do brasileiro, as manifesta-
qoes tibias e inseguras da elite intelectual, o
lirismo quente dos poetas da terra, o nervo-
sismo e a sexualidade desenfreada do
mulato™(Ortiz, 1986: 16).

Neste periodo, afirma Ortiz, a idéia de povo
s¢ confunde com a questio racial, por isso, o
estudo da cultura popular se prende a pes-
quisa das etnias. Mas, também, sao importa-
das teorias européias que tentam responder
a questao: afinal, qual é nossa identidade?

fara equacionar o problema salienta-se o
elemento mestico. “A tematica da mesti-
cagem € neste sentido real e simbélica; con-
crelamente se refere as condicoes sociais
¢ historicas da amilgama étnica que trans-
corre no Brasil, simbolicamente conota as
aspiragoes nacionalistas que se ligam a
construgao de uma nacao brasilerra” (Ortiz,
1986: 21). A inferioridade racial explica o
porque do atraso brasileiro, mas a nogao de
mestigagem aponta para a formagao de uma
possivel unidade nacional. O estudo da cul-
tura popular revela a necessidade de pensar
a realidade de um Estado que pretende se
constituir nacionalmente.

Dando continuidade a essa tradicio, na
década de 30, Gilberto Frevre redireciona
essa teoria. O conceito de raga perdera
lugar para o de cultura e o mestigo ad-
quirira uma conotagao positiva. A partir
das primeiras décadas do século XX, o
Brasil sofre mudangas profundas: urbani-
zacao, industrializacao, desenvolvimento
de uma classe média, de um proletariado
urbano. Com a revolugao de 30, o Estado
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procura consolidar o desenvolvimento
social. Nesse quadro, as teorias raciola-
gicas tornam-se obsoletas.

Na opinido de Ortiz, o trabalho de Gilberto
Freyre atende a essa expectativa. Gilberto
Freyre reverte a negatividade do mestigo,
transformando-o em positividade no brasi-
leirg, Para Ortiz, ele € o término de uma
tradigdo intelectual conservadora iniciada
no século XIX,

Nos anos 50 essa questao serd colocada em
novos termos pelos intelectuais do ISEB -
Institutey Superior de Estudos Brasileiros.
Rompendo com a perspectiva folclorista,
formulam um idedrio nacionalista estrutu-
rado basicamente a partir de dois conceitos:
o de alienagio e o de situagao de dependén-
Cla.

A situacao de dependéncia (ou de coloniza-
qau) era tratada em termos de alienagao, por
1ss0, concebe-se de imediato a contrapar-
tida, 0 processo de desalienagio do mundo
dependente. E preciso forjar uma conscién-
cia critica, uma consciéncia nacional que se
contraponha a dominagao cultural. As pra-
ticas artisticas devem espelhar a realidade
nacional, assim, o publico pode tomar cons-
ciéncia de sua propria existéncia alienada:

“Ao se conceber 0 dominio da cultura
coma elemento de transformacao soci-
al, 0 ISEB abre a perspectiva de se pen-
sar a problematica da cultura popular
tora dos quadros do folclore ¢ da tra-
digio. Neste sentido pode-se dizer que
a discussao da wma virada a esquerda.
Porém o conceito de popular vai se re-
vestir agora de significados diferen-
tes.” (Orhiz, 1984: 45)

A influéncia do ISEB foi decisiva e marcante
na sociedade brasileira. De acordo com
Ortiz, dois movimentos realizaram de for-
ma diferenciada os ideais politicos tratados
teoricamente pelo ISEB! o Movimento de
Cultura Popular do Recife e o Centro de




Cultura Popular (CPC) da UNE.

() conceito de cultura popular do CPC (62/
b} vai se confundir explicitamente com o
de conscientizagdo. Ferreira Gullar, um de
seus tedricos e expoentes, afirma que a cul-
tura popular compreende o processo de to-
mar consciencia dos problemas da realida-
de nacional e que estes somente serao solu-
cionados quando forem realizadas profun-
das transformacoes na estrutura socio-eco-
nomica e, consequentemente, no sistema de
poder. Ao fazer essa constatagao, propoe-se
também uma acic:

“A cultura popular tem cardter emi-
nentemente nacional e mesmo nacio-
nalista. Nem poderia  ser de outro
modo, ja que a visdo cultural que a ali-
menta - como movimento e como fe-
nomeno - emerge dos problemas de es-
trutura do pais e coloca a necessidade
da participagan do intelectual na solu-
¢ao desses problemas.”(Gullar, 1980
85)

A questio cultural sofre alteracoes profun-
das no pos-64. Este periodo caracteriza-se
pela crescente intervengio do Estado na es-
tera da cultura. Fle atua de forma sistemati-
zada e abrangendo o territdrio nacional,
tanto no plano da repressio como no da
promocao cultural.

Alem disso, o desenvolvimento econdomico
incentivado pelo governo militar trouxe se-
rias consequencias para a cultura: instala-se
um mercado de bens culturais que se ex-
pande a nivel nacional:

“A emergéncia das industrias cultu-
rais e a presenga do Estado na esfera
cultural tem conseqiiéncias importan-
tes. As manifestagdes populares de-
vem agora se exprimir dentro de uma
estrutura social que as integra a partir
do alto, Nao quero sugerir com isto
que exista um processo de homoge-
neizagiao ou que se implante no Brasil

um homem unidimensional do tipo
marcusiano. E necessdrio no entanto
termos claro que as mudangas que
ocorrem sao profundas o que vai reori-
entar 0 debate sobre a cultura popu-
lar."(Ortiz, 1984: 52)

Esta nova conjuntura de fato reorienta o de-
bate da cultura popular. Em relagio a iden-
tidade nacional, o discurso da miscigenacio
racial se oficializa e é integrada uma versao
moderna da cultura brasileira através do
crescimento das indastnias nacionais de cul-
tura. Segundo Ortiz, o debate cultural a
partir desta etapa tende a se despolitizar,
ou seja, a perspectiva mercadologica despo-
litiza a questio, pois se aceita o “consumo”
comiy categoria para medir  popularidade
de produtos culturais.

Enfim, a partir de uma perspectiva histori-
ca, Ortiz afirma que a identidade ¢ uma
construgao simbdlica, construida por dife-
rentes grupos socials em diferentes momens-
tos historicos. Assim, se estabelece uma re-
lacio entre nacional /popular e Estado:

"0 Estado € esta totalidade que trans-
cende e integra os elementos concretos
da realidade social, ele delimita o qua-
dro de construgao da identidade naci-
onal. E através de uma relacio politica
que se constitul assim  a identidade;
como construgao de segunda ordem
ela se estrutura no jogo de interacio
entre o nacional ¢ o popular, tendo
como suporte real a sociedade global
como um todo. " (Ortiz, 1986: 138)

Os mediadores dessa relagao, segundo
Oritz, sao os intelectuais. No entanto, aflora
uma duvida sobre esta tese; seriam os inte-
lectuais os Unicos mediadores na formagao
da identidade nacional?

3 A moderna sociedade brasileira

Em A moderna tradigio brasileira (1988), Ortiz
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recoloca temas que ja vinha trabalhando.
Agora, a grande questio & como ficam as
problematicas do nacional, do popular e da
identidade nacional diante de uma moder-
na sociedade brasileira que se impoe como
realidade e ndo mais como construgao?

E através da discussio da cultura popular e
cultura brasileira que se constrol o entendi-
mento da formacao da nacionalidade de um
pais da periferia, Em contrapartida, avalia
Ortiz, ha um relativo siléncio sobre a exis-
téncia de uma cultura de massa. E somente
na década de 70 que surgem os primeiros
escritos sobre o tema, tanto na comunicacan
como na sociologia.

Assumindo uma perspectiva historica,
Ortiz refaz o percurso da sociedade brasilei-
ra no que diz respeito ao consumao dos bens
culturais a partir dadécada de 40, tratando,
sobretudo, da emergéncia e consolidacao de
uma “cultura popular de massa”.

Para esse periodo inicial - anos 40 e 50 -
considera-se a indastria cultural incipiente,
sendo que toda a discussao sobre a integra-
cao nacional se concentra no Estado, [a o
que caracteriza a situagao cultural dos anos
6l e 70 é a dimensao alcancada pelo merca-
do de bens culturais:

“Se até a década de 50 as produgdes
eram restritas ¢ atingiam um numero
reduzido de pessoas, hoje elas tendem
a ser cada vez mais diferenciadas e co-
brem uma massa consumidora. Du-
rante o periodo que estamos conside-
rando, ocorre uma formidavel expan-
sdo, em nivel de produgao, de distri-
buigio e de consumo da cultura; é
nesta fase que se consolidam os gran-
des conglomerados que controlam os
meios de comunicagao e da cultura
popular de massa.” (Ortiz, 1988: 121)

O que melhor caracteriza o advento ¢ con-
solidacao da industria cultural no Brasil é a

expansido da televisao, Se nos anos 50 o cir-
cuito televisivo era predominantemente lo-
cal e precario tecnicamente, atraveés do in-
vestimento do Estado na drea das telecomu-
nicaghes, o empresariado logo teve condi-
coes de integragao do mercado,

A implantagdo ¢ consolidagio de uma in-
dustria cultural ¢ de uma sociedade moder-
na acaba alterando a relagio entre a esfera
de bens restritos e a de bens ampliados.
Agora, a logica comercial é a que prevalece
¢ acaba determinando o espago a ser confe-
rido as outras formas de manifestacoes cul-
turais.

Uma das consequéncias ¢ a despolitizagao
do debate cultural, Entretanto, este vincula-
se a propria logica da industria cultural.
Esta & administrada pela logica comercial,
da eficiéncia e, assim, torna-se menos politi-
Ci.

Porém, o caso brasileiro € particular. Eo
Estado militar quem promove o capitalismo
avangado. Isto recoloca o tema da despoliti-
zagan porgue no periodo da ditadura se exi-
gia uma certa eficiéncia administrativa e
uma alianca com o Estado autoritario com o
objetivo de integragao nacional.

Por essa razao, Ortiz conclui que a conso-
lidagao da industria cultural se da num mo-
mento de repolibizagao da esfera do Estado,
assim o processo de despolitizagdo, consi-
derado exclusivamente em nivel de merca-
do, se¢ beneficia de um refor¢o politico, O
processo de despolitizagao se considera ine-
rente ao desenvolvimento da indtistria cul-
tural, no entanto, aqui, a repolitizagao bene-
ficiou seu desenvolvimento,

A relacao entre cultura e politica nos remete
ainda a uma discussao clissica sobre o po-
pular e 0 nacional. Ortiz defende a idéia de
que o advento de uma cultura popular de
massa redefine a discussido. Avaliando as
duas tradigoes que pensaram o nacional-po-
pular, afirma:
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a) para a vertente folclorista (final do século
até meados de 1930), a cultura popular &
um elemento simbdlico que permite aos in-
telectuais tomarem consciéncia e expressa-
rem a situagdo periférica do pais em que se
encontram;

b} jd para a tradigao mais politizada (a par-
tir dos 50), 0 que se buscava era através da
cultura popular levar as classes populares
uma consciéncia critica dos problemas soci-
ais,
E exatamente isto o que interessa neste tex-
to, pois com a emergéncia da uma indistria
cultural e a consolidacio de um mercado
de bens simbalicos, a concepgao do que @
popular tende a se modificar. Na moderna
sociedade brasileira, popular se identifica
com 0 que ¢ mais consumido; serao consi-
derados populares aqueles produtos que
atingirem um grande piblico. Nesse senti-
do, pode-se afirmar que a légica merca-
doldgica despolitiza a discussao, nao ¢ mais
possivel associar o "fazer cultura” com o
"fazer politica”,

P
Outra conseqiiéneia é a transformagio da
nogio de nacional. A indastria  cultural
equaciona a problemaitica da identidade na-
cional. Esta se identifica ao mercado, na me-
dida em que “nagio integrada” significa in-
terligacio dos consumidores potenciais es-
palhados pelo territério nacional:

"A industria  cultural adquire, por-
tanto, a possibilidade de equacionar
uma identidade nacional, mas reinter-
pretando-a  em termos mercadoligi-
cos; a idéia de “nagio integrada” pas-
sa a representar a interligacio dos con-
sumidores potenciais espalhados pelo
territorio nacional, Nesse sentido se
pode afirmar que o nacional se identi-
fica ao mercado, & correspondéncia
que se fazia anteriormente, cultura na-
cional-popular, substitui-se uma outra,
cultura mercado-consumo.”(Ortiz,
1988: 165)

Num primeiro momento, existia uma rela-
¢ao entre nacional e popular. A partir da
consolidacdo de um mercado de bens sim-
bolicos, o mercado se equivale a nogio de
nacional e o consumao ao de popular.

Existe, ainda, uma outra questio colocada
por Ortiz nesse texto, Trata-se do confronto
entre o nacional e o estrangeiro, uma tema-
tica de larga discussao na América Latina,
Na opinido de Ortiz, essa questio deve ser
compreendida ao longo da histéria brasilei-
ra através de dois periodos distintos.

Num primeiro, focaliza-se a precariedade
na formagio de uma cultura popular de
massa onde € bastante forte a presenga es-
trangeira:

“Na verdade, esse momento de pre-
cariedade da sociedade brasileira fa-
varece a assimilacao de contribuiges
variadas, que sdo tomadas como refe-
réncia, mas certamente nao se consti-
tuem exclusivamente  em elementos
de alenagio nacional.” (Ortiz, 1988
192)

Num segundo momento, trata-se da conso-
lidagio da cultura popular de massa. As-
sim, observa-se um progressivo aumento de
autonomizagao na esfera da cultura brasi-
leira. Depois de avaliar pelo menos duas
atividades relacionadas a esse campo - a
publicidade e a induistria televisiva, o autor
conclui que nossa indastria cultural tem di-
mensies nacional e internacional:

"A consolidacio de uma sociedade
moderna no Brasil reorienta essa ima-
gem na medida em que a cultura bra-
sileira passa a integrar o mercado
ajustada agora aos padroes internacio-
nais, A penetragio de um produto
como a telenovela na América Latina,
¢ em varios paises da Europa, aponta
para uma outra direcao, a de passar-
mos da defesa do nacional-popular
para a exportacio do frternacional-po-
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prilar.” (Ortiz, 1988: 205)

Agui, encontra-se 0 germen do proximo tex-
to do autor quando o processo de mundiali-
zacao da cultura torna-se o foco de atengao.
A primeira vista, uma reflexdo sobre a glo-
balizacio e a mundializacao da cultura su-
gere que ela se afaste das particulandades,
entrelanto, ocorre exatamente 0 contrano.
Assim, o autor vé que a mundializagao da
cultura se revela através do proprio cotidia-
no. Esta é uma premissa importante de re-
ter.

O movimento da mundializagao, segundo
Ortiz, percorre dois caminhos: o da desterri-
torializagdo e o da localizagio. Os sinais do
primeiro sio o espago deslocalizado; a des-
localizagio da produgio quando "os objetos
transformam-se em compostos resultantes
da combinagio de pedagos dispersos alea-
toriamente pelo planeta”(Ortiz, 1995: 109);
a consolidacao de uma cultura internacio-
nal-popular cujo fulcro € o consuma, isto ¢,
este tipo de cultura caracteriza uma socie-
dade global de consumo; e, finalmente,
quando nao 6 os objetos mas tambeém as
referéncias culturais se desenraizam, ou
seja, quando a sua nacionalidade conta
pouco no mercado consumidor.

Este autor trabalha com a hipotese que nos
encontramos diante da tormacao de uma
memoria internacional-popular, Através do
consumo, € possivel mostrar como este es-
pago se entrelaga com a memdria nacional
e, também, como o consumo ao se mundi-
alizar configura uma relagao identitiria es-
pecifica. O caso norte-americano ilustra esta
tese, no entanto, este rexcmplu nao sera des-
Crito agi.

As premissas relativas a sociedade de con-
SLLTIO @METgem com a modernidade mas es-
tas nao reconhecem as fronteiras nacionais.
A modemidade-mundo tem uma dinamica
propria. O processo de globalizagio e des-
territorializacio da cultura rompe o vinculo
entre memdoria nacional e os objetos. Com a

sua proliferagio em escala mundial, estes
objetos serao desenraizados de seus espagos

ficos. Assim, se o carro Ford T é sim-
bolo da identidade americana, o automovel
¢ um mito do mundo moderno.

Afirmar a existéncia de uma identidade in-
ternacional-popular é reconhecer que na so-
ciedade de consumo sao torjadas referénci-
as culturais mundializadas. Devido a
abrangéncia desta memoria e a diversidade
de grupos que envolve, a lembranga ou o
re-conhecimento 50 se concretiza quando
diz respeito ao um conjunto de objetos /va-
lores partilhados pelo seus membros.

A memoria internacional-popular funciona
como um sistema de comunicacao. Atraves
de referéncias culturais comuns, ela estabe-
lece a cumplicidade entre as pessoas: “Nela,
passado e futuro se fundem na familiarida-
de dos objetos” (Ortiz, 1994: 132).

Us elementos que compoem a memoria dos
individuos  sdo  atemporais, podendo ser
reciclados a qualquer momento. Enfim, a
desterritoriahizagio prolonga o presente nos
espagos mundializados. Assim, o sujeito se
desloca mas se encontra sempre no mesmo
lugar:

“Aop se deparar com um universo <o-
nhecido, sua vida ‘se repete’, confir-
mando a ordem das coisas que o
envolvem.”(Ortiz, 1994:133)

A memaoria internacional-popular se revela
como instancia reprodutora da ordem soci-
al. As necessidades basicas do homem seri-
am idénticas em todos os lugares, e sua vida
cotidiana se nivelaria as exigéncias univer-
sais de consumo. Este tipo de memdria ma-
nifesta uma posicao universalista, constru-
mdo “a grande familia dos homens”. Des-
sa forma, os sinais de uma identidade naci-
onal ja nao podem mais desfrutar de uma
centralidade.

A midia e as empresas transnacionais pas-
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sam a administram uma memdria internacio-
nal-popular:

“Elas se configuram em instincias de
socializacao de uma determinada cul-
tura, desempenhando as mesmas fun-
¢Oes pedagogicas que a escola possufa
no processo de construgio nacional A
memaoria internacional-popular nao
pode prescindir de instituigdes que a
administrem, Midia ¢ empresas sao
agentes preferenciais na sua constitui-
gaey; elas fornecem aos homens refe-
réncias culturais para suas identida-
des. A solidaniedade solitiria do con-
suma pode assim integrar o imagina-
rio  coletivo mundial, ordenando os
individuos ¢ os modos de vida de
acordo com uma nova pertinéncia so-
clal.” (Ortiz, 1994: 144)

Entretanto, & importante salientar que:

“A mopdernidade-mundo rompe com
os limites nacionais, borrando as fron-
teiras entre o interno ¢ o externo. A
mundialidade ¢ parte dospresente das
sociedades que nos habituamos a cha-
mar de “periféricas”, ela encontra-se
“dentro”de nos. Uma cultura mundi-
alizada deixa rafzes em "todos” os
lugares, malgrado o grau de desenvol-
vimento dos paises em questao. Sua
totalidade transpassa os diversos es-
pagos, embora, como vimos, de manei-
ra desigual.” (Ortiz, 1994: 219)

Enfim, este dltimo alerta reconhece as dife-
rengas entre paises mas nao os exclui do
movimento de mundializacao da cultura.

4 A titulo de conclusao

Em 1985, em Cultura brasileira ¢ identidade
nacional, Ortiz afirma que a relagio entre na-
cional e popular se manifesta na construgao
do Estado brasileiro e que o tipo dessa rela-
gao ¢ politica, pois a cada momento histori-

co grupos determinados de intelectuais re-
interpretaram e construiram wm Ser nacio-
nal.

Reafirma que a cultura encerra sempre uma
dimensio de poder que The é mterna. Decor-
re dai uma dimensao politica mas isto nio
quer dizer que, no caso, a cultura popular se
expresse atraveés de manitestagoes que com-
poem uma consciencia politica ou progra-
ma partidario.

Enfim, nesse texto, Ortiz deixa muito clara a
dimensao politica que perpassa a discussao
do popular no Brasil, apontando os intelec-
tuais como os mediadores das  construcoes
simbalicas hegemanicas em diferentes peri-
odos histdricos. Assim, a cultura pressupose
um espaco de conflito onde se manifestam
relagies de poder.

Em 1988, em A moderna tradicdo brasileira,
Ortiz afirma que o processo de consolidagio
da industria cultural brasileira apresenta ca-
racteristicas peculiares porque € o Estado mi-
litar /autoritirio quem promove o capitalis-
mo e, por sua vez, a industria cultural
coma 0 equivalente no plano cultural.

Esta que naturalmente deveria seguir prin-
cipios de eficiéncia administrativa e pre-
ponderincia da logica comercial, atenden-
do exclusivamente aos imperativos do mer-
cado, precisa conciliar esses imperativos
com uma postura politica de agrado ao sis-
tema. “Os militares propdem a  unificagao
das consciéncias, os empresdrios a integra-
¢io do mercado” (Ortiz, 1988:72), mas estes
interesses devem ser conciliados.

O advento de uma cultura popular de massa
(ele faz questdo de chama-la assim) redefine
a discussao:

1. A consolidagao de um mercado de bens
simbalicos associa o popnlar ao que ¢ mais
consumido. Serao considerados populares
aqueles produtos que atingem o grande pu-
blico, portanto, isto despolitiza a questao.
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2. A nogao de nacional se modifica: a indds-
tria cultural é quem equaciona a identidade
nacional, depois da “integragio nacional”,
proposta pelo Estado autoritario. O nacional
se identifica com mercado, na medida em que
“nacio integrada” significa interligagao de
consumidores potenciais espalhados pelo
territdrio nacional.

3. Também, o papel dos intelectuais / profis-
sionais da cultura se altera. Estes, diz Ortiz,
podem expressar-se politicamente mas ape-
nas enquanto cidadaos, individuos.

4. E, ainda, uma outra questio se modifica:
a relagao entre nacional ¢ estrangeiro. Depois
de um tempo onde se verificou uma forte
presenca estrangeira no periodo de incipi-
éncia ou precariedade da induastria cultural
através da importacao de quadros, conheci-
mentos & pmduttm passa-se a uma progres-
siva autonomizagao da esfera cultural e a
consolidacio de indistrias nacionais de cul-
tura. A existéncia de uma cultura infernacio-
mal-popular tende a modificar mais uma vez
a discussao sobre a identidade.

Se produzimos programas capazes de se-
rem exportados e consumidos com sucesso
€ porque o dmbito da producio segue pa-
droes transnacionais. No que diz respeito
as identidades, Ortiz afirma sua capacida-
de de serem intercambidveis por possuirem
elementos de outras culturas. A identidade
nao se prende mais aos limites fixos do ter-
ritorio nacional. A partir daqui ja se insinua
o processo de mundializagho da cultura.

Entrelagando os trés textos no que diz res-
peito a ruptura da relagao entre cultura e
politica, pode-se observar que o praprio au-
tor absorve o principio do mercado como o
regulador de todo o processo, Se assumimos
que o principio maior € o mercado ou o va-
lor de troca da mercadoria-cultura (valor de
troca sae as quantidades proporcionais se-
gundo as quais tal mercadoria pode ser tro-
cada por qualquer outra), nao percebemos
mais a cultura como ambito de expressao

da hegemonia, do conflito entre grupos so-
ciais distintos, que admite dimensio de po-
der e, portanto, politica. Enfim, nfio admiti-
mos que a cultura ainda pressupde um va-
lor de uso - conjunto de propriedades mate-
rialmente inerentes & mercadoria, capazes
de satisfazer necessidades humanas.

Nio se pode esquecer ou menosprezar o
principio regulador da esfera da cultura no
capitalismo - o valor de troca, assim como,
também, nao se pode esquecer que se existe
ainda uma possibilidade de diferentes nsos
da cultura, estes ainda comportam uma di-
mensio de conflito, de luta, de disputa poli-
tica.

Além disso, 0 consumoe niao pode ser o
principio exclusivo que indica a mundiali-
zacao da cultura. Em seu texto, publicado
em 1994, 0 autor pauta-se por exemplos ba-
sicamente do  ambito do consumo  como
Coca-Cola, Nike, Lee, McDonalds, entre ou-
tras marcas de produtos para demonstrar
este movimento de mundializagao.

Outra observagao importante de ser feita
trata da construgio metodologica apresen-
tada por Ortiz na sua reflexaoc. No primeiro
trabalho (1986), estudado aqui, manifesta-se
uma recuperagao do pensamento sociologi-
co brasileiro através de uma certa periodi-
zagao onde, sob o ponto de vista cultural,
sao escolhidos autores representativos em
cada etapa.

Mo segundo (1988), o toco do trabalho gira
em torno da emergéncia e consolidagao de
um mercado de bens culturais a partir da
década de 40, evidenciando suas consequ-
encias seja no plano da identidade seja na
constituigdo de uma sociedade moderna.
Metodologicamente, ndo sio obras vistas a
luz de uma cronologia que pautam esta re-
flexdo mas uma ampla gama de dados de
diversas ordens - fontes documentais como
dados estatisticos, de outro lado, entrevis-
tas, etc. As dimensoes historica, sociologica
e antropologica estio presentes neste texto
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historico-cultural.

E, no ulimo (1994), a compreensao da pro-
blematica nacional que perde sua posicao
de centralidade, diante do processo de glo-
balizagio e mundializagio da cultura, com-
poe o eixo do trabalho. Diante da premissa
que a mundializagio revela-se através do
cotidiano o pesquisador propos inicialmen-
te que

*.. minha perspectiva foi a inversa da-
quela utilizada pelos antropologos
classicos. O método de observagio
participante pressupunha uma aproxi-
magao daquilo que se pretendia com-
preender. Eu procurei tornar o proxi-
mo, distante, para desta forma apreen-
dé-lo de maneira analitica. Escrevi este
livro como um “nativa”. Alguém,
como o leitor, gue se encontra perpas-
sado por uma vivéncia mundializada.
Marlboro, EuroDisney, fast-food, Ho-
llywood, chocolates, avides, computa-
dores, sdo os tragos evidentes de sua
presen¢a  envolvente. Eles invadem
nossas vidas, nos constrangem, ou nos
libertam, ¢ fazem parte da mobilia de
nosso dia-a-dia, O planeta, que no ini-
cio se anunciava tao longinquo, se en-
carna assim em nossa existéncia, mo-
dificando nossos hdbitos, nossos com-
portamentos, nossos valores,”(1994: 8)

Aqui 0 autor apresenta uma proposta inici-
al de auto-etnografar-se enquanto um cida-
dao que vive contemporaneamente numa
sociedade marcada pela modernidade. O
etndgrato, nesta situagio, deveria ser visto
como produtor ¢ produto dos dados, cons-
truindo-se uma etnografia do proprio modo
de viver.

No entanto, esta mtengao frustra-se na me-
dida em que o autor avalia que para tal é
necessirio desterritorializar-se, posicio-
nando-se nao mais como brasileiro ou lati-

no-americano mas como “cidadao mundi-
1 L

Perder de wvista a visdo territorializada @
perder o chao do cotidiano, por isso, a pre-
missa original torna-se inoperante.

Com isto perde-se uma dimensio do traba-
tho mas o texto cresce em amplitude e ge-
neralizagao .

Notas

1 Ver Escosteguy, Ana Carolina, 1997: “Nestor Garcia
Canclini- Notas sobre um autor lating-americano” em
Conrinicagio ¢ Socdade, 27, Sio Bemardo do Campo, SP
Utnesp; Escosteguy, Ana Carolina, 1997 * ltineririo de
um deslocamento: Dos meios 3s mediacies” em Fausto,
A. ¢ Finto, M., Mifia ¢ cultura, Rio de Janeiro: Diadorim-
Compis.

e

Segundo Orfiz, O Guarani (1857) de José de Alencar
pode ser considerado como um mito de fundacio da
brasilidade
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