Ancora: o xama da
ideologia

Roberto Ramos

Doutor em Educacio, PLICES
I"rofessor da FAMBCOS PLICRES

Um pos concemos, com maior trinsito, atual-
mente, na Midia, é o Ancora. A cada mo-
mento, a sua promincia habita as paginas
dos periodicos, caminha pela oralidade ra-
diofénica e se instala na vitrine televisiva.
MNao e por acaso. Significa uma das mais im-
portantes inovacoes midiaticas, na década
de 9, no Brasil,

Lé-lo, ouvi-lo e escrevé-lo é um ritual, sa-
cramentado no quotidiano. O mesmo con-
cetto, em diferentes espacos mididticos, tem
pronunciado uma polissemia difusa. Ha
uma instabilidade de sentido, que reivindi-
Ca UMma minima precisao conceitual. Afinal,
quem € o Ancora na Midia?

Sustentacao de Sentido

A palavra Ancora possui a sua referenciali-
dade presa ao umiverso dos portos. E o ins-
trumento que fixa os navios, dando-lhes es-
tabilidade, mesmo que dentro da dgua. Che-
valier e Gheerbrant (1997: 50) oferecem ou-
tras pormenorizagoes:

“Massa pesada que atua no sentido de
fixar o navio, a dncora ¢ considerada
um simbolo de firmeza, de solidez, de
tranquilidade e de fidelidade... "

Burton e Dimbledy (1990) observam a An-
coragem como uma realidade da midia. Ela
temn a finalidade de sustentacio de sentido,
tazendo uma valoragio da mensagem jorna-
listica

Os sentidos, propostos por Chevalier e Ghe-
erbrant, Burton ¢ Dimbledy, em suas dife-
rencas, tém afinidades. O Ancora, na Midia,
sustenta o sentido. E o simbolo de firmeza,
de solidez, de trangiilidade e de fidelidade.

No Jornalismo Impresso, existem inimeros
recursos de Ancoragem. O titulo indica o
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sentido da matéria. A legenda faz 0 mesmo
em relagio a foto publicada e de sua respec-
fiva 1rn]::urh'1nc:in.

A localizagao da matéria € outro recurso. As
mais importantes sdo enderecadas as pagi-
nas impares. 5e nio monopolizam todo o
espago, tém notoriedade na abertura da pa-
gina, o camarote da distingao.

Se ndo estao ungidas pela estereobipia da
importancia, nio deixam de ser ancoradas.
Sao destinadas as paginas pares, estaciona-
das no declive da pagina, sem foto, aperta-
das, sobrevivendo no troco do espago, que
sobrow.

Tais recursos ganharam maior pertinéncia,
com o advento do Jornalismo, com ativida-
de empresarial. Estao sintonizados com as
oscilagbes da Oferta e da Procura, tendo o
Valor de Troca, como o seu codigo merca-
dologico.

Todo e qualquer recurso, que indique o sen-
tido de uma matéria jornalistica, realiza a
Ancoragem. Contribui, pard® uma melhor
compreensao do que esta sendo divulgado,
tacilitando a decodificacao, empreendida
pelo receptor.

Ma década de 50, na televisio norte-ameri-
cana, com Walter Cronkite, na CBS, o con-
ceito de Ancora & redimensionado. Passa a
ser 0 jornalista, que conjuga duas fungoes.
Ele ¢ o editor-chefe e o apresentador.

Como editor-chefe, monopaliza os proces-
sos de selecio e de organizagio. E a palavra
de comando. Decide as questoes, que envol-
vem desde a confecgio da pauta até o desa-
parecimento do Gltimo crédito.

Squirra (1993) fez um resgate consistente da
trajetoria conceitual. Iniciou no Telejornalis-
mo norte-americano e alcancou o nacional
Sustentou que o jornalista Boris Casoy criou
um novo modelo, desempenhando as fun-
coes de editor-chefe, apresentador e comen-

tanista.

Casoy, no T] Brasil, no SBT, comegou ado-
tando o modelo tradicional, norte-america-
no. Era o editor-chefe e o apresentador, po-
rém chamou para si uma terceira funcio.
Auto-investiu-se na pele de comentarista,
estabelecendo um novo paradigma,

Em 1988, 0 SBT contratou Casoy, para anco-
rar o T[] Brasil. Até entao, ele tinha feito car-
reira, com notoriedade, no Jornalismo im-
presso. Pediu demissao da Folka de Sdo Panlo
e se langou em um novo desafio profissio-
nal.

Fundado em 1981, o SBT possui algumas
singularidades. Foi resultado da performan-
ce peculiar de Senor Abravanel, Silvio San-
tos, que, de cameld, se tornou empresdrio.
Iniciou, em 1976, com a TVS, no Rio de Ja-
neiro e, em 1980, ganhou a concorréncia pu-
blica da divisio do espolio da Rede Tupi de
Televisio. Criou sua propria rede: o SBT.

O Programa Silvio Santos serviu de referen-
cial estético para o SBT. Delineou o perfil da
programacio, voltada para as classes “D" e
“E”, utilizando a interpelagio emocional, de
tons sensacionalistas. O que Sodré (1987)
denomina de "Comunicacao do Grotesco”,

Até 1988, o SBT obteveé uma performance
admiravel. Conquistou o segundo lugar em
audiencia, perdendo apenas para a Globo, a
quarta maior rede de televisio do mundo. O
seu crescimento econdmico trouxe um im-
passe. Havia a necessidade, para manté-lo,
de dispor de grandes anunciantes, impli-
cando uma qualificagio na programagao.

As contratagdes de Casoy e do humorista J6
Soares foram referenciais. Caracterizaram a
busca do grande anunciante, com um avan-
co qualitativo, mas sem perder a identidade
da Comunicagao do Grotesco,

Nesse contexto, no caso especifico de Casoy,
verifica-se uma relacio diferenciada. Foi
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contratado, tendo a sua propria equipe de
trabalho, sem vinculo com o Departamento
de Telejornalismo da emissora.

O Telejornalismo, no SBT, nao era um geéne-
ro primordial. Nao tinha a prioridade de in-
vestimentos, Traduzia-se somente como um
complemento, um acessorio, porque a hege-
monia do Grotesco era ¢ carro-chefe do vin-
culo com o seu publico-alvo.

Em uma relagio terceirizada, Casoy soube
ocupar o espago. Adotando a fungao de co-
mentarista, perseguia dois objetivos. Busca-
va uma maior afinidade com o publico-alve
do SBT e fazia o contraditorio ao padrao
Globo, acusado, historicamente, pelos seus
COMPromissos com o conservadonsme na-
cional.

Casoy compatibilizou-se com o publico-
alve da emissora, atraves do comentario.
Emprestou a sua voz e a sua imagem, para
se autodecupar em um porta-voz do teles-
pectador, subnutrido pelo baixo poder agqui-
sitivo e pela mimiascula bagagem informati-
va, principal vitima das contradigoes do de-
senvolvimento nacional,

Com tal estratégia, ele rompeu com o mito -
modelo exemplar, conforme Eliade (1994)
- da neutralidade, principal valor do reduto
ideoldgico do Jornalismo Informativo e do
padrao Globo. Investiu, pela postura opina-
tiva, na viabilidade de granjear, para si, um
perfil critico, de credibilidade.

O Senso Comum foi uma das fontes, para
Casoy dar forma ao seu estilo. Ofereceu-lhe
o sabor acritico dos axiomas, sincretizados,
na Midia, pelos Bordoes. Houve a consoli-
dacio do "Vai terminar em Pizza”, "Isso ¢
uma vergonha” e "Vamos passar este pais a

Squirra trouxe contribuiches. Resgatou o
conceito de Ancora, nos Estados Unidos, e a
sua versao brasileira, em um novo estilo.
Observou a cniagao de Casoy pelas fungoes,

pertinentes a atividade

Tal abordagem contou com as vantagens e
as desvantagens do Funcionalismo. Sedi-
mentou, com concretude, o especifico funci-
onal da atividade em seu repertorio de pra-
ticas, porém nao teve olhos para o contexto
stcio-historico. Exilou-se de sua inseparavel
questao ideologica.

PPara melhor caracterizagao, o conceito de
Ancora nao se soluciona somente pelas fun-
goes, Necessita do estudo das questdes de
Genero Jornalistico e de contexto socio-his-
térico, para dar conta das suas relagoes dia-
léticas, que o perpassam.

Ancora Pampeano

Mesmo que o conceito de Ancora tenha ga-
nho notoriedade na Televisao, nao se deve
restringi-lo a este meio. E, inclusive, imperti-
nente associa-lo, exclusivamente, ao Telejor-
nalismao.

No caso brasileiro, ha que considerar o his-
torico da Televisio. Ela se massificou, ex-
plorando profissionais e géneros, consagra-
dos no Radio. Foi a viabilidade, encontrada
sob o ponto de vista mercadoldgico.

Em termos gerais, cabe observar a singulari-
dade da Televisae. E um meio multimidia
por exceléncia. Absorveu recursos de outros
meios, Buscou a imagem no Cinema, o som
no Radio, e o texto na Imprensa.

Vale recordar as particularidades do Radio
no Rio Grande do Sul. Mesmo antes da Seg-
mentagao, as emissoras possuiam um perfil,
direcionado para a valorizagio do Radiojor-
nalismo.

Alguns de seus apresentadores se tornaram
paradigmas. Notabilizaram-se pela antigii-
dade no comando de seus programas. Tran-
sitam por diferentes Géneros Jornalisticos
pela credibilidade, sustentada pelo carisma,
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ainda que nao tenham a fungio de editor-
chefe

Galia (1997) constatou a presenga do Anco-
ra no Radio gatcho:

“.. A partir disso, é possivel afirmar
que o estilo, buscado, hoje, pela Tele-
visao, do Ancnm, com liberdade de as-
sumir a face da empresa, transmitida
pela informagao, interpretagao e opi-
nido, ja ¢ praticado pelos comunicado-
res do Radio gaicho ha algum tem-

Pﬂ.“ IH

[ importante observar as caracteristicas dos
géneros jornalisticos, ainda que com brevi-
dade. Cabe fixar, dentro da perspectiva do
estudo do Ancora, trés géneros: Informati-
vo, Interpretativo e o Opinativo. Oferecem
possibilidades de melhor compreensio do
processo de ancoragem.

O Género Informativo tem, como seu objeto,
a noticia. A sua unidade temporal hegemd-
nica & o presente. Sustenta-se no mito da
neutralidade, envolvendo os processos de
selegao e de organizagdo da mensagem.
Nasceu ¢ floresceu na industrializagio do
lomalismo, falando para as massas.

De outra parte, o Opinativo esta centrado
no juizo de valor. Abriga o ponto-de-vista, a
cosmovisio de uma subjetividade, Pluraliza
o tempo e o espaco. E anterior & industriali-
zagao jornalistica.

Ji o Interpretativo possui, como objeto, o
contexto. Reivindica a tridimensionalidade
temporal — Passado (antecedentes), Presen-
te (conjuntura) e Futuro (projecio). A sua
tarefa ¢ a explicagao da factualidade. Procu-
ra nag apenas mostrar, mas demonstrar a
informacao. E o filho da preocupagio de
aproximar o Jornalismo dos postulados da
cientificidade.

De acordo com Squirra (19493), o Ancora
norte-americano desempenha duas fungoes

basicas. Ele é o editorchefe, responsavel pe-
los processos de selecac e de organizagio
das mensagens, e o apresentador.

Na qualidade de editor-chefe, trabalha, he-
gemonicamente, os Géneros Informativos e
Interpretativos. Seleciona e organiza o ma-
terial, que sera divulgado e estabelece a for-
ma de divulgagio.

Como apresentador, ele desenvolve, tam-
bém, os procedimentos, proprios dos Geéne-
ros Informativo e Interpretativo. No primei-
ra, & os lides e chama a intervencio dos
reporteres. No segundo, amplia as informa-
goes, fornecidas pelo reporter, considerando
a tridimensionalidade temporal: Passado,
Presente e Futuro,

O Ancora, no modelo tradicional, norte-
americano, desempenha duas fungées. E o
editor-chefe e o apresentador. Trabalha, em
consequéncia, os prnc'f_'dimenmm pertinen-
tes aos Géneros Informativo e Interpretati-
Vi

MNa relacao das estruturas informativas e in-
terpretativas, hi uma hierarquia. O Género
Informativo possui a hegemonia, atraveés do
seu objeto, a noticia, e do seu mito, a neutra-
lidade.

Casoy, tal qual o modelo tradicional, norte-
americano, fixou o seu estilo, sendo editor-
chefe e apresentador. Todavia, adicionou-
lhe a fungao de comentarista, monopolizan-
do os Géneros Informativo, Interpretativo e
Opinativo,

O diterencial, no modelo de Casoy, € o Opi-
nativo. Ele chamou para si a atividade do
comentarista. Realiza juizo de valor. Ex-
pressa a sua visao de mundo. Monopoliza
os procedimentos dos trés géneros.

O acréscimo do papel de comentarista traz
uma evidéncia logica. Diferencia-se do mo-
delo tradicional, norte-americano, rompen-
do com o mito da neutralidade. Sustenta
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que o Jornalismo nao ¢ um ente metafisico,
acima do bem e do mal, mas imerso pelas
aguas da parcializacio historica.

Tal ruptura nio é o fim da Ideologia — o
imaginirio, tornado praticas, conforme Al-
thusser (1985). Significa uma outra postura
idealdgica, que toca o mito da neutralidade
pelo mito da independéncia, em uma postu-
ra, idealizada de sujeito.

Casoy teve a possibilidade de romper com a
neutralidade, devido a singularidade de seu
vinculo com o SBT. Desfrutava de uma
equipe propria, desconectada do Departa-
mento de Telejornalismo. Configuron uma
relagao terceirizada a primeira @ mais. con-
sequente do Telejornalismo brasileiro.

Para 0 8BT, o T] Brasil nao era uma priorida-
de. Nao integrava o seu elenco de progra-
mas, marcados ¢ demarcados pela Comuni-
cagdo do Grotesco, A ruptura com a neutra-
lidade emblematiza um contraponto a con-
cepean telejornalistica da Globa,

Portanto, na compreensio do eonceito An-
cora, nao ha como negar ou omitir alguns
fatores. A perspectiva dos Géneros Joralis-
ticos, para estabelecer ¢ distinguir as fun-
coes, Tambeém, vale observar os aspectos do
contexto socio-histirico. O Ancora nao deve
ser pensado, exilado da questao ideologica,

Ancora Empirico

A Midia, em geral, refere o conceito de An-
cora, com freqiéncia, porém com sentidos
variados, Alguns se encaixam no modelo
tradicional norte-americane ou no de Ca-
soy; outros escapam de ambos. Favorecem
uma mistura conceitual, que merece ser
contemplada pelo detalhamento.

Nos modelos de Casoy e norte-americano,
existe uma caracteristica basica. E a fungio
de editor-chefe. Contudo, tem se referido
como Ancora aquele que nao possui a res-

ponsabilidade da edigao.

Em quaisquer programa de Radio ou de Te-
levisao, quem ostenta a prerrogativa de
transitar pelos Géneros Informativo, Inter-
pretativo e Opinative ¢ designado como
Ancora. Entretanto, nio se adequa aos dois
modelos estabelecidos conceitualmente,

Reticente a0 modelo Casoy, mas sem poder
ficar & margem das inovagoes, a Globo bus-
cou uma mediagao. Investiu os seus apre-
sentadores, Wilham Bonner e Lilian Witte-
Fibe, dos crachas de sub-editores, com direi-
to de expressar opiniio esporadicamente,

Eles escrevem, no geral, os seus comentari-
os em determinadas matérias. Priorizam
aquelas que o juizo de valor esteja acomo-
dado a um consenso, modulado pela acriti-
cidade da superficie do Senso Comum.

O Jornalismo Opinativo entra em cena nao
como um instrumento construtor de polé-
mica. E utilizado, para esterilizar qualquer
debate mais profundo, de abordagem criti-
ca. Representa um endosso do 6bvio da Ide-
ologia Dominante.

O fato de ser escrito, a prion, por sub-edito-
res @ referencial, Esta, agradavelmente, mo-
dulado pela censura, adequado a submissao
da concepgao jornalistica da emissora, eafe-
mismo que abriga os seus interesses politi-
CO8 & econdmicos.

Tais opinides, formatadas pelo tom consen-
sual, nao ultrapassam o perimetro do Edito-
rial. Esse passou a ter uma delegacio singu-
lar, escrito e lido por pessoas fisicas, mas
cujo teor reproduz a Ideologia Dominante,
reproduzida pela pessoa juridica - a Globo.

Na realidade, a Globo mudou, para nio mu-
dar. O Jornal Nacional nao perdeu a lideran-
¢a de audiéncia, porém vem sido derrotado
por si mesmo. Os seus indices encolhem
cada vez mais, face a novas ofertas informa-
tivas,
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A procura de uma reciclagem ndo alterou o
padrao Globo de Telejornalismo, apenas o
ratificou. O comentdrio, editorializacio, ndo
& novo, mas o formal, para maquiar a hege-
monia do Género Informativo, com seu
mito de neutralidade.

Verifica-se o surgimento de um novo concei-
to de Ancora, que escapa das caracternzagoes
dos modelos norte-americanos e de Casov. O
usw da palavra esta conectado com outros
sentidos, O empirismoe da linguagem, pelo
vies do neologismo, produz um novo concel-
ti.

E o Ancora Empirico.

A denominagio Ancora Empirico estabelece
a fundamentalidade das priticas da fala.
Ela tece palavras, reorganiza sentidos, reno-
vando com sua particularidade empirica, as
faces rigidas da lingua.

O Ancorn Empirico possui duas manifesta-
COes:

— o comunicador, com livre®e indistinto
transito nos Géneros Informativo, Interpre-
tativo e Opinativo, sem editor-chefe;

— o comunicador, como sub-editor, desen-
vilve pr{h:cdirneni{sﬁ dos bris gf'_"m_‘rm-:-

Pfingstag (1997) usou o conceito de Anicora
Empirico, comparando a ancoragem de Ca-
soy ¢ de Hermano Henning no TJ Brasil. Ela
concluiu que Henning ¢ um Ancora Empiri-
cer, nao sendo editor-chefe, mas trabalhando,
indistintamente, os Géneros Informativo,
Interpretativo e Opinativo.

Dentro da mobilidade da fala, provavel-
mente, nao custardo a aparecer novos senti-
dos. IPor enquanto, cabe a fixacio de trés
conceitos, O primeiro do Ancora tradicional
norte-americano — editor-chefe e apresenta-
dor - desenvolvendo os Géneros Informati-
vo ¢ o Interpretative. O segundo, o de Ca-
soy — editor-chefe, apresentador ¢ comenta-

rista = trabalhando o Informativo, Interpre-
tativo e o Opinativo.

O terceiro, o Ancora Empirico, sem ser edi-
tor-chefe, a sua atividade possui procedi-
mentos indistintos dos Géneros Informati-
vo, Interpretativo e Opinativey; como sub-
editor abrange os trés géneros,

(s trés conceitos conseguem anotar a im-
portincia do Ancora. Ele € filho dileto da
relacio lerceirizada, uma das interfaces da
globalizagio. Monopoliza espagos de deci-
sa0, abrangendo os processos de selecio ¢
de organizagao. E a voz da Ordem.

Antes de ser politico ou econdmico, o pro-
cesso da globalizagao foi cultural. Houve a
necessidade inicial da derrubada das fron-
teiras culturais, para a formagao de blocos,
ungidrﬂj por interesses politicos ¢ econdmi-
COs,

A Midia, em geral, e a Televisio, em parti-
cular, foram agentes, nao-isolados, da ho-
mogeneizacao cultural. Mediaram as dife-
rengas e as singularidades nacionais, atra-
vies do Valor da Troca, icone do fetichismo
mercantil.

A globalizagio deixa as suas marcas digi-
tals com virios eventos e adventos. Sao os
casos da Internet, da Informatica, do desen-
volvimento internacional da Midia, do Shop-
ping Center e do Ancora. Todos dguas da
mesma fonte, a hegemonia mundial das re-
lagoes capitalistas de produgio.

Os blocos Natta, Mercosul e Comunidade
Européia sdo a fase sublimada do Imperia-
lismo. Dominadores ¢ dominados, explora-
dores e explorados sacralizam o faz-de-<con-
ta de relagies cooperativadas, patrocinadas
pelos altos interesses comuns.

O Ancora ¢ um produto desta realidade. Ele
possui a delegacao dos latifundiarios da co-
municagao, para 0s representar. Simboliza a
nova versao eletromica do ventriloquo. Dis-
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simula a voz do comando, mexendo com os
labios. Imuniza a luta de classes, individua-
lizando as questdes sociais, 0 codigo de sua
fala mididtica. £ 0 novo Xama da ldeolo-

Bl s
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