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“Ao anuncuar-me, gratifico-me:

TG ¢ provo estar vivendo

Carlos Drmmiond de Andrade

Brro Horizowte, fundada em 12 de dezem-
bro de 1897, foi uma cidade criada por de-
creto e projetada por uma comissdo cons-
trutora para ser a nova capital do estado.
Sua construcido dentro de um contexto de
transformacao, marcado pela Proclamagio
da Republica e pela tentativa de moderni-
zacao da economia e da sociedade brasilei-
ra, estava ligada ao sentimento e a crise da
identidade de Minas. A nova capital - a Ci-
dade de Minas como se denominava Belo
Horzonte nos primeiros anos de sua cria-
gao - revestia-se de uma simbologia que
procurava legibimar a si propria. Sua fun-
dagao foi marcada pelo ideal de uma cida-
de moderna, centro irradiador de progres-
s, poder e cultura, simbolizando o ato
inaugural de um novo tempo que se ins-
taurava no estado, propiciando-lhe condi-
goes de vivenciar a aventura da moderni-
dade. No entanto, remodelando projeto ini
cial, o desenvolvimento da cidade trouxe
as marcas dos homens que a habitavam,
projetando novas imagens resultantes da
realizagio/ frustragio das expectativas dos
primeiros tempos. Novos sonhos povoam a
cidade, modelando o seu quotidiano de
“capital provinciana”. Belo Hornzonte vai
ganhando pouco a pouco sua fisionomia
propria - ponto de unificacao dos mineiros
de todas as regides, cidade “onde é bom de
S VIVETD

o dia 12 de dezembro de 1997 Belo Horn-
zonte completa cem anos. A comemoragao
de um seéculo de existéncia nao ¢ um evento
banal: ele ¢ dotado de uma forte carga sim-
bolica, na medida em que, atravessando ge-
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ragoes, evocando um passado fundador e
exibindo-se como presentificagio do futuro,
marca o reencontro de muitas temporalida-
des.

Por tudo isso, a comemoragio vem sendo
preparada com muita énfase e com bastan-
te antecedéncia. Ela ¢ o grande lema da
atual administragdo municipal, assim
como alvo ¢ matéria prima de incontaveis
estratégias comunicativas, tendo se trona-
do um rico filio para iniciativas e projetos
de toda ordem.

A efervescéncia criada em tormo do cente-
nirio atravessou a experiéncia quotidiana
da cidade € nos apontou um terrena propi-
cio para nossa investigagao. Assim, surgiu
a proposta de um projeto de pesquisa ten-
do como objetivo analisar como essa tema-
tica vem sendo tratada, de que diferentes
maneiras ela vem se constituindo no quoti-
diano dos moradores da cidade ¢, especial-
mente, como o évento em si - a comemora-
¢io dos 100 anos - ¢ transformado, ou ga-
nha sua existéncia particular enquanto fe-
nomeno comunicativo, enquanto realiza-
cao medidtica.

A primeira vista, ou numa andlise mecani-
cista, um aniversario - e particularmente o
aniversario de uma cidade - apenas subsi-
diariamente poderia ser tomado enquanto
fendmeno comunicativo. Numa visao cor-
rente (na esfera do senso comum, mas ate
mesmo no ambito da reflexao académica
tradicional), na melhor das hipoteses a co-
municagao aparece como aquela dimensao
complementar e instrumental, posterior
aos fatos e referindo-se a sua divulgagio,

No entanto, um aniversario nao existe em
gi mesmo, ndo tem uma existéncia sensivel
¢ uma realidade propria para além do
acordo dos sujeitos que o institwem. Um
aniversario é uma inscricao simbdélica, um
sentido construido, e somente passa a exis-
tir quando esse “sentido” € realizado dis-
cursivamente, s¢ converte em atitudes e

eventos tangiveis e partilhados. Mais que
um fato cronoligico, uma sucessao de tem-
poralidades, um aniversario se refere ao
“sentimento do aniversario”. Trata-se, a ri-
gor, de um fendémeno de representagio
constituido no espago de uma agao recipro-
camente referenciada, E instituido na inter-
vencao de sujeitos que dizem e que, com
seu dizer, criam e compartilham significa-
dos e constroem relagoes.

Por esse caminho ultrapassamos a dimen-
sdo meramente instrumental da comunica-
¢ao e alcangamos sua natureza constitutiva
- 5UA presenga viva no campo da experién-
cia ¢ da realizacio do viver social. E nessa
perspectiva que postulamos nossa analise
e constriuimos nosso objeto de pesquisa em
torno dos 100 anos de Belo Hornzonte. Inte-
ressa-nos, no trabalho que estamos desen-
volvendo, flagrar a comunicacao na sua di-
mensdo de globalidade, momento de cons-
tituicdw, ¢ apreender sua profunda imbri-
cagao com o movimento da vida social.

Ja se tornou lugar comum relacionar comu-
nicagao ¢ sociedade, pois a propria insti-
tuigao da sociedade humana é imanente ¢
indissociavel da comunicagio entre os ho-
mens, no sentido em que ndo existe ho-
mem, nem sociedade - sequer sua nomea-
¢io como tal - sem linguagem e sem comu-
nicagio. Entretanto, esta relagao, durante
boa parte da historia humana, sempre se
apresentou de tal forma naturalizada e im-
bricada no conjunto social, que a comuni-
cagio se colocava como algo indistinto nas
relaghes sociais, um momento inerente, es-
sencial ¢ constitutivo da vida societaria,
cuja especificidade nao parecia exigir nem
uma reflexao propria, nem uma pratica es-
pecifica.

Sa0 as transformagoes ocorridas com o ad-
vento da modernidade, o surgimento ¢
evolugio dos meios de comunicagio, o re-
levo assumido pelas priticas comunicati-
vas na sociedade contemporianea, gue vao
guestionar uma visao estatica ou instru-
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mental de uma comunicagao inserida num
quadru social pré-definido, e enfatizar sua
inscricdo no sews mesmo da sociabilidade.
A fragmentagio e expansao do campo da
experiéncia; o enfraquecimento das narra-
tivas unificadoras e a proliferagio dos dis-
cursos; o desenvolvimento ¢ sofisticagdo
das tecnologias comunicativas - vém dar
um relevo novo e distintivo & comunicagio
na sociedade contemporinea, a transfor-
mam em um “problema”! O campo dos
midia ganha visibilidade e autonomia - re-
alidade dotada de l6gica propria e forga de
determinacao em outros dominios da vida
social.

No entanto, a for¢a propulsora dos meios
de comunicagao enquanto instancia de
producao de mensagens nio deve obnubi-
lar a globalidade do processo comunicati-
vo e sua natureza de intermediacdo.” A co-
municagio nao se resume aos melos de co-
municagio ou a uma fungio transmissiva,
mas compreende a constituigao dos discur-
s08 £ 0 espago da interlocugao. Conforme
realca R. Débray (1993), lancando a pro-
posta de uma “midiologia”, *interessa-nos
“estudar as mediagoes pelas quais uma
idéia se torna forca material”. No caso da
comemoracao do centendrio de Belo Hori-
zonte, interessa-nos compreender como ele
se constitul e se realiza enquanto pratica
simbdlica partilhada: a materializagio da
idéia do centendno, o aparecimento dos in-
terlocutores, seu desdobramento em inter-
vengoes especificas.

0 evento “centenario” foi assumido ofici-
almente pelo poder publico municipal. Ja
na gestao Eduardo Azeredo {1989 - 1992)
foram langadas as primeiras iniciativas
tendo em vista o planejamento da come-
moragao. No governo Patrus Ananias
{1993-96) foi constituida a Comissdo do
Centenario, criado o slogan “Belo Horizonle
- capital do século” e elaborados os projetos
a serem implementados neste ano. Coube a
administracio Célio de Castro realizar o
centendrio.

Paralelamente, e permeando a intervengiao
oficial, proliferaram iniciativas de wvarias
naturezas e provenientes de diferentes se-
tores. Do langamento de livros a encenagio
de pegas teatrais, da realizacio de eventos
esportivos a promulgagio de fatos e perso-
nalidades cientifico-intelectuais, tudo no
ano de 1997 vem se relacionando, direta ou
indiretamente, ao tema do centendrio.
Campanhas publicitanias aproveitaram o
mote ¢ a imprensa {(escrita e ridio-televisi-
va) estd nao apenas cobrindo exaustiva-
monte 08 eventos pmrnuwdnﬁ como femas
tizando (contorme sua propria logica) o
aniversirio da cdade. Nao poderia estar
fora dessa dinamica a cidade, ou o cidadao
- alvo e cenario do evento, receplor de
miiltiplos estimulos e mensagens, enuncia-
dor de outras tantas (mais dispersas ¢ me-
nos VIsiveis, mas nao menos importantes).

Esse & o recorte do nosso objeto - nem mais
nem menos que essa grande efervescéncia
criada em torno e a partir da 1déia do cen-
tenario, em que enunciadores (poder publi-
co em proa), discursos, meios de comuni-
cagao ¢ dia a dia da aidade se misturam e
se repercutem mutuamente,

Trata-se, portanto, de um objeto complexo,
multifacetado, dinamico. Analisar o cente-
ndrio na sua natureza de fenomeno comu-
nicativo sigmifica buscar circunscrever os
diversos elementos que o compoem (o po-
der publico enquanto enunciador de dis-
cursos especificos; a midia como lugar de
repercussao e criagao de significados; os ci-
dadaos e o dia-a-dia da cidade) e toma-los
na sua circularidade (a midia que divulga
mas também condiciona a natureza dos
eventos; o adadio que recebe as mensa-
gens, interage com 05 eventos e torma-se re-
feréncia para a intervencao do poder pu-
blico).

Se jd a delimitagio do nosso objeto é tarefa
dificil, sua apreensio metodologica coloca-
s¢ como um desafio. Como promover uma
abordagem nao fragmentaria do fendmeno
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que tanto possa tratar da especificidade
dos seus elementos constituintes quanto
junta-los na globalidade que os institui?

Para dar conta da tarefa, promovemos a
distingdo e o tratamento de trés instancias,
tomadas, cada uma, enquanto dotadas de
autonomia mas ao mesmo tempo inscritas
numa dinamica de complementaridade: o
poder piblico, a midia e o cidadao:

O poder publico € visto enquanto voz au-
torizada e grande enunciador do centena-
rio. Cabe a ele instituir oficialmente o ani-
versano através de uma pauta de comemo-
ragoes, tomando as iniciativas (propondo
um calendirio de eventos) ou selecionan-
do/ordenando iniciativas particulares ou
de outras mstituigoes.

Os eventas promovidos - agoes coletivas
dotadas de revestimento simbdlico e reali-
zadas discursivamente - constituem o elo
articulador que vai mapear nosso trabalho
de leitura nas outras duas instancias. Den-
tro do calendiario geral de eventos, foram
selecionado alguns (cerca de um por mes)
que vio delimitar a coleta de dados na nos-
si segunda instancia, que ¢ a esfera media-
tica.

Trata-se ai de pesquisar a presenga do
evento: tipo de cobertura promovida pela
midia, construgao de sentido, inser¢io do
evento na logica mais ampla de produgao
de cada veiculo, Nesse momento, a inler-
vengao do poder publico enquanto tal per-
de relevo, e vamos tentar identificar o
acontecimento criado/realizado mediati-
camente.

Por ultimo, citamos a estera do cidadao (ou
da “‘escuta”}, onde vamos buscar a reper-
cussao desses mesmos acontecimentos, no
que eles suscitam a adesap, promovem a
participagao, se abrem a interpretacao,
evocam novos ou antigos sentidos. Chama-
mos “escuta” essa instancia, na medida em
gue nao se trata, a rigor, de uma andlise da

recepcao enquanto tal, mas de buscar apre-
ender a sua dimensao produtiva, O cida-
dao nao ¢ (apenas) o receptor das mensa-
gens do poder publico e da midia; ele ¢
(também) o enunciador de outras mensa-
Zens.

Esse ¢ o desenho (e esses os fundamentos)
da pesquisa que estamos desenvolvendo.
Maturalmente a tase em que nos encontra-
mos' nido permite apontar conclusoes ou
leituras definibivas, mas tdo somente nos-
sas "impressoes de viagem” - registros que
temos tentado transformar em aperfeoa-
mento dos instrumentos de coleta e anili-
se, bem como dos rumos do nosso percur-
.

O Poder Publico como primeire enun-
ciador

O poder publico municipal - a admimstra-
cao Célio de Castro - esta sendo tomado
pela pesquisa como o “locutor autorizado™
do centenario. Nao se trata aqui de inquirir
a legiimidade das vozes (vozes mais ou
meneos autorizadas), mas realgar o papel
da Prefeitura enquanto representante ofici-
al (e delegado) da cidade. O prefeito ¢é
aquele que fala pela cidade - e a sua fala é
indicativa da identidade que ela deve as-
sumir. Comemorar o aniversario tem um
sentido de re-fundagio: projeta-se a ima-
gem da cidade, trabalha-se na (relconstru-
¢ao do seu significado. Esse significado
vem dela mesma, da sua histdria, do seu
cotidiano; mas & também o resultado de
um investimento & de um projeto politico,
O poder publico “representa” tanto a cida-
de que ¢ como a cidade que ele quer cons-
truir - ¢ € nesse movimento que ele (o po-
der publico singularizado numa adminis-
tragio especifica) ganha também sua legiti-
midade.

A comemoragao de um aniversario (e de
um centenario) poderia se revestir de inu-
meras formas e adquirir diferentes conteq-
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dos. O centenario de Belo Horizonte, além
de pontuar o discurso do poder publico
(tematica obrigatoria em todas as falas ofi-
ciais), se traduziu numa programagio cen-
trada num calendario de eventos.

E esse calendario de eventos que Vel cons-
tituir o eixo central de nossa anilise no que
tange a ntervengao do poder publico. To-
mamos os eventos enquanto “discurso”
numa acepgao ampla - intervengio simbao-
lica dirigicda a outrem, portando significa-
dos e incitando uma relacio.

A partir dai, nossa pesquisa empirica bus-
ca a caractenzagao do conjunto dos even-
tos {configuragao geral do calendario), se-
lecionando e acompanhando de forma
mais especifica cerca de um evento por
mes, a partir de I° de maio (abertura oficial
da comemoragao).

A anilise que buscaremos empreender cir-
cunscreve um duplo movimento (ou abran-
ge dois aspectos distintos e complementa-
res). Um deles se refere a natureza politica
da produgio dos enunciados - 'quem fala a
quem; como o outro - a cidade - se inscreve
ja no momento de dizer e é tratada pela
instincia produtiva (no caso, o poder pi-
blico). Na situagao especifica, e considera-
da a centralidade do calendario de even-
tos, estamos indagandoe como a cidade par-
ticipa/ ¢ chamada a representar um papel
na construgio desse calendirio e na reali-
zacho dos eventos.

A titulo de exemplo, e sem querer avangar
numa analise prematura, € interessante re-
gistrar uma plendria realizada em marco
tiltimo, dirigida pelo prefeito, Dr. Célio de
Castro, e com a presenca de varios secreta-
rios - entre eles Luis Dulei, Secretiario Mu-
nicipal da Cultura e coordenador da Co-
missao Organizadora do Centendrio. Essa
pleniria, para a qual foram chamados re-
presentantes de vdrias regionais foi defini-
da como uma consulta a populagao para a
fechamento do calendirio. Considerando

que grande parte dos eventos veio sendo
projetada inclusive desde a gestao anterior,
ha que se indagar sobre a efetiva natureza
da plendria: tratava-se de um espago de di-
alogo e construgio coletiva? Buscava-se
ali, de fato, acolher e selecionar propostas?
Ou ela cumpriria antes uma fungio ritua-
listica de legitimagiao - refundando simbo-
licamente o investimento assumido pelo
prefeito no momento de sua eleicio?

No mesmo sentido, podemos retomar o
exemplo de uma campanha langada recen-
temente na cidade,” veiculada através de
outdoors e na parte traseira de onibus, con-
tendo apelos & participacio ("Centendrio
de BH ja nas ruas. Participe!”). Ha que se
indagar para quem exatamente ela esta
sendo dirigida, que tipo de participagio
esta sendo chamada, e qual o contexto des-
se tipo de fala (indice de esvaziamento?
Distanciamento da cidade? Marcagio da
composican e compromisso politico da ad-
ministragao municipal?),

O sepundo aspecto a ser desenvolvido em
nossa andlise se¢ refere & natureza dos
eventos (em termos estritos, estariamos ai
indagando sobre o contetido da comemora-
¢do). E dessa natureza que se depreende o
sentido final que se buscou construir: as
atividades desenvolvidas (e a maneira
como o foram) sio portadoras de determi-
nadas imagens da cidade.

Uma primeira forma de caracterizar os
eventos seria sua vinculagio ou enquadra-
mento mais geral: eventos de cunho espor-
tiva, artistico, etc. Ultrapassando essa pri-
meira divisdo, identificamos a natureza
particular do evento, tomando como refe-
réncia o ptiblico visado (a diregdo da inter-
locugao) e as imagens produzidas em tor-
no/a partir do evento. Uma analise preli-
minar nos indicou trés configuragoes dis-
tintas:

a) eventos voltados para a participagao po-
pular {e aqui trazemos como exemplo o
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“Arraida de Bela”, entre outros);

b) eventos caracterizados pela preocupa-
gao com o resgate historico ("Os 100 me-
lhores do esporte nos 100 anos de BH"),

¢} eventos voltados para alcangar a inter-
nacionalizagio da imagem da cidade
(Copa Centendrio, Bienal Internacional de
Cuadrinhos ete.).

Naturalmente, nio sio naturezas exclu-
dentes ¢, como dissemos acima, esse ¢ ape-
nas um desenho inicial que busca articular
os dois movimentos indicados pela nossa
andlise - a natureza dos eventos ¢ mdicati-
va da diregdo politica da cidade; a constru-
cao do lugar de fala (a composigio politica
do locutor) nao ¢ independente daquilo
que se quer falar.

Em resumo: analisar o discurso produzido
pela instincia do poder publico ¢ buscar,
por um lado, caracterizar sua relagao poli-
tica com a adade. Por outro lado, ¢ com-
preendé-los {os discursos e o lugar de fala
do poder publico) enquantd apenas um
dos momentos de um processo de interlo-
cugio - de um fendmeno comunicativo -
que os ultrapassa e os reconfigura.

0O discurso mediatico

No alvorecer do dia 1° de Maio de 1997, o
poder publico, através do prefeito Célio de
Castro, profere o ato de fala inaugural do
Centendrio, em entrevista ao vivo a radio
[tatiaia; “Belo Horizonte, nesta alvorada,
descortina possibilidades de ser uma cida-
de mais justa, uma cidade sem desempre-
go, uma cidade solidaria. Belo Horizonte
quer ser uma capital internacionalizada,
mas tambeém uma capital da justiga social”,
Essa fala, munida de uma conotagio singe-
la mas apropriada para saudar o aniversa-
rio da cidade e o Dia do Trabalhador - am-
bos esvaziados de uma caracterizagao poli-
tica mais acentuada - reapareceri na Praga

Sete a noite, num evento de cunho popular,
Al, contudo, a fala do prefeito ganha uma
nova configuragio, se considerarmos o
efeito que todo discurso busca produzir no
seu interlocutor. Enquanto no radio os in-
terlocutores permanecem invisiveils (mas
nao ausentes], no evento que ocorre na
praca eles se fazem notar pela atengio
dada aos elementos festives da ocasiao, e
pela surdez as palavras de ordem. Diante
disso, o prefeito recorre novamente a uma
metdfora simples, e afirma gue a praga é o
coragao da cidade,

E de maneira bem diversa que a abertura
oficial da comemoragio do Centeniirio serd
reportada pela 1" edicdo do telejornal
MGTV, que serve-se da costumeira preten-
sa0 a objetividade, tipica do discurso jor-
nalistico: “O governador Eduardo Azeredo
e o prefeito Célio de Castro abriram oficial-
mente as comemoragoes do Centenario da
Capital”. Aqui, a midia controla ao maxi-
mo sua economia significante, “dobrando-
se” a verdade do objeto que ela busca sim-
plesmente representar, fiel 4 ilusio referen-
cial. Nao existem fenémenos nem fatos ab-
solutos, eles sio construidos pelo discurso,
sabemos bem, mas, mesmo assim, deve-se
controlar e regulamentar esse movimento
da linguagem que nao apenas relata o refe-
rente, mas o significa sob a forma de um
efeito de real.® O fechamento do telejornal,
entretanto, se rende a “licenga poética™ para
homenagear - nas palavras da apresentado-
ra - “os 100 anos de uma cidade com muitas
caras - nostalgica, moderna, passado e pre-
sente nas imagens de um século de vida™.
Segue-se entio uma sequencia de imagens
antigas e atuais da cidade, animadas por
um fundo musical melancalico e saudosista.

Tem inicio aqui o cardter propriamente mi-
didtico do Centenano de Belo Horizonte,
num intrincado conjunto de mediagoes (en-
tre 0 evento e a sua cobertura), de tradugoes
(das falas particulares para sua insergao no
dispositivo jornalistico), de construgbes de
visibilidade - dos eventos comemorativos,
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dos diversos atores que participam das co-
memoracoes ¢ da propria cidade, que apa-
rece multiplicada em diferentes imagens e
discursos.

Se queremos compreender como o discurso
jormalistico representa o Centendrio da cida-
de, devemos diminuir a distancia entre dois
papéis comumente atribuidos & midia, situ-
ados em polos extremos. Um primeiro, pri-
vilegia o cardter fransmissivo da midia, ele-
gendo-a lugar de reprodugio ou de resso-
nincia de um discurso pertencente a uma
autra instancia (o poder publico, as organi-
zacoes privadas ou o cidadao). Um outro,
superestima seu poder de determinar os va-
riados dominios da experiéncia e da vida
social, atribuindo-The a capacidade de nio
apenas induzir ou forgar os sujeitos a uma
compreensao univoca does acontecimentos,
mas também de produzir o praprio aconte-
cimento, de maneira auto-suficiente e tauto-
lbgica.

Hé ainda um terceiro complicador: assim
que nos pomos a criticar essa auto-legiti-
macan mididtica, arriscamo-nos a conceder
a midia um papel de mediador absoluto,
de tal modo que sua economia discursiva,
‘_iUFI-I’-_'I‘—dIII'I'I.EI'IH'IDMda, acaba por colocar en-
tre parénteses tanto o referente (isso que,
no fendmeno, resiste ao discurso), quanto o
contexto social mais amplo, que abre o sen-
tido as mais diferentes interpretagies (La-
tour 1994, p. 62-64). I certo que a midia pos-
sui uma logica propria, relativamente au-
tonoma, mas nao auto-suficiente. Desse
modo, a produgio de sentido que ai tem
lugar deve ser procurada num gradiente
continuo entre aquilo que o discurso midi-
itico captura e produz (com seus proprios
meios, com seu regime significante parti-
cular) e aquilo que nao apenas lhe escapa,
por ser de uma oulra ordem, mas que
pode, inclusive, produzir um efeito de in-
versao, de tal modo que o proprio discurso
tenha que se dobrar a especificidade dos
fendmenos. Trata-se, portanto, de realizar
dois gestos: ultrapassar a concepgao mera-

mente transmissiva da midia; e relativizar
tanto a forca com que ela determina outros
dominios da vida social, quanto o seu pro-
prio papel de mediador, concebido aqui
COmo:

“o conjunto dindmico dos procedi-
mentos € dos corpos intermédios que
se interpdem entre uma produgdo de
signos e uma produgao de aconteci-
mentos.” (Debray 1995, p. 28-29)

Ao contrario do que costuma-se imaginar
comumente, a midia nao dispoe do poder
de Midas: ela precisa conformar-se a uma
moldura espago-temporal que os aconteci-
mentos recebem ja na sua nascente. Con-
forme escreve Mouillaud (1997, p. 65), “os
acontecimentos da midia podem ser consi-
derados como o terminal ¢ a parte emer-
gente de um processo de informacio que
comecou bem antes no tempa € no espaco”.
Isso nos leva a relativizar também a conhe-
cida madxima jornalistica, segundo a qual
quanto maior a imprevisibilidade do acon-
tecimento, maior a sua notabilidade, malor
sua chance de tornar-se noticia.

As primeiras anilises extraidas da cobertu-
ra da midia revelaram que os acontecimen-
tos do Centendrio nao obedecem a logica
da notabilidade tipica do discurso jornalis-
tico. Um enunciado como ”Belo Horizonte:
um século de vida” ou “Cantora langa dis-
co em homenagem ao Centenario” nao se
tornam notdvels ou noticaivers em funcgio do
seu grau de imprevisibilidade. Tudo aquilo
que se diz acerca do Centenario sofre a res-
sonincia - maior ou menor - de um grande
enunciado, produzido e retomado continu-
amente, passivel de ser parafraseado dos
mais diferentes modos: "Belo Horizonte
faz 100 anos”. Pronunciado micialmente
pela voz autorizada que maugurou as co-
memoragdes - a do poder pablico - esse
enunciado transformou-se numa logo-mar-
ca ou selo discursivo que passou a ser “co-
lado” em todo texto ou fala que tem o Cen-
tendrio por objeto.
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Essa disseminacao de sentido que extrai
sua forga da reprodutibilidade técnica dos
meios de comunicagdo nao Corre cComae um
fluxo sem direcdo, inteiramente descentra-
lizado, mas também nao encontra uma
“matriz” ou forma origindria: ele € objeto
de uma continua retomada e disputa pelas
mais diferentes vozes, cada uma delas atri-
buindo-lhe um peso e um valor especificos.
No que concerne ao discurso jornalistico, o
Centenirio torna-se um acontecimento nao
apenas pré-consirifdo (como atesta sua vin-
culagio institucional, sua visibilidade pri-
meira inscrita no Calendario dos eventos,
na difusao da logomarca, nos pronuncia-
mentos e acoes oficiais do poder publico),
mas ¢ principalmente um acontecimento
orrentado, submetido a um enguadramento
particular que recorta faces particulares
desse fluxo de sentido que, sob a forma de
um reconhecimento simples, corre em to-
dos os sentidos e diregoes. (E isso o que faz
com que os cidadios entrevistados nao ig-
norem o Centendrio, embora nao reconhe-
cam sua vinculagio com os eventos desti-
nados a comemora-lo.) O discurso jornalis-
tHeo torna-se entdo uma tela na qual a hete-
rogeneidade extrema da cidade, com seus
multiplos atores (midiaticos e nao midiati-
cos), vem rebater-se saob um certo angulo,
diminuida em algumas de suas partes. O
acontecimento, modulado pelo discurso
mididtico, refrata a cidade (Mouillaud
1997, pp. 61-63)

A particularidade dos acontecimentos do
Centendrio € que o enguadramento nor-
malmente levado a cabo pelo discurso jor-
nalistico aparece orientado por uma anun-
clagay prévin, originaria das estratégias da
publicidade, tanto aquelas da iniciativa
privada quanto as de carater institucional.
Inicialmente sem muito alarde, e mais re-
centemente, a beira da saturagio, essas es-
tratégias disseminaram a logomarca do
Centenario a tal ponto que podemos per-
guntar: se a imagem do coragao encontra-
se espalhada pelos quatro cantos da cida-
de, colada a maneira de selo, exposta nos

outdpors, transformada em griffe, tera ela
conguistado o coragio dos belo-honzonti-
nos ?

A publicidade do centenario

Ao se indagar sobre estratégias publicitari-
as do acontecimento “centendrio de Belo
Horizonte”, devem ser feitas algumas con-
sideracoes que nortearao nossa pesquisa. O
evento, que vem sendo anunciado nas tres
tltimas gestdes da municipalidade, refrata
vozes da esfera pablica e privada.

Em primeiro lugar, é preciso lembrar que o
percurso da publicidade belo-horizontina
estd intrinsecamente ligado ao nascimento
da imprensa local. A midia impressa nasce
com o jornal Bello Horizonte em 1895, proli-
feram-se centenas de titulos, folhas espar-
sas, que detém a hegemonia jornalistica na
capital até a segunda década do século XX
e dao o tom da comunicagao na cidade
com seu modus operandi proprio.” Ja na prni-
meira fase da midia impressa, entre 1895 e
1926, ha indicios de que publicidade e pro-
paganda teriam, no futuro, um campo de
abrangéncia cada vez mais avangado numa
cidade construida para representar a mo-
dernidade brasileira.* Uma das indagagbes
dessa pesquisa é se, ao comemorar 100
anos, assiste-se em Belo Horizonte ao des-
vio ou & obediéncia a uma logica propria
da publicidade.

Em segundo lugar, publicidade ¢ propa-
ganda demandam visibilidade e audibil-
dade. Nesse caso, solicitam leitura e escuta
de discursos planejados para comunicar
uma relagao “festa de aniversario/anunci-
ante”. A publicidade ocupa espago na mi-
dia impressa, tempo na midia eletronica,
espaco urbano - indoor e outdoor - e procura
otimizar essa ocupag¢io para obter 0 maior
retorno possivel aos investimentos realiza-
dos. Trata-se de um “negdcio” da comuni-
cacao, com valores de barganha definidos,
consultdveis em tabelas de preco especifi-
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cas daquela ocupagao de tempo ou espago
nos veiculos de comunicacao utilizados, O
negacio publicitario segue uma logica de
transagio comercial, que poderia se resu-
MIT T W S5 Uuerma;

1. anunciante contrata agente ]:'lub]icit.irm;

2. agente publicitirio propoe pega/campa-
nha ao anunciante;

3. anunciante autoriza negociagdo com vel-
culos;

4. agente produz e ocupa espago/tempo
nos veiculos;

5. veiculos transmitern mensagem e fatu-
ram contra anunciante;

6. agente verifica veiculagio e cobra do
anunciante;

7. anunciante quita faturas;

8. anunciante afere resultados dos investi-
mentos realizados com publicidade.

O Poder Publico - voz autorizada da cida-
de e anunciante por exceléncia do centena-
rio - providenciou a criacao de slogan e lo-
gomarca, divulgou-os e delegou & comumni-
dade a sua voz, no que diz respeito a festa.
A PBH, anunciante convencional, cedeu lu-
gar a um sem numero de anunciantes - en-
tre cidadaos, setores organizados da socie-
dade, empresas - que se inserem na festa
tornando-se novas e miiltiplas vozes que
s¢ autorizam, assinando “A Capital do Sé-
culn”, sob a marca do “coracio-BH". Ora
assinam, ora apenas se referem a sua pro-
pria tradigdo - as vezes forjada - associan-
do-se a um sentimento de pertencimento
que manifesta orgulho de viver na cidade
centenaria.

A disseminagio dessa assinatura parece
dar a visibilidade e audibilidade almejadas
pelo Poder Pablico. A PBH passa a ser,

graciosamente, co-patrocinadora de uma
festa representada mais por se “falar dela”
do que propriamente por realizi-la. A pes-
quisa pergunta, entao, se essa multiplica-
¢ao de porta-vozes se trata de um planeja-
mento estratégico da Prefeitura de Belo
Horizonte - que altera substancialmente a
logica medidtica e administrativa da publi-
cidade - de uma alternativa casual onde
empresas, setores organizados ¢ cidadaos
participam dessa consagragio da tradigio.
Talvez se trate, enfim, de um entrecruza-
mento de interesses publicos e privados
que propicia um novo formato do negocio
publicitirio. Cidadaos e empresarios con-
tratam servigos publicitarios, anunciam,
pagam pelo espago/tempo ocupado na mi-
dia para obter feedback com seu préprio
discurso calcado na assinatura da PBH: a
tradigio construida pela midia, cujo mote é
o centenario. O negocio publicitario con-
vencional parece dar lugar a alternativas
que extrapolam aquele circuito habitual; e
toge mesmo as regras de campanhas ou
anuncios cooperativos,

Em terceiro lugar, esses midias possuem
suas lGgicas proprias, inerentes aos respec-
tivos negocios que representam no campo
da Comunicagio Soctal: imprensa para in-
tormar; publicidade para persuadir, pro-
movendo comportamentos em beneficio do
anunciante.” Nesse grande cenario - Belo
Horizonte em seu centenirio - quais seriam
as logicas adotadas, entao, pela publicida-
de e propaganda, além da ja conhecida
persuasao para a compra de idéias, servi-
¢os ou produtos?

A0 assmar seu anuncio com a logomarca
disponibilizada pela PBH, qualquer anun-
ciante sela sua identidade em um lugar
(BH), com um atributo {capital), em um
tempo (século), sob um simbolo emocional-
mente forte para qualquer ser humano {co-
ragao). O coragdo inserido no grande B co-
lado e compaosto com o grande H, reforgan-
do a sigla-apelido que ja hia muito marca o
toponimo. O poder publico estaria, assim,
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autorizando o anunciante privado, ao apor
SUA Marca no seu anuncio?

Além da logomarca, disseminam-se tradi-
coes pela cidade com os mais variados dis-
cursos. A tradicio em Belo Horizonte no
ano do centendrio se amplia para quem de-
cidir anuncid-la. Relativiza-se o tempo:
dez, 20, 40 ou 80 anos valem 100, desde
que vividos no lugar e que seja anunciado.
Entre centenas de pecas publicitirias vei-
culadas em Belo Horizonte nos tdltimos
meses podem ser destacados algumas de
restaurantes, construtoras, casas comerci-
ais, escolas, bancos, grupos religiosos:

Isto e a Quilo: “Primeiro restaurante de co-
mida a quilo do Brasil, que ha 10 anos foi
recebido com carinho pelas familias do
batrro Sion (.17

Constritora Tenda: "Ha 28 anos ajudando a
construir uma cidade melhor.”

Casa Péroln ¢ Floresta: “lsso & amor antigo,
Sao 46 anos presente nos momentos mais
importantes da vida dos moradores deste
bairro tao querido (...)."

Colégio Sao José: “Nos cem anos de Belo Ho-
rizonte, Colégio Sao José - 60 anos edu-
cando a infincia e a juventude.”

Banco Mercantil do Brasil: "Cem anos bem
vividos. Isso faz a diferenga.”

lercin Batista da Lagoinha: “Nossa BH estd
fazendo 100 anos, mas o proposito de Deus
para ela nao tem idade, € eterno. Vamos
evangelizar nossa Capital! BH com Jesus
pelos séculos dos séculos.”

Outras importantes questoes se colocam,
alem e a partir dessas consideragbes. No
grande case “BH 100", publicidade e pro-
paganda estaria se mantendo em seu cam-
po proprio dentro da drea da Comunica-
cao? Nio estaria havendo uma imisgao
dessas logicas da midia - imprensa escrita,

radio e televisao - nas estratégias publicita-
rias?

Pergunta-se, por exemplo, quais sao os
enunciadores desses discursos publicitari-
os, isto é, guem anuncia o Centenario;
quais sao as parcerias que se configuram
na assinatura dos anuncios que o abordam;
o que se anuncia; como sao formulados es-
ses discursos publicitarios; que midias tém
sido utilizadas para veiculi-los; se estaria
havendo alguma identificagio entre o pi-
blico-alvo e os discursos proferidos?

Pergunta-se, ainda, se a assinatura da cida-
de, "A Capital do Século”, seria uma defi-
nigio do poder pablico que a apresentou,
da midia que a transmite ou da populagio
que a lé/ouve e a repete? O que visa a lo-
gomarca do evento para o Poder Pablico,
que a concebeu?’

Ao abrir o leque dessas questdes em con-
junto com as demais experiéneias comuni-
cativas, nossa pesquisa procura respostas
que tragam maiores esclarecimentos sobre
uma comunicagao publicitiria que nos pa-
rece singular. A analise dos dados coleta-
dos no recorte proposto devera ser amplia-
da para algumas campanhas veiculadas
pelo Poder Piiblico e por empresas priva-
das. Outros espagos midiaticos deverao ser
observados, portanto, para se tentar com-
preender como se da sua ocupagio - e se
efetivamente se da - por este evento multi-
forme.

O aniversario do cidadao

Escutar “conversa alheia” mostra-se cami-
nho inescapdvel para saber do aniversario
da cidade. Mas ¢ preciso, além de estar
atento e desperto para ouvir a voz das au-
toridades do poder piblico, da midia e dos
cidadaos - a multiplicagio dessas palavras
do outro que se sobrepbem e se referenci-
am mutuamente -, captar tragos da sensibi-
lidade do habitante de Belo Horizonte que
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marcam, configuram e dao forma a festa da
cidade. Se, como dissemos, ¢ na sua come-
moragao que o centenario de Belo Horizon-
te se realiza, saber dos pensamentos que
habitam o espago social no campo da expe-
riencia mais quotidiana dos cidadaos, os
desejos que animam homens e mulheres,
velhos e adolescentes a celebrar esse even-
to, tornou-se um outro percurso crucial da

pesquisa.

Como esta sendo vivido o aniversirio da
cidade e com quais sentidos? E possivel de-
tectar ressonincias da construcio mediati-
ca na constituigio desse sentido vivido, es-
tabelecer relagdes entre as imagens propos-
tas pela midia, investimentos de sentido
feitos pelo poder piblico e a vivéncia dos
cidadaos?

Um caminho para essa investigagio foi
buscar tracos da experiincia dos sujeitos
na cidade, suas formas de vivencia-la e a
apropriagio particular que fazem do cente-
nirio. Para tal, elegemos a realizagio de
entrevistas episddicas e dirigidas como
instrumento pertinente. As prmeiras, de
curta duragio ¢ de carater mais informal,
foram realizadas durante a realizacio de
diferentes eventos eleitos pela prefeitura
como parte do calenddrio comemorativo
do aniversario da cidade. O segundo con-
junto de entrevistas baseou-se numa amos-
tra intencional de moradores distribuidos
por um determinado bairro de cada uma
das nove regionais administrativas de Belo
Horizonte. Além de uma classificacido por
sexo ¢ faixa etiria, a amostra buscou dar
contra de um certo equilibrio entre bairros
novos e antigos na historia da cidade, cen-
trais e periféricos, de concentragao de po-
pulagio economicamente mais pobre ou
mais rica. As pessoas foram abordadas no
local de moradia. Essa "escuta da conversa
alheia”, vale lembrar, nao se confunde com
um monitoramento de um lugar de recep-
¢ao de mensagens construidas nas outras
instancias. A énfase no processo comunica-
tivo, e nao em seus polos, como escopo ted-

rico da investigagao implica buscar na fala
do citadino circunstincias nas quais os
sentidos para o centendrios também se
constroem. O centendrio ¢ investido de sig-
nificagoes multiplas, plurais ¢ moveis. Ain-
da que outros enunciadores, postados so-
bretudo no lugar da administragao publica
e dos meios de comunicagio, tenham a
pretensiao de prescrever, instaurar um en-
tendimento do que seja o aniversdrio, o ci-
daddo formula seus significados, faz seu
proprio “texto” do centendrio. Estariamos
assim buscando fazer emergir esta “biblio-
teca vivida" do cidadao, os outros textos
que ele aciona para dizer do acontecimento
100 anos de Belo Horizonte, estilhacos de
significado que emergem das interacoes in-
quietas do dia a dia. Tais percursos da sub-
jetividade podem ser marcados tanto por
enunciados explicitamente referidos ao
acontecimento aniversario quanto tomar
forma ali mesmo onde parecem “faltar”
enunciados acerca do aniversario.

Durante o levantamento inicial de dados
junto aos moradores da cidade, deparamo-
nos, por exemplo, com algumas dessas
“faltas™ que muito parecem dizer. Diferen-
tes pessoas acorreram ao ato do 1" de maio
na Praga Sete, evento que marcou oficial-
mente a abertura das comemoracoes do
centenario. Poucas associagdes entre as da-
tas aparecem na fala das pessoas aborda-
das. Elas informam que ndo foram especifi-
camente para o evento, estavam de passa-
gem e observavam algum burburinho na
praga coma ¢ recorrente no dia a dia do
local. Quitro contigente comparece a shows
e atividades da programacio cultural que
fermenta ¢, a0 mesmo tempo, concorre
com a realizacao do "Encontro das Amééri-
cas”, Novamente a relacio da atividade e o
aniversario da cidade é precdria, quase in-
duzida pela entrevista. E tais posturas se
sucedem entre os participantes das festas
juninas do “Arraial de Beld” nos bairros,
nas falas dos torcedores presentes ao esta-
dio Mineirdo para assistir as parhidas de
futebol da "Copa Centenarnin” em julho, no
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rumor das fiéis que acompanham a “Festa
da Nossa Senhora da Boa Viagem” e toda
sua liturgia. Movimento semelhante ao su-
gerido pelo espectadores de exibigoes tea-
trais na avenida Afonso Pena durante a re-
alizacio do “Festival Internacional de Tea-
tro”. Essas poesturas tambeém pareciam en-
contrar eco nas primeiras informagdes obti-
das nas entrevistas em profundidade. Ou
seja, "nossos informantes” nao poem em
tela o centenario, ac menas como evento/
acontecimento dotado de existéncia pro-
pria.

Tal “"siléncio™ mostra-se importante para
pensar 05 sentidos de centendrio na medi-
da em gue pode estar referido a uma com-
peténcia comunicativa dos interlocutores,
um "dominio dos processos destinados a
estabelecer, a manter e restabelecer a inter-
compreensao das agoes ¢ dos discursos que
se trocam intersubjetivamente” (Rodrigues
1992, p. 43). Tal leque articulado de saberes
socio-culturais dos cidadaos, em alguma
medida, apareceria “desengatado™ daquele
solicitado ou evocado pela midia ou pelo
poder publico. O discurso lacunar do cida-
dao diz de costuras, amarras, negociagbes
de sentido do que seja a comemoragio. Tal-
vez seja possivel mais adiante pensar que
até mesmo alguns desses sentides propos-
tos pelos meios de comunicagio e a admi-
nistracio municipal ndo estao, em algumas
situagoes, se constituindo como narrativa
inteligivel, consistente para muitos “ouvin-
tes”, ndo esbarram na espessura simbolica
da experiéncia dos cidadaos.

Presente “errado”, como lamentamos cos-
tumeiramente em celebragies quotidianas?
(O, insatisfagbes com aqueles que se vao
das nossas festas logo apds comerem o
balo? “Hipoteses” possiveis para uma
constatagao: 12 de dezembro, 1997, 100
anos, centendario, um século. Niameros,
marcos, datas que, como diz Bosi, sio pon-
tas de icebergs, indices de massas ocultas de
muita forga e resisténcia que "vém da rela-
cao mextricavel entre o acontecimento, que

elas fixam com a sua simplicidade aritmé-
tica, ¢ a polifonia do tempo social, do tem-
po cultural, do tempo corporal, que pulsa
sob a linha de superficie dos eventos” (Bosi
1992, p. 19). Dai irmos em busca dessa fala
dos cidaddos. Para contar os 100 anos da
cidade é preciso também conti-los, narré-
los.

Ha que se indicar, contudo, que esses senti-
dos ndo sio capturados tao somente no in-
quérito de enunciados diretamente relacio-
nados ao aniversirio da cidade. A fala dos
citadinos ¢ solicitada também para dizer
da vida quotidiana em Belo Horizonte,
para reconstruir variades mapas de per-
cursos do cidadaos e como eles dialogam
com a cidade; o que dizem da experiéncia
da cidade, na esfera imediata dos relacio-
namentos do dia a dia, nas maltiplas di-
mensoes do espago social (as indicacoes do
que ¢ nomeado como "lazer”, por exem-
plo), nos mundos “estendidos e amplia-
dos” espacial e temporalmente pela midia.
Sao diferentes circuitos paralelos, concor-
rentes, convergentes, conflitantes que cons-
tituem a experiencia de cidade e o senti-
mente do aniversdrio. Tal perspectiva
pode permitir indagar, noutro estigio da
pesquisa, acerca das relagdes do centendrio
da cidade e a vivéncia dos moradores da
capital, Discutir do “lugar” que ocupa o
aniversario ¢ sua celebragio no quotidiano
das pessoas: mera sucessao de eventos, fes-
tas que marcam para o belo-horizontino a
condi¢io de espectador , modo eficaz de
apropriagao da cidade a primeira vista ina-
preensivel? A possibilidade de respostas
necessariamente aponta para as discussoes
das regras de convivéncias no ambiente ur-
bano, da cidade e seus ritmos, dos proces-
s0s de construcao de identidade, dos cha-
mados “novos vinculos sociais invisiveis”
permitidos pelos media; das relacoes esta-
belecidas entre a cidade e aqueles que se
encontram investidos da sua diregio - ou
representacio,

Esse &, enfim, o contorno que vimos dando
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4 pesquisa sobre a comunicagio e o cente-
nario de Belo Horizonte. Projetos, expecta-
tivas, caminhos e roteiros viao sendo pro-
postos e, assim como a propria comemora-
gao, o desenho vai se construindo na expe-
riéncia da pesquisa, O que nio deixa de ser
uma outra forma, ndo exclusiva mas bem
nossa, de também viver os cem anos da ci-

dade.

Perspectiva analitica

Esse momento de elaboragao metodologica
e de desenvolvimento da pesquisa empiri-
ca tem sido rico ao suscitar perguntas e
abrir vias de acesso. O segundo momento,
de sistematizacio dos dados e cristalizacio
da anilise, apenas se vislumbra como hori-
zonle.

Ao efetivar a construgio de nosso objeto,
assumimos o pressuposto da globalidade
do processo comunicativa, bem como da
existéncia de dindmicas e instancias consti-
tuintes dotadas de relativa autonomia e
construcdo interreferenciada. A partir dai,
o desenho metodoldgico e o trabalho de co-
leta de dados vieram percorrendo vias pri-
prias (segundo as trés instincias delinea-
das). Como efetivar, ao final, a analise da
globalidade do fendmeno? Tratar-se-ia de
buscar a justaposigao e o confronto das
partes? Seguramente, nao se trata de um
esforgo de soma, e perspectivas ou cami-
nhos diferentes podem ser vislumbrados:

a) Numa primeira perspectiva, poderiamos
pensar em aprofundar a anilise de cada
uma das instancias, caracterizar a sua l6gi-
ca propria e ai perceber tanto sua forma
irradiadora como sua permeabilidade.
Cada uma das esferas trabalhadas - poder
publico, midia, cidadao - pode ser lida a
partir das nogoes de autonomia e interface.
Por esse caminho, ao mesmo tempo gue
aprofundamos a compreensao das dinami-
cas particulares que compoem o processo
comunicativo, através da parte reencontra-

mos 0 movimento do todao,

b) Um segundo caminho se delineia to-
mando como eixo de analise os eventos.
Como dissemos antes, a comemoracio do
centendrio se traduziu prioritariamente na
realizacdo de um calendario de eventos. E
foram esses eventos (dentre os quais seleci-
ORAamos uma amostra) que nortearam nos-
sa construgdo metodoldgica, nucleando a
coleta de dados em cada instancia. Seguin-
do o mesmo movimento, podemos empre-
ender uma analise centrada nesses eventos,
tomando-os como momentos de aglutina-
gao. Recortes da experiéncia da cidade, di-
mensao sensivel do seu viver quotidiano, o
evento congrega e cristaliza a produgao
das trés instincias trabalhadas pela pes-
quisa. E resultado do planejamento, sele-
gao e investimento do poder piblico; rea-
parece ¢ ganha dimensao nova enquanto
discurso medidtico; ¢ experimentado e fa-
lado pelos cidadaos. Existindo separada-
mente, eles sao ressignificados enquanto
parte de um calendario ¢ nas relagoes de
vizinhanga que estabelecem entre si,

¢) Finalmente, uma terceira possibilida-de
se apresenta suscitada pelo proprio traba-
Iho de pesquisa empirica. Ao recortar nos-
50 objeto e empreender a coleta de dados,
estamos sendo surpreendidos por indaga-
goes e temadticas que exalam do terreno
dessa experiéncia- do confronto entre a sin-
gularidade do fendmeno (objeto) e esforco
de leitura. Questdes como a natureza da
participacao popular; da projecio e da me-
maoria; da novidade e da mesmice; da his-
toria e do presente, dentre outras, apare-
cem come desafios epistemoldgicos, bali-
zadores de caminho para nosso processo
de conhecimento. Aqui, o objeto que cons-
truimos e recortamos nos aponta, por sua
vez, 0s recortes da andlise. E serdo essas
questdes, marcando a singularidade do fe-
nomeng, que irdo testar nossos pressupos-
tos e nos levar a reencontrar (ou nao) a
perspectiva da globalidade apontada por
nossa construcao.
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A escolha de uma dessas perspectivas e do
desenho analitico, como dissemos acima,
ainda ¢ apenas um horizonte. Nesse mo-
mento, a pesquisa finaliza a fase de coleta
de dados. Nosso trabalho tem se revelado
uma experiencia de riscos - dando forma e
voz ao nosso objeto, estabelecendo nesse
movimento o contorno de nossa pesquisa
sobre a comunicagao e o centendrio de Belo
Horizonte. Projetos, expectativas, cami-
nhos e roteiros vio sendo propostos e, as-
SIM COMO @ propria comemoragao, o dese-
nho vai se construindo na experiéncia da
pesquisa. O que nido deixa de ser uma ou-
tra forma, nao exclusiva mas bem nossa, de
também viver os cem anos da cidade .

I “Quando se tinha certeza quanto ao locutor (‘Deus
fala ao mundo’); & atengho se voltava para o ato de
decodificar os Seus enunciados, os 'mistérios do mun-
do’. Mas quando essa certea fica perturbada com as
nstituighes politicas ¢ religiosas que Ihe davam garan-
tia, pergunta-se pela possibilidade de achar substitu-
s para o umico locutor: Quem falard? E a quem? Com
¢ desaparecimento do Primerro Locutor surge o pro-
blema da comunicagie, ou seja, de uma linguagem que
s¢ deve fizer e ndo mais somente eutar.” (D Certeau
1994, p. 229)

[ ]

Como nos adverte L. Quéré, o pensamento ocidental
esteve muito tempo marcado pelo paradigma episte-
maologico (por uma concepido representacionista e
cognitivista do homem ¢ do mundo), atribuindo 2 co-
municagin uma funcio de produgdo e transmissic de
conhecimentos sobre 0 mundo ¢ as pessoas. E preciso
substitui-lo pelo paradigma praxiologico, fundado na
concepgio da “construgin social da reabidade”; “arti-
culado & problematica da construgio mtersubjetiva da
objetividade, da subjetividade ¢ da socalidade, e a
uma concepgao constittivists da linguagem, da ex-
pressao e da cognigio” (Cadre, 191, p. 72)

3 Tara Debrav, “a mudiologia tem por objetivo, através
da logistica das operagoes de pensamento, ajudar
clanficar esta questio lancimante, wrresoldvel ¢ deqsr-
v declinada - conforme se ¢ escritor, etnalogo ou mo-

ralista - comir ‘o poder das palavras’, ‘a eficicia sim-
bilica’ ou ainda ‘o papel das idéias na histéria’
(Debray, 1993, p. 14).

4 A coleta de dados teve micio em I° de mako deste ano,
abertura oficia) do centendrio, € vai se estender até de-
tembro (dats do aniversdrio)

3 Nos meses de agosto [ setembro

6 Segundo Barthes, o efeito de real - procedimento ca-
racteristico dos textos realistas - promove uma colisio
entre o significante ¢ o referente, expulsando o signifi-
cado do signo e se apresentando como uma pura indi-
caaor nds somas o roal (Barthes 1987, pléd)

7 A respeito dessa evolugio da Imprensa e da Publicida-
de em Belo Horizonte, podem ser consultados disser-
taghes de mestrado e monografias de conclusin de
curso da UFMG, citadas em CASTRO et al. {1997}

§ Sobre essa vocagio da cidade de Belo Horizonte para a
modermidade ha também dissertacbes, monografias e
livros que tratam do tema, citados em CASTRO et al.
(1997} ¢ DUTRA (1996)

O Sobre a conceituagio ¢ a logica da Publicidade ¢ Fro-
paganda, ver SAMPAID (1995,

10 Logomarca criada em 199, pela Agéncia Faria Assodi-
ados, sob encomenda da Administracie Patrus
Ananias, langada oficialmente pelo Prefeito Célio de
Castro em 26/03/1997
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