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Resumo: O artigo apresenta a perspectiva da circulacdo como um lugar epis-
temolégico de onde se olha a comunicagao, encarada como articulagao de sa-
beres. A partir da teorizacao sobre como apreender a circulacao em perspectiva
comunicacional, o texto debate trés dimensdes distintas e complementares da
circulagao como possibilidades para as teorias da comunicacao: a) perspectiva
semiodiscursiva, envolvendo analise do discurso e semidtica; b) estudos cultu-
rais; ¢) circulacao comunicacional do capital, sendo essa entendida como um
ponto-cego na area. Na articulagao entre “circulacao de sentidos” e “circulacao
do capital’, apresentam-se poténcias tedrico-metodologicas para o conceito no
campo da comunicagao, envolvendo lutas por circulagao e disputas de sentidos.

Palavras-chave: Circulacdo. Comunicacao. Epistemologia.

Abstract: The article aims to analyze circulation as an epistemological place to
communication research, as the articulation of knowledge. From the theorizing
about how to understand circulation in a communicational perspective, the
paper discusses three distinct and complementary dimensions of circulation as
possibilities for communication theory: a) semiodiscursive perspective, involving
discourse analysis and semiotics; b) cultural studies; c) communicational circula-
tion of capital, which is understood as a blindspot in the area. In the articulation
between “circulation of meanings” and “circulation of capital”, theoretical and
methodological potentialities for the concept in the field of communication are
presented, involving struggles for circulation and disputes of meanings.

Keywords: Circulation. Communication. Epistemology.

Resumen: El articulo presenta la perspectiva de la circulacion como un lugar
epistemologico desde el cual mirar la comunicacion, vista como una articula-
cion de saberes. Desde la teorizacion sobre como aprehender la circulacion en
una perspectiva comunicacional, el texto discute tres dimensiones distintas y
complementarias de la circulacion como posibilidades para las teorias de la
comunicacion: a) perspectiva semi-discursiva, que involucra analisis del discurso
y semidtica; b) estudios culturales; ¢) circulacion comunicacional del capital, que
se entiende como un punto ciego en el area. En la articulacion entre “circulacion
de significados"y “circulacion de capital’, se presentan potencialidades teoricasy
metodologicas para el concepto en el campo de la comunicacion, que implican
luchas por la circulacién y disputas de significados.

Palabras clave: Circulacion. Comunicacion. Epistemologia.

Introducao

Os conceitos de onde se pode observar a comunicagao sao muitos e
povoam os debates epistemologicos da area. A depender do radical chic
da época, alguma palavra se sobressai em relacao as outras. A nogao
de circulacao € um operador central para pensar a comunicacao, em
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seus aspectos teodricos e epistemologicos. Um
conceito sobre o qual se fala, mas nem sempre
se problematiza. Quais seriam algumas balizas
ou dimensodes para compreensao da circulacao
no ambito da comunicagao? Como apreender a
circulacao em uma visada comunicacional?

Em texto anterior (LELO; GROHMANN, 2014),
discutimos algumas visdes sobre a circulagaoz
Uma das questdes € que nem sempre a circula-
cao aparece em primeiro plano nessas pesquisas,
sendo as vezes um cenario para pensar questoes
discursivas mais amplas ou a questao da midiati-
zacao. A circulagao tem “sondado” o campo, mas
sem um enfrentamento efetivo para o debate de
teorias e epistemologias da comunicagcao. Como
algo visivel, tratado, mas nao aprofundado, e
muitas vezes naturalizado. A circulacao circunda o
campo, mas como coadjuvante de luxo. E, entdo,
dificil apreender a circulagao sem que seja uma
metafora: “tal assunto circulou na midia".

O artigo tem por objetivo teorizar sobre a circu-
lacao a partir de uma perspectiva comunicacional,
buscando pensar esta nocao como um lugar epis-
temologico de onde se olham os processos comu-
nicacionais. O estudo aqui apresentando refere-se
as articulacées do conceito enquanto teorias da
comunicacgao e tematicas apropriadas pelo cam-
po, independentemente de suas proprias origens
- que podem vir de distintas areas. Consideramos
a comunicacao epistemologicamente como um
lugar de articulacao e encontro de saberes, sendo a
partir dessa multiplicidade que se olha a circulacao.

A partir disso, o texto apresenta abordagens
possiveis para apreensao do conceito no campo,
a saber: perspectivas semiodiscursivas, envol-
vendo semidtica e analise do discurso; os estu-
dos culturais; e a circulagcao comunicacional do
capital, ancorada principalmente pela critica da
economia politica. A escolha dessas abordagens
nao encerra todas as possiveis perspectivas
no campo - como um olhar mais proximo ao
interacionismo simbolico ou das materialidades
midiaticas, por exemplo, e justifica-se, no caso
das duas primeiras abordagens, pela sua relativa

presenca no campo enquanto teorias da comuni-
cacao, enquanto a terceira - especificamente em
relacdo ao papel da comunicagao na circulagao
do capital - tem se mostrado um ponto cego.
Na articulacao entre “circulacao de sentidos" e
‘circulacao do capital’, ha potencialidades teo-
rico-metodologicas para a nogao de circulagao
na pesquisa em comunicagao.

Teorizando sobre circulacao

Defendemos aqui a perspectiva da circulagao
como um locus epistemologico de onde se olha a
comunicacao. Nao se trata de repetirum modelo
funcionalista linear de comunicacao (SODRE,
2014), mas de compreendé-la em sua faceta
circular - com deslocamentos, arestas, rupturas,
continuidades e conflitos. Por isso, tratamos de
entender a circulagdo mais como um olhar para
a comunicacgao e seus processos do que como
um conceito fechado e univoco.

A questao da circulacao pode ser compreen-
dida a partir da circulacao de pessoas, espacos
(HARVEY, 2018) e mercadorias (MARX, 2014), por
exemplo. Isso nos interessa a medida em que
revelam suas facetas comunicacionais. O que
Nnos une no campo da comunicagcao € menos a
definicao de um objeto em comum, mas a busca
por “perspectivas’ comunicacionais (FRANCA,
2001). Isso porque a comunicacao € uma cién-
cia do encontro e da articulacao - pontos de
contatos que nos deixam entrever 0os processos
comunicacionais. Essa perspectiva comunica-
cional, de onde falamos, &, pois, antes de tudo,
um lugar de articulacao de saberes. Com isso,
nao se trata de descartar, a priori, circulagao de
espacos ou mercadorias, mas de compreender
suas dimensdes comunicacionais, assim como
outras possiveis dimensdes da circulacao.

Entendida em perspectiva nao essencializante,
a circulacao a partir de um olhar comunicacional
também nos mostra os seus limites. Nada (nem
ninguém) circula indefinidamente, pois ha materia-
lidades, limites e contradicoes na vida social e co-
municativa. Os proprios meios e suas infraestruturas

2 Asaber: a semiolinguistica de Charaudeau, pesquisas britanicas que, ora enfocam em questdes institucionais, ora em perspectivas

interacionais, e os trabalhos dos brasileiros Fausto Neto e Braga.
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possibilitam determinadas maneiras de circulagao
em detrimento de outras e podem sugerir - eles
mesmos - formas de circular a comunicagao.

Isso significa dizer que pensar a circulacao
também envolve a “nao circulacao”. Os debates
sobre imigracao, por exemplo, envolvem tanto
a circulagao quanto as tentativas de limitar a
circulacao de pessoas pelas cidades. Podemos
pensar também a nao circulagao de mercadorias
(greve de caminhoneiros, por exemplo), dados
(a proibicao de abertura e transparéncias de
dados, por exemplo), discursos - midiaticos ou
nao - como interditos e siléncios.

Com isso, podemos dizer que ha lutas por cir-
culagao nos processos comunicacionais. Embates
e disputas pelos modos de circulagcao, como
uma circulacao tensa. Essa visao de “lutas por
circulacao” nos auxilia a ndo cairem uma visao de
comunicagao somente como consenso, mas de
disputas de sentido perpassadas - e circuladas
- NOS Processos comunicacionais.

Isso significa compreender os contextos da
circulagao, como temporalidades e espacialidades
envolvendo os meios como infraestruturas de co-
nexao (COULDRY, 2019). No caso de plataformas
digitais, isso envolve gramaticalidades e logicas
algoritmicas, com normas e valores das plata-
formas inscritos nos rastros da circulacao. Esses
contextos também sao marcados por dimensoes
sociais envolvidas nos processos comunicacionais.

A partir disso, falamos em “circulagao comuni-
cacional”. Isso significa dizer que ndo restringimos
a “circulacao midiatica” nem a “circulacao jornalis-
tica". Um dos poucos autores brasileiros a enfatizar
a dimensao comunicacional da circulacao é Braga
(2006), com seu “sistema de circulacao intera-
cional’. Para ele, “a rigor, nao é ‘o produto’ que
circula - mas encontra um sistema de circulacao
no qual se viabiliza e ao qual alimenta” (BRAGA,
2012, p. 41). Assim, ha um sistema de circulagao
envolvendo as interacdes, em que a comunicagao
e “um fluxo incessante de ideias, informacodes,
injuncoes e expectativas que circulam em formas
e reconfiguracdes sucessivas (BRAGA, 2012, p. 46).

Podemos perceber que Braga traz para a ques-
tao da circulacao uma dimensao comunicacional,

mas a) a questao da circulagao aparece mais com
um pano de fundo para o autor discutir interacao
e midiatizacao do que propriamente uma teoriza-
cao acerca da circulacao; b) em suas discussoes,
a comunicagao acaba presa a um “microcosmo
interacional’, sem uma relacao ao macrossocial.

Quando falamos em “circulacao comunicacio-
nal’, a énfase (0 que nao significa nem determi-
nacao nem totalidade) recai sobre os “sentidos”
- sejam eles discursivos, culturais ou do capital
- circulados nos processos e relagdes de comu-
nicacao, midiatizados ou nao. Essa circulacao
apresenta marcas, rastros e vestigios a partir de
dimensodes espaciais, temporais e seus contextos
sociais, inclusive ideologicos. Os contextos da
circulacao ajudam a desenhar lutas e embates em
torno da circulagao comunicacional, entre circula-
¢ao e nao circulacao (impedimentos e interditos).
Sao lutas por sentidos em circulagao - produzidos,
consumidos, “ressemantizados” e cristalizados.

Podemos perceber, em linhas gerais, trés di-
mensdes ou abordagens para apreender a cir-
culagcdo em uma perspectiva comunicacional:
semiodiscursivas, culturalistas e a que aqui cha-
mamos de “circulagao comunicacional do capital”
- articulando a comunicacao como producao
de sentido a dimensao do modo de producao
capitalista, com auxilio da economia politica da
comunicagao, sem, no entanto, reduzir a comu-
nicacao a essas abordagens. Dentre essas trés
visadas, a ultima tem sido um ponto cego nos
estudos de comunicacao.

Essas dimensdes devem ser entendidas como
eixos que se se complementam, nao como entes
isolados. A articulacao - entendida no sentido de
Hall (2003) - entre essas perspectivas tem por
objetivo procurar apreender a circulagcao em uma
chave dialética no posicionamento dos objetos
empiricos, sem perder nem a especificidade do
micro - cotidiano, interacional - nem o contexto
macrossocial dos sujeitos sociais.

A circulacao em dimensao semiodiscursiva

Uma das maneiras possiveis de apreender, de
uma perspectiva comunicacional, a circulagao €
a partir de uma dimensao que aqui denominamos
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como “semiodiscursiva’, isto €, que pode envolver
abordagens semioldgicas, semidticas, linguisticas
e discursivas. No ambito da analise de discurso
desenvolvida na Franca, Pécheux (1981) deixa
entrever a importancia da circulagao discursiva:
“nao € hora de descartar essa imagem duplamente
complacente da circulagao, observando o fato de
que as circulacdes discursivas nunca sao aleatorias,
porque ‘qualquer coisa’ nunca € ‘qualquer coisa'?"
(PECHEUX, 1981, p. 18). Isto &, os discursos circulam
de alguns modos e nao de outros, a depender,
por exemplo, de suas materialidades discursivas.
Na obra de Foucault (1996; 2009), o termo
‘circulacao” aparece com frequéncia, mas de
forma nao sistematica - isto €, ndao como conceito
trabalhado metodologicamente - e apresenta
0s seguintes sentidos: a) circulacao dos efeitos
de poder; b) circulacao e funcionamento dos
enunciados (ou a circulagao de discursos que
funcionam como “verdade"); ¢) o controle/fecha-
mento da circulacao dos discursos. A circulacao,
pois, aparece como uma nog¢ao coadjuvante,
como afirmamos acima, como um apoio — quase
invisivel - a concepcgao discursiva foucaultiana.
As condi¢des de produgao dos discursos deixam
entrever seus modos de circulacao e o controle/
fechamento discursivo dessa circulagao.
Anocao, contudo, ndo ganhou centralidade na
analise do discurso, principalmente nas ultimas
décadas. Como um exemplo, no Dicionario de
analise do discurso, organizado por Charaudeau e
Maingueneau (2004), ndo ha nenhum verbete que
se remeta a questao da circulagao. Além disso,
em Charaudeau (2006), ha a definicao de “discurso
circulante”, mas que diz mais sobre discurso do
que efetivamente sobre circulagao, sendo um
elemento menor em um aparato conceitual que
privilegia a questao do contrato de comunicacao.
Atualmente, no cenario francofono, Rosier
(2003) tem sido a autora a trabalhar de forma mais
sistematica a nocao de “circulacao discursiva” a
partir de uma perspectiva pecheutiana. Segundo
ela, tratar de circulagao significa mostrar como as
palavras vigjam, sua origem enunciativa e suas
condigdes de “transmissao” (ROSIER, 2003). A
autora diferencia a nocao de circulacao de inter-

discursividade ou dialogismo, mas inscreve sua
acepcgao a partir de suas materialidades discur-
sivas, considerando que os discursos se movem
temporal e espacialmente a partir de suportes
materiais (PAVEAU; ROSIER, 2010).

Neste sentido, Rosier (2003) considera que o
estudo da circulacao “supde a multiplicacao da
relacao entre os espacos enunciativos: para ser
um discurso em circulacao, ele deve ter sido
objeto de varias transmissdes” (ROSIER, 2003, p.
51). Isso significa pesquisar a origem e os modos
e metodos de disseminacao dos discursos. A au-
tora, entao, concebe a fofoca como um exemplo
tipico da circulacao discursiva: “sob o disfarce de
um segredo aberto, ela so existe (re)colocada em
circulacao’ (ROSIER, 2003, p. 51).

Em Rosier e outros. (2009), ha a proposicao de
uma agenda para a questao da circulagcao dos
discursos, no sentido de pesquisar: a) formas
e modalidades da propagacao dos discursos,
incluindo os locais de difusao; b) posicoes ideo-
logicas e lugares de enunciacao; ¢) como ocorre
a legitimidade e a autoridade dos discursos circu-
lantes; d) apagamentos e remarcagdes enuncia-
tivas a partir das condi¢des de circulacao - isto
€, modos de apagar ou reforcar discursos em
sua circulagcao. Também faz parte desta agenda
compreender as circunstancias sociais e histo-
ricas da circulacao discursiva, a cena discursiva
e 0s seus dispositivos comunicacionais.

Ou seja, ha uma proposta metodologica em Ro-
sier e outros (2009) no sentido de como mapear a
circulacao dos discursos e seus contextos: a) onde
circula, envolvendo suas proprias materialidades
- plataformas, materiais impressos - e incluindo
0s géneros discursivos; b) o que circula, quais va-
lores sao produzidos e circulados, envolvendo as
posicoes ideologicas e os lugares de enunciacao;
€) quais as relacdes de poder envolvidas na cir-
culacao; d) o que ha de silenciamentos, interditos
e reforgos, enquanto regimes de visibilidade da
circulacao discursiva. Os discursos - como lugar
de materializacao e sedimentacao dos sentidos
- dao-se a ver na circulacao.

Outra proposicao semiodiscursiva sobre a
circulacao € a de Eliseo Veron, explicitada prin-
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cipalmente na obra Semiotique Ouverte, escrito
em coautoria com Jean-Jacques Boutaud (2007),
onde falam acerca da “circulacao dos discursos
no seio das sociedades" (VERON: BOUTAUD,
2007, p. 18). O argumento central esta na critica
do modelo funcionalista e linear de comunicacao,
buscando teorizar acerca da circulacao discur-
siva a partir das relacdes entre gramaticas de
producao e gramaticas de reconhecimento, que
envolvem uma pluralidade de logicas, sendo a cir-
culagao uma das fontes da complexidade social.
Conforme o autor, em obra anterior, “circulacao
€ 0 nome de um conjunto de mecanismos que
formam parte do sistema produtivo, que definem
as relagdes entre gramaticas de producao e gra-
maticas de reconhecimento para um discurso ou
tipos de discursos dados” (VERON, 1996, p. 20).
A circulacao em Veron, desta forma, € encarada
a partir dos deslocamentos e impermanéncias.

No Brasil, Fausto Neto (2010) segue 0s passos
de Verodn, considerando o trabalho de circulagao
como o lugar onde produtores e receptores se
articulam em novas condicoes, considerando os
deslocamentos e assimetrias que se dao nesse
processo. Fausto Neto propde abordar tanto as
bordas ou vestigios da circulacao quanto a cir-
culacao além de suas bordas. Trata-se, em sua
visao, de analisar novas formas de organizacao
de circulagao dos discursos, passando da nogao
de “intervalo” para “pontos de contato”. A com-
plexificacao dessa ideia de circulagao, na visao
do autor, esta “condicionada a uma acao tec-
nodiscursiva desferida pela instancia produtiva”
(FAUSTO NETO, 2010, p. 7), isto é, se relaciona as
mudancas nos regimes sociotécnicos.

A partir dos deslocamentos e das assimetrias
provocadas pela circulagao em contextos de
midiatizacao, ha lutas por controles de sentido.
Isto é, os grandes meios perdem o controle das
narrativas e dos sentidos dos acontecimentos.
Essa premissa é analisada empiricamente em
trabalhos subsequentes do autor, desde co-
mentarios sobre a saida de Fatima Bernardes do
Jornal Nacional (FAUSTO NETO; SGORLA, 2013)
até a circulagao da campanha "Que Brasil vocé
quer para o futuro?’, mostrando a complexidade

dos “feixes de sentidos”: “calendarios de outras
logicas sao constituidos por temporalidades
que se enunciam em marcas, cadéncias, cena-
rios e desejos” (FAUSTO NETO, 2018, p. 11). Isso
se assemelha ao que chamamos de “lutas por
circulacao". O reconhecimento das assimetrias e
das disputas pelo controle dos feixes de sentido
sao centrais para o trabalho de circulacao.

Para avancar, poderiamos perguntar: o que sig-
nificam esses deslocamentos? Quais outras “lutas
por circulagao” ocorrem na circulagcao discursiva nas
distintas plataformas midiaticas - nao s6 de empre-
sas midiaticas tradicionais? Como esses feixes de
sentido passam também por controle algoritmico
das plataformas digitais? Trata-se de uma comple-
xificacao nao somente de uma “sociedade em vias
de midiatizacao’, mas da “dataficacao’ (COULDRY;
HEPP, 2016) dos processos comunicacionais - e
que tem implicagdes para o desenho da circulagao.

Ha outros circuitos onde o trabalho de cir-
culacao acontece que nao engendradas por
processos midiaticos tradicionais. SO € possi-
vel compreender, por exemplo, a circulagao de
mensagens no WhatsApp se considerarmos os
tensionamentos desses lugares de enunciagao.
Por quais lugares e materialidades ocorrem a
circulacao comunicacional e como ela se da
em contextos de plataformas digitais? Como
a complexidade dessa circulagao nos auxilia a
compreender rastros de processos comunica-
cionais na sociedade brasileira?

Enfim, o que tanto a perspectiva mais alinhada
a Pécheux quanto a visao de Veron/Fausto Neto
tem em comum é a constatacao de que a circu-
lacao dos discursos nao acontece no vazio. Os
modos e contextos de circulagao - envolvendo
desde as materialidades discursivas até questoes
ideologicas - com seus regimes de visibilidade
deixam entrever tanto os distintos feixes de sen-
tido em determinadas situacdes comunicacionais
quanto as lutas por circulagao - por controle dos
sentidos. A perspectiva de Veron e Fausto Neto,
por outro lado, avangam ao pensar a circulagao
de sentidos em contexto de midiatizacao.

Sao signos que circulam com determinados
acentos e valores e nao outros; em certa medida,
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uma arena para as lutas de classes, conforme
preconizava Volochinov (2017), lutas essas ins-
critas nos processos comunicacionais. Desloca-
mentos, embates, rupturas, tensdes, conflitos,
reatualizagcdes, reconhecimento de legitimidades
e autoridade: algo marcado sempre por mudan-
¢as e permanéncias. Um lugar de onde se possa
compreender as relagdes de poder marcadas nos
processos comunicacionais: a circulagao como lu-
gar de embates. Embates situados no movimento
historico, que nao se encontram no “inicio” ou no
“fim", mas em movimento, como um “dando-se”
(BACCEGA, 1995), um gancho que pegamos no
“meio do caminho" - um modo de apreender me-
todologicamente um objeto empirico - mas que
esta envolto por fios de sentido, como novelos
e redes tecidos nos processos comunicacionais.

Considerando, pois, que os discursos nao se
constituem no vazio, mas em processos histo-
ricos e culturais, a localizacao de seus rastros
e vestigios de sentido na circulagao comuni-
cacional ndo sao totalizados somente em uma
dimensao semiodiscursiva, mas carecem de
uma abordagem também cultural, sendo eixos
complementares de analise.

A circulacao nos Estudos Culturais

A questao da circulacao de sentidos tambéem
aparece em uma abordagem culturalista. Para
Lee e LiPuma (2002), mais do que movimentos
de pessoas, mercadorias ou ideias, deve-se pen-
sar em “culturas de circulacao’, o que também
envolve a circulacao de valor no capitalismo
e 0s modos de circulacao fora dos processos
capitalistas, como a circulacao do comum. Isso
significa dizer que a circula¢do, em sua perspec-
tiva comunicacional, também depende dessas
culturas de circulacao, ou seja, maneiras de pro-
duzir e consumir ideias, mercadorias e espacos,
inclusive com determinados rituais, nao somente
midiaticos ou de consumo, mas de circulacao,
isto &, fazer circular determinadas formas cultu-
rais, produzindo e/ou modificando vinculos de

sentido entre sujeitos e instituicoes.

Na historia da pesquisa em comunicagao, em
uma abordagem a partir dos estudos culturais,
ha destaque para o “circuito de cultura” e uma
perspectiva integrada produgao-consumo para
compreensao da circulacao, por exemplo, Johnson
(1999), Hall (2003) e DuGay, Hall et al. (1997), tragcan-
do paralelos entre circuito do capital e circuito de
cultura: "o circuito €, a um so6 tempo, um circuito de
capital (e sua reproducao ampliada) e um circuito
de producao e circulagao de formas subjetivas’
(JOHNSON, 1999, p. 35). Essa perspectiva integrada
coloca produgao, circulagao e consumo como
parte do mesmo processo, mas com momentos
diferentes e logicas distintas, mas interligadas - a
semelhanca de Marx (2011) nos Grundrisse.?

As homologias entre circuito do capital e cir-
cuito da cultura, identificadas por Hall (2003) e
Johnson (1999), servem-nos para mostrar que
ha dialética entre as diferentes dimensdes dos
processos de circulagao comunicacional, ou seja,
nao e possivel uma leitura reducionista e meca-
nicista da cultura ou da economia, como se uma
ou outra fossem apartadas da vida social material
(WILLIAMS, 1979). Falar de circulagdao comunica-
cional a partir da cultura, portanto, & considerar
essas dimensdes como parte de processos ho-
mologos e parte da vida concreta dos sujeitos.

Johnson (1999), ao pensar a circulagao dos
produtos culturais, reflete sobre as condicoes es-
pecificamente capitalistas de produgao e consumo
e deve ser desenhado em sua totalidade, embora,
estrategicamente, possa escolher um recorte
como apreensao metodologica. Em obra posterior,
Johnson e outros (2004) consideram que localizar
0 "momento” dessa circulacao € mais importante
do que uma pretensa “quantidade” de dados e
momentos: ‘o que importa € onde entramos em
circuitos culturais" (JOHNSON et al., 2004, p. 177).

Hall (2003) apresenta um maior desenvolvi-
mento tedrico do circuito da cultura, também
partindo da totalidade do circuito producao-
-consumo, isto €, o “entendimento do circuito do

3 Mais do que falar em circulagao, Marx (2011) estava tratando, no contexto das mercadorias, do circuito produgao-consumo, com suas
mediacoes - em sentido lato - e identidades. A distribuicao ou circulagcao de mercadorias faz parte desse mesmo circuito, envolto em

mudancas tanto na producao quanto no consumo.
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capital como uma articulagao dos momentos de
producao com os momentos do consumo, com
0s momentos de realizacao, com os momentos
de reproducao’ (HALL, 2003, p. 356). O circuito
do capital e o circuito da cultura devem ser vis-
tos, nesta direcao, como “articulacoées’, onde a
circulacdo de sentidos se faz e refaz. E nesse
circuito de sentidos onde os significados podem
ser estabelecidos e contestados, sedimentados
e ressignificados, com tentativas de controle
dos modos de significar o mundo - o que aqui
chamamos de “lutas por circulagao”

No famoso texto "Codificacao/Decodificacao’,
o que Hall(2003) enfatiza é que esses dois “mo-
mentos" sao estruturas de sentido, da mesma
forma que circulacao e recepcao sao ‘momentos’
do processo produtivo. A ideia de “momento’, ja
presente em Marx (2011), sinaliza o desenho de
um movimento, de como os sentidos se movem.
Os sentidos sobre o que € ser pobre, rico, normal,
migrante ou saudavel, por exemplo, circulam
entre os distintos momentos, com atualizacdes,
fixagdes e tensdes, com duplo deslocamento en-
tre producao e consumo. Nao como algo fechado
ou continuo, mas em permanentes articulagoes,
desarticulacoes, rearticulacdes e ruidos, pois hao
existe processo comunicacional transparente.

Os processos de producao e consumo, sejam
eles midiaticos, midiatizados, digitais, entao, se
atualizam na circulacao a partir da apreensao dos
sentidos. Conforme DuGay, Hall et al. (1997, p. 10),
‘os sentidos nos ajudam a interpretar o mundo
[..], 'dar sentido' as coisas, incluindo aquelas que
nunca vimos ou experienciamos na vida real, mas
que ocorre em filmes e romances, sonhos e fanta-
sias" Assim, trata-se de pensar como os sentidos
sao construidos por meio de praticas culturais e
podem ser compartilhados, isto €, circulados em
variados processos e praticas. Algumas pergun-
tam levantadas por DuGay, Hall et al. (1997) vao
na mesma diregao de nosso argumento: “quais
outros contra sentidos estao circulando? Quais
sentidos sao contestados? Como a luta entre
diferentes conjuntos de significados reflete o jogo
de poder e resisténcia ao poder na sociedade?”
(DUGAY, HALL et al,, 1997, p. 12).

Desde a década de 1990, houve atualizacoes e
apropriacoes do circuito de cultura. Na introducao
a segunda edicao de Doing Cultural Studies, DuGay
e Madsen (2013) acrescentam trés temas ao circui-
to: a) as fronteiras entre publico e privado como
base para a regulacao; b) as interrelacdes entre
producao, consumo e identidade; ¢) a questao da
representacao nas midias digitais. Entre as apro-
priagdes da questao, estao o circuito/a circulagao
dos protestos em Cammaerts (2018) e o circuito
de trabalho em Qiu, Gregg e Crawford (2014).

O circuito de cultura, a nosso ver, deve ser
entendido menos como um protocolo meto-
dologico, como se fosse uma apropriacao fun-
cional-estruturalista para operacionalizagao do
circuito, do que um lugar também de articulagao
teodrico-epistemologica, envolvendo o dialogo
entre diferentes pontos de vista, como economia
politica, estudos culturais e estudos da lingua-
gem. Isto €, um complexo que serve tanto para
pensar a circulagao da cultura e da comunicagao
nas pesquisas empiricas quanto para problema-
tizar a propria circulagao de saberes e, portanto,
de métodos (SAVAGE, 2013), além da circulagao
de dados na cultura (BEER, 2016).

Outros pesquisadores britanicos, como Sil-
verstone (2002) e Couldry (2000) vao além de um
circuito definido previamente e enfatizam mais
a circulagao de sentidos. Silverstone (2002), por
exemplo, compreende 0s processos comunicacio-
nais como circulagao de simbolos e significados,
que sao, a um so tempo, sociais e discursivos.
Couldry (2000) chega a elaborar uma agenda
de pesquisa para essa circulacao de sentidos,
envolvendo: “a) até que ponto os significados e
associacgdes sao produzidos; b) quais textos sao
produzidos e como eles circulam; ¢) as varias
maneiras pelas quais as pessoas usam ou ne-
gociam os vastos recursos textuais ao seu redor”
(COULDRY, 2000, p. 83). Enquanto um “recurso’, a
circulagao comunicacional depende tanto de ne-
gociacao quanto de distribuicao, o que esta longe
de ser uma busca habermasiana em torno de um
consenso possivel, mas de disputas de poderem
torno dos sentidos produzidos e circulados.

Entao, na circulacao, podemos observar como
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alguns sentidos sao criados, fixados, reapropria-
dos, desconstruidos ou ressignificados, revelando
disputas e distingdes no processo, como a circu-
lacao de lutas por sentido. Mas ha barreiras de
acesso a determinadas “arestas” da circulacao, ou
a determinados sentidos circulantes, ja que nao
se trata de algo linear ou estanque, mas de algo
incompleto, formado por articulacoes e tensoes.

Em Grohmann (2019), tratamos de marcado-
res que atravessam a circulacao de sentidos,
desde classe, raca, género, geragao e territorio
dos sujeitos envolvidos. Aqui acrescentamos as
proprias materialidades midiaticas (MURDOCK,
2018) - inclusive das plataformas digitais — cujos
valores estao inscritos em suas arquiteturas. A
circulacao de sentidos € atravessada, pois, pe-
los desenhos dos meios, sem esquecer que as
proprias tecnologias, como mostra Vieira Pinto
(2005), sao frutos do trabalho humano. Ou seja, a
governanca e as materialidades dos dispositivos
midiaticos podem impor barreiras a circulacao.
No caso de plataformas digitais, ha circuitos e
circulagdes de ordenacgdes algoritmicas, que
possibilitam determinados regimes de visibili-
dades em detrimento de outros.

A partir dos marcadores enumerados acima,
pensar em circulagao comunicacional significa
compreender como os significados e os sentidos
sao produzidos e reapropriados, mas tambem
como as pessoas e mercadorias circulam, in-
clusive temporal e espacialmente. Trata-se de
uma preponderancia dos seres sociais € suas
vidas cotidianas, praticas, materiais e concretas.

Livingstone (2018) afirma que a circulagao de
sentidos nao deve ser compreendida “como a
celebracao do individualismo, mas do reconheci-
mento dos processos estruturalmente desiguais,
embora semioticamente abertos, da circulacao
da cultura" (LIVINGSTONE, 2018, p. 5). Para uma
abordagem que envolva a circulagao de sentidos,
nao se trata de pensar metrificagdes, numero de
visualizacoes, indice verificador de comunica-
cao (IVC), mas de compreender, muitas vezes,
os “rastros” e "arestas" da circulacao, a partir do
contexto dos sujeitos sociais.

Circulacao comunicacional do capital

Além das perspectivas semiodiscursivas e
culturalistas, ha outra possibilidade tedrico-epis-
temologica da circulagcao na pesquisa em comu-
nicagao, mas que se apresenta como um ponto
cego: a circulacdo comunicacional do capital.
Os “sentidos” em circulacao continuam a ter um
papel relevante nesta dimensao, pois o proprio
capital produz e sedimenta sentidos sobre o
que deve ser a vida em sociedade, atualmente
a partir de uma governamentalidade neoliberal
(DARDOT,; LAVAL, 2016), produzindo e fazendo
circular sujeitos neoliberais. Ha, entao uma faceta
discursivo-narrativa na circulacao comunicacional
do capital, além das materialidades do trabalho e
a circulacao da comunicacao como mercadoria.

Para Marx (2011), os meios de transporte e de
COMUNICaAgao sao essenciais para a circulacao do
capital, ‘no duplo de sentido de que determina
tanto o circulo daqueles que trocam entre si,
dos que entram em contato, como a velocidade
com que a mateéria-prima chega aos produtores
e o produto, aos consumidores” (MARX, 2011, p.
134). Ea partir do transporte e da comunicacao
que as mercadorias chegam aos sujeitos nos
diferentes lugares, e se colocam como essenciais
para “a concretizagcao da producao material e da
efetivagao do mais-valor" (ANTUNES, 2018, p. 43).

Por quantos meios de transportes e seus tra-
balhadores passaram, por exemplo, os tomates
desde sair da plantacao até chegar em sua casa
por meio de um entregador do aplicativo de
delivery do supermercado? Sem a infraestrutura
material, envolvendo forga de trabalho e transpor-
tes, ndo ha como pensar nas plataformas digitais,
no modo de producao do capitalismo na propria
comunicagao. Isso demonstra mostra que a me-
tafora da nuvem (MOSCO, 2014) € somente uma
pequena fragcdo da producao e da circulagcao do
capital, e ndo atua no vacuo, mas esta envolvida
nas materialidades do trabalho (MURDOCK, 2018).
A propria circulagao de sentidos, em termos se-
mioticos, discursivos ou culturais, ndo pode se
efetivar sem essas materialidades.

Além disso, como lembra Morley (2017), os
transportes podem tanto conectar quanto dividir,
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considerando as desigualdades na ordem da
mobilidade e das territorialidades. Nesse sentido,
‘questdes de transporte e comunicagao devem
ser analisadas em termos de como ‘redes’ de
infraestrutura de diferentes tipos permitem (ou
inibem) diferentes modos de atividade para dife-
rentes setores da populagcao” (MORLEY, 2017, p.
15). Assim, pode ocorrer tanto a circulagao como a
nao circulagao de pessoas e mercadorias, o que €
também uma dimensao das lutas por circulagao.

Ja 0os meios de comunicagao, por um lado,
auxiliam na organizacao do transporte de mer-
cadorias e de sua propria circulagao. Marx (2013)
nos lembra que a natureza das necessidades
das mercadorias provem do estdmago ou da
imaginacao. O papel da comunicacao, enquanto
parte do capital fixo constante (FUCHS, 2015), na
organizacao da circulacado de mercadorias, pois,
também pode prover tanto do estdmago quanto
daimaginacao ou fantasia. Assim, a comunicacao
age como organizadora dos modos de ser e narrar
do capital, inclusive impondo modos e sentidos de
circulacao das mercadorias e do proprio capital.

No entrecruzamento do papel dos meios de
transporte e comunicagao na circulagao das
mercadorias, ha pertinéncia para pensar o atual
‘capitalismo de plataforma” (SRNICEK, 2016) e
a plataformizacao da sociedade (VAN DIJCK;
POELL; DE WAAL, 2018) e do mundo do trabalho
(GROHMANN, 2020). Aplicativos como Uber, iFood
e Rappi funcionam a partir de plataformas digitais
- tecnologias de comunicacao - de onde extraem
valor e reputagao para as marcas, e com todo um
circuito de meios de transporte, com trabalhado-
res atravessando as cidades, entregando merca-
dorias e transportando passageiros. Desta forma,
ha uma circulacao comunicacional do trabalho
nas plataformas digitais, onde podemos dizer
que o “trabalho em plataformas” (VAN DOORN,
2017, GROHMANN: QIU, 2020) € um trabalho de
circulagao. A plataformizagao do trabalho, desta
forma, so € possivel a partir da circulacao - dos
sentidos, das mercadorias e do capital.

A comunicacao, ainda, contribui para a ace-
leragao da circulagao do capital, diminuindo o
tempo de rotacao, reduzindo o tempo morto e

acelerando tanto a produgao quanto o consumo.
Conforme Harvey (2018), ha um estimulo para uma
constante espiral de aceleragao do capital. Isto &,
ha uma aceleracao em todo o circuito do capital
que so e possivel com o papel da comunicacao.

Essa circulagao comunicacional do capital tam-
bém apresenta seus proprios meios e processos
de producao. Isso significa dizer que 0os meios de
comunicagao — como as proprias plataformas digi-
tais — ndo s6 comunicam, mas também sao meios
de producao (WILLIAMS, 2011). Desta forma, uma
plataforma nao serve somente para se comunicar,
mas € também um meio de producao. O Skype
pode servir tanto para conversar com um familiar
distante quanto para realizar reunides e fazer cursos
de idiomas com professor particular. Aplicativos de
envio instantaneo de mensagens, como WhatsApp e
Telegram, auxiliam tanto na troca de memes quanto
na producgao e circulagao de material jornalistico.

As tecnologias sao, ao mesmo tempo, de co-
municagao, de produgao e de circulagao. O seu
potencial comunicativo € fartamente explorado
na pesquisa em comunicagao, mas ha uma relati-
va auséncia de sua imbricacao com as dimensoes
da producao e da circulagao, ao menos a partir
do olhar aqui proposto. Nao ha como descolar a
tecnologia do trabalho humano (VIEIRA PINTO,
2005). SO ha valor, em sentido marxiano, nas
tecnologias enquanto mercadorias, por causa
da materializacao (ou objetivacao) do trabalho
humano abstrato em sua produgao. As tecno-
logias de circulacao - assim como 0s proprios
meios de comunicacao - auxiliam a “encurtar o
tempo de circulagao do capital na producao e
no mercado’ (HARVEY, 2018, p. 99), ou seja, tem
como funcao auxiliar a aceleracao da propria
circulacao do capital, auxiliando, inclusive, na
disseminacao de dados. Isto €, ha extracao de
riqueza principalmente na fase de distribuicao.
Uma questao que se coloca, entao, €: como se
produz valor a partir da circulagao dos produtos
culturais/midiaticos enquanto mercadorias por
meio de plataformas digitais?

Para isso, é preciso pensar inter-relagcdes en-
tre financeirizacao, midiatizacao e dataficacao
assim como a circulacao da proépria linguagem.
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Fazem parte de dimensdes discursivo-narrativas
dessas tecnologias de circulacao as perspecti-
vas fetichizadas sobre inovagdes tecnologicas,
atualmente expressas pela ideologia do Vale do
Silicio (SCHRADIE, 2017) e os mitos circulados
em relagao a gig economy (SCHOLZ, 2017), assim
como a cultura de startups.

As nocdes de espaco e tempo tambem sao
primordiais para compreensao das tecnologias
da circulacao. Do ponto de vista do modo de pro-
ducao capitalista, o intuito € de uma compressao
espacotemporal cada vez maior, com o capital
ditando e redefinindo seus proprios tempos e
espacos. As percepcodes de aceleracao da vida
cotidiana, em alguma medida, se relacionam com
o espraiamento da logica capitalista a todos os do-
minios da vida, o que Wendy Brown (2016) chama
de disseminacao da razao neoliberal. Wajcman
(2019) mostra, em pesquisa com engenheiros e
designers que trabalham e moram no Vale do Sili-
cio, como a producao de calendarios - um artefato
que marca o tempo - digitais tem como um dos
principios a eficiéncia e otimizacao de tempo, com
0 "tempo sendo visto como um recurso individu-
alista, uma mercadoria” (WAJCMAN, 2019, p. 14).

Desta maneira, o tempo de circulagao das mer-
cadorias e a aceleracao da circulagao do capital
estdo em linha com as dinamicas temporais engen-
dradas pela logica capitalista em conexao com as
tecnologias digitais. Os movimentos de circulacao
do capital, com destaque para a incessante acele-
racao, Nao se circunscrevem a uma acao somente
econdmica, mas sao justificados e incorporados
em todas as dimensdes da vida, com um papel
preponderante da comunicagao. Sao os sentidos
do capital em circulacao e afetam, inclusive, as
dimensodes semiodiscursiva e culturalista.

A circulacao desenfreada de conteudos midi-
aticos e digitais (e tambem de dados), inclusive,
é parte do que Jodi Dean (2008) chama de “ca-
pitalismo comunicativo’ - nao em uma acepcao
habermasiana, mas no sentido de que ha uma
politica de circulagao em detrimento dos proprios
sentidos. Nao consideramos que esses signos
sao destituidos de sentido, mas, ao contrario,
que a propria circulacao € o sentido que ajuda

a mobilizar todos os outros, ou ainda, sem circu-
lacao incessante nao ha como produzir sentidos
no “capitalismo comunicativo”.

A circulagcao comunicacional do capital, pois,
esta envolvida na circulacao de sentidos e na
propria circulacao de mercadorias, acelerando
os fluxos do capital e da sociedade como um
todo, modificando relacdes espacotemporais.
Ela apresenta uma faceta material, enquanto
processo e meio de producao, envolvendo os
circuitos e materialidades do trabalho, e também
uma faceta discursivo-narrativa, com signos
circulantes ou gramatica circulante do capital.

A comunicacao atua como articuladora dos sen-
tidos do capital em circulagao. Mobiliza discursos,
processos produtivos e tecnologias espraiando
para todos os lados da vida social a racionalidade
neoliberal. A aceleracao da circulagao do capital
e sintetizada no processo de financeirizagao-da-
taficacao. Mas esse nao é cenario cristalizado,
assujeitado ou naturalizado. A forca do capital
pode ser quase totalizadora, mas ndo chega a ser
total. Esse é o papel das lutas por circulagao. Se ha
disputas de sentido, as lutas acontecem, mesmo
que nao seja em mesmo peso de igualdade. E
preciso considerar como central, de acordo com
Harvey (2018, p. 56), “as relagdes entre o valor que
circula como capital e a construcao e reconstru-
cao perpétua dos valores politicos, culturais e
estéticos”. Que modos outros ha de fazer circular
a vida em sociedade? Como modificar chaves
de sentido em um dominio quase completo da
racionalidade neoliberal?

A circulacao das lutas no ambito da circula-
¢ao comunicacional do capital envolve ainda as
tentativas da circulacao do comum (DE PEUTER,;
DYER-WITHEFORD, 2010; DARDOT; LAVAL, 2017)
de brechas ou fissuras no modo de producao
capitalista, enquanto circuitos de acumulagao
e resisténcia. Lutas em torno da circulacao do
capital que podem trazer tanto constrangimentos
quanto brechas para agdes em busca de outros
mundos possiveis ou “utopias reais" (WRIGHT,
2010). Sao disputas e lutas, também, por sentidos.
Desta forma, as lutas que se dao na circulagao
do capital envolvem nao so as disputas internas,
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mas modos de fazer circular outras formas de
vida. Entre circulacao do capital e circulagcao do
comum, esta a comunicagao. Ao mesmo tempo,
articuladora dos modos de aparecer do capital e
poténcia da vinculagao dos seres sociais.

Consideracodes finais

Ao teorizarmos sobre circulacdo em pers-
pectiva comunicacional, trouxemos facetas
semiodiscursivas, culturalistas e a dimensao
comunicacional da circulacao do capital - todas
como possibilidades para enfrentar o conceito
no campo, sem fecha-lo ou cristaliza-lo. Essas
trés perspectivas trazem especificidades, como
foram evidenciadas acima, mas a sua riqueza
justamente esta na articulacao entre elas, pois
Nao sao maneiras excludentes de compreender
a circulacao e seus rastros na comunicacao. Os
acentos - na linguagem, na cultura e no capital
- sao apenas para efeitos didaticos, pois sao
elementos entrecruzados e constituintes dos
processos comunicacionais.

Isto é, longe de uma visao dualista sobre a
circulagao comunicacional, como se fosse divi-
dida entre circulacao de sentidos e circulacao do
capital, o que ha é uma imbricacao e articulacao
dessas dimensodes, pois a circulacao de sentidos
em um mundo capitalista estd, em menor ou
maior grau, envolvido com as suas questdes,
até para lutar por outras circulagdes. Enfim, a
circulacao discursiva, a circulacao da cultura e a
circulacdo do capital se encontram - em dimen-
soes distintas - nos processos comunicacionais.

Reconhecer o papel da comunicacao na cir-
culacao do capital - e seus multiplos sentidos
- € ndo somente para analisa-lo, como alguém
que nao fosse interferido por essas questdes. E
repensar em perspectiva radical a teoria e pes-
quisa em comunicagao em busca de formas de
atuacao na realidade material.

Isso demanda redesenhar o que comumente &
chamado de epistemologia da comunicacao, no
sentido de nao se fechar em uma “epistemologia
pela epistemologia” ou em uma razao escolastica
(BOURDIEU, 2001). Depois de, no minimo, duas
décadas de disputas sobre qual seria a perspectiva

comunicacional mais legitima ou de definir, de
antemao, os limites do proprio campo, excluindo o
que seria, por hipotese, “ndo comunicacional’, pre-
cisamos reconhecer-nos com as nossas impurezas
e mesticagens epistemologicas. Isso significa abrir
0s sentidos (epistemolégicos) em circulacao da
propria comunicagao e fazer circular suas pesqui-
sas para outras areas, nao fechando em si mesma.
O campo concreto da ciéncia brasileira explo-
diu e exige respostas urgentes. Em contexto de
plataformizagao da sociedade, € a comunicacao
uma das areas que tem mais possibilidades de ser
protagonistas dos debates mais importantes para
a sociedade. E, entdo, a partir de um olhar mais
generoso para a propria area que podemos - em
articulacao com outros saberes - exercer o que
Vieira Pinto (1979) chama de “periculosidade so-
cial da ciéncia”, pois, em sua visao, nao é possivel
existir ciéncia inocente “porque so seria talaquela
que ndo servisse para nada, o que seria a negacao
da sua esséncia. O conhecimento € sempre uma
arma do homem na luta contra forcas adversas,
fisicas ou sociais” (VIEIRA PINTO, 1979, p. 373).
Os sentidos epistemologicos de comunicacao,
em momento de financeirizacao-dataficacao e
quase-totalizacao de racionalidade neoliberal, sao
de colocar em disputa outras maneiras de circular
0 proprio campo de investigacao para outras areas
do conhecimento. A comunicacéao € essencial a
ciéncia hoje se atuar como articuladora entre os
diferentes saberes, sem descartar a priori outras
visdes. Mostramos, em alguma medida, como
o debate sobre circulacao atravessa diferentes
saberes. E a comunicacdo que os costura.
Definir algo como propriamente comunica-
cional pode ser um ponto de partida metodo-
logico, mas nunca um ponto de chegada, pois
isso fecharia os sentidos para a diversidade de
possibilidades epistemologicas de fazer circular
0s saberes. Assim, descobrimos elementos em-
piricos e tedricos que vao além do que seria algo
propriamente comunicacional, mas devem estar
em nossas pesquisas. Desta forma, podemos
compreender o campo da comunicagao, como
afirmamos desde o inicio, mais como um lugar
de articulacao - no sentido de Hall (2003) - de
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diferentes perspectivas. Nessa constante (re)
articulacao de saberes, a propria circulacao da
pesquisa em comunicagao pode ampliar, inclusi-
ve pensando o papel da comunicagao cientifica.
A dimensao epistemologica da comunicagao
também é um lugar de lutas por sentido.
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