SIGNIFICACOES NARRATIVAS

Um género comunicacional:

urbanas’

RESUMO

Neste artigo, o autor pontua que é preciso analisar o
grau de um boato na sociedade e estudar os meca-
nismos de distorcdo de fatos ou informacgdes factu-
ais. Para ele, no entanto, é muito importante enten-
der como e por que sdo espalhadas noticias falsas
que passam a merecer crédito. Renard acredita que
boatos e narrativas populares contemporaneas sao
os equivalentes modernos de lendas antigas ao ex-
pressarem um pensamento social ou simbdlico.
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ABSTRACT

In this article the author believes that remains necessary
to analyze the rumor’s degree of actuality and to study
the mechanisms of distortion of facts or factual informa-
tion. For him, however, it is most important to under-
stand how and why false news is spread and believed.
Renard thinks that rumours and contemporary popular
narratives are actually modern equivalents of ancient
legends, all of them expressing social or symbolic thought.

os hoatos e as lendas

vra humana. “ A mais velha midia do mundo”,

segundo a engenhosa férmula de Jean-Noél
Kapferer,! permanece, ainda hoje, uma de nossas
fontes de informacéao, apesar da existéncia dos gran-
des meios de difusao coletiva que sdo a imprensa, o
radio, a televisdo e, agora, a Internet. Quando um ou
outro amigo nos pergunta “tu sabes da ultima?”
ficamos curiosos pela novidade, que parece ser inte-
ressante e que passa a ser retransmitida por nos.
Nosso primeiro impulso é acreditar na informacao;
primeiro, porque confiamos em nosso amigo, evi-
dentemente; mas, também, porque, de modo geral, é
materialmente impossivel, na vida cotidiana, checar
todas as informacgdes que recebemos. Trata-se, de
alguma forma, de uma confianca social obrigatéria,
sem a qual mergulhariamos em uma paranéia e em
uma suspeita sistematica.

Em um primeiro momento, neste texto, propomos
algumas defini¢des de boatos e alguns principios
sobre os quais repousam seu estudo. Na segunda
parte, analisamos concretamente alguns casos de len-
das urbanas.

0 fenémeno do hoato ¢ tao antigo quanto a pala-

Delinifées e principios de estudo dos boatos

e das lendas urbanas
KEY WORDS O termo “boato” possui dois sentidos que € preciso,
. imaginary cuidadosamente, distinguir:

- mythology

- urban legends 1. O boato como informagio ndo verificada. Nesse
estdgio, ndo se prejulga a veracidade do “baru-
lho que corre” e, nesta acepgdo, um boato ndo é,
necessariamente, falso. Alguns “boatos”, neste
sentido, se revelam exatos: por exemplo, a doen-
¢a ou a filha desconhecida de um Presidente da
Reptblica francesa. A partir desse momento, ndo
se falara mais de “boato”, mas, simplesmente, de
“informacdo”, um saber sobre a realidade.

2. O boato como informagdo falsa. Se depois de veri-
ficada uma informacéo se revela inexata, nds es-
tamos, entdo, na presenca de um “boato” no se-
gundo sentido do termo. Trata-se de uma “falsa
novidade”, na qual as pessoas acreditaram ou
ainda acreditam.

Os boatos podem tomar a forma de um simples
enunciado: um sujeito x (quer se trate de uma pes-
soa, de um grupo étnico ou social, de um objeto
material, de um lugar etc.) é associado a um predi-
cado y (estado ou agdo). Por exemplo “tal atriz con-
traiu o virus da Aids” ou “o forno de microondas
envenena os alimentos”. Outros boatos tomam a

Jean-Bruno Renard
Université Paul Valéry/Montpelier Il

Revista FAMECOS - Porto Alegre - n° 32 - abril de 2007 - quadrimestral



98

Jean-Bruno Renard - 97-104

forma de uma narrativa, de uma pequena histéria.
Sdo estes boatos narrativos que se chamam “len-
das”. Um mesmo boato pode ser dito de forma bre-
ve - por exemplo: “Existem jacarés nos esgotos de
Nova York” - e de uma forma narrativa mais exten-
sa, que contara porque e como os jacarés foram en-
contrados nos esgotos de Nova York. Nao se trata
apenas de aproximar duas formas de boatos, mas,
fundamentalmente, de aproximar duas correntes de
pesquisa: a pesquisa psicolégica e sociologica sobre
o0s boatos, que se desenvolveu a partir da Segunda
Guerra mundial, e a pesquisa etnogréfica sobre as
narrativas populares (contos e lendas), tal como ela
foi elaborada, principalmente, pelos folcloristas fran-
ceses no final do século XIX e inicio do século XX
(Arnold Van Gennep, Paul Sébillot, Pierre Sain-
tyves...).

Para diferenciar as lendas de hoje das lendas tra-
dicionais, falamos de “lendas contempordneas”, a
fim de indicar que se trata de histérias que preten-
dem relatar os acontecimentos recentes cujos prota-
gonistas sdo “contemporaneos” dos narradores. Ou
se falara de “lendas urbanas”,? ndo porque elas se
desenvolvem, necessariamente, no meio urbano, mas
para sublinhar que estas lendas tratam da moderni-
dade, de nossas sociedades técnicas e industriais,
nas quais a cidade é emblemaética. Michel-Louis Rou-
quette® definiu o boato - e esta definicdo também se
aplica a lenda - por quatro tragos caracteristicos:

1. A instabilidade, ou seja, que o contetido da men-
sagem muda, principalmente quando o boato se
forma e, simetricamente, depois de um periodo
de relativa estabilidade, no momento em que ele
se adapta a novos lugares (por exemplo, ao pas-
sar de uma cidade para outra ou de um pais a
outro).

2. A implicagdo, que é o verdadeiro motor do boato:
é porque os individuos se sentem afetados pelo
contetido de um boato que eles aderem a ele e o
retransmitem. As histérias que mais nos interes-
sam sdo aquelas que, de uma maneira ou de
outra, nos dizem respeito.

3. A negatividade, que é um traco dominante dos
boatos: nove entre dez boatos sdao negativos, “ne-
gros”, ou seja, relatam um acontecimento consi-
derado infeliz ou detestédvel ou alertam para um
perigo. De cada dez boatos, apenas um é positi-
vo, “rosa”, ou seja, d4 uma boa noticia, enuncia
um fato considerado feliz. Podemos adiantar trés
explicacoes dessa negatividade dos boatos. A pri-
meira é que as mas noticias sdo consideradas
como mais “vitais” do que as boas, sobretudo em
se tratando de alertas: elas nos permitem tomar
certas medidas e precaucdes. Em segundo lugar,
a desvalorizacdo das pessoas ou dos objetos evi-
denciados pelos boatos negativos tem por coro-

lario a valorizacao de outras pessoas e de outros
objetos. Concretamente, falar mal do outro é, in-
diretamente, falar bem de si e da pessoa para a
qual se retransmite o boato: “N6s, nés nao somos
assim!”. Enfim, em terceiro lugar, o sucesso dos
boatos negativos é proximo do dos faits divers
tragicos: nds ficamos fascinados, ou seja, simul-
taneamente interessados e horrorizados pela de-
sordem, pelo moérbido e pelas transgressdes do
que é proibido.*

4. A atribuicdo, que é a dltima das quatro caracteris-
ticas do boato. Trata-se da fonte designada pelo
narrador como garantia de veracidade da
informagdo. A atribuicdo pode ser fraca (“Se diz
que...”, “Parece que...”), média (“Eu li no jor-
nal...”, “Eu ouvi no radio...” ou forte (“Eu soube
de alguém importante...”, “Essa histéria chegou

de um amigo de um amigo...”®)

O processo de atribuicdo é, as vezes, surpreen-
dente. Em setembro de 1988, por exemplo, um aler-
ta contra os decalques que estariam impregnados de
LSD e drogariam as criancas - boato tido como falso
pela Brigada dos Entorpecentes - anunciava em um
folder: “A Brigada dos Entorpecentes confirma”! O
boato tinha pura e simplesmente transformado o
desmentido em confirmacéo.

Propomos a seguinte definicao: Um boato ou uma
lenda urbana é um enunciado ou uma narrativa breve, de
criagdo anbnima, que apresenta muiltiplas variantes, de
contetido surpreendente, contada como sendo verdadeira
e recente em um meio social que exprime, simbolicamente,
medos e aspiragoes.

Da variedade de elementos que definem o boato
resulta um método de pesquisa pluridimensional.
Elaboramos uma grade de andlise com seis pontos:*

A COLETA DA NARRATIVA E DE SUAS VARIANTES A primeira etapa
de uma pesquisa sobre o boato ou uma lenda urba-
na é aquela da coleta. O pesquisador faz o papel de
um etnografo. A coleta das narrativas pode ser es-
pontanea (ouve-se a histdria por acaso) ou suscita-
da: nesse caso, é preciso, principalmente, evitar per-
guntas as pessoas interrogadas que elas contem os
“boatos” e as “lendas”, pois estes termos significam
“histérias falsas” e as pessoas s6 irdo relatar histéri-
as nas quais elas nao créem. E preciso utilizar pala-
vras neutras como “anedota” ou “narrativa” e dei-
xar que as pessoas interrogadas especifiquem se elas
acreditam ou nao nessas histérias.

Pode-se, também, coletar os boatos na midia - que
os denuncia ou, as vezes, que os relata como infor-
magdes verdadeiras - e na Internet (correio eletroni-
co, sites Web).

A consulta de obras enfocando os boatos e as
lendas permite, também, verificar se existem narra-
tivas idénticas ou semelhantes aquelas estudadas
empiricamente. O especialista norte-americano das
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lendas contemporaneas, Jan Harold Brunvand, pu-
blicou, recentemente, uma enciclopédia das lendas
urbanas.”

A coleta das variantes de uma narrativa ja é
suspeita de uma lenda, porque as diferentes ver-
sdes de um mesmo acontecimento ndo podem ser
todas verdadeiras.

0 ESTUDO DO CONTEXTO DE DIFUSAO O pesquisador se vé,
aqui, como um historiador ou um sociélogo para
estudar a cronologia da difusdao de um boato, sua
extensdo geografica e sua implantagdo social. Se é
falso que se pretenda que existiriam meios sociais
sem boatos, por outro lado cada meio e grupo social
possuem seus proprios boatos (é uma das conseqii-
éncias da implicagdo, examinada mais acima).

De acordo com a extensao de sua area de difusdo,
podem-se distinguir trés tipos de boatos.

As fofocas se “acantonam” em um meio restrito
(casa, trabalho, cidade) e estigmatizam os individu-
0s em um ou em outro dos trés dominios da vida
cotidiana - dinheiro ou trabalho, amor ou sexo, sau-
de - que se encontra, por exemplo, nas resenhas dos
horéscopos. Os boatos, propriamente ditos, interes-
sam um meio social mais extenso, como, por exem-
plo, os trabalhadores ou os camponeses, ou mesmo
um grupo comunitario ou nacional. Finalmente, as
lendas contemporineas adquirem, freqiientemente,
uma dimensao internacional.

O estudo da difusdo dos boatos destaca, igual-
mente, as redes, os lideres de opinido, as minorias
militantes que desempenham um papel ativo na le-
gitimacdo e na retransmissdao dos boatos. Nao se
adere aos boatos por falta de instrugdo ou por irraci-
onalidade, mas porque estas narrativas confortam
as opinides e as atitudes, as vezes muito racionais:
por exemplo, os boatos que revelam os perigos
dos novos produtos de consumo sdo, satisfatoria-
mente, acolhidos pelos movimentos de defesa dos
consumidores, enquanto as lendas de acidentes
de trabalho sdo exploradas pelos sindicatos dos
trabalhadores.

A MEDIDA DO GRAU DE VERACIDADE Trata-se de pesquisar a
veracidade de um boato ou de uma lenda. O pesqui-
sador se apdia, entdo, no trabalho dos jornalistas,
dos policiais, dos historiadores ou de qualquer ou-
tro especialista competente para estabelecer a reali-
dade dos fatos e acontecimentos.

A pesquisa chega, freqiientemente, a descobrir ele-
mentos factuais que, uma vez deformados e meta-
morfoseados, contribuem para o nascimento do bo-
ato: por exemplo, as “figurinhas” de LSD decoradas
com personagens de desenhos animados estdo na
origem do boato das imagens infantis impregnadas
de droga; a existéncia de verdadeiros virus informa-
tizados suscitou um imagindrio de virus falsos; o
trafico de orgados tornaram verossimeis as historias
horrorosas de roubos de 6rgéos etc.

0 ESTUDO DO PARATEXTO O pesquisador se interessa, neste
caso, a tudo o que dizem os narradores de um boato
ou de uma lenda urbana a propdsito dele ou dela,
independentemente do préprio “texto” do boato ou
da lenda. Assim, os narradores indicam qual é a sua
fonte (da qual eles tiram a narrativa), qual é o julga-
mento de credibilidade que eles tém a respeito (incre-
dulidade, davida, certeza) e, as vezes - informagdes
preciosas para o pesquisador - quais sdo as motiva-
¢oes que os levaram a retransmitir a narrativa. Neste
caso, os narradores sdo incitados a explicitar as idéi-
as, as opinides ou as crencas pelas quais a narrativa
desempenha o papel de um exemplo concreto, de
uma ilustragdo, talvez mesmo de uma prova.

A ANALISE DA ESTRUTURA DA NARRATIVA Narrativa breve, ana-
loga a histéria engracada ou a fabula,® a lenda con-
temporanea apresenta uma estrutura narrativa sim-
ples e forte, fundada sobre a ruptura da normalidade
da vida cotidiana. A anedota termina, freqiiente-
mente, por uma “queda” surpreendente, horrorosa
ou humoristica. A simplicidade da estrutura narra-
tiva permite, simultaneamente, uma memorizacao
despreocupada da histéria e uma focalizagdo em
um pequeno nimero de personagens investidos de
uma forte carga simbdlica e opostos uns aos outros.
Evidenciar a estrutura narrativa ajudard a interpre-
tacdo das narrativas.

A INTERPRETACAO DOS BOATOS E DAS LENDAS URBANAS E insufici-
ente mostrar que um boato ou uma lenda é falso(a).
E preciso compreender, ainda, porque as pessoas
acreditam em coisas falsas. A compreensao profun-
da de uma lenda se faz através de um trabalho de
hermenéutica, de interpretacdo. Distinguem-se dois
niveis de interpretacoes.

Em primeiro lugar, o boato ou a lenda veicula
uma mensagem de critica social e moral: os individu-
0s ou 0s objetos sdao designados como sendo perigo-
sos, os comportamentos sdo julgados como sendo
condenéveis. Freqiientemente, as lendas urbanas ex-
ploram o tema da justica imanente: os individuos sdo
punidos pelas préprias conseqiiéncias de suas mas
agdes. A moral dos boatos e das lendas urbanas é,
freqlientemente, conservadora, talvez até xenéfoba,
mais também existem narrativas que criticam o racis-
mo, a ordem moral e a obsessdo de inseguranca.’

Em segundo lugar, o boato ou a lenda reativa os
temas simbélicos antigos, ja presentes nas narrativas
populares do passado (contos, lendas tradicionais,
mitos). As lendas contemporaneas aparecem, entdo,
como uma modernizacao de temas imemoriais per-
tencentes ao patrimoénio do folclore narrativo da hu-
manidade: as histérias de feras no interior ou nas
cidades prolongam as lendas de bestas aterroriza-
doras; os agressores da violéncia urbana sdos os
sucessores dos lobisomens de outrora e aos estran-
geiros se atribuem as caracteristicas de seres fantas-
ticos do folclore tradicional. E por isso que os especi-
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alistas das lendas urbanas encontram recursos ines-
gotaveis nas obras sobre o imaginério coletivo ou
nas listas de temas folcléricos como a de Stith Thomp-
son.!? Paradoxalmente, tudo se passa como se o0s
temas intemporais fossem particularmente aptos
a exprimir simbolicamente os problemas de hoje.

Estudo de caso: quatro lendas urbanas

Nos selecionamos quatro exemplos de lendas urba-
nas que cobrem os principais receios de nossas soci-
edades contemporaneas: os perigos das novas tec-
nologias, o medo da violéncia urbana, a crenca da
natureza selvagem e o medo do estrangeiro.

A JOVEM QUE QUERIA SE BRONZEAR Brunvand!! coletou esta
narrativa que circulava nos Estados Unidos no fim
dos anos 1980:

Uma moga que deseja fazer um bronzeamento
rapido consegue marcar sessoes da lampada de
bronzear em um instituto de beleza. Ela fica
resplandecente mas, logo depois, sente-se mal.
Entdo, consulta um médico, que lhe diz que as
entranhas foram cozidas pela exposi¢do exage-
rada aos raios UVA da lampada de bronzea-
mento. A jovem acaba morrendo no hospital.

Segundo as versdes, a jovem quis iniciar as férias
de verdo bronzeada, agradar seu namorado ou, ain-
da, casar “produzida” para as napcias. Ela fez de
tudo para obter sessdes extras de bronzeamento:
conta-se, por exemplo, que se inscreveu, simultane-
amente, em varios institutos. As vezes, quando ela
comegava a sentir mal, um odor ruim se desprendia
de seu corpo. Mesmo duchas e perfumes nao conse-
guiam alterd-lo. As narrativas ddo, também, deta-
lhes moérbidos: a jovem sente dores atrozes, fica cega
e ndo tem mais do que alguns dias de vida.

O fato relatado, porém, é clinicamente impossivel
de acontecer. Uma dose excessiva de bronzeamento
artificial produziria, simplesmente, queimaduras na
pele, como os golpes de sol comuns. A idéia que os
raios ultravioletas possam queimar os érgdos inter-
nos provém de uma confusdo com os aparelhos de
microondas, que esquentam, na verdade, do interior
para o exterior. Ora, estes dois tipos de radiagdo sdao
opostos entre si: ndo tém qualquer semelhanga. Tam-
bém ¢é inverossimil um cozimento interno indolor. Se
isso fosse possivel, a vitima teria morrido imediata-
mente por causa da destruicao de érgaos vitais.

O surgimento dessa lenda se explica pela mudan-
¢a de atitude do grande ptblico em relacao aos UVA
nos anos 1980. Seguiram-se consecutivas descober-
tas cientificas mostrando que os UVA podem ser tao
perigosos quanto os raios UVB. O imaginério coleti-
vo demonstrou esse novo receio por meio de uma
histéria que narrou danos cutaneos irreversiveis,
algumas vezes, até mesmo, cancerosos, simboliza-
dos pelo cozimento dos 6rgdos internos em uma
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FIGURA 1
Esquema da lenda urbana “A Jovem que Queria se Bronzear”

figura de retdrica cara as lendas contemporaneas: o
suplemento. Segundo uma regra classica dos boatos
e das lendas contemporaneas, a jovem é apresenta-
da pela pessoa que conta a histéria como uma amiga
de uma amiga. Ou ainda o narrador conhece, pesso-
almente, a enfermeira, o0 médico ou o hospital que
socorreu a infeliz. Pode-se esquematizar a narrativa
conforme a figura 1.

O esquema evidencia a dupla inversao: a jovem
cheia de vida e sedugdo é levada a morte enquanto
uma maquina de embelezamento passa a ser uma
maquina mortifera. O agente de inversdo é a exposi-
cdo excessiva aos raios UVA. A estrutura tematica
da histéria é simples: por tras da beleza aparente,
existe um horror escondido. Pode-se encontrar esse
tema em numerosas lendas urbanas que revelam a
realidade escondida. Também somos levados a in-
terrogar o significado desta historia.

Sob o aspecto da critica social, a narrativa questio-
na as novas tecnologias, especificamente os apare-
lhos emissores de ondas. E o caso dos boatos e das
lendas sobre os fornos de microondas, os fios de alta
tensao, o telefone celular etc. A jovem é punida por
ter utilizado os métodos artificiais no lugar da natu-
reza - sol - que poderia fazer o mesmo. A lenda é
uma pardbola moral em que a jovem é punida por
sua coquetterie. Pode-se pensar nos Vanitas dos sécu-
los XVI e XVII, estes quadros que representam uma
jovem se penteando diante de um espelho, enquan-
to o diabo e a morte se posicionam atras dele. E
significativo que nenhuma variacdo da lenda coloca
em cena um homem.

A jovem é submetida a ira da justica imanente, ja
que ela é punida pelas conseqtiéncias de seu préprio
e condenavel comportamento.

Sob o aspecto da anélise mitolégica, pode-se en-
contrar um antecedente medieval no tema iconogra-
fico e literario do fim da Idade Média: Frau Welt ou
“Senhora Mundo” é uma alegre jovem cujas costas
estdo podres e cobertas de tlceras. Assim, uma esté-
tua do portdo sul da catedral de Worms (século
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FIGURA 2

Esquema da lenda urbana “A Velha Senhora e o Agressor
Mascarado”

XIII), na Alemanha, representa uma bela senhora,
bem vestida, graciosa e sorridente, aos pés da qual
se encontra um cavaleiro amoroso: observando-se
atras da estatua, descobre-se que as costas da dama
estdo roidas e que elas s6 evocam podridao.
Esta alegoria foi estudada pelo psiquiatra Wolfgang
Lederer na sua obra Gynophobia ou la peur des fem-
mes.’> A oposigdo beleza frontal / feitira atras foi subs-
tituida pela oposigdo beleza fora/feitira dentro.

Em uma variacao da lenda da “jovem que queria
se bronzear”, o médico declara a ela: “Vocé queria
esse bronzeamento artificial, mas, agora, vocé ira
pagar por isso, porque vocé esta apodrecendo por
dentro e, definitivamente, vocé morrera por causa
disso”.®® Pode-se compreender esssa equivaléncia
entre os 6rgdos cozidos e os 6rgaos podres se nos
lembrarmos do tema medieval.

A referéncia aos trabalhos de Claude Lévi-Strauss™
traz um esclarecimento suplementar. Sabe-se que,
para o eminente etnélogo, o Cru, o Cozido e o Podre
formam uma estrutura triangular. O Podre e o Cozi-
do simbolizam ambos a Morte, por oposicao ao Cru,
que é a Vida. Mas, enquanto o Podre é uma transfor-
magdo natural do Cru, uma Morte pela Natureza (a
significagdo simbdlica do tema medieval - afora seu
aspecto misogino - é que a Morte estd presente na
Vida e no Mundo), o Cozido é uma transformacao
cultural do Cru, uma Morte pela Cultura. Uma mor-
te que, nas lendas modernas, atingem os préprios
6rgdos que ddo a vida: as entranhas da mulher. Esta
parabola da morte causada pela cultura traduz bem,
entdo, a mensagem fundamentalmente anti-tecnol6-
gica da lenda da mulher cozida pelos raios UVA.

A VELHA SENHORA E O AGRESSOR MASCARADO Esta historia cir-
culou, amplamente, na Gra-Bretanha e nos Estados
Unidos nos anos 1970:

E inverno. Uma senhora idosa, que vive sozi-
nha, aquece o fogo da chaminé. Toca a campai-

nha. Ela vai abrir a porta e se depara com um
homem agressivo, com o rosto tapado por uma
mascara, que tenta entrar. A velha senhora se
defende dando um golpe de tigdo incandescen-
te em cima da mao do agressor, que foge gritan-
do de dor. Ela telefona, entao, para a policia e se
refugia, em seguida, na casa dos vizinhos, um
charmoso casal. Mas a moga que abre a porta
tem um ar assustado: ela diz que seu marido
acaba de entrar com uma terrivel queimadura
na mao.

A estrutura narrativa da histéria mostra uma du-
pla inversao (figura 2).

Esta lenda ensina, primeiro, que mesmo os jovens
casais da vizinhanca podem ser atingidos pelo virus
da violéncia. E preciso, pois, desconfiar de todo mun-
do, inclusive de seus vizinhos. Em segundo lugar, a
lenda justifica os comportamentos de auto-defesa.
Em vaérias lendas que exploram esse tema, os agres-
sores sofrem uma mutilagdo da mao: como nio ver
nisso uma reminiscéncia dos castigos de outrora in-
fligidos aos ladrdes! O golpe de ticdo evoca a
propria marca de ferro em brasa nos criminosos.
Klintberg® explica a freqiiéncia do tema da vingan-
¢a nas lendas urbanas pelo fato de que a justiga é
reticente em com relacdo a auto-defesa e que nés
permanecemos inconscientemente fascinados por
uma justica arcaica, fundada sob a lei de talido.

Além disso, é interessante observar que se o vizi-
nho gentil da lenda possui uma face escondida de
criminoso, a senhora idosa revela, também, certas
potencialidades agressivas. Nos seriamos todos, por-
tanto, O Médico e o Monstro (Dr. Jekyll e Mr Hyde)!.
O personagem do vizinho agressor encontra seu an-
tecedente na casa dos porquinhos ou dos cabritos -
ou, melhor ainda, na figura do lobisomem, que ret-
ne o tema da metamorfose e o da violéncia. A folclo-
rista inglesa Jacqueline Simpson,'® estudando esta
lenda urbana, observou, com pertinéncia, que o re-
conhecimento do agressor pelo ferimento correspon-
de, exatamente, ao motivo do “duplo ferimento”
nas histérias de lobisomem: desmascara-se o ho-
mem que se metamorfoseia-se em lobo porque ele
tem um ferimento no mesmo lugar do corpo em que
o animal foi ferido.

0 CACHORRINHO FILIPINO Nos anos 1980, contava-se na
Franga a seguinte histéria:”

Um casal de franceses partiu em férias para as
Filipinas. Eles retornaram a Paris trazendo um
simpatico cachorrinho que tinham encontrado
e alimentado varias vezes em um restaurante.
O casal pediu permissdo ao gerente - que acei-
tou com um sorriso estranho nos labios - se
podia levar o cachorrinho. O animal simpati-
zou com o gato da casa. Mas, um dia, quando os
proprietarios esqueceram de alimenta-lo, des-
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Esquema da lenda urbana “0 Cachorrinho Filipino”

cobriram o gato estrangulado, uma verdadeira
carnificina! Depois de levarem o animal ao ve-
terindrio, este lhes disse que se tratava de um
rato gigante das Filipinas, e declarou a mulher,
aos pés da qual o animal tinha o costume de
dormir, que ele bem que podia devorar-lhe o
rosto!

Esta histéria é contada também nos Estados Uni-
dos, na Itdlia e na Alemanha. Na versdo americana,
o “cachorrinho” é trazido do México.”® A anedota
corresponde ao esquema da dupla inversdo (fig. 3).
Os turistas ignorantes e imprudentes que transgri-
dem a lei ao importar, ilegalmente, um animal ex6ti-
co sao punidos pela justica imanente. A lenda con-
tém duas mensagens implicitas. A primeira é que a
natureza, aparentemente doméstica, pode se tornar
selvagem. A historia se aproxima de outras lendas
contemporaneas que evocam este retorno, as vezes
inesperado, da agressividade animal: por exemplo,
o boato dos jacarés nos esgostos de Nova York. Estas
narrativas sao tornadas verossimeis pela moda dos
NAC (em francés, os Nouveaux Animaux de Com-
pagnie), que fazem com que os gatos, os cachorros e
0s candrios sejam substituidos pelas serpentes e os
leopardos. A segunda mensagem é mais implicita
ainda por ser mais “vergonhosa”: ela exprime uma
atitude xenéfoba. Na verdade, os animais ou as plan-
tas exdticas importados e que se revelam perigosos
simbolizam os estrangeiros. Estas lendas denunci-
am os imigrantes clandestinos que parecem simpati-
cos, mas que se revelam agressivos.

0 TERRORISTA COMPASSIVO Na primeira quinzena de de-
zembro de 2002, a seguinte histéria foi contada em
Montpellier:

“E uma histéria que aconteceu a uma paciente
de fisioterapia de minha av6”, conta Emilia, 23
anos, enfermeira. “Certo dia, uma senhora per-
cebe um homem, que parecia ser arabe, deixar

cair, por descuido, sua carteira. Gentilmente,
ela a junta, vai atras dele, alcanca-o e entrega a
carteira para ele. Tocado por esse gesto, o ho-
mem se desmancha em agradecimentos e
lhe sussurra, antes de ir embora: ‘Ndo va ao
Poligono no 15 de dezembro’. Ligeiramente in-
quieta, a senhora vai a delegacia relatar o fato.
Ela faz um desenho-falado do individuo. Os
policiais o identificam, entdo, como sendo um
extremista da rede Al Qaida”®

No mesmo momento, uma historia semelhante
circulava nas grandes cidades francesas (Strasbourg,
Grenoble, Nancy, Marseille, Lyon etc.): a data anun-
ciada era idéntica, s6 mudava o nome do centro
comercial, que correspondia ao ponto mais movi-
mentado de cada cidade.

Quando eu tomei conhecimento deste boato, eu
imediatamente reconheci a lenda que tinnha circula-
do no final de setembro e inicio de outubro de 2001
nos Estados Unidos e na Europa, pouco depois dos
atentados terroristas do 11 de Setembro, em Nova
York. Véronique Campion-Vincent e eu mesmo lhe
haviamos consagrado varias paginas do nosso livro
De source siire.*® Em dezembro de 2002, o contexto
explica a volta da lenda : a ameaca terrorista estava,
ainda, fortemente presente (em razdo dos negocios
reais de descobertas de armas e de explosivos na
Franca e na Alemanha), inclusive pelas autoridades
que haviam anunciado a amplificagdo do plano Vi-
gipirate de vigilancia dos locais ptiblicos (a partir de
15 de dezembro, de onde, provavelmente, a escolha
dessa data pelo boato), no mesmo momento em que
as festas de fim de ano iam provocar um afluxo de
pessoas nos grandes centros comerciais. A anedota
parecia, portanto, verossimil.

Na metade de outubro de 2001, esta histdria era
contada em toda a regido parisiense. Ela colocava
em cena um arabe perdendo sua carteira no metro.
As redagdes dos jornais foram avisadas, da mesma
maneira que o Ministério do Interior. Mas nao hou-
ve, na verdade, qualquer testemunho na policia ou
atentado anunciado - e era sempre empurrado para
o dia seguinte. Que essa histéria tenha circulado por
Paris e que tenha sido a propésito de uma ameaga
no metrd explica-se facilmente: o recente ataque ter-
rorista em Nova York havia conduzido as autorida-
des francesas a reativar o plano Vigipirate e, na
memoria coletiva dos parisienses, a lembranga do
sangrento atentado no RER, em 1995,veio a tona.

Mas, seguindo um mecanismo classico, os parisi-
enses tinham, simplesmente, tomado de emprésti-
mo e adaptado uma histéria que circulava ha duas
semanas em Londres, especificamente por e-mail, e
que se encontrava, também, sob diversas versdes
nos Estados Unidos. A estrutura narrativa da lenda
pode ser representada conforme a figura 4.

As histérias do tipo “terrorista compassivo” ex-
ploram um tema cléssico das narrativas de guerra,
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Esquema da lenda urbana “0 Terrorista Compassivo”

verdadeiras ou falsas: o tema do “inimigo cordial”.
E preciso saber que historias semelhantes de terro-
ristas compassivos ja eram contadas em Londres e
em varias cidades da Inglaterra nos anos 1980-1990,
mas elas diziam respeito a um homem de “acento
irlandés” e eram contemporaneas da onda de aten-
tados capitaneada por extremistas irlandeses. Em
sua obra consagrada as histérias que circularam du-
rante a Segunda Guerra mundial, a psicanalista Ma-
rie Bonaparte d4 dois exemplos que se situam em
dezembro de 1940, em Paris, alguns meses depois
da derrota francesa:

“Um oficial alemdo se preocupa com seu hos-
pede parisiense exortando-o a esconder suas
criangas no porao em caso de partida das tropas
alemdes, pois, ao se retirarem, o comandante
daria ordem para matarem todos os pequenos
franceses”*!

“Uma enfermeira cuidou de um oficial alemao.
Em reconhecimento, ele desejava lhe dar um
presente, que ela recusou. Entdo, como presen-
te, deu-lhe um conselho: no caso de saida das
tropas alemas de Paris, que ela protegesse to-
das as pessoas que lhe eram caras, porque os
alemdes receberam ordens formais de aniquilar
todos os franceses” %

Uma anedota mais antiga ainda foi divulgada du-
rante a Segunda Guerra: um boato que circulou em
Londres, em 1915, dizia que um oficial alemao, de-
pois de ter sido bem cuidado por uma enfermeira
britanica, advertiu-a que um ataque a bomba iria ser
efetuado no metr6 londrino.”? Como interpreta a psi-
candlise, as narrativas tém por objetivo exorcizar a
angustia dos vencidos diante da agressdo inimiga:
afirma-se, de um lado, que os inimigos sdo terriveis
e redutiveis (0s massacres reais ou anunciados) e, de
outro, que alguns entre eles podem ser cordiais e
assegurar, assim, nossa sobrevivéncia. As lendas atu-

ais de terroristas compassivos preenchem, exatamen-
te, a mesma funcado psicolégica. Em vérias versoes
da lenda, a hesitacdo do terrorista em advertir a
moga traduz essa dupla atitude de insensibilidade e
de compaixdo dada ao inimigo.

O tema do dinheiro, presente nas narrativas con-
temporaneas (carteira perdida) se compreende me-
lhor a luz de algumas outras narrativas coletadas e
analisadas por Marie Bonaparte. No seu capitulo “O
mito do dinheiro descoberto”, vérias histdrias se
juntam em um mesmo roteiro: uma boémia adivi-
nha, com exatiddao, o montante contido em uma car-
teira e depois anuncia a morte proxima de Hitler. O
dono da carteira declara que dara, de bom grado,
este dinheiro & boémia se sua previsao se realize.
Para Marie Bonaparte, a oferta monetéria em troca
da realizacao de um voto aparece como um compor-
tamento supersticioso arcaico. Igualmente, nas len-
das dos terroristas compassivos, o dinheiro é, de
uma maneira ou de outra, trocado por uma informa-
cdo vital.

Se voltarmos ainda mais longe, pode-se ver nas
lendas dos terroristas compassivos formas moder-
nas de temas folcléricos antigos, as vezes até de
natureza fantastica. As narrativas modernas explo-
ram, de fato, o tema da “recompensa protegendo de
um desastre”.* Freqiientemente, trata-se de uma re-
compensa importante (favor de algum alimento,
pronto, conserto de um utensilio, entrega de uma
peca etc.). A desproporcao é grande entre, de um
lado, a carteira entregue e a pequena quantia de
dinheiro dada e, de outro, a adverténcia que permi-
te salvar a propria vida e a dos amigos. O tema-index
de Stith Thompson nos ensina, igualmente, que em
numerosas narrativas o pequeno servigo é feito por
um mortal a um ser fantastico (deus, diabo, fada,
duende) que o recompensa amplamente em troca,
do fato de seus poderes sobrenaturais. Ora, os terro-
ristas, mesmo que existindo realmente, ocupam no
imagindrio coletivo, sobretudo se eles sdo estrangei-
ros, o lugar tradicionalmente ocupado pelos demo-
nios, criaturas maléficas vindas do além.

O fato que nas lendas dos terroristas compassivos
ou dos inimigos cordiais a pessoa recompensada
seja freqiientemente uma mulher ndo pode passar
despercebido: em muitas tradi¢des culturais, a mu-
lher é, “naturalmente”, protetora. Ela estd em conta-
to com as forgas sobrenaturais e preenche um papel
de intercessora entre os seres humanos e os seres do
além.

Conclusdo

Concluindo, pode-se dizer que nés acreditamos nos
boatos e nas lendas urbanas por quatro razdes fun-
damentais:

1. O boato ou a lenda revela uma informacio ou uma
situagdo surpreendente. Freqiientemente, trata-se de
uma adverténcia que diz respeito a um perigo;
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2.

O boato ou a lenda evoca, indiretamente, um proble-
ma social real e atual. Os boatos que o0s meios irdo
circular sao aqueles que evocam, simultaneamen-
te, varios problemas sociais;

O boato espalha uma mensagem moral, permitindo
distinguir entre os bons e os maus. Coloca em
cena uma justica imanente;

O boato ou a lenda resgata temas folcloricos antigos.
E a forma moderna das narrativas lendérias de
antigamente. Como os contos e lendas do passa-
do, quanto maior forem a simplicidade e a forca
da carga simbolica dessas narrativas, maior sera
0 sucesso obtido. MFAMECOS
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