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RESUMO

Este texto busca atentar para a importancia do fotojor-
nalismo enquanto forma de representacdo visual na midia
impressa na atualidade. Mais especificamente, procura-se
pensar o papel da relacdo fotografia-jornalismo nos proces-
s0s de construcdo de sentido existentes nos veiculos impres-
s0s jornalisticos de grande circulagdo. Neste percurso so
explorados alguns aspectos e caracteristicas da linguagem
fotojornalistica, bem como sua inser¢do no contexto
midiético e social.

ABSTRACT

This article underlines the importance of photojournalism
as a form of visual representation on daily newspapers.
More specifically, it considers what role the relationship
between photography and journalism has in the processes
of meaning production in newspapers of wide circulation.
With this purpose in mind, we will explore some of the
aspects and characteristics of the photojournalistic
language, as well as its insertion in the media and in the
social context.
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NA miDIA IMPRESSA em geral, atualmente, a
fotografia é a forma de representacédo visu-
al mais utilizada. Para além dos recursos
graficos (layout, tipografia, cores etc.), a fo-
tografia salta aos nossos olhos como men-
sagem, como texto visualmente relevante e
carregado de sentido. A fotografia ndo esta
ali por acaso. Ela tem uma funcéo, aparece
em um formato, possui uma intencdo. A
prépria maneira como esta impressa resul-
ta de uma série de negociacOes — as vezes
tensas e conflituosas — que envolvem um
complexo processo de producéao editorial.
No mercado da midia impressa — e no
seu alcance dentro da sociedade — desta-
cam-se 0s veiculos jornalisticos. Um rol de
revistas e jornais povoa as bancas, além de
se tornarem disponiveis em espacos publi-
cos e privados. Em muitos formatos, ende-
recados a publicos distintos, jornais e revis-
tas tém funcgbes e objetivos informacionais
diferentes, 0 que pesa nNo seu processo pro-
dutivo, nas mensagens (no conteddo de
seus produtos finais), na sua periodicida-
de, no seu valor. Diante deste contexto, é
sempre bom lembrar das varias faces que a
realidade que nos cerca pode assumir. Em
cada veiculo de comunica¢do ha uma pro-
posta de leitura sobre o0 mundo, sobre um
aspecto dele. Em cada publicacdo hd uma
espécie de construcdo propria da realida-
de. Olhando jornalisticamente para este
universo pode-se dizer: em cada um desses
veiculos h4 uma tentativa de se circunscre-
ver o real, as vezes buscando dar conta de
seu todo - como o fazem (ou tentam fazer)
os jornais diarios — ou de algum de seus
aspectos (caso das revistas especializadas,
por exemplo). Desta forma, compete ao lei-
tor olhar para cada um destes veiculos di-



mensionando suas varias facetas, procuran-
do entender a conexdo existente entre a(s)
realidade(s) da vida cotidiana e as leituras
ou as imagens construidas sobre ela(s) nos
jornais e revistas que tem sob os olhos.

De alguma maneira, os meios de co-
municac¢édo moldam o horizonte de conheci-
mento do leitor sobre um determinado nu-
mero de realidades, sejam elas realidades
atuais ou do passado — e até mesmo, “reali-
dades do futuro”, ainda inexistentes. Ao
ressaltar a presenca e o papel da midia na
vida cotidiana, construindo experiéncia e
apreendendo sentidos sobre o mundo, Ro-
ger Silverstone diz: “Nossa midia € onipre-
sente, diaria, uma dimensdo essencial de
nossa experiéncia contemporanea. E im-
possivel escapar a presenca, a representa-
¢do da midia” (SILVERSTONE, 2002, p.
12)'. Para o autor, na atualidade, a midia
situa 0 homem no mundo e dimensiona
suas experiéncias. Seu papel na vida cotidi-
ana é de grande relevancia e dai a impor-
tdncia de se pensar o que a midia faz e o
gue pode o leitor fazer com ela.

Como no Brasil a presenca midiatica
se da de forma mais forte na vida dos cida-
dados através da televisdo, ndo se pode
comparar o alcance de um canal televisivo
com o de um jornal impresso. Mesmo se
tratando do jornal de maior circulagdo no
pais, o seu niamero de leitores é infinita-
mente inferior ao de telespectadores. Essa
situacdo, entretanto, ndo torna menos rele-
vante a grande importéncia da atuacdo da
midia impressa. Como um jornal, por me-
nor que seja a sua tiragem, é distribuido
em milhares de exemplares, e como € sabi-
do que se multiplicam (por quatro) o nu-
mero de leitores de cada jornal em circula-
¢do, pode-se falar entdo da relevancia de
sua representatividade, de sua penetragao
na sociedade e das possiveis consequénci-
as de seu processo de leitura.

Assim, o interesse em estudar a midia
impressa nos coloca o desafio de pensar 0s
veiculos jornalisticos diarios, cuja repre-
sentatividade deve ser sempre relevada,
mesmo que em um cenario comparativo

com outras midias. Além disso, deve-se di-
mensionar o que ha de especifico e caracte-
ristico nestes produtos: o que dizem, o que
representam e o que constroem na vida co-
tidiana, pois nela estdo inseridos, tornan-
do-a mais complexa.

Destacando a fotografia nesses veicu-
los, devem ser relembradas as palavras de
Susan Sontag: “[...] a importancia da ima-
gem fotografica como o meio através do
gual um ndmero cada vez maior de even-
tos penetra nossa experiéncia é, finalmente,
apenas um produto paralelo da sua capaci-
dade de propiciar-nos conhecimentos dis-
sociados da experiéncia e independentes
dela” (SONTAG, 1981, p. 150). Para a auto-
ra, a fotografia redefine o conteddo de nos-
sa experiéncia cotidiana e acrescenta vastas
guantidades de material (pessoas, coisas,
eventos etc.) que jamais chegamos a ver ou
presenciar. As palavras de Sontag nos re-
metem para uma fungdo importante do fo-
tojornalismo. Nesse sentido, no jornal, as
imagens funcionam como ponte entre o
acontecimento e o leitor, permitindo a esse
imaginar o cenario e de alguma forma a
acao que ali ocorre.

A pensar nesse carater da fotografia,
deve-se ter em mente as formas como a foto
se presentifica em nossa vida e como suas
especificidades sdo determinantes. Mas
como classificar as fotografias na ampla
gama de imagens fotogréaficas espalhadas
pelas revistas e jornais impressos? O que
ha& nelas de especifico? Como tais especifi-
cidades se apresentam na construcdo de
sentido realizada por estas imagens? Se for
feita uma espécie de radiografia de todas
as fotografias presentes nessas midias
pode-se, a principio, criar uma divisdo bi-
polar. De um lado estariam todas as foto-
grafias jornalisticas, ligadas aos textos (ma-
térias, reportagens, colunas) e do outro, as
fotografias publicitarias, presentes nos
anuncios destes veiculos. Feita essa separa-
cao, fica claro que ao se referir a fotojorna-
lismo, fala-se de um determinado tipo de
fotografias. Este trabalho quer pensar esta
categoria fotografica, além de procurar
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suas especificidades e sua relacdo com o
contexto para o qual ela se volta e para o
tipo de construcao da realidade por ela rea-
lizada.

Jorge Pedro Sousa busca definir o que
seria o fotojornalismo. Para o autor, tal de-
finicdo € complexa, uma vez que ha uma
multiplicidade de fotografos que se “cla-
mam” como pertencentes ao setor, mesmo
gue seu trabalho ndo tenha convergéncias
com o fazer temético, técnico e com pontos
de vista jornalisticos presentes na grande
maioria das fotografias jornalisticas. “E
mesmo quando se fala do fotojornalismo
como atividade orientada para a producéo
de fotografias para a imprensa, repara-se
gue varios fotografos que se reclamam
igualmente jornalistas apostam noutros su-
portes de difusdo.” (SOUSA, 2000, p. 11)
Devido a essa complexidade de classifica-
cao e definicdo, o autor propde abordar o
conceito de fotojornalismo num sentido
amplo e num sentido restrito, lembrando
que “[...] em qualquer caso, para se abordar
o fotojornalismo tem-se que pensar numa
combinacgdo de palavras e imagens” (SOU-
SA, 2000, p. 11-12), sendo que as primeiras
devem contextualizar e complementar as
segundas.

Seguindo, portanto, com a proposi¢ao
de Sousa, o fotojornalismo seria, em um
sentido mais amplo, uma atividade “de re-
alizacdo de fotografias informativas, inter-
pretativas, documentais ou ‘ilustrativas’
para a imprensa ou projetos editoriais liga-
dos a producéo de informacdo de atualida-
de” (SOUSA, 2000, p. 12). Por isso, ha uma
proeminéncia da intencdo, da finalidade e
ndo do produto. O autor inclui aqui as fo-
tos documentais (fotodocumentarismo),
ilustrativas (fotos de divulgacéo, por exem-
plo) e dois outros tipos fotograficos que ele
assim denomina (SOUSA, 2000, p. 12): spot
news (fotografias Unicas que condensam
uma representacdo de um acontecimento e
o significado deste) e feature photos (fotogra-
fias de situagOes peculiares encontradas es-
pontaneamente pelos fotdgrafos). Ja em
sentido mais restrito, Sousa aponta o foto-
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jornalismo como atividade que “[...] pode
visar informar, contextualizar, oferecer co-
nhecimento, formar, esclarecer ou marcar
pontos de vista (‘opinar’) através da foto-
grafia de acontecimentos e da cobertura de
assuntos de interesse jornalistico”? (SOU-
SA, 2000, p. 12).

Conceitualmente, as diferengas entre
as defini¢gdes sobre o fotojornalismo séo té-
nues. O que talvez marque mais precisa-
mente o carater das fotografias jornalisticas
sdo o imediatismo e o inesperado, presen-
tes no dia-a-dia do reporter fotografico. Di-
ferentemente de um fotodocumentarista, o
fotojornalista ndo disp0e para o seu traba-
Iho de um longo tempo de preparacdo e
elaboragdo®. H4 uma certa urgéncia na pro-
ducéo fotogréafica e em seus resultados. As-
sim, em meio aos varios tipos de fotos jor-
nalisticas e as suas classificacbes possiveis,
este trabalho se volta para o fotojornalismo
dos grandes jornais diarios e procura o ca-
rater testemunhal e informacional da foto-
grafia, sem abrir mdo de pensar o significa-
do desta em relacdo a noticia (texto) e como
noticia (ela prépria)*.

A discussdo sobre o carater fotojorna-
listico da fotografia coloca em evidéncia al-
gumas nog¢bes como informacdo, noticia,
acontecimento. Nas reflexdes de Roland
Barthes (1984) sobre o studium fotografico e
0 papel do Operator e do Spectator em rela-
cdo a ele, a fotografia assume uma série de
funcdes tais como: representar, surpreen-
der, dar significacdo, provocar desejo. A es-
tes atributos, poderiam ser acrescentados:
documentar, testemunhar, comunicar. No
entanto, entremeando estas designagoes,
encontra-se uma funcéo, talvez a mais im-
portante, das imagens fotograficas: a de for-
necer informacdes. Segundo Susan Sontag
(1981), o valor fotogréafico se da a partir
deste atributo: “A fotografia é valorizada
porque nos fornece informacdes” (SON-
TAG, 1981, p. 21). Roland Barthes (1984,
1990) também trabalha com esta idéia, as-
sim como Jorge Pedro Sousa (2000, 2004°),
Lorenzo Vilches (1983, 1993), Adriano Du-
arte Rodrigues (1994) e outros autores. Des-
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sa forma, ao pensar o fotojornalismo, toma-
se a fotografia como noticia. Trabalhar com
esse carater informacional torna-se essenci-
al. A fotografia jornalistica é noticia que
possui informacdo sobre algum aconteci-
mento, transmitindo e comunicando algo.
Mas, antes de aportar no fotojornalismo,
deve-se transitar pela midia impressa para
a qual dirigimos nosso olhar.

1 Ojornalismo e ojornal impresso:
um modo de narrar o mundo

Para delimitar as funcbes ou o papel de-
sempenhado pelo jornalismo deve-se che-
gar a uma série de atributos. Muitos auto-
res que estudam o jornalismo - conceitua-
¢Oes, técnicas, linguagem — atribuem a essa
pratica uma variedade de caracteristicas.
Dessa forma, chegar a uma idéia Unica so-
bre a questdo pode ser problematico. Ape-
sar disso, ndo hd como negarmos que, em
geral, o jornalismo e mais especificamente
0s jornais possuem como fungdo preponde-
rante “relatar a realidade” através das noti-
cias; transformar os acontecimentos da vida
cotidiana em fatos a serem noticiados, em
informacao a ser veiculada®. Segundo Nel-
son Traquina, o jornalismo pode ser expli-
cado ou sinteticamente definido “[...] pela
frase de que é a resposta a pergunta que
muita gente se faz todos os dias — o que é
gue aconteceu/ esta acontecendo no mun-
do?” (TRAQUINA, 2004, p. 20). O jornalis-
mo, nesse sentido, é a atividade de “contar
estérias”, onde o contador é o jornalista e
cuja transmissdo se da através de um vei-
culo que, no nosso caso, € o jornal impres-
so. A acdo do jornalista, assim, esta na no-
vidade, no curioso, no acontecimento (na-
quilo que se torna acontecimento para ele).
O jornalismo esta atento aos fatos que ocor-
rem no mundo, esta ligado aos sujeitos e as
suas relacdes. Ele é mediador de experién-
cias e partilhas. Possui e constréi um tem-
po e um lugar, assim como faz parte de um
lugar e de um tempo.

No entanto, deve ser melhor dimensionado
esse papel do jornalista, a maneira como
ele olha para a realidade que o cerca e que
realidade é esta. No mundo atual, o jorna-
lismo é uma entre varias outras praticas de
se ver e contar a realidade. Nao ha nas soci-
edades, no espa¢o das grandes cidades,
por exemplo, somente um narrador, so-
mente um contador de estérias. Nas socie-
dades hodiernas, o jornal e o jornalista de-
vem ser tomados como narradores especi-
alizados, mas néo sdo Unicos nem exclusi-
VvOs no contexto das varias narrativas e nar-
ratividades que circundam a vida atual. E
no préprio jornal — tanto nas imagens quan-
to nos textos — jornalista e fotografo nunca
estdo sozinhos. As fontes e suas falas, os
personagens fotograficos e suas acdes, dei-
xam clara a existéncia de um processo nar-
rativo dinamico e polifébnico no qual se in-
serem 0s “narradores oficiais” do jornalis-
mo. Ha& no jornal uma narrativa, ndo héa
como negar. Mas essa narrativa compde-se
da materializacdo de varias outras formas
de se narrar e se ver o mundo. Os aconteci-
mentos para 0s quais se volta a pratica jor-
nalistica encontram-se (des)organi-zada-
mente dispostos na realidade social, mas
ndo sdo vazios de sentido. Eles incorporam
formas e visdes de mundo; corporificam
tempos’ e espacos que lhes sdo também ex-
ternos e anteriores; sem, no entanto, deixar
de envolvé-los. Assim, o jornalista, como
“narrador profissional”, faz convergir para
uma esfera de comunicacdo especializada
uma série de elementos ja dispostos na tra-
ma comunicativa do cotidiano.

Nesse sentido, o jornalismo é uma
pratica especializada, uma forma profissio-
nal de narrar o mundo e as varias outras
narrativas que dele fazem parte. Na pers-
pectiva de Vera Franga, o jornalismo esta
enraizado no terreno da palavra humana e
constitui-se em uma maneira propria de di-
zer a sociedade. A palavra jornalistica, sua
mensagem, “[...] se constr6i como uma pa-
lavra especializada que se distancia pouco
a pouco de outras dindmicas de circulacéo
da informacdo na sociedade” (FRANCA,
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1998, p. 28). A palavra jornalistica (que ndo
necessariamente se restringe aos textos)
possui meios distintos e proprios de circu-
lacdo, que a tornam, também, mediacao.

O texto jornalistico — seja ele textual
ou visual — reconta a realidade através de
um formato préprio, organizando 0s acon-
tecimentos e transformando-os em informa-
¢do e noticia®. O acontecimento, por isso,
seria a propria realidade, o que nos é exter-
no e é por nés experienciado espontanea-
mente na movimentacéo do dia-a-dia. A re-
alidade fragmentada e em constante movi-
mento faz com que o acontecimento se
constitua na matéria-prima que alimenta o
fazer jornalistico. O jornalista, olhando
para 0s muitos fragmentos que se apresen-
tam visiveis no mundo, faz com que néo o
acontecimento, mas os acontecimentos (dis-
postos de forma aleatdria na realidade coti-
diana) saiam do seu estado de entropia e se
ajustem, coerentemente, em um dispositi-
vo®. “As noticias sdo o resultado de um
processo de producéo, definido como a
percepc¢do, selecgdo e transformacdo de
uma matéria-prima (0s acontecimentos)
num produto (as noticias).” (TRAQUINA,
1993, p. 169) Mais que narrativas comuns,
as noticias sdo resultado de um processo
gue envolve um conjunto de negociagdes e
disputas®. E o sentido dai produzido nao
se esgota somente no produto final, deven-
do também ser buscado e apreendido nas
interlocucdes existentes no seu processo de
producdo e recepc¢do''. Por este motivo,
mais do que informar, podemos dizer que
o jornalismo também comunica, servindo
como mediador da/na sociedade, entrela-
cando a realidade cotidiana em suas esfe-
ras macro e micro, organizando sua cons-
tante desordem.

Baseado nessa perspectiva, Maurice
Mouillaud diz que o processo de produgéo
da noticia ndo deve ser apreendido como
uma interacao face a face do jornal em rela-
¢do ao caos do mundo. Para ele, a midia
em seu conjunto esta situada no fim de
uma extensa cadeia de transformacgobes que
lhe entregam um real j& domesticado. “O
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jornal é apenas um operador entre um con-
junto de operadores socio-simbalicos, sen-
do, aparentemente, apenas o ultimo [...].”
(MOUILLAUD, 2002, p. 51) Neste sentido, a
informacéo produzida e veiculada pelo jor-
nal ndo é o transporte de um fato? mas sim
um ciclo ininterrupto de transformacgdes. A
informacéo, materializada na forma de no-
ticia, é resultado de uma série de acordos e
disputas que se ddo desde o momento do
acontecimento em si, passando pelos seus
agentes e interlocutores (os mais diversos),
até chegar aos jornalistas e aos leitores do
jornal®®. Estes ultimos, também interlocuto-
res, um apos o outro, informam (no sentido
de dar forma) o acontecimento, agregando-
Ihe sentidos continuamente. Ressalta-se ali,
portanto, o papel mediador do jornal e seu
lugar numa certa “cadeia comunicativa de
sentidos” da qual ele faz parte. Os aconte-
cimentos devem ser vistos como também
determinados (ou pertencentes) a proces-
sos de informacgéao anteriores a eles, existen-
tes na dindmica espaco-temporal da socie-
dade. E, devido a tais determinacdes, os li-
mites do acontecimento, como relembra o
préprio Mouillaud, ndo sdo univocos. “O
acontecimento s6 € um acontecimento no
plural” (MOUILLAUD, 2002, p. 68), cuja
moldura, ao enquadrar, ja sugere uma ex-
pansdo. Uma expansdo que vira tanto do
fazer jornalistico (desdobramentos da noti-
cia) quanto dos interlocutores (desdobra-
mentos de sentido a partir dos jornalistas e
dos leitores do jornal).

Sob o prisma da abertura de sentidos
existente no processo de fabricagéo e apre-
ensdo dos acontecimentos e das noticias,
devemos lembrar que os conteudos discur-
sivos dos jornais de modo algum podem
ser tomados como neutros ou imparciais. O
jornalismo é uma pratica social marcada
pelo mito da objetividade mas, antes de
tudo, é uma forma de olhar e registrar o
cotidiano social, a sociedade e o mundo
nos quais ele se insere. “Os jornais existem
em contextos especificos que vao orques-
trar de maneira singular seus elementos
constituintes e sua configuragao.” (FRAN-



CA, 1998, p. 29) Neles, a subjetividade esta
constantemente presente e, por isso mes-
mo, é instrumento da construgcdo de seus
discursos e esta implicita em seus conteu-
dos e mensagens. A informagdo é uma
construcdo simbolica e, também, objetiva-
¢cao de uma subjetividade. Se na base dessa
cadeia de sentidos temos 0s sujeitos pro-
dutores da noticia e os acontecimentos (am-
bos objetivados e subjetivados a todo mo-
mento), também temos em outro extremo
0s sujeitos leitores, agueles que consomem
a producdo noticiosa, que lidam com reali-
dades distintas e com as realidades jorna-
listicas interagindo-as e dando a elas novos
significados.

O jornalismo, ao emoldurar o fluxo da
vida cotidiana recortando seus fragmentos,
reproduz (recriando) uma realidade funda-
mentada em uma série de mecanismos e
procedimentos préprios que, acima de
tudo, possuem uma funcéo social e um
comprometimento com a sociedade da qual
ele diz e para a qual ele fala. O jornalista,
socialmente, atua como interlocutor entre a
sociedade e ela mesma. Um jornal, mais do
gue trazer noticias, “testemunha também o
sentimento de uma sociedade, seu padrao
de sociabilidade, sua maneira de falar”
(FRANCA, 1998, p. 17). Assim, o jornal pro-
move uma passagem, permitindo uma tro-
ca comunicacional e relacional entre os su-
jeitos e 0 mundo. Ele provoca um elo entre
interpretacdes e significagdes, possibilitan-
do ao seu leitor se reconhecer e, conse-
guentemente, se situar no contexto espaco-
temporal de sua realidade, uma realidade
ali construida e transmitida.

Esse posicionamento de sujeitos per-
mitido pelo jornal faz com que a informa-
¢do jornalistica traga as marcas de seu tem-
po, do presente que ela aborda, da atuali-
dade. O cotidiano é reorganizado e sua di-
namica passa a ser moldada por uma ca-
deia de procedimentos valorativos e caden-
ciados de noticiabilidade'*. Ha nos proces-
so de producéo, selecdo e apresentacdo das
noticias, rotinas marcadas por um fazer es-
pecifico, por um ambiente organizacional,

por uma dinamica temporal presos a hie-
rarquizacdo de conteudos e a urgéncia do
tempo'®, a uma normatizagdo discursiva
prépria; o que varia, segundo Mauro Wolf
(2001), de acordo com a organizacéo do tra-
balho especifico de cada redacdo e de cada
meio de comunicac¢do. Cada jornal incorpo-
ra tais caracteristicas jornalisticas de manei-
ras proprias e singulares. Além de serem
veiculos, em sua maioria, de grande circu-
lacdo, o que lhes atribui especificidades em
relagdo a outros tipos de jornalismo, ha di-
ferencas entre suas linhas editoriais, entre
as hierarquizagfes das noticias por eles
praticadas, entre suas fontes, entre suas ro-
tinas produtivas. Ha entre eles formas dis-
tintas de linguagem. Textos, imagens, for-
mato, diagramacéo, tipografia, projeto gra-
fico e até o preco de cada jornal expressam
maneiras jornalisticas particulares e ofere-
cem diferentes construcdes narrativas (in-
cluindo-se aqui ndo sé o produto, mas tam-
bém o processo produtivo) sobre a realida-
de. H& também diferencas no publico-alvo,
assim como em sua tiragem e no alcance/
penetracdo de cada um deles. Ha diferenca
entre os temas 0s quais cada um deles
apresenta e representa.

Considerada a importancia de parti-
cularidades do jornal, voltamos nosso
olhar para uma forma discursiva especifica
presente no jornalismo impresso: suas foto-
grafias. O que torna jornalistica a fotografia
presente no jornal? O que ha de jornalistico
no fotojornalismo? Na dinamica existente
entre foto e jornalismo ha a conformacéo de
um contexto de sentido que possui regras e
funcionamento proprios, 0 que marca mui-
to propriamente as mensagens que advém
dessa relacdo, sem retirar-lhe o carater sim-
bélico e fechar-lhe o sentido.

2 O fotojornalismo: narrativas
visuais no jornal

A fotografia ndo aparece no jornalismo im-
presso apenas para ilustrar. Por isso, o0 pa-
pel que ela desempenha nesse suporte € de
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tamanha importancia. Estampada no jornal,
a fotografia torna-se uma municdo para o
jornalista, que busca dar sempre veracida-
de aquilo sobre o que escreve. Segundo Lo-
renzo Vilches, “toda fotografia produz uma
‘impressdao de realidade’ que no contexto
da imprensa se traduz por uma ‘impressao
de verdade’*® (VILCHES, 1993, p. 19, tra-
ducgédo nossa). A foto funciona no jornal
como se fornecesse provas. “Determinada
coisa de que ouvimos falar, mas que nos
suscita duvidas, parece-nos comprovada
quando dela vemos uma fotografia. Uma
das variantes da utilidade da camara foto-
grafica estd em que seu registro denuncia.”
(SONTAG, 1981, p. 5) A foto, assim, ndo é
sO imagem da noticia. Ela também ¢é noti-
cia’.

A fotografia jornalistica é atividade
especializada, cujo desempenho en-
volve conhecimento muito além do
manuseio do processo. Trata-se de se-
lecionar e enquadrar elementos se-
manticos de realidade de modo que,
congelados na pelicula fotogréfica,
transmitam informacdo jornalistica
(LAGE, 1999, p. 26, grifo do autor).

Assim como na producgdo textual, a
producdo jornalistico-fotografica molda a
realidade, partindo dos pressupostos de
noticiabilidade existentes, aliando-os a
principios e fundamentos técnicos (angula-
¢ao, lentes, luz, enquadramento etc.). Con-
forme aponta Susan Sontag, ao ser “[...] fo-
tografada, determinada coisa torna-se parte
de um sistema de informacdes amoldado a
esquemas de classificacdo e armazenamen-
to [...]” (SONTAG, 1981, p. 150). O fotojor-
nalismo torna acessivel em imagens a reali-
dade para a qual o jornal se volta, reforcan-
do as palavras e contribuindo para a cons-
trucdo de um imaginario a respeito dos
acontecimentos traduzidos como fragmen-
tos metonimicos do mundo pelo jornal, cri-
ando também os préprios acontecimentos
fotograficos. “Ali onde o fotégrafo decide
apontar sua camera nasce a cena informati-
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va. Isto é tdo certo que, se mudarmos o
ponto de vista ou a cena, muda o aconteci-
mento.”*® (VILCHES, 1993, p. 141, traducéo
nossa) A fotografia do jornal nos aproxima
de determinado acontecimento, fazendo-
nos conhecé-lo e dando-nos a sensacéo de
gue dele participamos. Muitas vezes, quan-
do pensamos em determinado episodio,
sdo as imagens da midia que nos vém a
mente como se tivéssemos vivido determi-
nada situacdo. As imagens fotojornalisticas
sdo responsaveis diariamente pela confor-
macao e pela criacdo de cenas que nos dao
versdes imagéticas da realidade cotidiana
gue nos cerca.

Dessa forma, dentre os instantdneos
fotograéficos,

a fotografia de imprensa adquiriu, no
mundo actual, uma autonomia e um
estatuto proprios. O estatuto 6bvio de
testemunho da actualidade represen-
tada é acrescido de cargas valorativas.
Este acréscimo ou este excesso de sig-
nificacbes conotadas €, antes de mais,
o resultado da sua proépria seleccéo,
provém do facto de ser esta e ndo ou-
tra fotografia qualquer que foi tirada,
seleccionada e publicada. A fotografia
jornalistica converte por isso 0 aconte-
cimento fotografado em acontecimen-
to notavel, em cena embleméatica
(RODRIGUES, 1994, p. 125).

A foto jornalistica, como noticia, dita
visualmente a informagéo, legitimando
algo que devemos saber e que estd marca-
do para ser percebido.

A moldura jornalistica realizada pela
fotografia opera simultaneamente, no senti-
do apontado por Maurice Mouillaud: um
corte e uma focalizagdo. Um corte porque
separa um determinado espago, separan-
do-o daquilo que o envolve; uma focaliza-
¢do porque, “[...] interditando a hemorragia
do sentido para além da moldura, intensifi-
ca as relacbes entre os objetos e os indivi-
duos que estdo compreendidos dentro do
campo e o0s reverbera para um centro”
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(MOUILLAUD, 2002, p. 61). O repoérter fo-
togréafico — assim podemos chamar também
o fotojornalista — institui uma cena do acon-
tecimento, isolando um fragmento da expe-
riéncia (no espaco e no tempo), separando-
0 de seu contexto, permitindo sua conser-
vacgao e seu transporte.

Neste sentido, o fotojornalista realiza
constantemente, na formatacéo visual da
informacdo, um enquadramento. Conforme
proposto por Jacques Aumont (2001), todo
enquadramento estabelece uma relacéo en-
tre um olho ficticio — o do pintor, da cama-
ra, da camara fotografica — e um conjunto
organizado de objetos no cenario®®. No jor-
nal, o enquadramento é tematico. Enqua-
dra-se editorialmente. Ha jornais que prefe-
rem mostrar a ferida e jornais que preferem
mostrar o curativo. A fotografia jornalistica
é parte de um conjunto de mensagens ma-
terializadas em um veiculo chamado Jor-
nal, cada qual com sua linha editorial, o
gue reflete diretamente sobre a producéo
fotografica. Junto a sua bagagem cultural,
ideoldgica, politica, o fotografo € orientado
a todo momento pela linha editorial do vei-
culo em que trabalha, pela pauta prevista
pela editoria daquela cobertura. A fracédo
da realidade a ser captada por ele® possui
uma enorme carga semantica intencional,
embora o resultado expressivo da fotogra-
fia seja muitas vezes espontaneo?. “Os fo-
tojornalistas trabalham com base numa lin-
guagem de instantes, numa linguagem do
instante, procurando condensar num ou em
varios instantes, ‘congelados’ nas imagens
fotogréficas, toda a esséncia de um aconte-
cimento e seu significado.” (SOUSA, 2004,
p. 13)

Lorenzo Vilches nos diz que o aspecto
semantico da imagem jornalistica é consti-
tuido pelos cédigos de conteudo que orga-
nizam as formas de expressdo em unidades
de leitura. O plano da expressao, em outras
palavras, organiza a “visibilidade” do texto
visual, enquanto que o plano do contetdo
organiza sua “legibilidade” ou compreen-
sdo. Ao leitor do jornal cabera buscar o con-
teddo implicito e explicito da fotografia

veiculada. Por este motivo, conclui Vilches:
“A foto de imprensa se apresenta como
uma enciclopédia onde leitores diversos
podem buscar significados diversos segun-
do seus interesses”? (VILCHES, 1993, p.
84, traducéo nossa). Em toda sua reflexao, o
autor ressalta a importancia da leitura foto-
grafica na apreensdo dos significados exis-
tentes nas fotos dos jornais. Para ele, as fo-
tos sdo como textos que se oferecem para
serem lidos. E, ao lermos tais imagens,
mais que ver a verdade das coisas, nds as
percebemos; e a percepcdo € um processo
criativo no qual ndés promovemos a relacéo
de nossas referéncias materiais, sociais e
afetivas®.

Sendo assim, a estrutura da imagem
jornalistica é por vezes complexa e, por
ISs0, @ mesma se configura como um pro-
duto de diversas transformacgdes discursi-
vas. Buscar nas fotos jornalisticas a repre-
sentacdo de sujeitos sociais € saber lidar
com realidades histéricas que, marcadas
pela dindmica dos meios de comunicacao
impressa, sdo atualizadas e re-significadas
diariamente. O jornal, ao veicular imagens,
possui objetivos e sabe o que pretende
mostrar. As fotografias jornalisticas ndo sédo
inocentes: elas traduzem um acontecimen-
to, construindo-o. Recortam uma realidade,
sdo noticia e transmitem informacdo. Além
disso, funcionam, assim como o jornal e
seus textos, como mediadoras e pegas im-
portantes para a constru¢cdo de uma ima-
gem (no sentido de um imaginario) sobre
algo especifico; sobre uma realidade espe-
cifica.

2.1 Dialogos entre a foto e o texto
verbal

O jornal é por nés entendido como um vei-
culo de comunicagdo dotado de estratégias
comunicativas que se articulam na co-pre-
senca texto e imagem, assim como na dia-
gramacdo destes elementos na péagina.
Todo esse conjunto, a composi¢cdo por ele
estabelecida, faz com que as fotografias
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nele presentes ndo sejam meramente ilus-
trativas, mas, antes, narrativas dotadas de
uma mensagem especifica e intencionada.
Tais intencdo e especificidade fazem com
gue a conexao texto-imagem dentro do jor-
nal, na pagina do jornal, crie uma interde-
pendéncia continua. Diagramacéo, titulos e
legendas possuem papel decisivo na per-
cepcdo da fotografia jornalistica.

Para Jorge Pedro Sousa, a conciliagdo
de fotografias e textos é uma das estratégi-
as do fotojornalismo para informar. N&o
existe fotojornalismo sem texto, diz o autor.
Sousa defende que “[...] quando se fala de
fotojornalismo nédo se fala exclusivamente
de fotografia” (SOUSA, 2004, p. 12). Os tex-
tos, neste sentido, seriam complementares
a construcdo de sentido da mensagem foto-
jornalistica. Lorenzo Vilches (1993) néo par-
tilha totalmente destas idéias e reitera que,
apesar de serem complexas e interdepen-
dentes as relagOes existentes entre o texto
visual fotografico (icénico no sentido colo-
cado pelo autor) e o texto verbal, devemos
ter sempre em mente que o fotojornalismo
é dotado de certa autonomia.

Em sua reflexdo estruturalista sobre a
imagem fotojornalistica, Roland Barthes
(1990) também aponta para a relagdo entre
o texto verbal e a imagem. Para o autor, 0
texto verbal funciona como método de co-
notacdo da imagem fotogréafica. Nao é so-
mente a imagem que ilustra a palavra e
contribui para a denotacdo desta. Ha uma
inversdo de papéis. E a imagem que se tor-
na conotada e tem o texto como aliado nes-
te processo.

Martine Joly diz que a relacdo entre
imagem e texto €, na maioria das vezes,
abordada em termos de exclusdo (como ex-
cludentes) ou em termos de intera¢do, mas
raramente em termos de complementarida-
de. Joly trabalha ndo s6 com as palavras
gue estdo ligadas as imagens em um mes-
mo contexto e suas func¢des, mas também
com a questdo da interpretacdo. N&o ha
como analisar uma imagem, interpreta-la,
sem descrevé-la. “[...] quer queiramos, quer
ndo, as palavras e as imagens revezam-se,
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interagem, complementam-se e esclarecem-
se com uma energia revitalizante. Longe de
se excluir, as palavras e as imagens nu-
trem-se e exaltam-se umas as outras.”
(JOLY, 1996, p. 133)

Mas como todas essas proposi¢des se
materializam no fotojornalismo? Qual a
contribuicdo e a complementaridade dos
textos na construcao da realidade promovi-
da pelas fotografias nos jornais?

Existem basicamente trés tipos de tex-
tos relacionados diretamente a fotografia
no contexto do jornalismo impresso: as
manchetes (titulos e subtitulos), as legen-
das e o texto das matérias jornalisticas em
si. Ivan Lima também realiza essa divisao
apontando que “na imprensa, a relacdo da
fotografia com a escrita se da em trés ni-
veis, que por sua vez se inter-relacionam:
1) fotografia-legenda; 2) fotografia-manche-
te; 3) fotografia-texto” (LIMA, 1988, p. 31).
Para o enfoque especifico de nosso traba-
Iho, exploremos um pouco mais a relacao
foto-legenda e a relacdo foto-manchete.

Segundo Lima, a legenda é parte inte-
grante de uma fotografia. “Na fotografia de
imprensa, a legenda faz a relagdo entre a
imagem e o texto, referindo-se ao fato e,
portanto, ao espago e ao acontecimento, de
forma mais especifica.” (LIMA, 1988, p. 31-
32) Para o autor, a legenda pode tanto en-
dossar 0 que se passa na imagem quanto
modificar inteiramente o que se vé na foto-
grafia. Muniz Sodré (1979) afirma que a le-
genda da fotografia de imprensa serve para
fixar ou realcar os significados pertinentes
da imagem em sua polissemia. A relacédo
entre a foto e a legenda estabelece um con-
texto pragmatico que influi na percepcao,
na leitura e na compreensao da imagem fo-
togréfica. Segundo Milton Guran, € funcéo
da legenda ativar no leitor “[...] todos os
conhecimentos e sentimentos correlatos
aquela cena mostrada. No caso do jornalis-
mo, naturalmente, a legenda deve compre-
ender as informacgdes circunstanciais que
de resto sdo parte integrante da noticia
como nomes, locais etc.” (GURAN, 1992, p.
58) Nesse sentido, segundo o autor, uma
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boa legenda é aquela que funciona como
“um convite ao leitor para explorar melhor
a imagem, descobrindo-lhe os significados
menos evidentes, mas nem por iSSO menos
importantes” (GURAN, 1992, p. 58).

As manchetes, entendidas aqui por
nos como titulos e subtitulos, cumprem um
papel proximo ao desempenhado pela le-
genda. “Em alguns casos, o titulo do assun-
to funciona como uma legenda: € o0 caso
das grandes manchetes.” (LIMA, 1988, p.
34) Estas, em conjunto com a fotografia, sdo
alvo da leitura-primeira realizada pelo lei-
tor. Quando de posse de um jornal, aquele
leitor que fizer uma leitura rapida, “passar
os olhos” brevemente sobre as paginas dos
jornais, certamente tera sua atengdo atraida
primordialmente por suas manchetes e
imagens. Dai a importancia da relacédo en-
tre elas. H4 uma complementaridade de in-
formacdes, um didlogo entre ambas. As
manchetes ainda estdo relacionadas ao tex-
to das matérias e, com estes, realizam uma
outra relagdo; importante relagdo, mas da
gual ndo trataremos no momento.

Dentre as principais fungdes do texto
no fotojornalismo, Jorge Pedro Sousa (2004)
lista cinco delas: chamar a atencéo para a
fotografia ou para alguns de seus elemen-
tos; complementar a informacdo das foto-
grafias; denotar a foto (direcionar o leitor
para o significado explicito na imagem); co-
notar a fotografia, abrindo o leque de signi-
ficacOes possiveis; e, por fim, analisar e in-
terpretar e/ou comentar a fotografia e/ou
seu conteudo.

De outra forma, podemos dizer que
fotos e textos desenvolvem processos cog-
nitivos do leitor. As associagbes existentes
entre texto e imagem possibilitadas pelas
fotos em relacdo aos textos jornalisticos
permitem varias associacdes mentais e dao
margem a uma abertura de sentidos da
mensagem fotojornalistica, sem que a infor-
magcao basica se perca.

Resta dizer: para onde se dirige a
mensagem jornalistica? Uma vez que alcan-
¢amos uma dimensdo mais global do foto-
jornalismo, pensando potencialmente sua

forma (linguagem, composi¢éo, relacéo
com os textos e as formas produtivas), con-
teddo (o acontecimento, a informagéo, a no-
ticia) e seus sentidos (relagbes entre as
mensagens — presentes nos formatos e nos
temas — e 0s contextos de producéo e re-
cepgédo), caberia entdo dimensionar para
gual(quais) realidade(s) se voltaria a cons-
trugdo jornalistica. A apreensdo dessas rea-
lidades sera fundamental para aqueles que
se aventurarem na pesquisa fotojornalisti-
ca. O fotojornalismo possui como pano de
fundo a vida social, diariamente re-elabora-
da pelo discurso visual jornalistico. Por
iIsso, dimensionar o processo de represen-
tacdo ai inserido e 0s contextos para 0s
quais ele se dirige sera sempre um esforco
instigante, urgente e da maior importancia .

1 O autor complementa: “Passamos a depender da midia,
tanto impressa como eletronica, para fins de entreteni-
mento e informacgdo, de conforto e seguranca, para ver
algum sentido nas continuidades da experiéncia e tam-
bém, de quando em quando, para as intensidades da
experiéncia” (SILVERSTONE, 2002, p. 12).

2 Tal interesse segundo o autor pode variar de um para
outro 6rgdo de comunicaco social e ndo tem necessaria-
mente a ver com critérios de sociabilidade dominantes.

3 Sousa acrescenta que “enquanto a ‘fotografia de notici-
as’ é, geralmente, de importancia momentanea, repor-
tando-se & ‘atualidade’, o fotodocumentarismo tem,
tendencialmente, uma validade quase intemporal”
(SOUSA, 2000, p. 12-13).

4 Em reflexdo posterior, Sousa (2004) aproxima-se desta
nossa idéia fotojornalistica. Segundo ele, “de forma pra-
tica”, podemos considerar as fotografias jornalisticas
como sendo “aquelas que possuem ‘valor jornalistico’ e
que sdo usadas para transmitir informac&o (til em con-
junto com o texto que lhes estd associado” (SOUSA,
2004, p. 11). Para o autor, “valor jornalistico” diz respei-
to a critérios especificos de valorizacdo da informagdo
que, independentemente do 6rgdo de comunicacéo, di-
zem respeito as valoracfes empregadas consciente ou in-
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conscientemente pelos jornalistas na construgdo das no-
ticias. Nesse sentido, encaramos os fotojornalistas tam-
bém como repérteres fotograficos.

5 “De qualquer modo [...] a finalidade primeira do

fotojornalismo, entendido de forma lata, é informar.”
(SOUSA, 2004, p. 11)

Em nosso estudo vamos trabalhar com as noges de
noticia, fato, acontecimento baseando-nos sempre em
pressupostos das teorias da comunicacéo e do jornalis-
mo, de forma a evitar questes relativas a estes termos e
que estejam ligadas a outros campos das ciéncias sociais
e humanas.

7 Mesmo abordando essa questdo por uma outra tica, €

interessante ressaltarmos a proposicdo de Jacques
Aumont em relagdo ao tempo e ao acontecimento.
“Pode-se entdo dizer que, se a duracdo é a experiéncia
do tempo, o préprio tempo é sempre concebido como um
tipo de representacdo mais ou menos abstrato de contetdos
de sensacBes. Ou seja, 0 tempo ndo contém 0s aconteci-
mentos, é feito dos proprios acontecimentos, na medida
em que esses sdo apreendidos por nés.” (AUMONT,
2001, p. 107).

8 Nelson Traquina acrescenta sobre isso a seguinte idéia:

“As noticias ndo podem ser vistas como emergindo na-
turalmente dos acontecimentos do mundo real; as noti-
cias acontecem na conjungdo de acontecimentos e de tex-
tos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia
também cria o acontecimento” (TRAQUINA, 1993, p.
168). O autor reforca o papel do jornalismo na leitura do
mundo, a informagdo como aquilo que o jornalismo jul-
ga importante e como aquele que ele in-forma.

9 Segundo Maurice Mouillaud, o discurso do jornal esta

encaixado em um dispositivo. “Os dispositivos sdo 0s
lugares materiais ou imateriais nos quais se escrevem
(necessariamente) os textos [..].” (MOUILLAUD, 2002,
p. 34). Nessa perspectiva, 0 texto seria qualquer forma
(de linguagem, icdnica, sonora, gestual etc.) de inscricdo
conformada na estruturacdo espago-temporal do dispo-
sitivo.

10 “As exigéncias organizativas e estruturais e as caracteris-

ticas técnico-expressivas proprias da realidade de cada
meio de comunicacdo de massa sdo elementos funda-
mentais para a determinacdo da reproducdo da realida-
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de social fornecida pelos mass media.” (WOLF, 2001, p.
185).

11 “[...] o jornal, 0 acontecimento ¢ o leitor sdo trés instanci-

as que se mantém juntas no interior da mesma presen-
¢a” (MOUILLAUD, 2002, p. 73).

12 Mouillaud trabalha com os conceitos de “acontecimento”

e “fato” como sindnimos: “[...] 0 acontecimento € a som-
bra projetada de um conceito construido pelo sistema de
informagéo, o conceito de fato” (MOUILLAUD, 2002, p.
51).

13 Devemos sempre ter em mente 0 processo de produgdo

jornalistica como um processo tenso, conflituoso,
permeado por embates e obstaculos de diversas ordens e
de diversas instancias. Como aponta o jornalista Clovis
Rossi, “entre a ocorréncia de um fato e a sua veiculagdo,
seja por jornais ou revistas, seja pela televisdo, percorre-
se um caminho relativamente rapido, se medido em ho-
ras, mas bastante tortuoso e complexo” (ROSSI, 2000, p.
17).

14 “A noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisi-

15

tos que se exigem dos acontecimentos - do ponto de
vista da estrutura do trabalho nos 6rgdos de informacéo
e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas -
para adquirirem a existéncia pablica de noticias.”
(WOLF, 2001, p. 190).

Inseridos nos requisitos de noticiabilidade, segundo
Mauro Wolf (2001), estdo os valores-noticia (news values).
Baseado nas reflexdes da teoria jornalistica do news-
making, 0 autor aponta que estes valores constituem crité-
rios de relevancia para a tarefa jornalistica de se
dimensionar quais acontecimentos devem ser transfor-
mados em noticia, assim como se classificar hierarquica-
mente tais noticias. Wolf ainda aponta que tais valores-
noticia ndo sdo abstratos, estdo ligados a uma certa cul-
tura profissional e podem mudar com o tempo. Além
disso, sequndo ele, os valores-noticia derivam de pressu-
postos implicitos ou de consideracdes relativas ao con-
teddo das noticias, a disponibilidade do tratamento
informacional do acontecimento, ao publico e a concor-
réncia; sendo que em cada um destes ha uma série de
varidveis a serem consideradas. Sobre 0s valores-noticia,
ver também CORREIA (1997, p. 137-166).

16 “[...] toda fotografia produce una ‘impresion de
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realidad’ que en el contexto de la prensa se traduce por
una ‘impresion de verdad’.” (VILCHES, 1993, p. 19).

17 Milton Guran, ao dizer sobre as imagens fotojor-
nalisticas, propde: “[...] a fotografia aparece na imprensa
em trés situagdes: como ilustragdo, como informacéo
principal em relagdo ao texto, ou como complemento
deste. Paralelamente, desempenha variadas fungdes que
véo desde a recuperagdo de outras informagdes e aspec-
tos colaterais da noticia (quando a foto de arquivo é a
grande matéria-prima) até constituir-se na prépria noti-
cia, ou em parte dela [...] Este leque de fungdes se com-
pleta com a ‘cronica visual’ (ensaio), e com a foto apre-
sentada como editorial visual (opinativo)” (GURAN,
1992, p. 57).

18 “Alli donde el fotografo decide apuntar su camara alli
nace la escena informativa. Esto es tan cierto que, si
cambiamos el punto de vista o la escena, cambia el
acontecimiento.” (VILCHES, 1993, p. 141).

19 Segundo Sousa (2004), entra-se no terreno da composi-
¢do fotogréafica quando se fala dos elementos da imagem
e da forma, como estes se apresentam como informagdo
para o leitor do jornal.

Sobre a composicdo fotografica, Milton Guran afirma;
“A composicdo fotografica tem como finalidade dispor
0s elementos plésticos percebidos através do visor para
conferir significado a uma cena. E resultado da
harmonizacéo de diversos fatores de ordem técnica e de
contetido, constituindo, na esséncia, 0 pleno exercicio da
linguagem fotogréfica” (GURAN, 1992, p. 23).

No comentario do célebre fotografo Henri Cartier-
Bresson, a composi¢do “[...] deve ser uma das preocupa-
¢Oes constantes, mas no momento de fotografar ela so
pode sair da intuicdo do fotografo, pois o que queremos
¢ capturar o momento fugidio, e todas as inter-relacfes
em jogo acham-se em movimento” (CARTIER-BRES-
SON, 1971, p. 22).

20 Vale dizer ainda que o repdrter fotografico, embora ob-
servador mais atento do acontecimento, ndo tem condigdes
de apreender todos os detalhes durante o desenrolar do
fato. O fotojornalismo, por ser um instantaneo de uma fra-
¢do de realidade, reduz, mas n&o exclui, por isso, as possibi-
lidades de conotacdo a serem transmitidas pelas fotos.

21 A fotografia, assim como o texto, também passa por um
processo de edicdo e selecdo apds revelada. Uma vez que

ela faz parte de um conjunto, que é o jornal, a fotografia
jornalistica pode, muitas vezes, ser reduzida ou alterada
a0 longo do fechamento da matéria e da diagramacdo do
exemplar a ser veiculado. Além disso, na dindmica de
praticamente todos 0s jornais, os fotdgrafos ndo partici-
pam das etapas de fechamento da edi¢do e da escolha
das fotografias que serdo publicadas; cabendo essa fun-
¢do aos editores de fotografia e das outras editorias.

22 “La foto de prensa se presenta como una enciclopedia
donde lectores diversos pueden buscar significados di-
versos segun sus intereses.” (VILCHES, 1993, p. 84).

23 Jacques Aumont (2001), baseado nas proposicGes de
Ernest Gombrich, afirma que o papel do espectador é
fazer existir a imagem através de seus atos psiquicos e
perceptivos. Aumont, ao elencar um conjunto de autores
(de diferentes abordagens) que tratam da recep¢do da
imagem, de seu espectador, sintetiza que o leitor
imagético € aquele que V& e conhece cognitivamente uma
mensagem, através de um saber e de expectativas e que,
além disso, também deseja a imagem. Ele é um sujeito
de afeto, cujas pulsdes e emocBes também intervém con-
sideravelmente na sua relagdo com a imagem e nas acdes
de seu imaginario. Nessa perspectiva, assim como o fo-
tografo, o leitor também é parte do processo de criagdo
da fotografia. Ele é parceiro ativo da imagem, também
age no seu processo de significacdo, assim como a ima-
gem age sobre ele.
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