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RESUMO

Esta cada vez maior o interesse contemporéneo pelo comum e
pela banalidade do cotidiano, o que se traduz pela exposicdo
do ser em diversos niveis e formatos de visibilidade, como na
internet e na televisdo. As intimas relacoes entre o cotidiano, a
aparéncia, o artificio e a efemeridade encontram no ambiente
comunicacional um exemplo extremo e grotesco, despertando
fascinio e interesse em milhdes de espectadores.

ABSTRACT

This text says there is in contemporaneity a strong interest for
the vulgar and the banal, as we can observe all over internet
and television. There are intimate relationships among daily
life, appearance, artifacts and ephemera as shown by those
media, which fascinate and grabs the attention of their million
of users.
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tecnologia, cultura e subjetividade.

“Sabendo integrar, de um ponto de vista epistemoldgico, a ex-
periéncia sensivel espontanea que é a marca da vida cotidiana,
a progressdo intelectual podera, assim, reencontrar a interagao
da sensibilidade e da espiritualidade, prépria, por exemplo, ao
barroco, e assim alcangar, através da aparéncia, a profundidade
das maneiras de ser e dos modos de vida pés-modernos que, de
multiplas maneiras, pdem em jogo estados emocionais e ‘apetites’
passionais que repousam, largamente, sobre a iluminacao dos
sentidos”.

(Maffesoli, M. - Elogio da Razio Sensivel).

A SENSIBILIDADE DO PENSAMENTO de Maffe-
soli aos modos de existéncia e as préaticas
poés-modernas encontra na sua atencao
conferida ao cotidiano um dentre muitos
exemplos. Se considerarmos a cena comu-
nicacional contempordnea, ambiente privi-
legiado de constituicao da sociabilidade e
das subjetividades pés-modernas, notamos
sem muito esfor¢o um interesse patente
pelo cotidiano. A explosao de reality shows
das mais diversas naturezas na televisao, a
forte presenca da producao documental no
cinema contemporaneo, o recente fendome-
no dos weblogs, webcams, fotologs e do Orkut
na Internet, o espraiamento dos dispositi-
vos de vigilancia eletronica - todos estes
‘fendmenos’ nos revelam um cotidiano pro-
fusamente exposto, olhado, documentado,
publicizado, vigiado, espreitado. Certamen-
te os casos mencionados portam as suas es-
pecificidades e ndo nos revelam um mesmo
e Unico cotidiano. No entanto, todos eles
apontam para o que se deseja ressaltar e
explorar neste ensaio: o cotidiano como lu-
gar de extrema visibilidade na atualidade.
Esse lugar comum, ordinério, geralmente
deixado no anonimato e na sombra ganha
notoriedade e torna-se foco de multiplos
olhares.

A apreensao deste fendmeno encontra
na obra de Maffesoli potentes instrumentos
de anélise na medida em que o autor “dig-
nifica’ o cotidiano e todas as suas caracteris-
ticas ordindrias como objetos privilegiados
de investigacao e reflexdo sobre a constitui-
¢do mesma da vida social (Cf. 1998c).

“A sociologia, aprendida unicamente
nos livros, em geral ndo experimenta
interesse algum por todas as coisas
banais que fazem a vida efetiva das
pessoas, apressada que estd em ela-
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borar categorias abstratas que fazem
o delirio dos debates de escola e, por
repercussdo, dos artigos jornalisticos
ou dos relatérios administrativos.
Assim, ignorando-se as diversas ma-
nifestacdes do senso comum, deixa-se
oculta a maior parte da vida cotidiana
que, verdade seja dita, tem bem pouca
coisa a ver com o0s sistemas tedricos
que repousam, essencialmente, em
entidades abstratas” (Maffesoli, 1998b,
p. 166).

Além disso, o autor nos revela a atua-
lidade deste tema, que se constitui como um
dos tracos da pés-modernidade. “Por mais
que isso horrorize os criticos politicamente cor-
retos, as pessoas ndo querem so informagdo na
midia, mas também e fundamentalmente ver-se,
ouvir-se, participar, contar o proprio cotidiano
para si mesmas e para aqueles com quem convi-
vem” (Maffesoli, 2004, p. 23). Neste sentido,
o autor nos conduz e nos inspira a interro-
gar o que o interesse contemporaneo pelo
comum e pela banalidade do cotidiano, in-
teresse que se traduz pela sua exposicao em
diversos niveis e formatos de visibilidade,
nos diz sobre esses nossos tempos pds-mo-
dernos, a sociabilidade e as subjetividades
que aqui se produzem? Esta questdo pode
ser encaminhada e explorada, ainda que de
modo breve e parcial, pela analise de algu-
mas praticas e dispositivos comunicacionais
recentes, como os reality shows televisivos,
os weblogs, fotologs' e o Orkut? na Internet.

A caracteristica mais evidente destas
praticas e dispositivos é sua extrema me-
diocridade - de um modo geral, tanto as
suas escolhas formais quanto os seus con-
teidos sdao muito préximos do ridiculo. E
comum nos sentimos envergonhados por
estarmos testemunhando cenas, pequenos
dramas e conversacdes tao ordinarias. No
entanto, este mesmo terreno de banalidades
pode nos revelar algo sobre o modo como
estamos tecendo nossa cotidianeidade,
nossa subjetividade e nossa relagdo com
o olhar do outro. Como mostra Maffesoli
(1998c¢; 2000; 2004), a critica que rapidamen-

te pde em obra uma légica do dever-ser e
da dentincia de manipulagdo impede que
se apreenda a ambigtiidade dos fendmenos
sociais e comunicacionais, que muitas vezes
nos revelam mais ‘verdades’ que ilusdes e
encarnam, naquilo que tém de mais super-
ficial, frivolo e banal, os processos reais e
concretos da existéncia social na contempo-
raneidade. Adotemos aqui esta perspectiva
e esta sensibilidade diante dos ambientes
comunicacionais mencionados.

Um primeiro aspecto a considerar é o
carater exposto, explicito e mesmo obsceno
do cotidiano. Nos ambientes comunicacio-
nais em questdo, a vida cotidiana assume
uma expressao prioritariamente superficial
e visivel ao olhar do outro. Se a Moderni-
dade produziu uma topologia do cotidiano
que circunscrevia o espago privado e seus
diversos niveis de vida interior - casa, fa-
milia, intimidade, psiquismo - a pdés-mo-
dernidade inverte esta topologia e volta o
cotidiano para espaco aberto dos meios de
comunicacao e seus diversos niveis de vida
exterior - tela, imagem, interface, interati-
vidade. Ao mesmo tempo, a escala 6tica do
cotidiano encontra-se transformada. Aos es-
pacos interiores e privados da modernidade
correspondia um regime de visibilidade que
guardava regides de sombra e de opacidade
onde se recolhiam e se associavam o secreto
e o0 auténtico, o recoOndito e o verdadeiro. A
natureza recondita da verdade do sujeito
moderno guarda muitas vezes um paren-
tesco com a sua natureza opaca, invisivel
nao apenas ao olhar do outro, mas também
ao proprio sujeito. A problemadtica do in-
consciente e os diversos saberes e terapéu-
ticas ‘psi’ participam ativamente da cons-
tituicdo desta verdade tdo mais ‘auténtica’
quanto menos visivel e dizivel. A posigdo
privilegiada que a sexualidade ocupa nas
concepg¢des médicas e psicolégicas de doen-
ca mental também ilustra esta identificacao
da verdade com a porcao simultaneamente
mais secreta e determinante do sujeito. Um
outro exemplo é o diario intimo, que ocupa
um lugar importante na narrativa e decifra-
¢do cotidiana do eu e de seus segredos in-

Revista FAMECOS ¢ Porto Alegre ® n° 25 * dezembro 2004 * quadrimestral ~ 23



confessaveis. Nas préticas contemporaneas
de exposicdo do eu - reality shows, weblo-
gs, webcams, fotologs e Orkut - a autenti-
cidade encontra-se vinculada ndo mais ao
opaco e ao recondito mas sim a dimensao
visivel e acessivel ao olhar do outro. Int-
meros relatos de bloggeiros (Cf. Recuero,
2003a e Lemos 2001) e de participantes de
reality shows (Cf. Ehrenberg, 1995) mos-
tram que os individuos créem que suas vi-
das comuns e banais, seus dramas pessoais
e seu cotidiano ganham alguma efetividade,
consisténcia e verdade no ato mesmo de se
mostrar ao outro. Eis talvez uma das razdes
do carater promiscuo e quase pornografico
destas encenacoes de si e do cotidiano. Ora,
este sentido de autenticidade, tdo estranho
a certos referenciais modernos, pode ser
melhor compreendido se articularmos esse
regime de visibilidade do cotidiano e da
subjetividade com um outro tema, também
caro a Maffesoli (1996) - o primado da apa-
réncia.

“I1 est des situations et des lieux qui
ont échappé a l'injonction de la pro-
fondeur, qui se sont contentés d’étre
tout en surface, et, ainsi, d’étre les con-
servatoires de la globalité, du qualita-
tif. Le quotidien et son ‘pré-sentéisme’
en sont un bon exemple. L’ambience
affectuelle qui le ca-ractérise repose
sur l'apparence, sur une vie qui se
donne a voir. Le ‘voyeurisme’, pour le
meilleur et pour le pire, est en ce sens
un bon vecteur de socialité. Le quoti-
dien n’exclut pas I'emotion ou I'affect,
ne les cantonne pas dans la sphere
du privé. Il les théatralise, en fait une
éthique de l'esthétique” (Maffesoli,
2000, p. 153).

As subjetividades e identidades pos-
modernas, na medida em que se afastam da
topica moderna que privilegiava a profun-
didade e a interioridade como dimensdes
auténticas e verdadeiras, parecem nao mais
obedecer a l6gica que associa a aparéncia e
a superficialidade aos dominios do engodo,

do falso, da mentira, da manipulagdo. Ou
melhor, o lugar onde o eu se realiza e se
efetiva é na proximidade do olhar do outro,
na sua potencialidade de ser visto, e nao
mais no recolhimento de uma interioridade
sombreada e relativamente opaca. A sua
face visivel, exterior ndo é apenas o reino
do outro, onde sempre é possivel mascarar
ou mentir, mas também e conjuntamente o
reino do proprio eu, da persona que s6 existe
na relagdo com o outro (Maffesoli, 1998a).
De outro lado, o espago intimo, interior e
privado, deixa de ser experimentado como
a morada mesma da verdade, de uma reali-
dade auténtica onde o engodo s6 é possivel
malgrado o préprio sujeito.

Estamos aqui talvez mais préximos
das subjetividades ‘pré-modernas’, cujas
marcas de civilidade e sociabilidade resi-
diam na aparéncia e no imediatamente vi-
sivel. Neste sentido, o culto contemporaneo
da aparéncia indicaria ndo tanto a exacer-
bacdao do narcisismo e do individualismo,
mas da socialidade. Conforme Maffesoli,
“insister sur l'intime liaison existant entre voir,
étre vu, vivre, n'est pas anodin, en un moment,
justement, ou l'image longuement stigmatisée
(re)devient un des pivots de la vie sociale ...
'apparence est rien moins qu’individualiste.
Bien au contraire, elle se construit sous e pour le
regard de I'autre” (2000, pp. 134-146). E pos-
sivel contudo argumentar que uma radicali-
zagao do individualismo pode ir de par com
a atual exposicao de si ao olhar do outro; e
talvez esta seja uma das ambigtiidades da
pos-modernidade. De toda maneira, o autor
enuncia o que nos interessa de fato ressaltar.
Os cuidados com a aparéncia e a conquista
do olhar do outro estdo cada vez mais atre-
lados a constituicdo do eu como imagem.
Nao é por acaso que a cena comunicacional
- da TV a Internet - torna-se palco da socia-
bilidade e da producdo de subjetividades
contemporaneas.

Vale notar que esta cena nao mais se
identifica plenamente a um espago onde a
realidade e uma pequena elite célebre se
oferecem a uma massa de individuos co-
muns na forma de imagens espetaculares
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entregues em domicilio, pautando a sua
cotidianeidade. Doravante, seja nos reality
shows ou nos weblogs, um outro sonho se
anuncia: o individuo comum é chamado a
ocupar o outro lado da tela e a passar de
consumidor de imagens a ator de sua pro-
pria vida e de seu proéprio cotidiano, naqui-
lo mesmo que ele tem de mais vulgar, cor-
riqueiro e ordindrio. A este individuo é re-
querido que represente a si mesmo e encene
a sua autenticidade. E aquele que por ora
estd na condicdo de espectador é chamado a
participar ativamente - o principio de inte-
ratividade atua fortemente na constituicao
da almejada ‘proximidade’ com o espec-
tador e do “efeito de realidade” produzido
nestas novas modalidades de exposigdo de
si. Se o eu se constitui na imagem e como
imagem, é preciso que ele tome para si seus
atributos contemporaneos, ampliando a sua
margem de interatividade. O eu-imagem
deve ser reativo ao olhar do outro, deve
mesmo ser o efeito produzido na interface
com o olhar do outro, pois é nesta interface
que ele ganha ‘realidade” ou esmaece, caso
nao encontre o olhar que o ‘realiza’.

“En bref, il faut se faire voir et étre vu
pour exister. Pour le dire autrement, on n’existe
que dans et par le regard de I'autre” (Maffesoli,
2000, p. 158). Esta intima relacao entre exis-
tir, ver e ser visto é facilmente percebida
nas votacdes que decidem o futuro dos par-
ticipantes de reality shows, nas ferramentas
de comentarios dos weblogs e fotologs, por
meio das quais os leitores e espectadores
participam ativamente da escritura do texto
e da composicdo da imagem que o autor
constitui para si e para os outros (Recuero,
2003b), ou mesmo no numero de amigos e
‘cotagdes’ dos membros do Orkut, onde o
‘valor’ de cada um esta associado ao ntime-
ro de ‘outros’ que participam de sua ‘comu-
nidade’ e as notas que eles lhe atribuem?®.

Podemos perguntar sobre o grau de
veracidade destas cotacdes do eu no olhar
do outro; podemos perguntar se o que se
atribui a superficie, a imagem tem alguma
correspondéncia com uma profundidade,
esta sim supostamente auténtica ou real.
Ora, é preciso lembrar, e mais uma vez com

Maffesoli (1996, 1998b e 2000), que o jogo
da aparéncia é também o jogo das mdsca-
ras, das formas, dos artificios. A dindmica
da subjetividade e da sociabilidade contem-
poraneas pode ser melhor compreendida se
estes termos forem tomados na sua efetivi-
dade, isto é, no seu poder de efetivar, cons-
tituir, formar, realizar, e ndo na tanto no
seu poder de falsear ou mentir. E certo que
mostrar, como nos faz ver a arte barroca,
é também uma forma de esconder, mas na
superficialidade estética p6s-moderna o que
é deixado para trds ou por tras da imagem,
da aparéncia, da mascara e do artificio ndo
é mais verdadeiro que o que se mostra.

Os critérios de veracidade ou auten-
ticidade se deslocam com a crise das opo-
sigdes artificio/natureza, aparéncia/essén-
cia, mascara/verdade. Os cuidados com o
corpo contemporaneo, desde a cosmética
as cirurgias plasticas, body buildings e trans-
formismos de diversas ordens mostram que
a experiéncia do corpo e seus investimentos
afetivos e estéticos se voltam menos para
o que ele é e para o que seriam 0s seus es-
tados naturais, do que para o que ele pode
vir a ser, o que nele pode ser transforma-
do, esculpido, modelado. E tal experiéncia
do corpo nao pode ser facilmente definida
como menos auténtica ou verdadeira, pois
na ordem na aparéncia e da imagem, um
corpo pode muito bem valer pelo que ele
nao é. Ou ainda, o que ele é reside cada vez
mais naquilo que ele se torna e naquilo que
dele se mostra e se da a ver. E o que diz um
personagem de Almodévar a propésito de
seu corpo pleno de silicone, um travesti que
atende pelo nome extremamente sugesti-
vo de Agrado: somos tdo mais auténticos
quanto mais proximos estivermos daquilo
que desejamos ser. E neste mundo em que
nossos corpos e almas ganham a plastici-
dade das imagens, a autenticidade também
reside naquilo que se parece ser.

Deslizamos sem esfor¢o no plano con-
ceitual de Maffesoli e vemos agora o carater
efémero, transitorio e instantaneo de um co-
tidiano cuja ordem é a aparéncia e o visivel.
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“La personne ... n'est qu'un masque
(persona), ponctuel, jouant son role
dans un ensemble dont elle est certes
tributaire, mais dont elle pourra, de-
main, s’échapper pour dire et assumer
une autre figure. Le pré-sentéisme est
sa temporalité. Le paro-xysme, bien
str, étant le déguisement des grands
moments festifs ou, ce qui n’est pas
tres éloigné, les divers rituels de la
‘haute couture’. Mais la vie quotidien-
ne n’est pas elle non plus en reste, qui
valorise la mode, le soin du corps et la
diététique” (Maffesoli, 2000, p. 144).

Além da moda e dos cuidados com o
corpo, as apresentacdes do eu no ciberes-
paco também inserem-se no fluxo movente
das identidades incessantemente modula-
das. Neste caso, a transitoriedade do eu-
imagem é plenamente compativel com a
‘natureza’” do espago que ele habita e dos
signos sensiveis e visiveis que o compdem:
pesquisas que acompanham o desenvol-
vimento de weblogs e fotologs mostram
como muda-se constantemente as cores,
as fotos, os fragmentos de texto e outros
indices que expressem as transformacoes
sem rastro das individualidades mdltiplas
e moventes (Recuero, 2003a). Nota-se ainda
que os vinculos sociais nestes ambientes
tendem a ser provisérios e mesmo instanta-
neos: tanto a sociabilidade entre bloggeiros
quanto no Orkut mostram a constituicao de
comunidades extremamente efémeras e de
lagos sociais que sao feitos e desfeitos na ve-
locidade do clique (Recuero, 2004).

Ainda que todos os exemplos men-
cionados ilustrem bem o que estamos tra-
tanto, hd& um movimento recente da cena
comunicacional onde todos os elementos
vistos aqui encontram uma atualizagdo
paroxistica - os chamados reality shows,
‘de intervencdo’ ou ‘de transformacio™. A
obscenidade do cotidiano assume nestes
programas uma forma nova e extrema, di-
ferente do modelo de confinamento e vigi-
lancia do Big Brother, que ja experimentou
no Brasil uma receptividade excepcional.

Os reality shows de intervencao pululam na
televisao brasileira e incluem programas de
transformagdes mais ou menos profundas
que vao desde mudangas no vestudrio, na
decoracdo da casa e na aparéncia (cortes
de cabelo, lipoaspiracdo, liftings e peelings)
a implantes de silicone, corre¢des odonto-
légicas e cirurgias plasticas®. Estas dltimas
podem se justificar por padrdes estéticos ou
de satide (exemplos) ou por desejos os mais
imagindrios, como no caso do polémico I
want a famous face exibido pela MTV, cujo
objetivo das cirurgias plasticas realizadas
nos participantes é torna-los maximamente
semelhantes aos seus idolos midiéticos. Se
o modelo do Big Brother ainda procurava
revelar uma intimidade ou personalidade
sob a cena testemunhada por uma vigilan-
cia idealmente ininterrupta, estes novos for-
matos parecem assumir que a verdade esta
mesmo na superficie e que a autenticidade
reside na possibilidade de parecer outro, de
tornar-se outro. “‘E preciso mudar para que
nos aceitemos como somos’, ouvimos tantas ve-
zes dos participantes” (Feldman, 2004). Ape-
sar das diferencas entre os programas, se os
tomamos em conjunto notamos a promogao
de uma equivaléncia entre as diversas su-
perficies em jogo - corpo, pele, decoragao,
roupa, estilo, tela. A equivaléncia nao é ape-
nas de ordem espacial, mas também tempo-
ral - malgrado as suas diferencas materiais
e ‘de natureza’, o corpo, a roupa e a tela
gozam de niveis de efemeridade cada vez
mais proximos uns dos outros. Os progra-
mas ‘documentam’ trajetérias individuais
que se dividem entre o ‘antes’ e o ‘depois’,
reproduzindo a estética vulgar das revistas
femininas e a idéia de que primeiro é preci-
so parecer algo para depois ser e agir como
tal (Feldman, 2004).

As intimas relacdes entre o cotidiano,
a aparéncia, o artificio e a efemeridade en-
contram neste ambiente comunicacional um
exemplo extremo e grotesco. O fascinio e o
interesse (por vezes mesclados com repu-
dio) que eles despertam nos nossos milhdes
de espectadores, refletem nossas manias
e misérias. E nesta medida nos desafiam
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a ainda uma vez considerar um modo de
olhar e de pensar sobre o qual Maffesoli ndo
cessa de insistir: resistir ao apelo da dentn-
cia impelida pelo ‘dever-ser’ e refletir, no
ambito mesmo do que se apresenta sobre o
que nos € comum .

*  Este artigo constitui um resultado do Projeto “As formas
hibridas da cognicdo na atualidade”, apoiado pela Funda-
¢ao Universitria José Bonifacio/ FUJB/UFR].

1 Dentre as diversas modalidades de weblogs (jornalistica,
literaria, confessional etc), privilegiaremos aqueles que se
assemelham a didrios intimos, onde se narra a vida cotidia-
na e se cultiva a expressao de si. Quanto aos fofologs, foca-
lizaremos os que expdem imagens do eu e do cotidiano.

2 O Orkut é um software de constitui¢io de * redes sociais’
ligado a0 website de buscas Google (www.orkut.com). O
software retine pessoas e suas comunidades. As pessoas
ai se apresentam na forma de perfis (constituidos de fotos,
gostos e preferéncias pessoais, listas de amigos etc) e parti-
cipam de comunidades. As comunidades sao de diversos
tipos, sendo que grande parte se constitui em torno do
amor ou ddio a personalidades da cena midiatica, cidades,
programas de TV, filmes etc. Ha também aquelas que
refinem pessoas com vinculos mais ‘locais’ ou ‘territoriais’,
como habitantes de uma mesma cidade ou  profissionais
de uma mesma empresa ou 4rea. Para ingressar no ‘siste-
ma’ é preciso ser convidado por algum de seus membros.
Cf. Fontanella, F. L. e Pryshton, A. “Trocando figurinhas:
sobre Orkut, frivolidades, neotribalismo e flanerie” In; CD-
Rom - Anais do XXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacdo - Intercom, 2004.

3 No Orkut é possivel saber o ntimero de amigos que cada
membro possui atestanto a sua ‘popularidade’ ou ‘conec-
tividade’. Além disso, qualquer um pode acrescentar co-
mentdrios nas paginas de seus amigos, bem como atribuir
notas a alguns de seus atributos (0 quanto se é sexy, cool
ou confiavel).

4 Agradeco a [lana Feldman por ter me apresentado com sa-
gacidade a estes novos espetaculos do real. Cf. FELDMAN,
llana “Intervengdes “artisticas”?”. Disponivel em www.
uol.com.br/tropico, 2004.

5 Dentre os programas que acompanham trajetorias de
transformagoes ‘leves’, como decoracao, vestudrio, apa-
réncia e estilo, incluem-se, por exemplo, Antes e Depois
(People + Arts), Missao MTV (MTV), Esquadrdo da Moda
(People + Arts), Minha casa, sua casa (People + Atts),
Queer eye for the straight guy (Sony). Entre aqueles que
documentam cirurgias plasticas, correcdes odontoldgicas
e implantes de silicone estdo Beleza Comprada (GNT),
Extreme Makeover (Sony) e I want a famous face (MTV).
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