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O caos urbano e a
poética das
cidades: um
estudo de midia,
cotidiano e
sociabilidade

RESUMO

Este trabalho € a atualizacao de um capitulo da tese Dionisio
na ldade Meédia, defendida no Doutorado de Cigncias Sociais,
na Universidade René Descartes, Paris V, Sorbonne, no

inverno de 1995, sob orientagao de Michel Maffesoli.

Seguimos as pistas que podem estimular uma interpretagao
das tendéncias contemporaneas na cultura brasileira, incluindo
a musica urbana, a moda, a publicidade, o cinema e a
televisao. E um estudo que sugere enfoques pertinentes para
as pesquisas sobre comunicacao e linguagem, primeiramente
porque trata das narrativas que traduzem e performatizam o
cotidiano, as telenovelas. Privilegiamos, sobretudo, um olhar
voltado para os modos de comunicagao e sociabilidade, para
as interac0es e vinculagoes experimentadas pelos individuos
na era da informacao.

ABSTRACT

This article discusses some of the contemporary tendencies
which might be exerting their influence on Brazilian culture,
in fields such as urban music, fashion, advertising, film and
television. It also sugests an approach to study communi-
cation and language, as well as communication and sociability,
through soap operas and daily interactions.
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1 Introdugao

EmM NOSSO TRABALHO SEGUIMOS as pistas que
podem estimular uma interpretacao das
tendéencias contemporaneas na cultura
brasileira, incluindo a musica urbana,
a moda, a publicidade, o cinema e a
televisao, entre outros temas. E um estudo
gue sugere enfoques empiricos pertinentes
para as pesquisas sobre comunicagao e
linguagem porque trata de narrativas que
traduzem e performatizam o cotidiano, ou
seja, as telenovelas. Mas privilegiamos,
sobretudo, um olhar voltado para os modos
de comunicagcao e sociabilidade, para o0s
tipos de interacbes e vinculos entre os
individuos, na chamada era da informacao.
Exercitamos um estudo atento as formas
de pensar, dizer e agir do atores sociais
captando a modulacao dos seus desejos
e representagbes coletivas. Tudo isso
se presta a um olhar sobre as midias,
particularmente sobre a televisao que
focaliza o “vivo do sujeito” e suas inscricoes
no plano da ficcao, e ao mesmo tempo, na
dimensao do real historico.

Como o verso ou o reverso da fisionomia
brasileira, a televisao apresenta visoes e
estimula percepgdes do Brasil, justificando
por iSso um exame mais rigoroso.

Este texto, especificamente, busca
discutir o tema das culturas urbanas e
suas interfaces, incluindo as imagens da
televisao, que exibem um farto repertorio
da diversidade cultural contemporanea.
Com este fim, elegemos um recorte de
imagens da ficgao seriada televisiva, como
pretexto para examinar alguns detalhes
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da complexidade -cultural brasileira.
Observamos que 0s meios de comunicagao
e a circulagao dos seus produtos na
ambiéncia cotidiana disseminam um
universo paralelo, que se cola a realidade
como uma segunda pele do Brasil; algumas
vezes, envolve e fascina os individuos
como uma espécie de paraiso artificial, ha
momentos, porém, que aparece como Vvisao
assombrosa, cavando mais fundo o horror
dos abismos sociais.

Dispondo de um forte arsenal de
imagens mitologicas, a ficgao brasileira
revela dimensoes importantes dos desejos
e das representacOes coletivas, que
nos permitem apreender os estilos de
experiencias dos sujeitos. A televisao, por
meio das telenovelas, abre as janelas para
uma contemplagcao dos diversos campos
da atividade pragmatica. Os tipos de
comportamento, os afetos, a ira, o 6dio, as
formas de exclusao ou, num sentido oposto,
os vinculos sociais, as formas do contrato
social, o conforto dos lagos sentimentais;
tudo isso se faz presente no mundo de
simulacros produzidos pela ficcao seriada
na TV.

A televisao irradia as imagens
de um pais contendo os tragos de
desenvolvimento industrial-tecnologico
e contrastando com as imagens de um
“outro pais”, que parece se erguer sobre
escombros e ruinas. Nesse ambiente,
proliferam os objetos tecnolbgicos, como
extensdes dos individuos, produzindo
um efeito de simulacao dos signos de
prosperidade, num ambiente social que
nao usufrui equitativamente dos beneficios
desse novo mundo.

Em verdade, toda a experiéncia
cultural tem sido alterada pela introducao
das modificagcdbes técnicas nos habitos
da sociedade. Ocorre hoje um processo
analogo ao das épocas historicas
anteriores, com os adventos do alfabeto,
da imprensa, da maquina a vapor e da
energia elétrica. Os novos artefatos, como
o celular, o controle remoto, o computador
e 0s seus modos de usar, na cultura
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emergente, prefiguram uma nova ecologia
urbana, em que natureza e cultura parecem
se justapor, modificando sensivelmente as
estruturas da vida cotidiana. Tais mudancgas
promovem instabilidade, pois implicam uma
desconstru¢ao da ordem, alem de ocorrer
de maneira desigual e desequilibrada,
pois nao vem para todos. Mas por outro
lado, geram novas formas de agregacao
e sociabilidade, imprimindo novos habitos
de vivencia comunitaria, e propiciam
estratégias de politizacao do cotidiano,
produzindo, inclusive, novas maneiras de
exercer a subjetividade e a cidadania.

A televisao, como uma fabrica de
consensos, simula modos de identidades
e identificacbes, e mesmo de maneira
provisoria pode estimular o glamour e
a fascinacao, mas também pode gerar
esteredbtipos e estigmas, reforcando antigos
preconceitos’.

Na pressa em exibir a diversidade da
sociedade global, a midia corre o risco de
construir simulacros deturpados e acelerar
as formas de desprezo e intolerancia para
com o outro. Muitas telenovelas tem se
caracterizado pela maneira estereotipada e
pelo modo como derrapa na “apresentacao”
das diferencas e especificidades
ontologicas e regionais, reforcando, muitas
vezes, antigos preconceitos. Assim, 0s
cliches do nordestino, do gay, do pobre,
do estrangeiro, tais como as exibicoes
negativas do caipira, do negro e do
indio, etc. sao angulagdes equivocadas,
consistindo em formas “reativas” que se
disseminam pelo circuito dos meios de
comunicagao?.

Isso nao consiste numa surpresa
porque a telenovela, enquanto um produto
massivo que refrata a “polifonia de vozes”
das camadas populares, tende a absorver
e reproduzir também as visbes de mundo
preconceituosas e excludentes. Isto é,
a telenovela, como, alias, a maioria dos
produtos da cultura popular de massa,
reflete (e muitas vezes reforca) a ética
e a estética de uma sociedade cujos
referenciais desmoronaram e cujos
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individuos apostam numa “lbégica do pior”.
Os sujeitos se sentem excluidos numa
sociedade cada vez mais competitiva, em
que lhes faltam educacao, seguranca,
condicbes basicas de sobrevivéncia,
em que as chances de autonomia e
participacao social sao minimas, e entao
se apegam as formas vis do preconceito
e da discriminacao. Neste contexto,
tudo aquilo que nao se inclui na logica
da modernidade e do desenvolvimento
global, no mar de rosas da civilizagao
tecnologica irradiada pela estética da
midia, aparece como degenerado, como
“pior”. Isto consiste num aspecto da fic¢ao,
que apresenta os tipos regionais a partir
de algumas nocbes que ja sao cliches e
se distanciam de uma representacao dos
individuos e grupos étnicos, religiosos ou
raciais com todas as suas idiossincrasias,
riquezas e complexidades. A disposi¢ao
para compor um retrato naturalista da
paisagem multiforme do Brasil, com todas
as suas cores, credos e racas, escorrega
muitas vezes num tipo de populismo
que desenterra antigos preconceitos.
Em suma, na ansia de executar uma
producao bem-sucedida, na predisposicao
para realizar uma mimese da realidade
brasileira, apoiada em padroes externos
a realidade do pais, a midia muitas vezes
reconstroi um real invertido e projeta uma
simulagao infeliz da sociedade sob a forma
do politicamente travado; assim, em vez
de representar as nossas singularidades,
as diferengcas e combinacoes especificas
que possibilitam o estilo do nosso espirito
comunitario, a midia nos torna “estranhos
a n0s mesmos”, como escreve, num outro
registro, Julia Kristeva?®.

Por outro lado, ha telenovelas
inteligentes em que o0s personagens
aprenderam a rir de suas proprias
tragédias e a desmontar toda a mitificacao
dos padroes de comportamento e
modelos de existéncia. Partindo de uma
perspectiva dialbgica*, buscando entender
a diversidade cultural, percebemos que as
telenovelas se realizam também a partir da

percep¢ao sensivel de intelectuais, poetas,
artistas, estetas, cuja compreensao, atenta
para a leveza dos seres, na rede complexa
das grandes cidades, permite uma
aproximacao da alma atbmica dos sujeitos
e suas formas de interacao com o outro.
Em meio ao amplo repertorio da ficcao
brasileira, podemos detectar producoes
de qualidade que se marcam pelo cuidado
no tratamento das sensibilidades, das
formas de sociabilidade e comunicabilidade
que agregam os individuos e suas tribos
numa paisagem cultural marcada pela
permanente transformacao.

Ha telenovelas e minisséries, por
exemplo, que se caracterizam pelo
refinamento como mostram o caos e
a poética das cidades. Ja & possivel
vislumbrar uma série de programas, cujas
aparicoes se revelam como obras de arte
a disposicao das massas. Ja mencionamos
a rigueza do farto material produzido pela
ficcao, a partir da adaptacao talentosa
de obras literarias para a linguagem do
video; os exemplos sao inUmeros e se
evidenciam, principalmente, por meio
das minisséries®. Mas, a ficcao televisiva
também tem realizado trabalhos a partir
de roteiros originais que superam as
divisbes arbitrarias, os preconceitos e as
discriminacoes dos tipos regionais, de
etnia, de género e de classe, e apresentam,
de modo sublime, a organicidade e a parte
vitalista da sociedade. Reafirmamos que as
ficcoOes televisivas, apesar do empenho em
fabricar um produto pronto para o consumo
facil, apresentam obras que emanam de
uma imaginagao criadora, apoiando-se nas
figuras e mitos ancestrais, que revigoram
a partilha social das imagens e geram
formas inéditas de sociabilidade®. Pelo
vies das mitologias e da sua atualizacao
na sociedade de consumo, procuramos
discutir como as ficcoes reconstroem as
formas de identificagao dos sujeitos, seus
modos de sociabilidade e suas inscricoes
nas experiencias do cotidiano.

2  Mitologias e lagos comunitarios
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No livro Maquina de Narciso’, o tebrico
da comunicagao Muniz Sodré propoe
uma questao instigante, que leva o leitor
a pensar: “Se os gregos tinham um tipo
de conhecimento que lhes permitiria
um desenvolvimento tecnolbgico, tal
qual o conhecemos hoje, por que nao o
fizeram?” Essa € uma indagacao que vem
a calhar em nossos estudos sobre midia,
cotidiano e sociabilidade. Em primeiro
lugar, os gregos tinham uma consideragao
particular pelo cuidado com o corpo e
suas relacbdes sociais eram marcadas
pelo calor da proximidade; seria estranho
imagina-los, por exemplo, no exercicio
do namoro virtual, como fazem hoje os
individuos conectados a Internet. Depois,
a “provocacao amistosa” de Muniz Sodré
nos parece pertinente, na medida em que
remonta ao imaginario coletivo no bergo
da civilizagao ocidental, quando a poética,
a estética e a mitologia faziam parte das
experiencias fundamentais na vida do
cidadao, como a pedagogia, a medicina
ou o culto religioso. Alem disso, parece-
nos interessante revisitar as fontes da
cultura ocidental, considerando a forca das
mitologias ao longo da histoéria, justamente
quando o racionalismo ocidental apresenta
sinais de crise. E finalmente, &€ oportuno
retomar hoje o enfoque dos individuos
e dos agrupamentos sociais antigos,
como pretexto para discutir os estilos das
experiéncias individuais e comunitarias
na chamada “sociedade em rede”, porque
nas diversas formas de empiricidades (na
escola, no trabalho, no tempo livre) as
novas tecnologias de comunicagao ocupam
0 espaco publico, redefinindo as maneiras
de pensar, de falar e de agir dos agentes
sociais, e isto nos remete a uma reflexao
sobre 0 modo como se inscrevem os estilos
de identidades e alteridades na virada do
milénio.

O trabalho de interpretacao das
culturas &€ sempre arriscado quando o
mesmo se propoe a um estudo comparado
de dominios distintos no tempo e
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espacgo; corre-se 0 risco de misturar
dois pesos e duas medidas. Entretanto,
entre as culturas antigas e as culturas
contemporaneas existe, como denominador
comum, a dimensao do simbolismo e das
mitologias, que reaparecem aqui como
fatores de coesao social. Em todas as
épocas ha sempre algo com aparéncia
de extraordinario que seduz e fascina os
individuos, algo que satisfaz a sua vontade
de poténcia e de eternidade. Num ambiente
midiatizado como o0 nosso, em que ‘O
impossivel acontece”, encontramos, na
ficcao das telenovelas, elementos plenos
de significacao que animam o cotidiano dos
sujeitos, estruturando os modos da atracao
e exclusao social.

Na idade midia, em que a audicao e a
visibilidade funcionam como hegemonicos
na producao e interpretagao de sentido, isto
é, na configuracao e leitura das aparéncias
de verdade, as mitologias se instituem
fortemente pelo viés da publicidade gerada
pelos meios de comunicagao. O “ver’ e o
“ser visto” sao experiencias que fazem parte
essencial da imaginacao instituinte, desde
os antigos, mas isto tem se intensificado
em nossos dias.Ja afirmamos que o cinema
de Hollywood possui uma significacao
para os homens do século XX de maneira
analoga ao papel desempenhado
pela tragédia junto ao imaginario da
antiguidade classica. Seguindo este filao de
pensamento, consideramos as telenovelas
e, em Ultima instancia, as figuras e os mitos
do mundo visivel produzido pela midia
eletronica como o equivalente simbolico
para o imaginario coletivo do Brasil. As
telenovelas, como, alias, outros produtos
da cultura de massa, contem uma parcela
importante do repertorio das mitologias
contemporaneas. Os mitos presentes no
universo midiatico-publicitario, em sua
maior parte, configuram-se sob a forma dos
clichés e das repeticoes.

Relembramos que este aspecto
dos mitos como repeticao consiste numa
pratica que permeia o longo percurso
das narrativas populares, assegurando a
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sua permanéncia e longevidade®. Alias,
diversos estudos de antropologia®, alertam
para o fato de que por tras de cada
repeticao e de cada cliché se agitam os
arquétipos, arcanos ou imagens ancestrais,
assegurando a permanéncia, transmissao
e partilha de experiencias que revitalizam
o imaginario universal da humanidade.
Num certo sentido, até mesmo os clichés
possuem positividade e podem gerar
um tipo de compreensao de detalhes
essenciais dos lagos comunitarios, também
na sociedade irradiada pelas midias'.

3 Historias hibridas do interior e da

cidade

Desfazendo-se o “sonho feliz de cidade”,
numa época em que a modernidade e suas
promessas de felicidade apresentam sinais
de desgaste, 0s sujeitos buscam uma
“cultura da paz™, fugindo da inseguranca
causada pela violéncia cotidiana dos
centros urbanos.

O Brasil experimentou as sensacoes
da modernizagcao nos anos 20, passou
pelo surto desenvolvimentista nos anos
50 e vivenciou a irradiacao do “milagre
econdmico” nos anos 70; em meio as crises
e oportunidades, parece ter amadurecido,
nos anos nublados da década de 80,
sentindo na pele as conexdes com a
modernidade ocidental e suas fraturas;
nos anos 90, experimenta também novas
tensdes e conflitos, assim como novos
modos de territorializacao e sociabilidade,
que passam pelo crivo das redes
midiaticas.

Um dado importante para uma
sociologia da comunicag¢ao diz respeito as
novas formas e dire¢cbes dos movimentos
migratérios; do campo para as cidades,
assim como o retorno da cidade ao campo,
isso implica a imbricagao dos espacos e
tempos dos individuos, com repercussao
marcante no imaginario coletivo. Todos
estes espacos e tempos historicos sao
revisitados pelas midias e redistribuidos
socialmente, de forma a estabelecer linhas
de identificacao com as novas geracgoes,

gue reinventam e atualizam as experiéncias
dos seus predecessores.

As midias contam com recursos
humanos e tecnologicos para atender a
uma vasta diversidade de publico, incluindo
as geracoes informadas pelos diferentes
recursos comunicacionais, e busca também
realizar os seus produtos com a atencao
voltada para os tipos de publico que se
reconhecem nas simulagcboes da vida no
interior, no sertao, no campo e na cidade.
Procuramos discutir o modo como, na
sociedade globalizada, a reconstrucao
das cidades pelas midias permite uma
decifracao do cenario cotidiano por meio
de uma poética tecnolbgica que transcende
as fronteiras do regional e do universal,
do local e do global, do intimista e do
cosmopolita.

As narrativas geradas pelas midias,
representadas pela profusao de livros,
discos e videos, produziram um tipo de
imaginario social hibrido. Canclini mostra
essa nova modulacao das “culturas
hibridas” e suas ressonancias nos
diferentes espacos do globo™. O velho
€ 0 novo, o arcaico e o ultramoderno, o
artesanal e o cibernético estao imbricados
nos atuais processos de trocas simbolicas.
O desafio que se apresenta, neste
contexto, € interpretar como os individuos
se atualizam e interagem junto aos seus
semelhantes, reinventado os lagos sociais,
realizando os desejos e necessidades,
e exercendo o direito de decisao e de
participacao na vida publica.

4  Mediagoes culturais: de Cabral a
Blade Runner

A segunda metade do século XX é
memorizada como um periodo em que
o Brasil ganhou a aparéencia de um pais
urbano, industrializado e irrigado pela
cultura das midias. Isto alterou bastante
a sensibilidade dos individuos, suas
maneiras de se conduzir na vida publica,
de se relacionar e de intervir na construgcao
do cotidiano. As geracgoes, cuja maturagcao
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se desenvolveu neste espaco de tempo,
neste “novo mundo” infestado pelos
meios de informacao e comunicacao,
experimentaram mudancas fundamentais
nas percepg¢oes de si proprios, do mundo
social e do mundo cosmico.

Apontamos ha pouco os tracos mais
intimistas, de cordialidade e sociabilidade
na experiéncia imaginaria e vivencial
dos seres influenciados pelos valores
das geracbes mais antigas. Ha apenas
tres décadas, os sujeitos formavam a
sua imaginagao do mundo a partir das
referéncias da vida no campo, no contato
com as arborescéncias da natureza, do
mundo agrario, num tempo em que a
publicizagao da vida nao era tao eminente.
O intimismo era uma regra na sociedade
brasileira dos anos 50/60.

Com a urbanizacao, o crescimento
das cidades e com o melhoramento dos
sistemas de transportes e de informacgao
assistimos a uma transformacao nas
estruturas da vida cotidiana nas décadas
70/80, e consequentemente a formacao
de uma nova mentalidade urbana. As
midias tem uma contribuicao incisiva
neste processo difundindo novos habitos
de consumo, fabricando desejos e
necessidades e criando a figura publica
do cidadao. A exigéncia da cidadania é
contemporanea a evolug¢ao das cidades,
quando emergem novos dispositivos legais
e novos contornos do espaco publico,
possibilitados também pelas redes e
tecnologias de interagao virtual, o que
se distingue com visibilidade a partir da
década de 90.

Tudo isso vai se inserindo e
transformando o mundo simbolico, que
possui uma significacao mitoldgica
importante na existéencia dos
contemporaneos. Para entender este novo
“mundo visivel”, para compreender o seu
modo de funcionamento, os seus efeitos,
a maneira como absorve as mediacoes
realizadas pelos individuos, recorreremos
a imaginacao mitologica universal que tem
orientado os povos e culturas ao longo da
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historia da cultura.

A televisao, como uma espécie de
“‘maquina de fazer deuses”, rememoriza
e reconstrbi os temas miticos ancestrais.
Por exemplo, na fabricagao das imagens
da metrbpole, a ficcao na TV, para seduzir
eficazmente os telespectadores, remonta
aos simbolos de forca, velocidade,
gigantismo e verticalidade. Nas ciéncias
da interpretagao dos mitos, encontramos
leituras que recorrem a figura do heroi
mitoldgico Prometeu, aquele que roubou
o fogo dos deuses para entregar aos
humanos, como uma estratégia de
compreensao dos sujeitos orientados
pelas promessas de felicidade gerada
pelo progresso. O progresso material e
tecnologico das cidades, com os seus
vidros, ferros e fortalezas de concreto,
prometendo seguranca, privacidade e
prestigio, aparece hoje, no século XXI,
como um sonho de felicidade. Percebemos
que este € um tipo de mitologia, aparece
como um mundo a ser atingido, uma Canaa
pbs-moderna. Nesse contexto, a América
aparece como o0 modelo “concretizado”
deste universo idealizado; o sonho
americano permanece Vvivo, cOmo uma
referéncia para o ocidental contemporaneo
e 0 seu desejo de obtencao da gloria
terrena; embora, antagonicamente, esta
mesma Ameérica se inscreva sob o signo
do limite e da finitude. Neste sentido, o livro
de Fukuyama O Fim da Historia e o ultimo
homem'3, serve como emblema da razao
sensivel na transicao entre os séculos XX
e XXI. Num outro registro, ha um trabalho
interessante de Brissac Peixoto, Cenarios
em Ruinas™, em que, pela interpretacao
do cinema, da publicidade, da paisagem
urbana das cidades americanas, o filosofo
descreve o estilo dos seres urbanos e
seu itinerario no mundo po6s-moderno,
acentuando suas formas de solidao e
sociabilidade. No cinema, o filme Blade
Runner, o Cacador de Andrbides™ & bem
significativo do “espirito do tempo” que
rege parte do imaginario coletivo do fim
de milénio. De certo modo, Blade Runner
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traduz a alegoria proposta por Walter
Benjamin, mostrando uma visao da histoéria
como um acumulo de ruinas. A traducgao
literal deste roteiro adaptado do romance
de Philip Dick, Blade Runner, exprime a
condicao dos individuos do século XXI, ou
seja, “escapando por um fio”. Mas por outro
lado, & pertinente notar que a imaginagao
do futuro em Blade Runner, servindo como
referencia para um percentual importante
das jovens geragoes no planeta, remete a
um certo amadurecimento, a perda de uma
nostalgia e ao fim da idéia de felicidade
escondida no futuro. Se ha um aspecto
pleno de positividade em Blade Runner,
este reside em apontar para uma afirmacgao
do presente; entao, numa ambiéncia,
aparentemente regida pelo signo de
Prometeu, o deus Dionisio ressurge
reafirmando o lado vitalista e organico do
cotidiano.

As imagens miticas do cinema e
da televisao refletem (e intensificam)
esta dimensao da realidade que se
tornou urbana, de aparéncia excessiva
e abundante. Mas convém notar que as
modulagbes do urbanismo, do progresso
e da modernidade se expressam
diferentemente em cada parte do globo e,
igualmente, estas nogdes sao percebidas
e assimiladas pelos individuos e tribos de
maneiras distintas. E interessante observar
como as leituras e mediacoes dos leitores
e telespectadores em culturas diferentes,
como as latinas, assimilam, desmontam
e reconstroem as significagbes propostas
pelas midias, incluindo ai o cinema e a
televisao, de acordo com 0s seus proprios
habitos culturais, considerando as proprias
influencias ancestrais e historicas do
imaginario mitico latino-americano.

Como mostra o socidlogo Serge
Grunzinsky, no livro A Guerra das Imagens,
De Colombo a Blade Runner'®, a recepcao
do filme Blade Runner representa uma
atualizacao no “dialogo” entre as culturas
nativas e as culturas estrangeiras, num
processo que se iniciou desde a chegada
de Colombo as Ameéricas. Grunzinsky

discute como os “nativos” sempre se
portaram “carnavalescamente”, invertendo,
mediando e adequando as propostas do
“imperialismo sedutor”, como exemplifica
a preservacao do culto de Nossa Senhora
de Guadalupe, padroeira do Meéxico, que
resiste por meio de sincretismos inteligentes
e criativos, reciclando os objetos e simbolos
produzidos pelas industrias culturais. O
repertorio latino-americano pode ser forte
o suficiente até mesmo para fazer frente
as formas de colonizagao das imagens do
futuro.

De modo instigante observamos a
aproximacao dos enfoques de Canclini,
Grunzinsky e Jesus Martin-Barbero'”
focalizando a agilidade das mediacoOes
realizadas pelos individuos no encontro-
confronto das distintas interfaces culturais,
e isto nos estimula a compreender a inter-
relacao nos diferentes recortes simbolicos
que se perfazem também nos espacgos
urbanos contemporaneos das cidades do
Brasil.

Em suma, parodiando Grunzinsky,
sem perder de vista o fio condutor do seu
trabalho, atento aos modos de colonizacao
e as mediacbes culturais, pensamos no
estilo de recepgao cultural dos brasileiros,
cujas estratégias de comunicacao
demonstram estilos especificos de
apropriacao e carnavalizacao das imagens,
de Cabral a Blade Runner.

Cumpre decifrar as estratégias de
comunicagao, que se mantem ativas na
agilidade de transmissao da experiéncia
em conexao com as formas culturais
emergentes. Por este prisma percebemos
como se forjam os tipos de identidade,
identificagao, = comunicabilidade e
sociabilidade, na era da informacao.

5 Atualizacao dos mitos na cultura pop da
televisao

Na televisao, simulando a geometria das
selvas de pedra das grandes cidades,
as ficcoes exibem as copias, proteses
e clonagens, o amontoado e a profusao
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de objetos e instrumentos que atestam
a opuléncia material da civilizagao e do
progresso. Na mitologia antiga, a figura
de Proteu, com suas metamorfoses e
multiplicagcdes, traduz uma psicologia
das profundezas que percebe a vontade
de eternidade dos homens, o desejo de
participarem da reproducao, duplicacao e
clonagem do mundo, passando de criaturas
a criadores. A maquina fotografica, o xerox,
o gravador, a filmadora e o computador sao
dispositivos que revelam esta afinidade dos
homens com Proteu. Se considerarmos
0 processo de clonagem, possibilitado
pela engenharia genética, como uma
experiencia que repercute nas maneiras
dos individuos formarem as idéias sobre si
e sobre 0 mundo a sua volta, percebemos
um certo retorno da forgca mitologica de
Proteu.

Os sonhos de rigueza material nao
fazem os individuos esquecerem a sua
condicao de finitude, os afetos e desafetos
do espirito, a sua natureza biolbgica,
organica e pulsional. Esta dimensao da
experiéncia vivencial dos seres possui
a sua traducao na mitologia antiga, pelo
vies do culto e do rito do deus Dionisio.
O retorno do hedonismo, do misticismo
religioso, do erotismo e da liberalizagcao
dos costumes, com seus hibridismos
e interpenetracbes atestam o retorno
de Dionisio na idade midia.

O nosso argumento voltado para
a compreensao do “caos e a poética
da cidade” busca descrever as formas
das vontades, desejos e necessidades
gue movem os individuos e grupos na
paisagem urbana, busca compreender o0s
modos de exclusao e de agregacao dos
sujeitos nas cidades de pedra, assim como
as suas projecoes na ficcao televisiva.
Para isso remontamos ao mito de Dionisio,
que exprime uma decupagem religiosa,
permitindo-nos apreender as formas do
hedonismo e do éxtase numa sociedade
cujos parametros de racionalidade entraram
em declinio, e cujo espirito comunitario
se realiza por vias que atualizam os mitos
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antigos.

E pertinente recorrer as significagoes
dessas figuras miticas e lendarias também
porque ha um acervo consideravel de
estudos, relatos, objetos artisticos,
pinturas, livros, pecas e filmes que
atestam a permanéncia das diversas
interpretacoes dos estados da alma, tendo
como orientagao leituras que exprimem
dimensdes importantes do imaginario
ocidental. Numa abstragao mais rigorosa
e inspirada no mundo panteista dos
antigos, podemos recorrer a imaginacao
mitologica, como se recorre a imaginagcao
criativa de Dante, Shakespeare, Cervantes
ou Fernando Pessoa, para compreender
mais sobre 0s seres, 0 seu espirito de
agregacao, sobre o mistério da sua
significacao no mundo, sobre o0s seus
modos de comunicabilidade. Deste modo,
as narrativas nao tem necessariamente
que explicar o mundo dos seres, da
sociedade e da natureza; elas, por outro
lado, podem estimular a faculdade dos
individuos de perceber, interpretar e
transmitir as experiéncias e vivencias do
mundo. As narrativas de ficgao, marcadas
pelos enunciados do real historico e
da imaginagao simboélica, seduzem os
individuos pela estratégia de recuperacao
de um tempo mitico, em sintonia com a
expectativa dos leitores e telespectadores.

Na ficcao televisiva do Brasil ha
realizagbes, que apresentam aspectos
importantes do imaginario coletivo, que
identificamos com as mitologias greco-
latinas, e a maneira como sao feitas as
adequacoes dessas mitologias passam
pelo crivo dos codigos culturais brasileiros.
Os simulacros de imagens, sons e textos
difundidos pelas redes de comunicagcao
performatizam a atualizacao dos mitos
remotos e ancestrais. No universo
imaginario dos brasileiros os arquétipos
antigos, os arcanos da imaginacao terrena,
os grandes simbolos universais sao
filtrados pelos codigos da religiao crista ou
dos paganismos, enfim, das orientacoes
espiritualistas de diversos credos. Mas
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sao temperados pela sensualidade
que faz parte das herangas genéticas,
historicas e culturais; sao hibridizados
pelo hedonismo atual sob os matizes dos
tropicos. Neste sentido, as interpretacdes
de Gilberto Freyre e suas “teorias das
mesticagens” e “interpenetragoes culturais”
permanecem como um referencial
antropolbgico adequado também para
entendermos o ethos do brasileiro, no
contexto sociocultural das redes e midias™@.
O dionisiaco brasileiro, bem descrito na
sociologia de Gilberto Freyre, projetado na
literatura dramatlurgica de autores como
Ariano Suassuna (e suas adaptacdes
para o cinema) e declamado nas cancoes
urbanas dos artistas da musica pop,
persiste com desenvoltura no ambiente
concreto da paisagem urbana.

Muitas telenovelas, de certo modo,
anteciparam as experiéncias urbanas
junto ao imaginario coletivo do Brasil.
Por exemplo, antes do divorcio, do uso
dos contraceptivos e preservativos, a
televisao ja estimulava os individuos a
novas percepgoes de si, da sociedade
e da cultura. Estas telenovelas situam
uma espécie de pré-historia da poética
urbana brasileira, no contexto das artes
visuais de massa. Desmontando a
estética dos cartoes postais do Rio de
Janeiro, muitas telenovelas propuseram
formas contemplativas, dos arrabaldes
da metropole, muito alem de uma visao
maquiada da “cidade maravilhosa”.
Buscando fisgar o “génio do lugar’ que
rege as razoes e sensibilidades de uma
metropole como Sao Paulo, diversas
ficcoes televisivas propuseram uma
traducao poética do caos urbano desta
cidade.

Ha telenovelas que irradiam uma
estesia das perturbagbes sociais numa
metropole, permitindo-nos apreender
o cotidiano das grandes cidades.
Consideramos o espaco urbano organizado
sob o signo de Apolo™, onde tudo se
mostra por meio de uma estética agradavel
aos olhos e de contornos claros e bem

definidos.

Ao lado deste perfil apolineo da
cidade industrial, percebemos a presencga
de Prometeu?, cujo mito do progresso, do
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico
seduz a sensibilidade urbana. Seguindo as
inspiracdes de uma imaginagao mitologica
para compreender o “espirito das cidades”,
reencontramos a figura de Proteu?,
entidade que encarna a reprodutibilidade,
com varias faces, gerando mercadorias em
profusao, criando a panoplia dos objetos, o
excesso da grande cidade. Neste ambiente
de recorte linear, de aco e fogo restaurador,
das mdltiplas proteses, a poténcia
dionisiaca vira arrebentando a harmonia
em pedacos.

Neste sentido & sintomatica a abertura
da telenovela A Indomada (1998), cujas
imagens traduzem uma atualidade do
imaginario mitico, em que uma ninfa,
encarnada pela atriz Maria Fernanda
Candida, escapa com agilidade da subita
aparicao de prédios que emergem das
profundezas da terra, atingindo os céus.
Aquela abertura torna evidente a presenca
de elementos miticos e transcendentais
na construcao cibernética que norteia
a estética pos-moderna da telenovela.
Neste encontro-confronto entre os seres e
as cidades de pedra, de ferro e de vidro,
podemos ler uma breve aparicao do deus
Dionisio, que surge imprimindo sua forma
organica, selvagem e vitalista no ambiente
da cidade.

Telenovelas mais antigas como Selva
de Pedra (1972), O Espigao (1974) e O
Grito (1976) exibem as formas da anomia
social, mas também da sociabilidade nas
grandes metropoles. Mostram as formas de
estranhamento do humano na concretude
urbana, mas distinguem uma delicadeza
na descricao das sensacgoOes, afetos e
sentimentos. Ha formas importantes de
traducOes estéticas, nas ficgoes fabricadas,
a partir de impressoes das capitais e das
grandes cidades do Brasil. Ali, produzem-
se os simulacros das selvas de pedra,
das cidades poluidas; mostram-se,
igualmente, o desemprego, a violencia
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urbana, a superpopulacao e o crescimento
desordenado nas ficcoes. Entretanto, sao
exibidas também as imagens da grande
cidade como um espaco dos encontros
furtivos, dos paraisos artificiais, dos
fantasmas eroticos das tribos urbanas; ha
ficcoes importantes movidas pelo impeto de
desvelar o enigma da natureza e o espirito
das cidades de pedra.

Pode ser recorrente, para uma
apreciacao estética dos centros urbanos
vistos pela televisao, remontar as
contribuicoes estéticas da poesia concreta.
O concretismo trata-se de um estilo,
cuja estratégia sensivel de retomar os
signos dispersos na anomia da cidade
e reorganiza-los num sentido diferente
goza da sabedoria de traduzir bem o caos
urbano, a dimensao geométrica e cerebral
da ecologia urbana. A sensibilidade
cosmopolita do concretismo apreende,
desenha e devolve a percepcao publica
as formas de solidao e solidariedade nas
metropoles.

A captacao dos estilos de neurose e
felicidade na grande cidade, realizada pela
estética concretista, misturando visbes e
mitos urbanos, impregna de humanidade
o cotidiano acustico, visual e sensitivo
da cidade. Este & também um estilo de
carnavalizacao das imagens, realizado,
anteriormente, num outro registro, pela
antropofagia modernista e, posteriormente,
pela estética do tropicalismo, como hoje
pelas reinvengoes musicais do movimento
mangue-beat, do Recife?.

6 Cidades ocultas do Brasil, no cinema e
na televisao

Diversos recortes e interpretacoes das
grandes cidades funcionaram como
sugestoes valiosas para os dramaturgos
e escritores da televisao. Por exemplo, o
dramaturgo Jorge de Andrade, na telenovela
O Grito, se apoiou num roteiro instigante.
Em seu objetivo de construir um retrato
da cidade de Sao Paulo, empreendeu um
mergulho profundo no inconsciente coletivo
da cidade. O cotidiano de
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uma metropole onde vivem milhdes de
pessoas, experimentando diversas formas
de afetos e exclusoes, neuroses e formas
distintas de sociabilidade, serve como
ponto de partida para uma apresentacao
“realista” da cidade, que permite flagrantes
dos seres, em suas experiencias publicas
e intimistas. O enfoque desta telenovela
libera estimulos para uma antropologia
urbana, interessada na dimensao interior
(e invisivel das cidades) e também na sua
dimensao exterior, publica e visivel. O Grito
é uma ficcao que se constrdi no espacgo
estreito entre 0 mundo de vigilia e 0 mundo
onirico. Nesta construgao imaginaria de
Sao Paulo, o sonho feliz de cidade, a
altitude, a parte aérea do cotidiano urbano,
tem em contrapartida o pesadelo, o baixo,
a parte subterranea do social. Os sonhos
e pesadelos de uma crianca que acorda
no meio da noite aos gritos agitam-se
ruidosos na cabeca dos telespectadores;
eles despertam reminiscéncias que se
escondem por tras dos atos de fala, dos
gestos, dos codigos de linguagem. A
estética da ficcao se faz em abismo; a
apresentacao do social, em O Grito, &
abalada por uma sonoridade estranha que
invade todos os espacos. O ruido gerado
pela comunicacao da telenovela, por
meio do “grito”, desperta os sujeitos para
uma acustica da cidade real, repleta pela
sonoridade dos momentos de tristeza e de
felicidade.

A dureza e verticalidade de Sao
Paulo se mostram aqui, em seus pontos
de fratura. Esta cidade tao concreta,
masculina, fechada, & perturbada por um
grito que irrompe no silencio da noite; o
rugido ensurdecedor de Dionisio ecoa
quebrando a harmonia circundante. Este
tema, de tratamento dificil, incomodou o
publico habituado com a exibicao apolinea
das imagens maquiadas. Entretanto, esta
€ uma ficcao estranha que permanece
ativa na imaginacao das telenovelas: da
inquietagao e da dor, o “mal” se faz poesia.
Captamos, nesta narrativa insoblita, um
conjunto de imagens que se exprime como
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0s versos da cancao, da “dura poesia
concreta” no coracgao da selva de pedra.

Na contemplacao de Dionisio na
grande cidade, seguimos as pistas deixadas
pelas telenovelas brasileiras em seu longo
percurso de 40 anos. Esperamos, assim,
traduzir, de modo aproximado, a fotografia
do Brasil urbano, das “selvas de pedra”, em
suas diversas modulagoes nas telenovelas.
Algumas questoes se agitam impertinentes,
na medida em que buscamos compreender
as “novas” mitologias (0 que abrange o
universo da ficcao televisiva). Seguindo a
“razao sensivel” de Gaston Bachelard e sua
epistemologia que nos instiga a considerar
a “intuicao do instante”, encontramos
emblemas, signos e sinais no conjunto
de enunciados, que nos permitem a
presenca de Dionisio no mundo tecnologico
habitado por Proteu, Apolo e Prometeu.
Reencontramos na ficgao, numa outra
dimensao mitologica, a praga de Dionisio, o
deus da festa coletiva, do extase, da morte
e do renascimento na roda-viva do mundo
urbano.

Um primeiro enfoque apreende a
cidade pbés-moderna no talhe das suas
construgoes para o alto ou nas suas
formas lisas, geométricas e concluidas
que, definindo a hegemonia do olhar,
caracterizam um mundo apolineo. Mas
0s espacos de autonomia, de harmonia e
de individualizagao caracteristicos deste
mundo apolineo, sao permanentemente
perturbados pela presenca intempestiva,
ruidosa e tribal do espirito dionisiaco.

No espaco urbano, cujas novas
formas de individualizacao parecem
majoritarias, encontramos a surpreendente
aparicao de novas relagbes sociais que
redefinem a paisagem. Esta aparicao nao
exprime sempre as formas (simpaticas)
da agregacao social; revela de diferentes
maneiras as pulsbes agressivas que
povoam O espaco urbano; citamos, a
proposito, os bandos, as gangues, as
novas tribos que se disputam nas ruas
espalhando o perigo no espaco de
‘pureza” das cidades: os shopping centers,

supermercados e aeroportos tém de
conviver com os ruidos, odores e visoes
agressivas do social. Enfim, estas “novas”
formas de “sociabilidade” estao presentes
também na ficgao televisiva.

A visao de Walter Benjamin sobre
a grande cidade, a partir dos poemas de
Baudelaire, € estimulante para repensarmos
a presenca do dionisiaco na grande cidade.
O seu estudo sobre As passagens de
Paris®, fornece-nos as bases para uma
compreensao social da estética da cidade.
A interpretagao de Benjamin consiste
uma hermenéutica, sobretudo, poética,
no sentido que ele “arranca” as imagens,
figuras e objetos da sua significacao
muda e funcional, e as recobre com uma
“aura” que emana investimentos afetivos.
Os negobcios da moda, as exposigoes
universais, as imagens em movimento dos
trens e do cinema, a iluminagao a gas, a
circulacao de figuras como o “jogador”, o
“colecionador” e o “flanador” apresentam
as imagens dionisiacas num mundo que
parece engolido pelo progresso, mas que
nao pode pertencer a Prometeu.

Leitor de Marx, Proust, Brecht,
Scholem, Kafka, etc., Benjamin nos deixou
um legado que nos incita a interpreta-lo
como um tipo de “materialismo mistico”,
uma experiencia que compreende a
riqueza do mundo em suas aparéencias e
visibilidades.

A leitura de Benjamin nos estimula
a contemplar as grandes cidades e a sua
inscricao no imaginario das telenovelas.
Tomamos de empréstimo as imagens
benjaminianas para pensar uma estética
da cidade de Sao Paulo. Reencontramos
as imagens dionisiacas na apresentacao
de Sao Paulo, em principio na poética
musical de Caetano Veloso, sob a forma do
sugestivo poema Sampa, que participa com
frequéncia das trilhas sonoras da ficcao
televisiva. Os versos de
Sampa desvelam uma sensibilidade tragica
e entusiasmada, um olhar que apreende
a conjugacao das formas duras da poesia
concreta e as formas do sensivel que
cimentam a atragao social no corpo da
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cidade.

O cinema, nos anos 80, realizou um
filme importante, em Sao Paulo, chamado
Cidade Oculta. Nesta ficcao paulista se
projetam as tribos urbanas, que circulam
num ambiente excitado pelas bandas de
rock, cocaina, estética neogobtica, uma
expressao dos novos dandies sob o céu
sombrio da cidade. O visual dos arranha-
céus, os shopping centers em acgo e vidro
e o desenvolvimento vertiginoso de uma
cidade que nao para de crescer cedem
lugar, em Cidade Oculta, a uma estética que
contempla profundamente a superficie de
Sao Paulo sem maquiagem. Arrebentando
o espacgo linear da grande cidade poOs-
industrial, estruturada pelos negocios
econdmicos, percebem-se as tribos dos
punks que transitam entre os office-
boys, yuppies, executivos e traficantes.
Jogadores, policiais corruptos, bandidos,
artistas e amantes da musica compdem o
quadro alegorico desta ficgao que mostra a
furia de Dionisio, desordenando as regras
sociais e refazendo aliancas imprevistas.
A estética de Cidade Oculta permanece,
na historia da cultura audiovisual do Brasil,
como uma referéncia importante, que
norteara novas realizacoes .

Notas
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