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1 Introdugéao

DepPois DE ACOMPANHAR, através da midia, a
festa de recepcéo para o Governador Antonio
Brittoe paraadiretoriada General Motors, no
lancamento dapedrafundamental dasfuturas
instalacdes da empresa, no municipio de
Gravatai (RS), fica a pergunta, qual sera o
impacto ambiental de todo o empreendi-
mento? Essa é apenas mais uma iniciativa
governamental imediatista, com objetivos
puramente econdmicos ou serdo realizados
0S projetos ambientais necessarios? Por que
néo existe um Estudo de Impacto Ambiental
(EIA) e por que a sociedade néo foi devida-
mente esclarecidanesse sentido? Por que tudo
isso nao foi discutido abertamente?

2 Avisao fornecida pelos jornais

A festa foi grande, com direito a banda de
musica, bateria de escola de samba, estouro
de 10 mil fogos de artificio, baldes das cores
da GM, colegiais com bandeirinhas, distri-
buicdo de duas mil latas de cerveja para a
populagéo e culminou com o descerramento
de uma placa gigantesca, além do plantio de
guatro mudas de arvores, entre elas uma de
pau-brasil, como forma de mostrar a
preocupacao daempresacom relagdoao meio
ambiente.

A comemoracao, propria da nossa sociedade
tupiniquim, foi tal que surpreendeu 0 entdo
presidente da GM no Brasil, Mark Hogan, o
gual, conforme nota publicada pelo colunista
José Barrionuevo, em Zero Hora de 22 de
marc¢o, solicitou ao secretario de Desenvol-
vimento e Assuntos Internacionais, Nelson
Proen¢a uma copia do video com as imagens
do acontecimento, para mostrar em reuniao
da corporacgédo, em Detroit. “Se eu contar eles
nado acreditardo”, justificou.

Durante os mais de quatro meses de
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negociacdes entre Governo do Estado e GM
foram divulgadas quase que apenas informa-
¢Oes que enalteciam os beneficios que seriam
gerados pelo empreendimento: mais de 2 mil
empregos diretos na Regido Metropolitana
de P. Alegre e 10 mil indiretos, investimentos
da ordem de US$ 600 milhdes, producéo de
120 milveiculos poranoeainstalacdo de mais
de 30 empresas fornecedoras junto ao com-
plexo que a GM erguera nagquele municipio.

“A planta gaucha serd a mais moderna da
corporacdo no mundo. Serd e primeira no
pais dentro do conceito de comunidade
industrial e servira de modelo para outras
fabricas que a GM instalard nos préximos
anos na India e na China”, diz o Caderno de
Economia da Zero Hora de 16 de margo.
Diversas vezes estas mesmas informacgdes
foram publicadas nos jornais analisados.

Mas o que realmente significa uma fabrica
modelo? Ao se expressarem dessa maneira,
estavam se referindo unicamente a equipa-
mentos, tecnologia ou isso também engloba o
aspectoambiental? O assunto foi tratado como
Obvio e secundario pelaimprensa, Governoe
direcdo da GM. Meio ambiente pode ser um
temadbvio paraempresasde Primeiro Mundo
localizadas no Primeiro Mundo, mas isso néo
acontece quando elas se instalam nas nacdes
“em desenvolvimento™.

De novembro de 1996 até o dia 25 de margo
deste ano, foram gerados mais de 10 milcm/
col nos jornais Zero Hora, Correio do Povo e
Jornal do Comércio, dos quais menos de cem
referiam-se aos investimentos e providéncias
para neutralizar o impacto ambiental das
futuras instalacbes da GM. O Caderno de
Economia especial sobre a GM, publicado no
Jornal do Comércio, do dia 3 de dezembro,
dizia que a proposta do governo gaucho para
atrair a GM para o Estado deveria incluir o
equacionamento dos efluentes, segundo o
modelo adotado pelo Pélo Petroquimico de
Triunfo.

De acordo com Zero Hora de 6 de dezembro,

“o0Estadose responsabilizara pelo tratamento
dos residuos, com a possivel construgdo de
uma estacao de tratamento de efluentes”.

O Correio do Povo, de 10 de dezembro, na
matériasobre o gasoduto (que integrao pacote
de investimentos em infra-estrutura ofereci-
dos a GM) reforcava dizendo que: “E certa
ainda, a construcdo de uma estagdo de
tratamento de efluentes”.

Segundo a reportagem do Jornal do Comércio
de 16 dedezembrointitulada“Governoenvia
hoje a AL propostas sobrea GM”, os prefeitos
dos municipios de Guaiba, EIdorado do Sul e
Gravatai deveriam responderaquestionarios
com questdes de infra-estrutura. Eram 28
itens que, entre outros, perguntavam sobre
condicdes para a destinac¢ao do lixo e do seu
tratamento. Também o Correio do Povo de 19
de dezembro, faz rapida alusdo a este
guestionario e a Zero Hora do mesmo dia
refere-se ao assunto de maneira ainda mais
superficial.

Anoticiaintitulada “GM adiaadecisdo sobre
o local da fabrica”, de Zero Hora de 14 de
janeiro, informa que “a GM espera a
concluséo dos estudos de impacto ambiental
que a instalagdo da montadora provocara
porgue o meio ambiente integra os conceitos
basicos da maior corporacdo do mundo”.

Ainda o Correio do Povo ressalta a impor-
tdncia do tema para a GM. No dia 19 de
janeiro, diz que:

“A Fundacdo Estadual de Protecao
Ambiental (Fepam), incumbida de
autorizar e fiscalizar a instalacdo da
montadora, ndo prevé obstaculos paraa
liberagcdo do empreendimento. [...] A
avaliacdo da Fepam em relagdo ao
potencial poluidor dafuturamontadora
pode ser explicada pelo seu conhe-
cimentodo projeto. Aentidadejavisitou
as trés potenciais localizagdes da futura
industriadaGM eelaborouum relatorio
preliminar dasregides. Nao detectamos
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riscos flagrantes em nehuma delas,
resume o diretor técnico da entidade,
Ricardo Dobrovolski. A GM s6 vai
definir o local quando sua equipe disser
gue ele atende a todas as exigéncias do
orgao ambiental, prevé o diretor da
Fepam. A partirdestaescolha,aGM vai
ingressar com um pedido de licenca
prévia. Aindustriando precisarasolicitar
um Estudo de Impacto Ambiental (EIA)
[']. Este processo é complexo e demo-
rado, exigindoarealizagcdo deaudiéncias
publicas para discutir o projeto. Com a
dispensa, a liberagdo pode sair mais
depressa [sic].”

Maiores esclarecimentos sdo publicados pelo
Jornal do Comércio de 25 de marco, onde o
diretor-técnico do grupo gaucho Pro-
Ambiente, Marco Antonio Dexheirmer,
declara que 20% dos US$ 600 milhdes da obra
serdo aplicados em medidas preventivas do
meio ambiente. Na entrevista ele confirma a
participacdo do Estado, sob cuja respon-
sabilidade ficara o tratamento dos efluentes
liguidos. Diz que possivelmente serafeitoum
sistema integrado semelhante ao desen-
volvido no Polo Petroquimico, em que o
gerenciamento esta a cargo da Companhia
Riograndense de Saneamento (Corsan) e que
os efluentes cloacais deverédo ser tratados e
lancados no Rio Gravatai, enquanto que o0s
industriais passarédo por uma purificagio para
serem reutilizados. Segundo ele, o geren-
ciamento dos residuos solidos devera ser
terceirizado, sendo que a Pro-Ambiente é
forte candidata.

Explica que estes residuos deverdo ser
enviados para locais especiais, terminais em
gue o solo sera revestido para proteger a
terra, as 4guas e o lencol freatico. Informa
ainda que o controle da emissdo dos gases
emitidos pelas caldeiras (mondxido de
carbono, dioxido de carbono, dioxido de
enxofre eagua) ficaracomaGM, sendo que as
opcOes para isso s@o os lavadores de gases,
filtros e precipitadores, todos encontrados no
Brasil. E isso praticamente é tudo o que foi

publicado sobre o assunto.

Por que a questdo ambiental ndo obteve a
merecida discussdo? Por que foi relegada a
um plano secundario por politicos, imprensa
e pela sociedade?

3 O desenvolvimento sustentavel

Desenvolvimento € evolucdo e deste modo,
bem-vindo. Além disso, ndo passa desper-
cebido que existe miséria, fome e desemprego.
Porém, o progresso deve ocorrer de forma
consciente e ética, respeitando o meio
ambiente.

“Desenvolvimento sustentavel quer
dizer que o desenvolvimento deve
satisfazer nossas necessidades econé-
micas atuais sem reduzir a capacidade
dasgeracoes futuras de fazer o mesmo.”
(Guimarées 1992, p.76).

Embora o conceito de desenvolvimento
sustentavel continue polémico na teoria e na
pratica, umavez que o Primeiro e o Terceiro
Mundo apresentam opinides diferentes
guantoaoconsumoeao usufruto daproducéo,
existe um consenso sobre as consequéncias
dos problemas (Faundez 1994, p.104).

E possivel aliar progresso a preservacéo. Basta
vontade politica e econémica. Quanto a esta
altima, os certificados ISO chegaram para
exigi-la, pois brevemente nenhum produto
conseguira participar do mercado interna-
cional se ndo tiver essa certificacdo. Aqui
mesmo no Estado, algumas empresas ja
despertaram para isso. E o caso da Petroflex,
Nitriflex e OPP Polietilenos, localizadas no
Pdélo Petroquimico de Triunfo, que, assim
como a Riocell, de Guaiba, receberam a
certificagdo no ano passado.

A ISO é a sigla da Internacional Standard-
ization Organization, com sede na Suica, que
congrega representantes de 110 paises. O
trabalho da ISO consiste em elaborar normas
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paraapadronizagdo de processos produtivos.

A série ISO 14000 contém um conjunto de
regras que as empresas devem seguir para
evitar a agressdo ao ambiente, além de
racionalizar a producdo. As empresas
interessadasemobté-laemnivel internacional
precisam contratar auditorias estrangeiras,
para fiscalizar os processos e relagbes com o
ambiente natural. Asnormasestabelecem que
além de se preocuparem com 0 impacto
ambiental que assuasatividades podemgerar
sobre recursoscomo 0solo, &gua, areconsumo
de energia, as organizagbes devem ter
objetivos e metas ambientais que envolvam
desde osfuncionérios, prestadoresde servicos,
até a comunidade.

Depois de obtida a ISO 14000, sdo realizadas
auditorias semestrais para averiguar se as
praticas que deramdireito acertificacdo estdo
sendo mantidas pelas empresas.

Reigota, quando se refere aos objetivos da
Educacdo Ambiental definidos pela Carta de
Belgrado, explica o que significa capacidade
de avaliagéo:

“Capacidade de Avaliagdo € levar os
individuose osgruposaavaliar medidas
e programas relacionados ao meio
ambienteem funcao de fatoresde ordem
ecoldgica, politica, econbmica, social,
estética e educativa. Fundamental para
a participagdo do cidadéao é decifrar a
linguagem dos projetos de risco am-
bientais elaborados por técnicos espe-
cializados. A capacidade de avaliacéo
permite ou ndo que projetos duvidosos
sejam efetuados. A educagdo ambiental
deve procurar traduzir a linguagem
técnico-cientifica para a compreensao
de todos.” (Reigota 1994, p. 33)

E nesse momento que a atuagio da imprensa
assumeextremaimportancia, decifrandoessa
linguagem, tornando publicas e questionando
as iniciativas governamentais com relagéo ao
meio ambiente, 0 que ndo é uma tarefa facil.

E, segundo Peter( 1994, p.25), “o principal
desafio enfrentado pelos jornalistas que
cobrem este setor é traduzir o palavreado
cientifico em linguagem clara e concisa, pois
a maioria dos leitores de jornal, telespec-
tadores e ouvintes de radio ndo tém tempo ou
disposicdo para consultar dicionarios a fim
de decifrar os termos ecol6gicos”.

Lembrando Reigota (1994, p.24), quando diz
que os meios de comunicacdo, através de
debates, filmes, artigos enfocando os
problemas ambientais, contribuem para a
conscientizacéo dapopulagéao, verifica-se que
foi justamente isso que faltou para haver um
maior esclarecimento da sociedade quanto as
medidas ambientais a serem tomadas com
relacdo a GM.

4 Os meios de comunicagao na
construcao da realidade

Nas primeiras décadas deste século, acredi-
tava-se que a imprensa manipulava total-
mente as massas. A chamada “TeoriadaBala
Magica”, cuja idéia fundamental era que as
mensagens da midia eram recebidas de
maneira uniforme pelos membros da au-
diéncia e que respostas imediatas e diretas
eram desencadeadas por tais estimulos (De
Fleur e Ball-Rokeach, 1993, p.182), foi
posteriormente alterada e complementada.

“Na evolu¢do muda o tipo de efeito, que ja
nao diz respeito as atitudes, aos valores, aos
comportamentos dos destinatarios. E um
efeito cognitivo sobre os sistemas de
conhecimento que o individuo assume e
estrutura de uma forma estavel, devido ao
consumo que faz dascomunicagdes de massa”
(Wolf, 1995, p.126). Ele explica que também
muda o quadro temporal e os efeitos deixam
de ser considerados pontuais, ligados a
exposicao a mensagem, pois observa-se que
elessdo cumulativos, sedimentados no tempo.

Os cientistas dos mass media, auxiliados pela
psicologia social, observaram que alguns
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principios regiam o recebimento da mensa-
gem. O primeiro deles refere-se ao interesse
em obter a informacédo e ressalta que “quanto
mais expostas as pessoas sdo a um deter-
minado assunto, maisoseu interesse aumenta
e, a medida que o interesse aumenta, mais
elas se sentem motivadas para saberem mais
acerca dele” (Wolf, 1995 p.33).

O mesmo autor explica o principio da
exposicdo seletiva, dizendo que *“os compo-
nentes da audiéncia tendem a expor-se a
informacgdo que estd de acordo com as suas
atitudes e a evitar as mensagens que, pelo
contrario, estdo em desacordo com essas
atitudes”.

O principio da atencdo seletiva alerta para o
fato de que as diferencas individuais da
estrutura cognitiva resultam em diversos
modelos de atenc¢do ao conteudo da midia.

Nossas sociedades de midia estédo a tal ponto
saturadas com mensagens concorrentes que
as pessoas nao podem simplesmente atentar
para tudo que lhes ¢é dirigido. Mesmo que
tentassem, sofreriam quase que instan-
taneamente umasobrecarga. Para evitar isso,
as pessoas criam “filtros mentais” que
vasculham colossais doses de informagéo.
Suaatencdo é confinadaaapenasum limitado
segmento do que estadisponivel diariamente
(DeFleur e Ball-Rokeach, 1993 p.215).

Também o principio da percepcdo seletiva
baseia-se nas diferencas individuais e alerta
gue devidoadiferencasem fatorescognitivos
como interesses, crencas, conhecimentos
anteriores, atitudes, necessidades e valores,
osindividuos perceberdo um mesmoestimulo
complexodeformadiferente de outras pessoas
portadoras de estruturas cognitivas diversas
(DeFleur et Ball-Rokeach, 1993 p.216).

Ouseja,comodiz Rodrigues (1988, p.203), “0
processo perceptivo envolve uma série de
variaveis que se interpdem entre 0 momento
da estimulagdo sensorial e a tomada de
consciéncia daquilo que foi responsavel por

esta estimulagdo. Além disso, de acordo com
Wolf (1995, p.33), a interpretacdo transforma
eadaptaosignificado damensagemrecebida,
fixando-a as atitudes e aos valores do
destinatario e pode, por vezes, até mudar
radicalmente o sentido daprépriamensagem.

Pelo principio da recordagdo seletiva, “certos
tipos de contetdo serdo lembrados por longo
tempo por certos tipos de pessoas. Outras,
com diferentes estruturas cognitivas, vincu-
lacOes associativas e ligacdes sociais, 0
esquecerdo prontamente” (DeFleur et Ball-
Rokeach, 1993, p.217).

Sobre o principio da acéo seletiva, 0s mesmos
autores dizem que:

“... nem todos agirdo da mesma forma
por terem sido expostos a determinada
mensagem da midia. Aagdo éoelofinal
dacorrente. Antes de ela poder ocorrer,
um membro da audiéncia tem de
compareceraapresentacao, perceber seu
significado e lembrar o seu conteudo.
Todas essas respostas dependerdo das
influéncias intervenientes de variaveis
cognitivas, categorias e subculturas, e
devinculossociaiscom outras pessoas.”
(De Fleur et Ball-Rokeach, 1993, p.217)

Atualmente, além de todas essas novas
concepcdes, a hipotese do agenda- setting
esta recebendo grande atencéo por parte dos
pesquisadores dos mass media. Ela defende
que:

“Em consequéncia da acdo de jornais,
da televisdo e dos outros meios de
informacdo, o publico sabe ou ignora,
presta atencdo ou descura, realca ou
negligencia elementos especificos dos
cenarios publicos. As pessoas tém
tendéncia para incluir ou excluir dos
seus propriosconhecimentosaquilo que
0s mass media incluem ou excluem do
seu préprio conteddo. Além disso, o
publico tende a atribuir aquilo que esse
conteudo inclui uma importancia que
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reflete de perto a énfase atribuida pelos
mass media aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas.” (Shaw, 1979, p.
96)

Foi constada a existéncia de grande corres-
pondénciaentre aénfase dadaa determinada
questdo pelos veiculos de comunicagdo de
massa e 0 nivel de importancia que pessoas
gue estiveram expostas a midia lhe atribuem.
Isso ndo quer dizer que a imprensa tenha
capacidade de levar o publico a adotar
qualquer determinado ponto de vista, mas
ela faz com que alguns problemas sejam
encarados como mais relevantes do que
outros. “Aagendadaimprensaéaagendado
publico”(DeFleur et Ball-Rokeach, 1993
p.284).

A hipétese do agenda-setting ndo defende
gue os mass media pretendam persuadir.
Para ela, os mass media, descrevendo e
precisando a realidade exterior, apresentam
ao publico uma lista daquilo sobre o que é
necessario ter uma opinido e discutir. Seu
pressuposto fundamental é que a compre-
ensao que as pessoas tém de grande parte da
realidade social Ihes é fornecida, por
empréstimo, pelos mass media (Shaw, 1979,
96,101).

Como bem resume Cohen, “se é certo que a
imprensa nado pode, na maior parte das
vezes, conseguir dizer as pessoascomo pensar,
tem, no entanto, uma capacidade espantosa
para dizer aos seus préprios leitores sobre
guetemasdevem pensar” (Cohen, 1963, p.13).

5 Conclusodes

Imediatamente apds o periodo analisado, o
deputado Flavio Koutzii trouxe a tona o caso
do financiamento de R$ 253 milhdes que o
Governodo Estado forneceua GM, comjuros
de 6% ao ano, cinco anos de carénciae 10 para
pagamento. O assunto obteve grande espaco
na midia e indignacéo por parte de uma boa
parcela da populacéo, ndo sé pelo valor do

empréstimo, mas também pelaforma esigilo
com que as negociagdes foram conduzidas.

Assim como o condenado empréstimo, a
guestdo ambiental também ndo foi ques-
tionada e debatida pela sociedade, porque
guase ndo esteve presente na agenda da
imprensa. Os jornais analisados somente
aplaudiram e comemoraram avinda danova
empresa e todos os beneficios que por ela
serdo gerados. Consequentemente, a socie-
dade fez 0 mesmo.

Pelos principios de interesse, exposicao,
percepcdo, recordacdo e acao seletiva, fica
evidente que o pensamento dagrande maioria
néo teriasido alterado somente pela presenca
da questdo ambiental na imprensa. Mas, essa
presencadesencadeariacuriosidade, reflexao
e provavelmente aquelas pessoas em cujo
interior as informagdes encontrassem resso-
nanciaquestionariam e exigiriam explica¢des
sobre as providéncias a serem tomadas e a
participacao do Estado nos seus custos, assim
como posteriormente ocorreu com relagéo ao
empréstimo fornecido. O publico aborda os
assuntos que Ihe sédo familiares, mas paraisso
alguém precisa exigir que eles facam parte da
pauta dos veiculos.

A humanidade alcancara o almejado estagio
de evolucédo e maturidade quando aprender
a respeitar a natureza, quando existir uma
consciéncia ambiental em todos os niveis da
sociedade.

Como isso se dara?

Na&o sera por meio de lutas e radicalismos de
esquerdaoudedireita, mas pelodialogoentre
0s povos da Terra. Serd através de uma
permanente presencadosassuntosambientais
naagendadaimprensa. A natureza é perfeita
e ndo necessita do homem para se recuperatr,
mas precisaurgentemente que ele arespeitee
pare de destrui-la.

A GM esta chegando com a previsdo de se
enguadrar nas normas 1SO 140007?
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Algumas poucas e espacadas vezes o impacto
ambiental a ser gerado pelas suas futuras
instalagcGes foi abordado, sendo que nestas
ocasides as informacdes ndo receberam a
devida importancia.

Quantoaosefluentesliquidos, realmente sera
feito um sistema integrado semelhante ao do
Pd6lo Petroquimico? Em caso positivo, que
resultados estdo sendo obtidos? Por qual tipo
de tratamento passaréo os efluentes cloacais
que serdo lancados no Rio Gravatai? E 0s
industriais serdo mesmo reutilizados na sua
totalidade? No geral isso é muito dificil e
parte deles sdo lancados no meio ambiente. E
correto e moral que os custos do tratamento
hidrico de uma empresa privada sejam
arcados pelo contribuinte?

Onde ficam os terminais para residuos
solidos? Que tipo de revestimento sera
utilizado no solo e qual é a sua seguranga?

Quanto as emissfes aéreas, as opcoes
apresentadas sdo seguras?

Como cidadéos temos direito a todas estas
respostas e principalmente no que se refere
aos residuos liquidos, ja que serdo custeados
por nos.

Esses assuntos ndo obtiveram a merecida
discussao junto a sociedade. Apenas ocorreu
uma verticalidade na comunicacao e o tema,
superficialmente tratado pela agenda da
midia, ficou em segundo plano para a
populagéo.

A consequéncia é o fato de a sociedade
praticamente ndo haver refletido sobre a
guestdo ambiental que envolverdainstalacao
da GM no Rio Grande do Sul. Por este motivo
arcaracom custosfinanceirose provavelmente
ambientais que ainda desconhece e sobre os
quais nao teve oportunidade de opinar.

Talvez, dentro de algum tempo, mais algum
deputado desperte para 0 assunto e entdo a
guestdo ambiental obtenha o mesmo espaco

destinado ao financiamento concedidoa GM.
Nessa ocasido todos se dardo contade que ele
foi muito maior do que RS$ 253 milhdes .
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