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1 A hipdtese de agenda-setting

ATE MEADOS DA DEcCADA de 60, a discussao
existente sobre os mass media delineava as
pessoas.

Nas décadas anteriores, a partir da teoria
hipodérmica, guando iniciaram as primeiras
pesquisas sobre a comunicacdo de massa,
havia uma espécie da rejeicdo quanto aos
efeitos da audiéncia.

Odivisordeaguase que passou areformular
0 pensamento neste campo de pesquisa,
deu-se em 1972, quando os professores de
jornalismo e pesquisadores Maxwell
McCombs e Donald L. Shaw publicaram
um estudo! sobre o que 0s meios de
comunicagdo impdem aos receptores e que
sdo qualificados conforme o interesse da
coletividade.

Apesar de existirem duUvidas sobre aexatidao
de quando foi publicado o primeiro trabalho
com o agenda-setting, atribui-se a esta dupla
como sendo a pioneira desta area.

Através da leitura de uma obra publicadaem
1922 por Walter Lippmann, Public Opinion,
McCombs chega a origem teorica do seu
trabalho.

Basicamente em que consiste a teoria da
hipdtese de agenda-setting?

A definicdo mais didéatica sobre este termo
podemos atribuir a Clovis de Barros Filho,
em seu livro Etica na Comunicacdo: da
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informacao ao receptor:

“As pessoas agendam seus assuntos e
suasconversasemfuncadodoqueamidia
veicula. E o que sustenta a hip6tese do
agenda-setting. Trata-se de uma das
formas possiveis de incidénciadamidia
sobre o publico. E um tipo de efeito
social da midia. E a hip6tese segundo a
qual a midia, pela sele¢do, disposicao e
incidéncia de suas noticias, vem deter-
minar os temas sobre 0s quais o publico
falara e discutira.””?

Na opinido deste autor, a midia acaba nos
impondo uma espécie de menu coletivo das
informacdes, impedindo que outros temas
venham a ser conhecidos pelo publico. Se
verificarmos osresultados obtidos pelamidia,
constaremos que se sobressaem 0s temas
comuns, que sdo aqueles mais conhecidos
pelos ditos agentes sociais. Barros Filho
entende que a propria midia acaba por
menosprezar os temas menos conhecidos.

A discussao estabelecida a partir da década
de 60 procurava delinear um processo de
interacdo entre o poder damidiae seusefeitos
imediatos. As pesquisas surgidas a partir da
décadade 40ndo davam enfoque aeste tdpico.
Além de Lippmann, outros autores, como
Robert Park, entre 1925 e 1940, se colocavam
simpéticosaotemaabordado, de que 0s meios
de comunicacdo definiam uma preferéncia
tematica de seus assuntos. Mas é somenteem
1958, conforme Clovis de Barros Filho, que a
hipotese de agenda-setting € enunciada pela
primeira vez:

“De certa forma, o jornal é o primeiro
motor da fixa¢cdo da agenda territorial.
Ele tem grande participacio nadefinicao
do que a maioria das pessoas conver-
sardo, 0 que as pessoas pensarao que sao
os fatos e como devem lidar com os
problemas.’’

Em 1963, Bernard Cohen menciona no estudo
The press and foreign policy que a imprensa

ndo tem o0 que impor 0 pensar mas segu-
ramente imp&em sobre o0 que pensar.

Outrosestudiosos do fenbmeno contribuiram
para que este processo se desenvolvesse. Foi
o caso dos socidlogos Kurt e Gladys Lang que
apontavam parao fato damidiaforneceruma
grande quantidade de informacdo que 0s
receptores (ou espectadores, como queiram)
absorvem apesar de existirem dudvidas sobre
a idéia de que a imprensa tivesse grande
capacidade de modificar as atitudes das
pessoas. Também enunciavam que a midia
por construir, na sua esséncia, imagens
publicas de figuras publicas, estavasugerindo
aos individuos o que pensar e saber.

Ao referir-se a estas obras, Clévis de Barros
Filhno mencionaque emborafossem pioneiros
no campo da pesquisa comunicacional, ndo
representou mérito especifico, visto que sdo
citados pelo fato de terem sido antecessores
da hipotese de agenda-setting.

Como foi escrito anteriormente, o primeiro
estudo sobre a mesma hipétese foi publicado
em 1972, pelos professores McCombs e Shaw.
Esta pesquisa ocorreu no outono de 1968,
durante as elei¢cOes presidenciais americanas
disputadas por Nixon, Wallace e Humphrey,
na localidade de Chapell Hill, Carolina do
Norte e procedeu da seguinte forma:

“Entre 18 de setembro e 6 de outubro
cem entrevistas foram realizadas. Para
selecdo destas, cem respostas com uma
questdo filtro foram usadas para
identificar aqueles que ndo tinham até
aqui decidido de forma definitivacomo
votar — presumivelmente aqueles mais
abertos ou sensiveis as informacdes de
campanha, aos indecisos.(...) Tomando
emprestado a estratégia de Trenaman e
McQuail, este estudo indagou a cada
entrevistado para contornar os temas
chaves como eles os viam, displi-
centemente do que os candidatos
podiam estar dizendo naquele mo-
mento.”"
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Além das entrevistas, foram analisados cinco
jornais, dois canais de televiséo e dois jornais
semanais que noticiavam a campanha. A fim
de estabelecer uma regulamentacdo de
critérios, foi adotada a seguinte forma: para
televisdo, matérias que durassem 45 segundos
OuU mais; nos jornais, as matérias que
apareciam em primeira pagina ou por fim,
nas revistas o que aparecesse no inicio da
seccao da revista.

As criticas a este estudo foram basicamente
calcadas na incapacidade de provar “o0 nexo
causal entre aagenda da midia e aagenda do
publico. Ou seja, ndo é pelo fato de que haja
coincidéncia tematica que, necessariamente,
sd0 0s meios que agendam o publico.””

A Unica forma que foi tomada por McCombs
e Shaw a fim de garantir este nexo foi 0
intervalo de duas semanas, o que foi
considerado insuficiente para garantir a
anterioridade dos meios. Ou seja, 0 periodo
entre a coleta do material informativo e a
coleta das respostas dos entrevistados. Um
dos primeiros resultados a que chegaram foi
a ndo sintonia entre as noticias sobre as
campanhas apresentadas pela midia e a
campanha eleitoral em si prépria.

Segundo McCombs e Shaw?, “este é satisfa-
torio como um primeiro teste de hipotese de
agenda-setting, mas subsequiente pesquisa
deve mover um largo plano social para o
plano psicolégico, equiparando atitudes
individuais com o uso individual da midia”.

Um outracriticasobre esta pesquisa partiu de
outrosdoisconceituados pesquisadores sobre
0s mass midia: Melvin L. DeFleur e Sandra
Ball-Rokeach. Numensaio’ publicadoem 1983,
elestecem criticas de cunho construtivo sobre
esta pesquisa de Chappel Hill:

“Se o0s entrevistados tivessem sido
escolhidos casualmente entre os mem-
bros da comunidade, os aposentados
poderiam ter sido incluidos, bem como
osndaoeleitores. Alémdisso, (...), existem

evidéncias muito grandes de que 0s
eleitores decidem em quem votar logo
no inicio dacampanha. Em tais pessoas,
o efeito de agendamento seria bem
menor. As pessoas que esperam para
fazer uma escolha apenas depois de
todos os tépicos serem cuidadosamente
examinados (através dos noticiarios) séo
uma minoria e a amostra deste estudo
tentou focalizar exatamente estas
pessoas. Entretanto, o significado da
incrivel correlacdo ainda precisa ser
determinado. Contudo, existe base
suficiente para a hipotese de que foi
encontrado algum tipo de efeito agen-
da.”®

Os resultados colhidos pela dupla McCombs
e Shaw né&o os desistimulou arealizar futuras
pesquisas nosmoldes como o de Chapell Hill.
Aprovaégue quatroanos depois,em 1972, 0s
americanos novamente tinham uma nova
eleicéo presidencial. Richard Nixon buscava
areeleicdo, tendo como opositor o democrata
George McGovern. Nesta pesquisa, tanto
McCombs quanto Shaw buscaram aperfeigoar
a pesquisa anterior, concedendo um prazo
maior de pesquisa, referente ao levantamento
de dados, ainda que o foco central fosse o
mesmo de Chapell Hill, mas aprofundado.

Novamente umacidade daCarolinado Norte
foi eleita para sediar a pesquisa: Charlotte.
Conforme DeFleur e Ball-Rokeach, trésfatores
acabaram por definir o nome da referida
cidade. O primeiro foi o fator geogréafico —
estar localizadaforadainfluénciadasgrandes
metrépoles, estando entre Washigton e
Atlanta, na Georgia. Charlotte estava fora da
influéncia da grande midia. “Na verdade,
havia apenas dois jornais e trés canais de
televisdo em Charlotte. Sua populagdo, em
1970, era de 354 mil habitantes, grande o
suficiente para diversidade mas pequena o
suficiente para que pudessem ser obtidas
amostrada de toda a populagéo votante.?

O segundo fator colocado pela dupla de
pesquisadores relaciona também o fator
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geografico. Localizada no sul dos Estados
Unidos, uma das regidbes menos desen-
volvidas daquele pais, era uma cidade
bastante desenvolvida para os padrdes
sulistas. Ao invés de populagdo constituida
basicamente por familias, elaapresentava, na
época, uma populacdo de migrantes vindos
de outras localidades.

Porfim, oterceirofator:aocontrariode grande
parte do sul onde os demaocratas tradicio-
nalmente prevalecem, em Charlotte acabou
acontecendo o contrario: ganhou o candidato
republicano Richard Nixon.

As principaisdescobertas deste estudo foram
dividas em cinco topicos. O primeiro,
denominado Esclarecendo a definigéo, coloca
emdiscussao por Shaw e McCombsocaminho
da cognicéo, fazendo que a conscientizacao e
a funcdo de abastecimento da informacdes
por parte da midia sejam importante. Faz
comquefornegcaumaexplicagcdoeumaclareza
no campo tedrico, justificando o processo pelo
qgual a midia participa do processo pela
construgdo da realidade a que serve a
audiéncia. Mas esta é uma realidade de
segundo plano, reconstruida pela propria
midia, onde a mesma reconstrucdo ocorre
através da economia enunciativa da midia,
definindo o agendamento pessoal enquanto
audiéncia.

Importante mencionar que tantoaseconomias
enunciativas dos mass media, quanto aquilo
gue vaiserdivulgado, ndoacontecemaoacaso.
Existe a necessidade do veiculo em atrair e
prender a atencdo da audiéncia e também a
necessidade de compreender que o agenda-
mento dos mass midia e a construcdo do
agendamento pessoal fazem parte de um
complexo sistema social.

O segundo fator denomina-se fontes da
informacdo nas agendas pessoais. Conforme
levantaram os pesquisadores, as discussoes
interpessoais também sdo fontes de agenda-
mento pessoal. A principal fonte era o
noticiariodacampanhaconformetransmitido

pelas redes de televisdo e por alguns jornais.

Mauro Wolf coloca de maneira mais apro-
fundadaeste topico. Paraele, o procedimento
padréo deste tipo de pesquisa estabelece de
forma comparativa a agenda dos mass media
com a agenda do publico, fazendo de forma
analitica uma avaliacdo conjunta dos meios
de comunicac¢do com o dos destinatérios. Wolf
destaca a citacdo de McCombs, publicada
originariamente em 1981%°, e posteriormente
transcrita em seu livro Teorias da Comu-
nicagdo: *

“A hip6tese do agenda-setting desen-
volve-se a partir de um interesse geral
pelo modo como as pessoas organizam
e estruturam a realidade circundante. A
metafora do agenda-setting é uma
macrodescricdo deste processo(...). Essa
metafora paira sobre certos pressupostos
e interrogacdes especificos acerca do tipo
de estratégias que os sujeitos utilizam
ao estruturarem o seu préprio mundo.
Por exemplo, a tipica avaliacdo da
agenda dos mass midia—que articula os
temas segundo a freqiiéncia com que
sdo mencionados — baseia-se no pressu-
posto de que a frequéncia com que um
tema ou um assunto aparece, € uma
indicacdo importante utilizada pelos
destinatarios para avaliarem a sua
importancia.”

O terceiro fator captado por McCombs e
Shaw, sequéncia do tempo no processo de
agendamento, remete a seguinte questdo: a
imprensa agenda a audiéncia ou a audiéncia
agenda a imprensa?

Esta pergunta levou os pesquisadores a
valorizarem o tempo, chegando ao seguinte
resultado: no inicio da pesquisa havia menor
coincidéncia entre a agenda da midia e a
agenda pessoal da audiéncia do que ao final
da campanha. Conforme as premissas de
DeFleur e Ball-Rokeach, os jornais parecem
ter um papel claro namodelagem de agendas
de eleitores durante o periodo estudado.
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Este topico € aprofundado por Wolf nasuaja
citada obra. O autor relata a pesquisa de
Mclure e Patterson que na mesma campanha
presidencial de 1972, e publicada também
em1976,'2 comprovou que o publicoabsorveu
menos as experiéncias televisivas do que
outros meios de comunicag¢do como osjornais
e 0s spots publicitarios. Estes dois tedricos
apontavam para uma confirmacao, embora
limitada, do agenda-setting. Analisando com
maior profundidade, Wolf menciona que os
noticiariostelevisivoseasnoticiasjornalisticas
sdo diferentes. As primeiras tém como
caracteristica serem breves, rapidas e
heterogéneas, além de estarem acumuladas
num efeito temporal, ou seja, ndo sendo
demasiadamente suficientes para o efeito do
agenda-setting. JA as noticias publicadas na
imprensa possuem uma eficacia mais
duradoura devido a capacidade de maior
absorcgéo por parte dos receptores.

Mauro Wolf entende tratar-se de uma
integracdo entre o que o agenda-setting aborda
e outras correntes de pesquisa a partir da
“andlise se estender as pressdes e condigdes
produtivas-profissionais que vinculam a
feitura dos textos difundidos pela comu-
nicacdo de massa.”’*®

Ha um outro trabalho mais aprofundado,
realizado também por Patterson e McClure
em 1976, sobre o impacto da televisao sobre
osconhecimentos doseleitores. Neste estudo,
0s autores afirmam que temas principais
envolvendo as eleicbes sdo relegados a
segundo plano e os temas folcloricos, assim
como os embates entre candidatos, acabam
sendo preferidos pela midia, quando néo a
monopolizando como um Unico assunto:

“A informacéo televisiva quotidiana
fornece, portanto, uma situacdo de
aprendizagem impossivel: o publico é
assediado por informacdes fragmen-
tarias, totalmente inaptas para consti-
tuirem um quadro cognitivo adequado
as opgoes que o eleitorado é chamado a
fazer.”t

Agendamento e caracteristicas pessoais é 0
guarto fator originario desta pesquisa. Neste
caso, McCombs e Shaw perceberam, pelas
entrevistas realizadas, que alguns eleitores
tendiam a repetir o agendamento da midia
mais seguidamente que outros. Eles viram
trés fatores béasicos para que isto se concre-
tizasse: nivel de interesse dos eleitores no
contedido, nivel de incerteza que 0s assuntos
revelam e o esfor¢o requerido para localizar
uma informacgédo relevante.

Os dois primeiros fatores foram agrupados
num conceito formulado pela dupla de
pesquisadores que se denominou necessidade
de informagdo. Este termo significa uma
necessidade de informacéao transformada em
um fator de personalidade que leve o
individuo a midia. “Uma hipotese simples
pode ser formadaentdo, de que quanto maior
esta necessidade, maior a atencdo. Esta, por
sua vez, levaria a um aumento da influéncia
do agendamento.”®

No mesmo estudo de Charlotte, os dados
obtidos confirmaram que quando os fatores
de incerteza e relevancia sdo medidos em
diversas formas, os diferentes niveis de
necessidade se interligam, conforme os niveis
de exposi¢do, a midia e a forca do agen-
damento.

Por fim, avaliando o papel do agendamento
politico, trata de acrescentar ao relacio-
namento entre Estado e midia, atraveés do
agendamento, uma parte do processo de
comunicacdo pelo qual os individuos
desenvolvem e compartilham significados
politicos.

Conforme avaliam DeFleur e Ball-Rokeach:

“Ao0 mesmo tempo, 0 agendamento ndo
define a midia como transmissora
passiva da informagdo que transmite
noticias sobre eventos politicos, candi-
datos e tOpicos, aos eleitores. A midiaé
formadora de significados de suas
propriasconviccdes. Elaé oagente ativo
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gue seleciona, mostra, interpreta e
enfatiza e até, possivelmente distorce o
fluxo de informagdo sobre os eventos
politicos de um lado do sistema e 0s
eleitores, sedentos de informacédo do
outroladodosistema. Aimprensainjeta
seu proprio significado nas suas
reportagens antes de apresenta-las a
audiéncia. Seus consumidores, por sua
vez, desenvolvem entre s, varias
interpretacdes compartilhadas (cultura
popular) sobre a campanha, os candi-
datos e os topicos em questdo. Além
disso os principais tomadores de deciséo
sao descritos como consumidores desta
realidade construida socialmente. As
criagcbes da imprensa se tornam para
eles fontes importantes de informacao,
sobre aqual eles baseiam, em niveis ndo
especificados, suas posi¢des politicasea
sua politica. Em outras palavras, a
imprensa também molda a cultura
politica da elite.” ¢

Caso o papel da imprensa estiver certo, 0
poder de dominagdo € impressionante. No
entanto, “se a imprensa realmente tem este
poder, de moldar os dois lados do processo
politico, ainda precisa ser constatado.”"*

A discussdo entre o sistema da midia e o
sistema politico é o principal temadadifusdo
massiva.

No ja citado estudo de Clovis de Barros Filho
sobre agenda-setting, ele remete a “pré-
canalizagdo dasinformacdes”. Este fendbmeno
objetiva num primeiro momento, o “agenda-
mento dos consumidores de produtos
politicos (onde a informagéo politica media-
tizada ocupa lugar de destaque”.’®

Assim, adotando este tema, conclui que :

“Se o trabalho propriamente politico se
confunde com a imposi¢cdo de uma
representacéo legitimado mundo social
ideal dentro de um mercado de oferta
politica onde o consumo se confunde

com a adeséo, a mediatiza¢ao deste ou
daquele ‘fato politico’ é a vitrina de que
necessita o produto politico para ser
adquirido.”®

Através de um processo sistematico, utili-
zando idéias de David Easton, o autor
estabelece aseguinterelagdo: ouniversosocial
transmite ao sistema politico demandas e
apoios que sao filtrados, classificados e
ordenados para impedir o engarrafamento
das demandas, no caso, partidos politicos e
associacoes representativas de classe.

Este processo é descrito da seguinte forma
por Clovis de Barros Filho:

“As demandas, previamente filtradas,
sdo enderegadas a ‘caixa negra’, onde
sao transformadas em decisOes e acbes
politicas. Essas ultimas poderdo ou ndo
ser transformadas em produtos infor-
mativos, ou seja, poderdo ou ndo ser
canalizadas pelos meiosde difuséo. Essa
canalizacdo tem incidénciadiretasobre
o sistema politico porque o retorno
(feedback) de uma decisdo politica
mediatizada é completamente distinto
do retorno de uma decisdo nao canali-
zada pelos meios. O feedback de uma
decisdo politica dependera sempre da
sua absorgdo pelo sistema informa-
tivo.”?

Analisando estes mecanismos como detalhes,
percebemos porque o papel da midia no
mundo contemporaneo é tdo presente e
também justifica sua estratégia perante a
sociedade e perante o Estado. Melvin DeFleur
e Sandra Ball-Rokeach relacionaram sete
pontos de variaveis dependentes e inde-
pendentes no processo de agendamento:

“1. Eleitores apresentam aumento nos
padrdes do uso da comunicagdo de
massa no decorrer das campanhas.

2. Estes padrdes de aumento de expo-
sicdo ao conteudo da midia apresentam
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variagOes entre os diferentes tipos de
eleitores, definidas por caracteristicas
pessoaisdistintasediferentes categorias
sociais.

3.Cadatipo de midia (jornais, televiséo)
tem um papel diferente, como fonte da
informacao, nos variostipos deeleitores.

4. O aumento da exposicdo a midia
durante acampanha parece aumentar o
interesse sobre a politica entre os
eleitores e ajuda a definir as saliéncias
da campanha para os eleitores.

5. Devido ao aumento do uso da midia,
e a saliéncia, ha um aumento na
comunicagao interpessoal sobre a
politica durante a campanha.

6. O aumento da exposi¢do a midia e a
comunicagdo interpessoal leva a um
aumento da necessidade de informacao
e orientacdo sobre politica, durante a
campanha, aqual, por suavez, estimula
a mais exposicdo da midia e a mais
comunicagao interpessoal.

7. A influéncia do agendamento nas
diferentes categorias de eleitores é,
portanto, um produto de exposic¢éo, tipo
de midia, interesse, saliéncia, necessi-
dade de informacdo e comunicacao
interpessoal.”*

A importancia da hipo6tese de agenda-setting
esta em superar teorias que definem a
comunicacdo social como algo incontrolavel,
manipulador e redutor do homem.

O agendamento aborda formas classicas
como o Estado, os eleitores, as questdes
politicas, bem como o papel da imprensa
neste contexto. Teorias calcadas na psi-
cologia social e na sociologia acabaram por
submeter o papel do jornalismo a uma
ortodoxia discutivel, a um processo
hermético, ndo levando em contaadindmica
da comunicacéo.

2 Um estudo de caso: eleicao para
prefeito de 1996 em Caxias do
Sul - RS

O assunto escolhido para aplicagdo da
hipotese de agenda-setting foi a eleigdo para
prefeito em Caxias do Sul no ano de 1996, e
gue teve Pepe Vargas, da Frente Popular —
formadapeloPartidodos Trabalhadores (PT);
Partido Popular Socialista (PPS); Partido
SocialistaBrasileiro (PSB) e Partido Comunista
do Brasil (PC do B) - eleito com 90.792 votos
(49, 04%) do total de 185.126 eleitores.?

Em segundo lugar ficou Germano Rigotto da
Frente Democraticaintegrada pelos seguintes
partidos politicos: Partido do Movimento
Democrético Brasileiro (PMDB); Partido da
Frente Liberal (PFL), Partido Liberal (PL) e
Partido da Social Democracia Brasileira
(PSDB). O candidato alcancou 86.763 votos
validos correspondendo a 46, 87 por cento do
eleitorado.

Situada a 122 quilémetros de Porto Alegre,
Caxias do Sul possui em torno de 350 mil
habitantes. Estd localizada na Encosta
Superior do Nordeste e colonizada basi-
camente por imigrantes italianos. A cidade
tem no seu polo metal-mecénico a mola
propulsora de sua economia. Mas também o
comércio e aagroindustria fazem parte deste
panorama, embora em escala menor.

Além da disputa acirrada entre os dois
candidatos citados, a elei¢do contribuiu para
0 agendamento dos meios de comunicagao
no Estado e também fora dele, ja que as duas
candidaturasrepresentavamideologicamente
forcas tradicionamente rivais na politica:
Vargas pelo PT e Rigotto pelo PMDB.
Importante ressaltar que os dois candidatos
disputaramaelei¢cdo no primeiro turnotendo
dois outros adversarios: Luis Carlos Festu-
gatto peloPartido TrabalhistaBrasileiro (PTB)
e Mario Grazziotin pela Unidade Popular
Progressista ( composta pelo Partido Demo-
cratico Trabalhista— PDT —e Partido Popular
Progressista — PPB).
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Um outro detalhe explorado pelos meios de
comunicacao foi o grau de parentesco dos
dois candidatos ( sdo primos).

Outracoincidéncia: tanto Pepe VVargas quanto
Germano Rigotto disputaram elei¢des para a
prefeitura de Caxias do Sul. Rigotto em 1988
e Vargas em 1992. Ambos ndo ganharam nas
respectivas vezes em que disputaram.

A extrema polarizacdo do eleitorado foi o
fator principal do agendamento por parte da
midia e que durante a realizacdo desta
pesquisa foi comprovada. Como exemplo,
citamos a matéria publicada pelo jornal local
Pioneiro no dia 25 de outubro, quando os dois
candidatos ja estavam em plena campanha
para o segundo turno.

No caso, tratava-se de uma entrevista sobre
pesquisaseleitorais?®*e o entrevistado eraJodo
Indcio Pires Lucas, mestre em Ciéncias
Politicas pela UFRGS e professor da univer-
sidade local (Universidade de Caxias do Sul),
com a tese A Oligarquizacdo dos Partidos:
Organizagéo Interna do PT e do PMDB no Rio
Grande do Sul.

A matéria ocupava um grande destaque
naquela edicdo — pagina inteira. Mas o que
chama a atencdo é o fato do jornal ter
procurado uma pessoa com formacao
académica a fim de opinar sobre a politica
local. Eis um trecho:

“’Diriaque Caxiaséumacidadeatipica’,
adiantao professor, referindo-seaograu
de politizagdo da comunidade. Em 1976
e1989,a UFRGS efetuou duas pesquisas
em cidades de porte semelhante pelo
Brasil e constatou um alto indice de
conscientizagdo em Caxias. ‘Existe uma
grande sofisticacdo politica nas pessoas
apontodelaselaboraremopinidessobre
aconjunturanacional e estadual, e trazé-
las para nivel local’, justifica”

Para o professor é importante a identificacdo
dascategoriassociais para determinar o objeto
final de uma pesquisa a fim de conhecer as

tendéncias do eleitorado:

“Se a eleicéo fosse distrital, Pepe teria
ganho em muitos distritos. Mas néao
podemos dizer que ele é o candidato
dos pobres.”*

Jodo InacioPires Lucas apontatréstendéncias
existentes no processo eleitoral que deter-
minam qual seja o quadro politico: o interesse
local, a pessoa do candidato e a polarizagéo
do pleito, embora ndo represente novidade,
lembra Pires Lucas, ao dizer que na época do
bipartidarismo a polarizacéo ja acontecera de
formasemelhante a que se desenhavanaquele
instante. Enquanto o PT assumiaumdiscurso
progressistae populista,0o PMDB enveredava
para o perfil conservador.

Ao avaliar a situacdo do eleitor, o cientista
politico ndo esquece de um detalhe:

“‘Nao existe esquerdizacédo do eleitor-
ado, nem direitizagdo’argumenta, ao
afirmar que a unica homogeneidade
possivel é atendéncia histérica. Jaque o
eleitor ndo constréi por conta prépriaas
relacbes conjunturais, entram em jogo
0s meios de comunicagdo, incapazes de
fazer sozinhos a transmissao da relagéo.
(grifo do redator). ‘Os partidos sao
fundamentais, ainda mais que em uma
eleicdo municipal as necessidades séo
mais reais’, esclarece.”?

Ogrifonadeclaracdo do professor de Ciéncias
Politicas traz novamente a discussao do que
ja foi escrito anteriormente, envolvendo o
eleitorado, os meios de comunicagao de massa
e 0 Estado.

ApoOs esta introdugdo, iniciamos agora a
descricdo do processo da pesquisa sobre a
hipotese da agenda-setting nas elei¢fes para
prefeito na cidade de Caxias do Sul.

Estrategicamente, a elei¢do era importante
para os dois partidos politicos que disputam
ahegemonianocenario politicodoRio Grande
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do Sul: 0o PT e 0o PMDB.

Foram analisados dois jornais diarios, sendo
um de circulagdo regional - Pioneiro,
pertencente a RBS — e outro de circulagéo
estadual, sediado em Porto Alegre — Correio
do Povo. Foi sugerida a analise também do
jornal Correio Riograndense. A nédo inclusédo
deste veiculo deve-se a dificuldade em
encontrar grande parte dos exemplares
editados a época das eleigdes.

Quantoaosdiasanalisados—conhecidocomo
frame temporal — vai do inicio da campanha
eleitoral, nodia02 de agosto, até o dia seguinte
aotérminodosegundoturno: 16 de novembro.
Importante mencionar que o Pioneiro nao
circulaaosdomingos, porissoasuaedicdode
sabado tem incluida a data do dia seguinte.

Janoinicio dapesquisa percebemos um certo
descompasso entre as duas publicagdes: o
Pioneiro anuncia na capa em chamada de 3
linhas e matériade 1 col x 13,5cm mais 4 fotos
e 1 box, o inicio da campanha em Caxias do
Sul. Enquanto o Correio do Povo publica
somente no dia 18 de agosto uma matéria
sobre a eleicdo de Caxias: “Caxias faz hoje
eleicdo simulada”, ocupando 1 col x 8,5 cm.

Nodiaseguinte, 04 de agosto, Pioneiro publica
com destaque o caderno Elei¢des 96 de quatro
paginas,comum perfil dos quatro candidatos
a prefeito. A capa do caderno estampa o
seguinte titulo: “Estes guris ndo estdo para
brincadeira”. Além do titulo, a fotografia dos
quatro quando crianga. Mas amatériainterna
“Inicia a temporada de caca ao voto” é um
preambulo de agendamento em torno das
eleicdes:

“A60diasdamaioreleicdo paraprefeito
da histériado municipio, as campanhas
comecam a esquentar. A disputa voto a
voto, a possibilidade de realizagdo do
segundo turno e a votagdo eletronica
sdo ingredientes que motivam quatro
candidatos.(...) Eles agora lutam para
conquistar o eleitorado. A tendéncia,

apostam unanimes, é de que o término
dosJogos Olimpicosde Atlantaeoinicio
da propaganda gratuita no radio e
televisdo irdo direcionar as atencdes da
populacdo para 3 de outubro.”?

A edicéo seguinte do Pioneiro, 9 de agosto,
traz na sua capa uma chamada sobre as
eleigdes: “Populacdo demonstra desinte-
resse”. A matéria interna publicada na capa
do caderno Eleigdes 96 publica resultado de
pesquisado Ibope, realizadaem finsde junho
nascidadesde Caxiasdo Sul, Bento Goncalves,
Lajeadoe Gramado. O resultado de Caxiasdo
Sul afirmava que “60% dos 400 entrevistados
em Caxias disseram que possuem nenhum
ou pouco interesse. Apenas 16% responderam
gue tém muito interesse, e outros 21%
médio.”?®

No dia 17 de agosto, Pioneiro publica o
resultado da pesquisarealizadapelo Ibope. A
manchete de capa: Rigotto segue na frente em
Caxias do Sul. Na pagina 6 com 1col x 17cm e
o titulo é Ibope aponta lideranca de Rigotto. O
resultado é 38% para Rigotto, 31% para Pepe,
4% para Mario Grazziotin e 2% para
Festugatto. Mas o que nos chamou a atencéo
nao foi propriamente esta matéria e sim uma
matéria minoritaria—ocupando 3 col x 3,5cm
—publicadanamesma pagina6, tendo otitulo
“Caxiense da nota 5,6 para governo Britto”.
Era o resultado de uma outra pesquisa
realizada pelo Ibope entre os dias 13 e 14 de
agosto — portanto durante o periodo de
propaganda eleitoral. Além do titulo, onde a
nota mediana para o governador Anténio
Britto — pertencente ao mesmo partido do
candidato Germano Rigotto (PMDB), uma
constatacdo: aumenta o numero de pessoas
muito ou medianamente interessadas na
eleicdo: 54% contra 37% da pesquisa anterior
realizada pelo mesmo Ibope.

ApOs esta edicdo, o jornal Pioneiro publica na
suaedicdo de 31 de agosto aterceira pesquisa
do Ibope. A manchete de 2 col x 14,5 cm
anuncia: “Nova pesquisa da empate de
Rigotto e Pepe”. Na reportagem publicada
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no caderno Eleigdes 96, “lbope aponta empate
entre Pepe e Rigotto” — ocupando 2 col x 12,5
cm da respectiva edigdo, a colocacdo é a
seguinte: em primeiro lugar, empatados com
38% cada um, Pepe e Rigotto. Em terceiro
lugar, Mario Grazziotin com 3% e em quarto
Luis Carlos Festugatto com 2%. Comparado
comapesquisaanterior, Rigotto estabilizou e
Pepe subiu 6 pontos percentuais. A repor-
tagem também mencionaumaoutrapesquisa
também realizada pelo Ibope junto ao
eleitorado que aponta um interesse maior
pelaeleicéo: 56% de 400 pessoas entrevistadas
afirmaram ter muito ou médio interesse pelo
pleito.

Na mesma edi¢do uma outra matéria “Ibope
aponta como serd segundo turno” revela que
Pepe Vargas venceria Rigotto por 44% contra
41%.

Decorrido um més de campanha eleitoral no
municipio de Caxias do Sul, este era o
panorama politico. Enquanto que o jornal
Pioneiro publicava estas duas pesquisas, 0
outro jornal, Correio do Povo, nos dias
analisados nada publicou nos mesmos dias
do Pioneiro. E um sinal que a elei¢do ainda
ndo entrou num estagio adiantado de
agendamento, limitando-se a cidade e a
regiao.

O Correio do Povo vai publicar as primeiras
matérias—entre os dias analisados— na edigdo
de 7 de setembro. “Comicio de Rigotto acaba
com pancadaria e tiros” € publicada na pagina
2,0ocupando 1 col x5cm. O texto erasobre um
incidente ocorrido num bairro de Caxias do
Sul, onde um ocupante de uma moto, com a
bandeira do PT teria disparado dois tiros e
um simpatizante do candidato Rigotto foi
ferido porumafacadaatribuidaa um petista.
A mesma noticia foi veiculada na edi¢édo do
Pioneiro de segunda-feira, 9 de setembro.

A outra matéria publicada pelo Correio com
0 Mesmo espaco e namesma paginaerasobre
militantes do PT de Porto Alegre que
organizaram umacaravanarumo a Caxias do

Sul com a finalidade de reforcar a campanha
local.

No dia 13 de setembro, Pioneiro traz como
chamada de capa: “Pesquisa acirra disputa
entre Pepe e Rigotto”. No caderno Eleigdes
96% trazia matéria sobre debate ocorrido no
dia anterior (quinta-feira) quando foi
divulgada a quarta pesquisa do Ibope, onde
Pepe Vargas ultrapassou Rigotto.

Finalmente, no dia 15 de setembro, o Correio
do Povo publica a primeira matéria em
destaque sobre as elei¢des de Caxias do Sul.
Nem Pepe, nem Rigotto, mas algo que
interessa a ambos: a diviséo do PPB entre
apoiaroPDT ouapoiar Pepe Vargas. Amatéria
“PPB vai ser decisivo em Caxias” ocupou 3
col x 4,5cm e foi publicada na pagina 2.

Enquanto o Correio comegava a dar uma
maior atencdo a eleicdo de Caxias, ainda que
timidamente, Pioneiro publicava matérias
com o cotidiano da disputa entre Rigotto e
Pepe Vargas.

Na edicdo de 20 de setembro, Pioneiro publica
a manchete: “Sucessdao em Caxias ganha o
Brasil”. Na capa do caderno Elei¢des 96, em
destaque o titulo “Temas nacionais centra-
lizam o debate”, e ocupando 3 col x 7,5 cm a
matéria descrevia com ar de ufanismo:

“O primeiro debate promovido pela
Radio Gaucha com candidatos a prefei-
turadeummunicipiodointerioralterou
a estratégia dos quatro concorrentes a
chefia do Executivo de Caxias do Sul,
ontem a tarde. Pepe Vargas (Frente
Popular), Germano Rigotto (Frente
Democratica), Mario Grazziotin (Unida-
de Popular Progressista) e Luis Carlos
Festugatto (PTB)abordaramtemassobre
a economia nacional, investimentos do
governo federal no Estado e desemprego
para mostrar as diferencas entre seus
projetos de administracdo municipal.””*°

Independente do debate ter sido promovido
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por uma radio pertencente ao mesmo grupo
gue controla o jornal Pioneiro, podemos
afirmar que o agendamento em torno da
eleicdo municipal passa paraumaesferamais
ampla, ja que este debate ocorre fora do
municipio, mais precisamente na capital do
Estado, e, como aponta a matéria, afronta
temas ligados a esfera nacional. Na mesma
edicdo, é publicadaumaoutrareportagemno
mesmo tom: avisitade Michel Temer(PMDB)
e Tarso Genro(PT), que no dia anterior
estiveram na cidade para apoiar os dois
candidatos a prefeitura. O espaco ocupado
por estamatériaéde 2 col x 13, 5cm mais duas
fotos.

Na edicéo de 27 de setembro os dois jornais
analisados publicam - pela primieira vez no
frame temporal- matérias em ambas as capas.
O Correio do Povo destaca o indice de 43,1%
dos votos para Pepe Vargas e de 35,2% para
Rigotto. A pesquisa realizada pelo centro de
pesquisado propriojornal ocupa3colx3,5cm
mais um box de 2 col x 4,5cm. O Pioneiro, por
sua vez, destaca um tema comunitério: a
seguranca. “Eleitor de Caxias pede prioridade
a seguranca”. Na capa do caderno Eleicdes
96, tendo como titulo *“Seguranca é a
prioridade para o eleitor” e ocupando 3 col x
12,5 cm mais 2 boxes e uma foto, a mateéria
destaca pesquisa realizada pelo Ibope entre
600 pessoas nos dias 21 a 23 de setembro.
Conforme a matéria, dos 600 entrevistados,
32 por cento foram assaltados. No mesmo
caderno, na pagina 3, uma matéria sobre o0s
candidatos intensificando comicios com a
aproximacao do dia da eleigéo.

O primeiroeditorial sobre aselei¢cbes no frame
temporal da pesquisa é publicado na edicéo
do Pioneiro de 28 e 29 de setembro.

O editorial Seguranca municipal (1 col x 9
cm) faz consideragdes a matéria publicadano
dia anterior sobre a inseguran¢a. Uma outra
matéria “E hora da cartada final” aborda os
preparativos finais envolvendo os quatro
candidatos para a elei¢do de 3 de outubro. A
edicdo posterior ao dia da eleicdo — 4 de

outubro-destaca o segundo turno em Caxias
do Sul. O Pioneiro publica em manchete este
histérico momento politico. Em manchete na
capa “Caxias tera segundo turno” com 3 col x
8 cm e internamente abrindo trés paginas do
caderno Eleigbes 96 — capa com titulo igual a
manchete e uma péagina para o candidato
Pepe Vargas: “Pepe vé situagdo confortavel”,
1colx28cm euma parao candidato Germano
Rigotto: “Rigotto projeta vantagem’”, com 4
col x 7.cm. Também o editorial “Civismo” -1
col x 15cm — destaca as elei¢des e elogiando
eleitores: “O eleitorado caxiense, como de
todos os gauchos, confirmou que estamaduro
para a pratica democratica”.

O Correio do Povo néo abre tanto espaco para
a disputa, mas anuncia na capa o segundo
turno e num caderno especial sobre elei¢cdes
destaca na péagina 5 : “Caxias vive disputa
acirrada” com 4 col x 8cm e duas fotos.

A partir de agora, com aeleigdo de Raul Pont
para a prefeitura de Porto Alegre, o jornal
passa a dar maior destaque tanto para Caxias
do Sul quanto para Pelotas, cidades onde irdo
ocorrer segundo turno.

A edicdo de 5 e 6 de outubro continua
destacando a eleicdo municipal. O Pioneiro
estampa na capa: “PMDB elege a maior
bancada”. Também o editorial “Tradicéo
civica” enaltece o fator segundo turno. Além
disto, a matéria sobre as elei¢des: “Apuracéo
confirma vantagem de Pepe” , e duas
entrevistas realizadas com ambos os candi-
datos: “Rigotto aposta na vantagem dos votos”
e “Pepe Vargas ndo mudara estratégia”, ambas
de pagina inteira. O Correio do Povo também
é objetivo: “Pepe e Rigotto partem para a
decisdo”, € manchete da editoria de politica
com 1colx7,5cme 2 col x3cm mais duas fotos
dos candidatos com familiares.

Definido o segundo turno, iniciam a fase de
articulacdo de ambos os candidatos em busca
de apoio politico. Sera basicamente este
assunto predominante nasedigdes posteriores
a eleicdo do primeiro turno (11, 12 e 13 de
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outubro).

No dia 18 de outubro, o jornal Pioneiro
destaca importantes fatos sobre o segundo
turno: a divisdo do PTB em apoiar Pepe
Vargas (“Segundo turno racha PTB caxiense™)
e 0 apoio de Brizola a Pepe: “Brizola torce
para vitoria de Pepe”. Paradoxalmente o
mesmo jornal publica na pagina 10 “Circuns-
tancia impede unido PT/PDT” sobre as
dificuldades de alianca dos dois partidos.
Enquanto que em Caxias tendem a se
apoiarem, em Pelotas sdo adversarios. Correio
do Povo publica a manchete de capa com o
resultado da sua primeira pesquisa ap0s o
primeiro turno: “Pepe lidera em Caxias do
Sul”, com 49,9% contra 39,7% pro6 Rigotto.

Na edicdo de fim de semana, 19 e 20 de
outubro, Pioneiro publica resultado da
pesquisado Ibope: “Pepe larganafrente no 2°
turno”, ocupando pagina inteira. Pepe lidera
com 52% contra 37% a favor de Rigotto.
Também traz publicadas duas matérias
envolvendo apoio aos dois candidatos.

Um problema da maioria das cidades - a
salde — € matéria em que se mostra 0s
principais problemas que o novo prefeito tera
de enfrentar. “Salde desafia o préximo
prefeito”, matéria de pagina inteira, aborda a
guestdo da saude no municipio e traz dois
boxes com a proposta dos dois candidatos na
area. Foi publicada na pagina 6 do Pioneiro
de 25 de outubro. Na mesma edicdo saiu
entrevista com o cientista politico a qual nos
referimos no inicio deste capitulo. A edicéo
do dia seguinte do mesmo jornal traz em
destague o resultado da pesquisa do Ibope,
em que apontaempate técnico entre Rigottoe
Pepe Vargas. O resultado de 47% contra 44%
de Rigotto acirra cada vez mais a disputa
entre os dois candidatos, € a esséncia da
matéria, publicada na pagina 10.

A edicdo de 2 e 3 de novembro do Pioneiro
traz como manchete o resultado da pesquisa
entre Pepe Vargas e Germano Rigotto:
”Aumenta para sete pontos a diferenca de

Pepe sobre Rigotto”. Na mesma edicédo, o
resultado da pesquisa em péagina inteira.

Das edic¢des pesquisadas neste periodo, tanto
do Correio do Povo quanto do Pioneiro, 0
destaque maior foi a cobertura do segundo
jornal no também segundo debate realizado
fora de Caxias do Sul. Desta vez, ojornal deu
amplo destague: o total de 6 paginas e a
cobertura de 4 repérteres, além do fotégrafo.
A edicdo de 8 de novembro traz como
manchete: “Debate esquenta campanha” com
2 col x3cm. O caderno Eleigbes 96 estampa na
capa: “O primeiro duelo do segundo turno”
com 4 col x 7 cm. Nas péaginas 2 e 3, “Os
principais trechos do confronto” com 4 col x
25 cm mais duas fotos e mais dois boxes. Na
pagina 4 “O Ambiente dos Bastidores” em 1
col x24cm maisumbox de 1 x 21 cm e 3 fotos.
Por fim na contracapa com 2 col x 8,5 cm e
guatro fotos além de um artigo do editor -
chefe do Pioneiro “Caxias ganha com o
debate”, elogiando o nivel do debate.

No dia seguinte, o Pioneiro traz nova
manchete de capa: “Pesquisa revela empate
técnico”: 46% para Pepe contra 44% para
Rigotto. Além de destacar o resultado em
pagina inteira, uma outra matéria destaca a
presenca de duas personalidades em Caxias
do Sul: o senador José Fogaca e o deputado
Paulo Paim, ambos atuando como cabos
eleitorais, respectivamente para Rigotto e
Pepe. O Correio do Povo também veicula este
fato, mas néo coloca em destaque.

No dia da eleicdo, a manchete do Pioneiro
resume o espirito da eleicdo: “A eleicdo do
século” em 2 col x 7 cm mais um box de 2 col
x 7cm, onde é publicado resultado das ultimas
pesquisas. Na pagina 6, o editorial “A palavra
final das urnas” destaca em 2 col x 17 cm as
eleices para segundo turno em todo o Brasil.
O caderno EleicGes 96 é todo dedicado a
disputa entre Rigotto e Pepe. Na pagina 2, a
matéria “A hora da decisdo” com 2 col x
10cm, enquanto na pagina3amatéria“Ultima
chance para conquistar os votos” com 4 col X
9 cm mais duas fotos. Nas duas paginas
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seguintes, umensaio fotograficodacampanha
e que ocupa toda a pagina. Por fim, na
contracapa, oartigo do editor - chefe, Claudio
Thomas, intitulado “Primos brigam por
Caxias do Sul”, em 4 col x 4cm mais foto.

Enquanto o Pioneiro se concentravanaelei¢éo
local, o outro jornal analisado se concentrava
nas eleicdes de Pelotas também. O destaque
ficou para Caxias, na pagina 2, com a
manchete: “Briga nas ruas e cartérios de
Caxias” com1col x7,5cme 2 col x 2,5cm mais
duas fotos. Outras duas matérias pequenas
compunham o noticiario sobre a campanha:
“O dia esperado por Pepe e Rigotto” e
“Panfletos causam nova polémica”, ambas de
1 col x 2,5cm.

Na dltima edicdo, tanto Pioneiro quanto
Correio do Povo estamparam as elei¢des nas
suas capas. O segundo publicou: “PT vence
em Caxias e PDT ganha em Pelotas” com 1 col
X 9,5 cm e mais dois boxes. Na péagina 6, a
manchete é “Lideres ao lado de Pepe na
vitéria” com 1 col x 8 cm e 2 col x 3 cm mais
duas fotos. Embaixo a matéria “Cidade viveu
festa democratica” com 2 col x 6,5 cm.

O Pioneiro destacou a vitoria de Pepe Vargas.
Na capa, em foto inteira, o prefeito eleito
olhando para a cidade que vai governar nos
préximos quatro anos e a seguinte manchete:
“Estrela de Pepe brilha em Caxias”. Na pagina
12, o editorial “As li¢cbes do segundo
turno”’destacava os prefeitos eleitos nas
cidades onde ocorreram segundo turno,
incluindo Pelotas e, é claro, Caxias do Sul.
Mas foi no caderno Elei¢bes 96 que o jornal
deu ampla cobertura a eleicdo. Das oito
paginas da publicacgdo, sete foram dedicadas
aeleicdo e a vitoria de Pepe Vargas. Na capa,
a matéria é “Pepe festeja antes da apuragao”
em 2 col x 15,5cm e uma foto. A pagina 2
“Pepe projetou a vitoria no inicio do dia” em
1 x 24 cm mais uma foto. Nas péaginas 4 e 5,
uma matéria ocupando duas paginas intitu-
lada: “Tudo terminou em festa. E lagrimas”,
composta por 2 col x 16,5cm mais 4 fotos. Na
mesma paginab5 “Rigotto admite que o sonho

caiu por terra” em 2 col x 15,5cm. A pagina 6
traz “O salto do cagula da familia Vargas”
composta por 2 col x 25cm mais 3 fotos. Por
fim o “Estilo Pepe de governar Caxias”’em 2
col x 20,5cm e uma foto. Abaixo, um box de 3
x 13 cm. Na contra-capa, a charge do
personagem Radicci, saudando Pepe Vargas
e mais um artigo do editor - chefe: “Caxias
vive tempo de mudancgas”.

3 Conclusao

A pesquisa sobre a hip6tese de agenda-setting
e sua aplicacdo empirica foi valida princi-
palmente parater-se umanocao clarade como
esta teoria, que foi estudada exaustivamente
durante o periodo de aulaetambémnotempo
gue antecedeu a feitura desta monografia,
tem sua funcéao clara na conjuntura dos mass
midia.

Abordando especificamente o processo
empirico da pesquisa, notamos que esta
eleicéo teve seu agendamento consolidado a
partir do segundo turno, quando a principal
disputa , de Porto Alegre , encerrou com a
vitoria do candidato Raul Pont (PT). A partir
deste instante, o Correio do Povo passou a
destacar com maior espago a disputa que
representavaduas forcas dapoliticaestadual.

Quanto ao jornal local, Pioneiro, conduziu o
processo de agendamento desde o inicio da
campanha, refletindo o clima de disputa
acirrada que se delineava na cidade. O
retrospecto dos dois candidatos também foi
favoravel e ajudou na conducéo dos debates.
De um lado, Germano Rigotto, ex-lider do
governo Fernando Henrique (embora de
partido diferente), e de outro, Pepe Vargas,
um dos deputados estaduais mais votados
em 1994. Sem contar os percalgos deambos na
disputa da prefeitura de Caxias do Sul: uma
derrota para cada.

A estratégia do Pioneiro ndo se deu somente
naesferalocal. Respaldado pelaempresa que
o gerencia (RBS), o jornal levou a eleicdo
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municipal para fora da cidade. Mais precisa-
mente, quando fez a cobertura dos dois
debates na radio Gaucha, em Porto Alegre,
fazendo com que a eleigdo local alcancasse a
hipotese de agenda-setting.

O que regeu os debates e por conseguinte a
esséncia das matérias foram os prés e contras
dos problemas nacionais relacionados no
campo local. O fato de Germano Rigotto ter
participado do governo de Fernando Henri-
gue Cardoso foi o principal argumento
utilizado por Pepe Vargas para desafia-lo.
Este, por sua vez, utilizou este argumento
para defender-se dos ataques e enaltecer as
idéias que defende.

Por outro lado, nas matérias analisadas,
notamos pouca veiculacdo de problemas
locais. A maioria das mesmas matérias trazia
noticias sobre o cotidiano dos candidatos tal
como:o que visitou, o que fez, etc. Problemas
como saude, educacdo, habitacao, financas,
guase nao alcancaram espago nos doisjornais
analisados.

Mesmo assim, podemos afirmar que a
realizacdo desta pesquisa alcangou os
principais objetivos. O agendamento das
eleicdes municipais de Caxias do Sul teve
repercussao namidiando somente no Estado,
mas também no centro do pais. Um fator
peculiar que contribui, a nosso ver, para a
composicdo deste quadro, foi o grau de
parentesco entre Pepe Vargas e Germano
Rigotto .

Notas

1 McCombs, Maxwell and Shaw, Donald. “The agenda-
setting function of mass-media”. Public Opinion Quarterly.
Vol. 36. N° 2, 1972, p. 176-187.

2 Barros Filho, Cldvis. Etica na Comunicagio: da informacio
a0 receptor. S&o Paulo, Editora Moderna, 1996. p. 169.

3 ldem. Op. cit. p. 175.
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Idem. Op. cit.p. 349.

Barros Filho, Clévis. Op. cit.p. 191.

[dem. p. 191.

Barros Filho, Clovis. Op. cit. p. 191

DeFleur, Melvin et Ball-Rokeach, Sandra. Op. cit. p. 349.

Estes dados foram extraidos do jornal Pioneiro, um dos
utilizados para o estudo de caso.

Borba e Albuquerque, Dhynarte de. “Pesquisas eleitorais

tém idoneidade”. Piongiro. Caxias do Sul, Ano 48, n® 6.516.
25 de outubro de 199. p. 10.
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24 Borba e Albugquerque, Dhynarte de. Op. cit. p. 10.

25 Jodo Indcio Pires Lucas. Depoimento a Dhynarte de Borba e
Alburqueque. Op. cit. p. 10

26 Borba e Albuguerque, Dhynarte de. Op. cit. p. 10.

27 Martini, Rafael. “Inicia temporada de caga ao voto”. Caxias
do Sul, Piongiro - Caderno Eleigdes 96. Ano 48, n%6.445. p. 2.

28 “Interesse pela eleicdo é baixo”. Caxias do Sul, Pioneiro -
Caderno Eleigdes 96. Ano 48, n® 6.450. p. L.

29 Importante ressaltar que este caderno ndo teve uma
publicacdo regular durante a campanha. Algumas das
edicbes analisadas ndo continham o caderno, mas sim as
matérias publicadas normalmente com outras editorias.

30 Martini, Rafael. “Temas nacionais centralizam debate”.
Caxias do Sul, Pioneiro - Caderno EleicGes 96. Ano 48, n°
6.486. p.L.
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