Revista

FAMECOS

midia, cultura e tecnologia

d. 1" http://dx.doi.org/10.15448/1980-3729.2015.1.19348

Industria Criativa

IndUstrias criativas e interfaces da arte contemporéanea:
disseminacdo e estéticas relacionais

Creative industries and interfaces of contemporary art: dissemination and relational aesthetics

ROSA MARIA BLANCA

Professora Adjunta do Departamento de Artes Visuais, na Universidade Federal de Santa Maria (UFSM) e Pesquisadora Associada do
Nucleo de Identidades de Género e Subjetividades, da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC).

<rosablanca.art@gmail.com>

(Ver ANEXO versdo em inglés deste texto disponivel em: <http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/19348/13119> )

RESUMO

Frente ao potencial estético da comunicagao, no contexto de indtstrias
criativas, surgem comunidades eletronicas, que tem como principal
preocupagao a configuracdo de espacos urbanos para a produgao
de arte e de cultura. O presente artigo tem por objetivo discutir
como se geram as imagens e as propostas artisticas com objetivos de
circulagdao, comunicagao e provocagao cultural nas ambiéncias virtuais
e urbanas de projetos culturais. O processo comunicacional e artistico
amplia suas dimensdes, questionando a linearidade dos processos de
percepcao e conhecimento. Metodologicamente, mediante conceitos
como interface e estéticas de disseminagao e relacionais, o presente
artigo discute experiéncias que articulam propostas artisticas com
amplas preocupagdes comunicacionais, culturais e politicas. Trata-se
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On the esthetic potential of communication and in the context of
creative industries have arisen electronic communities, whose main
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artistic proposals for the purposes of movement, communication
and cultural provocation in the virtual and urban ambiences
of cultural projects. The communicational and artistic process
expands its dimensions, questioning the linearity of the processes
of perception and knowledge. Methodologically, through concepts
such as interface and relational esthetics and dissemination, the
article discusses experiences, artistic proposals that articulate with
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de duas iniciativas localizadas em municipios pouco favorecidos pelas our research is located in two slightly favored initiatives for cultural
politicas culturais: o SuBte Café, em Alvorada e o Coletivo Consciéncia policy: SuBte Café, Alvorada/RS, and the Collective Collective
Coletiva, em Novo Hamburgo. Consciousness, Novo Hamburgo/RS.

PaLavrAs cHAVE: Estéticas eletronicas. Interfaces. Industrias Criativas. Keywornps: Electronic aesthetic. Interfaces. Creative Industries.

Frente ao potencial tecnoldgico das midias, no contexto de industrias criativas,
surgem comunidades eletrOnicas de atuacado artistica, que tem como principal
preocupacao a configuragao de espacos urbanos para a produgao de arte e da cultura.
Estamos falando de comunidades que fazem uso de tecnologias de informagao como
a Internet e as redes sociais, que possuem como consequéncias mudangas nas formas
de producao, comunicacao e circulacao das praticas artisticas.

As estéticas que se geram sobrepondo-se a producao, a divulgagao e a interagao
da proposta artistica, modificam as ambiéncias operacionais das redes e dos
sujeitos sociais. Sdo as interfaces comunicacionais, artisticas e eletronicas dessas
propostas artisticas as que constituem nosso objeto de estudo no presente artigo.
Como se geram as imagens e propostas artisticas com objetivos de circulagao,
comunicac¢ao e provocagao cultural, nas ambiéncias virtuais e urbanas de projetos
culturais e autorais? Quais as realidades imaggticas e as estéticas que potencializam
as relagdes entre artistas, ativistas e cidadaos na contemporaneidade emer-
gente?

Os limites entre espago privado e espago publico se diluem dando lugar a um
unico espago: o do relacionamento humano. Assistimos a uma fusao de obras de
arte, de imagens, de midias visuais e de espago coletivo e cultural. No contexto
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de industrias criativas, o estatuto da imagem estd dado em funcdo do seu uso. A
pragmatica da imagem constitui o brilho estético mais requisitado nas industrias
criativas. A auséncia de um sentido em si, produz novas intera¢des entre o contexto
das artes e seus intermediadores, interferindo nos modos de interagao e proposicoes
criativas. Todos somos sujeitos da agao artistica e mididtica. Sugere-se que o processo
comunicacional e artistico amplie suas dimensodes, questionando a linearidade dos
processos de percepcao e conhecimento disciplinar.

A criatividade artistica e seu desenvolvimento tém como consequéncias a inovagao
nas formas de funcionamento tanto institucionais como fora da instituicao. As
categorias de andlise e de abordagem do processo de produgao artistica se veem
modificadas. No entrecruzamento de uma economia e uma cultura, as praticas
culturais na contemporaneidade interferem na concepgao e definicao de comunicagao,
arte e cultura.

Mediante conceitos como interface e estética de disseminacao e relacional, assim
como seus consequentes desdobramentos, a presente pesquisa discute experiéncias,
que tém por objetivo articular propostas artisticas com amplas preocupagoes culturais,
antropologicas e politicas, em um contexto de industrias criativas. Trata-se de duas
experiéncias e iniciativas localizadas em municipios realmente pouco favorecidos
pelas politicas publicas culturais: o SuBte Café, em Alvorada e, o Coletivo Consciéncia
Coletiva(CCC), em Novo Hamburgo.

No artigo, estd se propondo como metodologia a interface, a estética da
disseminacao e da relacional, como categorias operativas para a pesquisa e analise
de experiéncias em espagos e coletivos artisticos e midiaticos como o SuBte Café e o
Coletivo Consciéncia Coletiva. Essas categorias permitem o transito multidisciplinar
entre distintas dreas do conhecimento, contribuindo para o desenvolvimento da
pesquisa em arte contemporanea, comunicagao e industrias culturais.
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Logo a seguir, discute-se a interface nas suas distintas ldgicas, assim como as novas
estéticas da disseminacdo e da relacional, que surgem a partir das experiéncias do
SuBte Café e do Coletivo Consciéncia Coletiva.

Finalmente, nas consideragdes finais, abrem-se questionamentos na dimensao da
pesquisa multidisciplinar. Também se apontam os possiveis limites e alcances de
experiéncias como a do SuBte Café e do Coletivo Consciéncia Coletiva, no ambito de
uma arte autdnoma e dissidente da institucionalizacdo da arte contemporanea, da
cultura e de politicas publicas.

As légicas das interfaces e as novas estéticas na contemporaneidade
Nao existe uma tinica industria criativa, nem tampouco uma tinica arte contemporanea.
Argumenta-se que existem distintas industrias criativas, que surgem como uma
consequéncia das realidades ciberespaciais, comunicacionais e artisticas (Venturelli,
2004), dentro de um contexto de globalizacdo em um sistema de midias. As relagoes
sociais intensificam-se em realidades virtuais, dando lugar a acontecimentos situados,
porque realmente surgem as necessidades de relacionamento coletivo a partir de
problematizac¢des especificas da cultura. Gerando experiéncias perceptivas e de
conhecimentos eletronicos, a transformacao da cultura torna-se possivel através de
um dispositivo disparador de ambiéncias localizado nos intersticios das multiplas
interfaces.

A nocao de interface surge em distintas dreas de conhecimento.

Na literatura, a ideia de interface avant la lettre pode ser localizada em Rayuela —
Amarelinha —, de Julio Cortazar (1963). Dividida em 150 capitulos, a novela pode ser
lida de forma tradicional ou bem, sem respeitar uma sequéncia linear. Escolhendo
o modo tradicional, o(a) leitor(a) terd uma leitura convencional ou linear. Seguindo
a segunda opcao, o leitor constréi uma leitura ativa, na medida em que tem a
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possibilidade de escolher uma forma alternativa, transformando-se em autor. Através
dessa invencgao, Cortazar propoe capitulos escritos como modulos. Antepondo a ideia
de linguagem como tecnologia, os capitulos ou modulos funcionam como interfaces
em um processo de relacionamento sem hierarquias, multidirecional, onde o livro, os
modulos, a linguagem, o autor e o leitor/autor sao elementos estruturantes da mesma
proposta.

Anovela digital Afternoon, a story — Uma Tarde, a histéria — escrita por Michael Joyce
em 1987 e publicada em 1990 pela Eastgate Systems, é considerada a primeira novela
eletronica. O fator tempo € amplamente explorado através dos hiperlinks propostos
pela novela, provocando uma expansao nas estruturas narrativas. A fragmentagao é
também outro recurso, semelhante a Rayuela, de Cortazar (1963), para a geracao de
sequéncias nao lineares. A incerteza do fim é proposta como ambiéncia virtual, nas
distintas leituras em constante disponibilidade e devir significacional.

No contexto da arte, pode ser analisado o conceito de interface proposto por
Charlotte Davies na sua instalacao intitulada Osmose (1995). Osmose € um ambiente
virtual que usa o paradigma da interface para provocar imersoes estruturadas em
simulagoes. A interface modela as dimensdes da interagao (Grau, 2007). O campo
visual adquire dimensdes organicas dilatando os espagos sugeridos pelas distintas
interfaces da instalagao mediadas pelos suportes. Na proposta de Davies, manifesta-se
a ideia de instalagdo como dispositivo disparador de uma estética relacional.

As ciéncias cognitivas usam o conceito de interface para explicar a articulacao
que existe entre um sistema linguistico e um sistema conceptual, de tal forma que é
impossivel pensar de maneira indissociavel a categoria linguagem/pensamento. O
uso da nogao de interface permite por sua vez, supor a variabilidade de significados,
pensamentos e construcdes linguisticas de forma infinita em fungao do contexto (Hady
Ba, 2012).
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No campo da informatica, a interface faz parte do processo constitutivo da
relacdo entre usudrio e maquina. A ideia de interface media a interacdo entre sujeito
e dispositivo. Trata-se de um lugar, uma operagao, uma fronteira que aciona, gestos,
percepgoes, atitudes, comportamentos e estéticas (im)provaveis em universos
também (im)possiveis. O potencial da interface radica-se nas suas expansoes e nas
suas espacializagOes conceituais, e ainda intervém na realidade imediata dos sujeitos
participantes.

O corpo das interfaces estd atravessado pelos suportes, porém, a sua especificidade
é totalmente signica.

Atualmente, usam-se conceitos como interfacagem para aludir as interconexoes
entre distintos sites ou aplicativos, que mediam as interagoes entre lap-tops, celulares,
tablets, iphones, ipads, etc. A interfacagem produz uma instabilidade no comportamento
da interface, devido as continuas tentativas de integracao das funcionalidades dos
aplicativos e também, de sua propria funcionalidade.

O carater de agenciamento da interface pode ser percebido no seu efeito ao provocar
dindmicas entre os individuos, que interagem através dessa interface, ou bem, na
prépria cultura. A interfacagem amplia a ambiéncia que estrutura o projeto artistico.
Demanda uma organizacdo visual nas superficies eletronica, emanando estéticas
interfaciais.

Percebe-se que indagar as definigdes e usos da nogao de interface em distintos
campos mostra sua funcionalidade metodoldgica para compreender seu carater
nas intermediagoes fisicas e virtuais. Porém, epistemologicamente, a concepgao de
interface conota simultaneamente a sua nao existéncia, ou seja, a interface é uma
suposicao, uma explicagao do que sao as categorias. A interface obedece a uma
necessidade de conhecimento para abstrair modos de operar dimensoes de distinta
ordem, e que tautologicamente, correspondem ao modo em que opera o paradigma
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tecnoldgico atual. E uma necessidade latente no modelo de pensamento contem-
poraneo.

No contexto de indtstrias criativas, a interface das redes sociais atua como
mediadora de distintas realidades, a saber por exemplo, de divulgacao, de circulagao
e de exposicao das praticas comunicacionais e artisticas. A interface devém de uma
ambiéncia de interlocugdes entre diferentes sujeitos. Trata-se de uma ambiéncia
relacional facultativa da interface para a troca de experiéncias e para a configuracao da
proposta artistica no ambito urbano, e das estéticas eletronicas. A interface configura-
se como uma agéncia multiplicadora de significados e atitudes para os sujeitos em
interlocucao.

Na proxima secao, serao pesquisadas novas estéticas consequentes das interfagagens
artisticas e eletronicas, seus significados e implicagdes conceituais, como préprias das
experiéncias do SuBte Café e do Coletivo Consciéncia Coletiva.

Novas estéticas de disseminacgdo e relacionais
A partir da interfacagem das visualidades, as praticas artisticas expandem novas
estéticas. A Internet, os blogs e as redes sociais ampliam as ambiéncias que estruturam o
projeto artistico. Coexistem organizagoes visuais nas superficies eletronicas, emanando
estéticas interfaciais e relacionais. A disseminacao é uma categoria para entender essas
estéticas interfaciais e relacionais.

A disseminagao do processo significacional atravessando o espaco virtual, humano
e social, produz estética. A estética da disseminagao pode ser traduzida também, em
uma dissolucao da realidade artificial e organica. Para Oliver Grau, a dissolucdo da
interface entre o natural e o midiatico, produz o privilegio da imersao, dando lugar a
uma expansao do espaco, o que permite a constituicao de uma “estética livre das leis
fisicas” (Grau, 2007, p. 233).
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No entanto, essa disseminag¢ao nao pode ser equacionada com a estética imaterial
da arte conceitual. A disseminacdo das praticas artisticas no contexto de industrias
criativas provoca uma estética encarnada nas experiéncias intersubjetivas. No caso
do SuBte Café e do Coletivo Consciéncia Coletiva, as experiéncias estao desen-
volvendo ambiéncias criativas onde articulam interfaces de divulgacdo das suas
acoes.

A interacao e as experiéncias intersubjetivas devem ser vistas como concepg¢oes
de estética nas ambiéncias eletronicas que emanam outras ac¢des e atitudes nos seus
interlocutores. A pesquisa de Evelyne Rogue (2003) se foca em artistas que trocam
0s processos artisticos tradicionais para se voltar aos processos de fabricagao
computacional, como a arte eletronica e numérica. Seus estudos possuem como
referéncia as propostas de artistas como Maurice Benayoun, Edmond Couchot e
Eduardo Kac. Para Rogue (2003), a interagao irradia a ideia de que a arte parece
estar mais perto da vida, da vida do espectador. Os critérios das novas estéticas que
confluem entre as tecnologias eletronicas e as praticas artisticas devem ser pensados em
fungao de categorias como ubiquidade e imersao. Pode-se supor que a disseminagao
cobra a forma da ubiquidade e da imersao. Considerando artistas que trabalham com
propostas interativas, Rogue e outros estudiosos convidam a pensar nas relacoes
com o espectador, quando se trata das redes tecnoldgicas e sociais, assim como em
outros critérios como a interconectividade em massa, através de dispositivos como a
Internet. Exige-se mais que uma atitude, uma ac¢ao. Rogue (2003) chega a usar inclusive
categorias como criagao e recreacao.

Priscila Arantes (2005) utiliza a categoria de artemidia para estudar as praticas
artisticas que encontram sua forma na midia. Define artemidia como “[...] aquelas
investigacdes poéticas que se apropriam de recursos tecnoldgicos das midias e da
industria cultural [...] para propor alternativas estéticas” (Arantes, 2005, p. 53). Também,
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compartilha com Evelyne Rogue (2003) o atributo de ubiquidade na estética digital.
O objetivo de Arantes € visualizar conceitos estéticos no contexto digital. Arantes
(2005) percebe, assim como Rogue (2003), mudangas nas formas em que o produtor e
o receptor se relacionam com a producao artistica. No entanto, Arantes vai mais longe.
Observa uma interestética. Para Arantes (2005), a interestética € uma estética inter-
relacionada com outras dreas do conhecimento. Rompe a ideia de fronteira entre perto
e longe, artificial e natural, real e virtual. Pode ser observado como essa interestética
¢ um conceito intrinseco na categoria de interface ou interfacial.

Philippe Quéau (1987) desenvolve uma estética intermedidria, explicando a ideia de
que a metamorfose e o devir seriam dimensodes da arte eletronica. Quéau (1987) chega a
essa conclusao estabelecendo semelhangas entre os modelos virtuais e o funcionamento
dos seres vivos. A organicidade em devir dessas estéticas eletronicas pode chegar a
conotar um tipo de arte viva. Obviamente, Quéau (1987) estd se referindo aos corpos
simulados no ciberespaco. Porém, pode ser sugerido que as simulagdes, as redes e
as apropriagoes das tecnologias eletrOnicas convivem em uma ambiéncia organica
provocando uma continua imersao. Essas ambiéncias estdo dadas através das estéticas
de identificagdo com que operam os modelos de funcionamento e de simulacao. A
interconectividade e a intersubjetividade eletronica é uma ampliagao da linguagem
artificial.

Usa-se disseminagao como uma dimensdo estética que produz distintas
sobreposi¢oes de mecanismos de criagao, circulagdo, apropriagao, significagao e
comunicagao, a partir de uma imagem de uma pratica artistica eletronica (Demétrio,
2011). A realizagao da imagem, sua preservagao, conhecimento e distribui¢ao adquirem
sentido na sua disseminacgao (2011).

A partir desse didlogo entre a interfacilidade e as novas estéticas de disseminagao,
podemos concordar com Arantes que as propostas artisticas sao:
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[...] obras em processo, construidas coletivamente, que conseguem,
muitas vezes, a drdua tarefa de conciliar o circuito da arte ao ambiente das
midias e das tecnologias informacionais. Sdo criagdes que se manifestam
no embate direto com o tempo ubiquo do ciberespago, gerando estratégias
que subvertem, recriam, ampliam e desconstroem o sentido muitas vezes
previsto pelo contexto digital.” (Arantes, 2005, p. 53)

No entanto, levando em conta seu carater disparador, podemos concluir que essa
dimensao da disseminacao, da ubiquidade, deve tomar em conta a estética relacional.
As artes disponibilizadas nas tecnologias eletronicas ampliam sua definicao
desdobrando-se, além do objeto, na sua proposi¢ao que abre os relacionamentos
humanos e as comunica¢des com vistas a um fim, em aberto. Seu carater, em
andamento, é proprio do interfacial, da hibridagao entre maquina e sujeito (Couchot,
2003). A arte se transforma em um evento operado pelo 16cus, pelo SuBte Café e pelo
Coletivo Consciéncia Coletiva, mas que também esta em devir através da sua eterna
inacabada configuracao eletronica em disseminacao, como pode ser analisado na
proxima segao.

O SuBte Café e o Coletivo Consciéncia Coletiva
As interfaces do SuBte Café e do Coletivo Consciéncia Coletiva trabalham com uma
estética de disseminacdo e relacional cujo objetivo é a producdo de relacionamentos
humanos que modifiquem a cultura do seu entorno.

Tanto no SuBte Café e no Coletivo Consciéncia Coletiva, projeta-se uma experiéncia
de cidadania oferecendo a possibilidade de constituir-se como sujeitos dentro de um
projeto disparador de possibilidades de participacao criativa. Sugere-se que tanto o
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SuBte Café quanto o Coletivo Consciéncia Coletiva constituem-se como uma industria
criativa, que favorece a expansao identitaria, produzindo novas formas de relacionar-
se para uma transformacao da cultura a partir de a¢des micropoliticas. Na medida
em que, no contexto artistico, midiatico e organizacional da proposta, nao existem
hierarquias ou culturas subalternas (Giardelli, 2012), buscam-se relacionamentos
unidos pela necessidade de ter um espago intersubjetivo, no caso do SuBte Café e,
pela vontade de conservacao do patrimonio historico, no que se refere ao Coletivo
Consciéncia Coletiva.

No SuBte Café, as agdes interculturais buscam desenvolver perspectivas que ampliem
formas de perceber e olhar, com o intuito de construir uma cidadania cultural. No caso
do Coletivo Consciéncia Coletiva, promovem-se estratégias culturais que convergem
no resgate do patrimonio urbano abandonado pelo municipio de Novo Hamburgo.

O SuBte Café pretende gerar um espago de expressao para as artes plasticas, mas
também artes cénicas, musicais e audiovisuais. Propde shows, venda de livros e uma
culinaria vegana. Nos seus inicios, oferecia servigos de lan house. Atualmente, dedica-
se as acoOes culturais. Suas primeiras atividades datam de 2011.

A agenda do SuBte Café programa prioritariamente mostras com arte da regiao,
como Atemporais, uma exposicao coletiva onde participam artistas plasticos como Ivone
Junqueira, Jamaica Santarém, Josemar Albino, Lidia Brancher, Marcelo Chardosim,
Raphael Jacques, Trampo e Vera Junqueira (21 de fevereiro a 21 de margo de 2014).
Outros artistas que confluem no SuBte Café sao Cristiano Guimaraes, Erick Feijo, Jorque
Aguiar, Josemar Albino, Karla Nyland, Marcia Antunes, Rogério Amaral Ribeiro e
Suzana Beatriz, que tém participado em mostras coletivas como Depois do Sol. O espago
tem o interesse também de construir um mercado de arte, anunciando ciclicamente
venda de obras de artistas da localidade como a liquidagao de gravuras de Luis Flavio
Trampo.
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Shows de jazz, acid-jazz, hip-hop ou rap, acontecem no SuBte Café, um espago que
d& promogao a musicos de Alvorada e municipios proximos. Ja foi plataforma para
o pré-lancamento do CD Primeira Missio, de Fiapo Soldado, durante uma das High
Sessions (14 de fevereiro de 2014). J& tocaram e cantaram outros musicos afrourbanos
como Charles Busker, Verde Black e Paulo Dionisio.

Dentro de um contexto internacional, fazem parte do repertorio do SuBte Café as
Krudas Cubensi. Trata-se de um grupo musical caribenho, que busca compartilhar
estéticas que escapam da cultura mididtica tradicional. As letras das Krudas Cubensi
surgem questionando os sistemas hegemonicos da estética ocidental. Propoem modelos
de vida, que funcionam a modo de identifica¢des. As visualidades surgem como uma
opgao para a cultura afro-brasileira, que carece de telas e midias que permitam a
constituicao de uma estética identitaria que dialogue com sua historia, problemas e
desafios, em uma diversidade sexual.

As propostas artisticas se disseminam na rede do SuBte Café e usudrios-atores,
veiculadas em imagens das obras artisticas, das exposic¢oes, dos videos, dos cartazes,
dos shows, dos encontros, produzindo relacionamentos e identifica¢des locais. As
propostas artisticas se reestruturam inacabadamente na Internet, os blogs, as redes
sociais e o préprio espago cultural de Alvorada. As distintas interfaces desenvolvem-
se tecnologicamente e no convivio dos usudrios — cidaddos — das redes. A experiéncia
dissemina-se na ambiéncia eletronica e da cidade. A obra nao € o objeto, mas o espago
de relacionamento facultativo das distintas interfaces do SuBte Café. A saber, o espago
opera mediante o Facebook, o blog e a lista de servigos do Haggah, na Internet.

As propostas estao em continua formacao. As imagens das exposi¢does produzem
estéticas em disseminacao e relacionais, em didlogo com os coletivos do municipio. O
climax acontece no meio do espetdculo no SuBte Café, quando a sociabilidade se depara
com a existéncia do(s) outro(s). Celebra-se muito além do consumo no espaco privado.
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A proposta artistica, a exposi¢ao, a musica, o café e as bebidas, irdao se prolongar na Web,
na indexac¢ao das imagens em continua circulac¢ao, divulgacao e compartilhamento,
evitando a chegada de uma ressaca que nunca existird. A intersubjetividade torna a
micropolitica possivel.

“Nao vou descansar, até conseguir fazer ver aos habitantes de Alvorada, que
qualquer um pode pintar, fazer arte ou ver arte, que existem outras opgoes diferentes ao
consumo de drogas”, afirma Vera Junqueira!, um das principais artistas, que trabalha
expondo de forma gratuita, para o funcionamento do SuBte Café. Cansada de ver lotados
os Onibus, no itinerdrio do transporte coletivo Alvorada — Porto Alegre — Alvorada,
com passageiros que se deslocam ao trabalho na capital gaticha, Junqueira busca
mediante a experiéncia intersubjetiva e comunicacional a constru¢ao de uma identi-
dade cidada cultural e politica. A ordem neoliberal centraliza na regiao metropolitana
o sistema politico, econdmico e cultural. Vera Junqueira e os artistas organizam e
produzem arte para estabelecer lagos intersubjetivos e de coletivismo politico.

Tanto Vera Junqueira, quanto Paulo In, proprietario do SuBte Café, sabem que nao
contam com os meios de informacao tradicional, como os jornais de Porto Alegre, para
apoiar os eventos. No entanto, o tempo eletronico e virtual das interfaces do SuBte
Café na Web, produz agenciamentos estéticos e intersubjetivos que reterritorializam
os ritmos dos sujeitos sociais de Alvorada, de uma minoria que constroi e abre seu
proprio espaco.

O SuBte Café trabalha no(s) intersticio(s), naqueles lugares que resistem a uma
industria cultural massificante e gentrifugante. Propde experiéncias intersubjetivas a
partir de exposicdes e em espacos criativos, em didlogo com o sistema de globalizacao
eletronico. Nos intersticios, os ritmos se contrapdem aos sistemas de um tempo
hegemonico. O intersticio abre um espaco livre para os relacionamentos humanos
dentro de um evento, como uma exposic¢ao de arte contemporanea (Bourriaud, 2008).
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Assim como o SuBte Café, o contexto do Coletivo Consciéncia Coletiva (CCC)
abrange o universo da Web: Internet, blogs e redes sociais e, a rua. O CCC é um grupo
independente da sociedade civil para o desenvolvimento comunitario. Deu inicio em
2013. O acesso a arte contemporanea ¢ uma das reivindicagoes do CCC.

O CCC marca encontros para a interagdo publica nas ruas do bairro Hamburgo
Velho, em Novo Hamburgo, no fim de semana. Ao longo da calgada, disponibiliza
objetos antigos, obras de arte, roupas, livros, etc. A transagao é um vetor da
comunicagdo. O objetivo do CCC ¢é focar a atengdo dos habitantes de Novo
Hamburgo rumo a um exercicio de cidadania. Durante a transagao os(as) artistas
dialogam com os transeuntes sobre o patrimonio histérico — abandonado - da
cidade.

O projeto do CCC desenvolve-se entre a rua e a Web. Na sua pagina do Facebook,
aparecem registros de prédios histéricos abandonados e em mal estado. E o caso do
prédio do SMEC II. Antigamente, esse prédio era o Tiro de Guerra, doado, em 1958,
para que tivesse uma funcionalidade artistica. Mais tarde, passaria a ser o Instituto
de Belas Artes. Logo, funcionou como Secretaria de Educagao e Cultura. Em 2011, a
construgao foi tombada dentro dos projetos de recuperacao, através da Lei de Incentivo
a Cultura. Para o CCC, urge um didlogo com a populacao para a realizacao de uma
discussao. A participacao dos cidadaos e cidadas de Novo Hamburgo é imprescindivel
frente a todo projeto que envolva o patrimonio cultural.

No dia dos eventos, que também sao denominados como A¢ao Coletiva, comenta-se
e reforga-se a necessidade da restauragao e conservagao do patrimonio historico. Na
calgada, disponibilizam-se as obras de arte que apareceram como forma de divulgacao
da Acdo Coletiva, dias antes do evento, mas que também estao a venda. Os artistas
ampliam seu projeto artistico. Logo apds, indexam-se algumas imagens dos eventos
Acao Coletiva, nas redes sociais.
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Pode ser observada a intensificacdo dos objetivos micropoliticos do CCC ao
propor mais de uma a¢do no mesmo dia e horario. Assim, o CCC promove tanto a
Acgao Coletiva, como o Mercado da Pulga e a Acao Arte Contemporanea. Luta pela
recuperagao e restauracao do patrimonio, mercado de arte e agoes experimentais de
arte contemporanea, sao interfaces de uma estética relacional. A estética interfacial
intensifica-se mediante a sobreposigao de atividades organizadas pelo mesmo coletivo
no mesmo evento. A discussao democratica multiplicada em mais de uma atividade
sobreposta contribui para a dissemina¢ao do conhecimento sobre patrimonio. O
Coletivo idealiza e realiza sua propria gestdao do seu projeto de industria criativa.
Uma vontade de apropriacao do espaco publico, negada na modernidade, debruca-se
no conjunto de agoes disseminadas pelo CCC, mediante uma insisténcia sistémica.

Usam-se as interfaces da arte contemporanea para estabelecer posi¢des e fungdes
entre os sujeitos que interagem em torno dela. Eis outra maneira de construir cidadania.
O evento da arte contemporanea provocado pelo CCC é um meeting, uma cita, um jogo,
uma festa onde seus objetos estéticos sao dispositivos relacionais (Bourriaud, 2008). A
socializagao através do compartilhamento das preocupagoes e mediante a interagao
no local e virtual constitui uma forma de disseminac¢do de conhecimento (Gaspar,
Donaire, Silva, Maia, Boas e Santos, 2009).

Tanto o SuBte Café como o CCC constroem microutopias, modelos de rupturas das
estruturas institucionais e oficiais. O exercicio da cidadania se dissemina nas interfaces
comunicacionais e de arte contemporanea. Propdem modos distintos de operar através
de agenciamentos do desejo, do desejo de uma cidade mais interacional e subjetiva.

Consideracoes finais
Ao longo da pesquisa, € possivel constatar que a forma da proposta artistica somente
se desenvolve mediante o encontro ou relagdes dinamicas que se estabelecem na
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convocagao e circulacao de uma exposicao. Trata-se de novas formas de relacionamento
entre sujeitos, da invencao das suas relagoes (Bourriaud, 2008). A nogao de comunica¢ao
e de obra de arte ou de trabalho artistico se amplia, tomando em conta seus processos
de produgao, sua micropolitica de planejamento e estratégia, circulacao e divulgacao.
A proposta artistica manifesta-se através de seus usos e apropriagdes coletivas. A
interface gera os distintos fluxos e formas da proposta, instituindo situagoes.

No entanto, os resultados do SuBte Café ainda nao podem ser vistos. Mostra-
se em estado inicial. O l6cus ainda depende muito da frequéncia e constancia dos
alvoradenses. Alguns artistas e bandas exigem uma retribui¢ao maior da que o lugar
pode gerar, dado seu carater experimental. No CCC, alguns de seus artistas também
estao obrigados a realizar outros trabalhos dentro de outras estruturas organizativas
e de carater comercial.

E muito cedo para emitir conclusdes finais. Chama-se a atencao da persisténcia
de mais de trés anos, tanto do SuBte Café como do CCC. Seus atores, organizadores e
artistas sentem-se em continua transformacao artistica, cultural e politica, no ambito
dos relacionamentos humanos e de suas identificagdes locais e globais. O surgimento
das indtstrias criativas propiciam mudancas nos modelos de pensamento. E um fato
que essas micropoliticas estdao gerando novas formas de organizacao e estruturas
sociais em interacao com o paradigma de novas tecnologias atual (Castells, 2005).

Essas experiéncias e as discussoes que se estabelecem, ainda em um estado inicial,
geram possibilidades do real, do imaterial, do eletronico e do fisico do evento,
propondo novas categorias como interfaces, que contribuem para o avango das
ciéncias, das tecnologias e as artes.

A partir dessas experiéncias intersubjetivas, € possivel afirmar que as estéticas
interfaciais incidem na cultura. O estatuto epistemoldgico da comunicacdo e da
arte contemporanea se vé modificado a partir de abordagens interdisciplinares, nos
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espagos que oportunizam as interfaces e as novas estéticas da tecnologia eletronica
nas industrias criativas. ®
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NOTA

! Entrevista realizada no dia 8 de margo, no Atelier da artista Vera Junqueira.
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