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1 Todo mundo fala mal, mas todo mundo vé: Estudo comparativo do consumo de telenovela
por mulheres de diferentes classes

Avutora: Lirian Sifuentes
Orientadora: Ana Carolina Escosteguy
Data de defesa: 23 de abril de 2014

RESUMO

Este estudo tem como objetivo principal compreender o papel da classe social no consumo de midia e
telenovela por mulheres de diferentes grupos sociais. As classes consideradas sao aqui denominadas classe
média, batalhadoras e raladoras. As justificativas para esse trabalho ressaltam a auséncia parcial de estudos
na area da Comunica¢do com enfoque na categoria de classe. Ainda, o conceito de “nova classe média” -
melhor definida como nova classe trabalhadora — é tomado sem problematizagao pelos estudos da drea e nao
colaboram para a andlise do consumo midiatico por parte desse publico, se ndo por um viés mercadologico.
O entendimento sobre o conceito de classe social, bem como de habitus e capitais, parte das reflexdes de
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Bourdieu e Souza. Entende-se que, desse modo, é possivel buscar uma melhor compreensdo acerca da
relevancia do pertencimento de classe para as apropriagdes midiaticas por parte dos publicos, neste caso,
12 mulheres, quatro de cada classe social, moradoras da Grande Porto Alegre, com idade entre 27 e 37 anos.
A pesquisa foi desenvolvida ao longo de 10 meses e fez uso dos instrumentos entrevista em profundidade,
formulario e observagao.

O percurso de pesquisa em campo e de analise contou com o estudo dos modos de vida individuais
e de classe; mapeamento do consumo de midia individual e de classe; e exame das leituras da telenovela,
especialmente em relacdo a andlise de representacdes de classe e de género, individual e de classe. Apds,
foi efetuado o exame comparativo entre as trés classes sobre cada um dos trés eixos. Os resultados apontam
para a diferenca substancial das analises de novela de acordo com o capital cultural acumulado. A classe
média, grupo com capital cultural mais elevado, realiza as leituras mais criticas acerca da telenovela, tanto
no que se refere as representacdes de classe quanto de género. Além disso, esse grupo, juntamente com o
de batalhadoras, tem um conhecimento muito superior ao das raladoras acerca da gramatica da novela. Em
outros aspectos, as leituras das diferentes classes convergem, como no caso da indicagdo da personagem
representante da tipica mulher brasileira, em que as respostas nao variaram de uma classe para outra. Por fim,
o método comparativo, para o estudo da classe social e do consumo da telenovela, mostrou-se proficuo, sendo
possivel captar caracteristicas importantes de cada grupo, em relagao a seus modos de viver e de ver amidiae a
telenovela.

Disseram que voltei americanizada: a constru¢édo da imagem de Carmen Miranda
pelos meios de comunicacéo

Autora: Eliane Meire Soares Raslan
Orientador: Carlos Gerbase
Data de defesa: 02 de maio de 2014

RESUMO

Analisamos nesta tese a construcdo da imagem da atriz e cantora Carmen Miranda, principalmente pela
industria cinematografica, e como essa artista, por sua vez, influenciou as atitudes e os costumes de algumas
populagdes, sobretudo, dos brasileiros e norte-americanos. O método da Analise de Discurso foi usado ao
avaliarmos a imagem de Carmen Miranda nos diversos meios de comunicagao existentes, destacando sua
ligacdo com o cinema de Hollywood, entre os anos 40 e 50, especialmente no que se refere a construgao
da identidade cultural. Para complementar a Analise do Discurso, utilizamos o uso da Hermenéutica de
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Profundidade, com o objetivo de entender como foram gerados simbolos diferenciados entre populac¢des
distintas diante de uma mesma imagem. Verificamos, ainda, a linguagem simbolica e a representatividade
associadas a figura da atriz para sustentar a ideia de manipulagdo audiovisual, pelo cinema, tanto dos
espectadores latino-americanos quanto dos norte-americanos. O cinema tinha seu papel catartico: a populacao
dos EUA ia assistir a “Pequena Notavel” para esquecer-se da guerra; ja os brasileiros se sentiam aceitos
— reconhecidos — diante da figura de Carmen Miranda no cinema estrangeiro. Os filmes de producao
hollywoodiana dos quais Carmen Miranda participou tiveram grande repercussao mundial, marcando
o auge de sua carreira. Agradaram, e muito, a massa norte-americana. Por outro lado, aos latinos nao
agradava a forma como Carmen era mostrada nos filmes, pois sentiam-se ofendidos e mal- representados.
Ofensa esta que foi superada pelas mudancas no roteiro e pelo grande sucesso internacional da atriz, que
manteve a roupa de baiana, marcando sua identidade. Além da superproducao hollywoodiana, o meio
cinematografico sempre despertou interesse na sociedade latino-americana, que lotava as salas de cinema.
Havia por tras desses filmes outros olhares latinos como o “encanto” da grande tela do cinema e a divulgagao
dos grandes espetaculos dos filmes hollywoodianos que até entao nao existiam como forma de entretenimento
(veiculo de comunicagdo cinematografico) em suas sociedades. No Brasil, que teve suas incipientes salas de
cinema e produgdes de filmes patrocinadas e controladas pelos Estados Unidos, estes efeitos eram ainda
maiores.
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B Dissertacoes defendidas entre janeiro e abril de 2014 na linha de pesquisa Praticas Profissionais e
Processos Sociopoliticos nas Midias e na Comunicagdo das Organizagées

1 Territorialidades da informacdo: estudo da noticiabilidade sobre fronteiras estatais
em veiculos de diferentes escalas de circulagéo

Autora: Daniela de Seixas Grimberg
Orientadora: Beatriz Dornelles
Data de defesa: 26 de marco de 2014

RESUMO

A presente pesquisa trata de descrever a noticiabilidade sobre as fronteiras do estado do Rio Grande do Sul,
com Argentina e Uruguai, em veiculos jornalisticos de diferentes abrangéncias: local, regional e nacional. Para
tanto, foca-se em duas cidades-gémeas: Uruguaiana/Paso de Los Libres (Argentina) e Santana do Livramento/
Rivera (Uruguai). O olhar sobre a fronteira gaticha por sua divulgacao noticiosa em escala busca compreender
como o espago geografico se relaciona com a comunicagado jornalistica que parte tanto dele como de fora dele,
de modo a transmitir informagao, conhecimento e generaliza¢des que operam de acordo com a perspectiva
dos emissores da noticia.

Parte-se dos pressupostos da hipotese de newsmaking (Traquina, 1999; Wolf, 2012), bem como de pesquisa
bibliografica, documental e de campo. Sao aplicadas técnicas de analise de contetido (Bardin, 2009) em 78
unidades noticiosas sobre a fronteira gaticha publicadas em 2012 nos jornais locais Didrio da Fronteira
(Uruguaiana) e A Platéia (Livramento); no jornal regional Zero Hora (RS); e no jornal nacional Folha de Sao
Paulo. Constata-se, de inicio, que, mais do que estudar as noticias com base no ambiente jornalistico, faz-se
necessario, muitas vezes, considerar contextos que extrapolam as redag¢des, como o espago geografico e as
especificidades regionais do local de produgao da noticia.
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Paradigmas e Tensées de Campanhas Eleitorais: relacdo entre candidatos e
profissionais do marketing

Autor: Ruiz Renato Zago Faillace
Orientador: Carlos Antonio Hohlfeldt
Data de defesa: 25 de marco de 2014

RESUMO

Esta pesquisa tem o objetivo de entender e relatar um aspecto da convergéncia entre comunicagao e politica
a partir de um recorte especifico: as relagdes que se estabelecem entre os profissionais do marketing politico
e os candidatos que estes assessoram durante uma campanha eleitoral, ou mesmo fora deste periodo. A
profissionalizacdo das campanhas realizadas via televisao e radio, através do Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE), determinou a importancia desse personagem, que elabora as estratégias usadas para o
convencimento dos eleitores. O chamado marqueteiro é, hoje, figura-chave em tempos de uma politica cada
vez mais midiatizada, em que ha a necessidade de captar a audiéncia do espectador/eleitor e, ao mesmo tempo,
transmitir, de forma acessivel, o discurso do candidato. A partir de pesquisa bibliografica, de um relato das
vivéncias do pesquisador, e de depoimentos de alguns destes profissionais, busca-se analisar como atuam
os marqueteiros, suas opgoes para a estratégia de comunicacao adotada e, sobretudo, suas relagdes intensas
com os candidatos. Uma espécie de disputa interna de forcas, que pode, inclusive, influenciar o resultado
de uma eleicao.

3 Pseudonoticia e Parédia Jornalistica no Brasil: um estudo sobre o The i-Piaui Herald,
o Sensacionalista e os Laranjas News

Autora: Deborah Cattani Gerson
Orientadora: Beatriz Dornelles
Data de defesa: 25 de marco de 2014

RESUMO

Hunter Stockton Thompson, considerado pai do gonzo jornalismo, deixou um legado ndo s6 para a profissao,
como também para a academia. Sua biografia foi muito significativa e resultou em trabalhos diferenciados.
O documentario feito apds o seu suicidio tem por objetivo expor quem foi o jornalista e romancista por
tras de seus escritos. A ideia central deste artigo é analisar a reconstrugdo da sua biografia e obra, bem
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como compreender o imaginario criado por Thompson — e resgatado por aqueles que participaram do
filme. Para tal, nos apropriamos de uma metodologia qualitativa, priorizando a pesquisa exploratéria
e bibliografica, focando na analise filmica para desvendar aquilo que estd além do aparente. Buscamos
contextualizar nosso objeto de estudo abordando o surgimento do jornalismo gonzo e o comego da
trajetéria de Thompson. Verificamos o filme em aspectos gerais, quanto ao seu enquadramento, encenagao
e direcao. Também consideramos a trilha sonora escolhida. E finalizamos a analise em cima do suicidio
de Thompson, questdao polémica, pois é tratada com naturalidade por aqueles que conviveram com o
escritor.
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