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O TRAILER E O PROCESSO
DE SEDUCAO NO CINEMA
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Resumo Abstract

Este estudo busca compreender de que forma uhtis study searches to understand how the trailer
trailer pode ajudar o espectador a escolher o filme@an help the spectator to choose the film that he/she
que ele ira assistir. Para tanto, algumas dwill watch. This way, some of its characteristics will be

suas caracteristicas serdo estudadas, tais cometadied, such as music, the assembly and the
musica, a montagem e o protagonista. O objetivo grotagonist. The objective is to understand how this
entender como esse formato se apresenta e quaisf@snat is performed and which strategies are possible
estratégias utilizadas para que se efetive um posgi-a way that allows the accomplishment of the seduction
vel processo de sedugéo entre o objeto e a platéiprocess between the object and the audience.
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O individuo contemporaneo vive no mundo dadutor e persuasivo que, ha quase cem anos, rece-
informacao, das imagens, na época do consunfieu o nome de trailer.
tanto de objetos quanto de idéias. Ao mesmotempo  E entfo, por acreditar na arte sedutora des-
em que bebe deste mundo (estd completamerge pequeno grande andncio, que o presente estu-
imerso na informagé&o, na imagem, nas relacoeto oferece alguns apontamentos sobre o trailer de
de troca), sempre esta com sede de algo quecimema, fazendo aflorar o processo de seducao
realize por completo. E uma busca que parte efue se instaura entre a imagem e o espectador, na
direcdo aos mais diversos tipos de “saciadoressala de exibicdo. Para comecar o debate, sugere-
O cinema é um deles, visto que oferece infinitase que o trailer tem por funcdo primordial apre-
possibilidades de distracdo. Diante da imensa gansantar ao publico as caracteristicas do filme que
de novas imagens e contetdos, muitos ficam seesta sendo anunciado por ele. Todavia, ndo so-
saber a que universo desejam vincular-se. Quamente como anuncio publicitario ele deve ser clas-
to maior o nimero de escolhas disponiveis, magificado, visto a proximidade do formato com a
dificil decidir-se por uma delas - sera precisdinguagem dos filmes. Ou seja, é interessante
deixar de lado outras. encara-lo como um misto de cinema e publicida-
Perdidos em meio a oferta, os individuosle, pois possui caracteristicas cinematograficas
sdo, a0 mesmo tempo, instigados por uma sérieconjunto de imagens e sons, que adquire uma
de informacdes prévias sobre os filmes. Seja p&arrativa propria e € projetado na sala de exibicéo,
los sites da internet, pelo comentario do colegdazendo parte do ritual — e, a0 mesmo tempo, tem
pela critica nos jornais ou até mesmo pelo cartamma funcéo publicitaria — fazer com que o publico
espalhado na cidade, o consumidor depara-se caranhecga o produto que esta sendo anunciado.
varios caminhos pelos quais a expectativa em re- Dito isso, ressalta-se que a principal peculi-
lacdo a este ou aquele filme é criada. aridade de um trailer é sstatusatrativo. Seguin-
Ciente das variadas maneiras através dak essa linha de pensamento, o objetivo deste ar-
guais se pode tomar conhecimento dos filmes latigo € ilustrar algumas caracteristicas desse for-
cados, ou mesmo daqueles que ainda nao estreaato, visando compreender como pode ocorrer o
ram nas salas de cinema, este artigo se encarrggacesso de seduc¢do no cinema. Para tanto, ele-
de um formato inteligente e criativo, também segeram-se trés estratégias basicas aplicadas pelos
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anuncios: a montagem, a musica e os protagoni3epois disso, aparecia um texto perguntando: “Ela
tas. O estudo procura, entao, dar um parecer Escapara da toca do ledo? Veja na préxima sema-
bre como essas trés esferas sao trabalhadas h@eas cenas do proximo capitulo”. De acordo com
pelos trailers. Antes de partir para tal andlise, kernan, essa é considerada, na histéria do cinema
interessante disponibilizar alguns dados histéricomundial, a primeira propaganda de uma futura obra.
Conforme relato de Peter Debruge sobre a  Anos se passaram e os trailers foram ad-
histéria do trailer no cinema americano, esse foguirindo uma linguagem propria, assumindo hoje
mato j& passou por diferentes periodos, assumim lugar de destaque no universo do cinema.
do funcbes e moldes diversificados. Debruge lenQuem freqiienta as salas, quem € usuario de loca-
bra que, nos primérdios do cinema mundial, asloras de video e até mesmo quem utiliza a internet,
sim que as salas se popularizaram, duas dificuldaede ter acesso ao formato e ficar sabendo as
des eram enfrentadas pelos profissionais envolvievas produ¢des que estdo sendo feitas. O trailer
dos nesse novo contexto. Em primeiro lugar, && considerado, atualmente, a forma mais eficaz
donos das salas ainda nao tinham uma forma de anunciar um filme.
“delimitar” uma sessao, ou seja, as pessoas entra-
vam e podiam ficar quanto tempo quisessem noe
local de exibicdo. A segunda dificuldade que o . ]
Debruge expde diz respeito aos estudios. Estes O trailer € uma preparacdo, e funci-
precisavam achar uma es~trateg|_a para gtralrfutu_- ona como tal em dois sentidos. Em
ros espectadores, pois ndo havia maneiras de di-
vulgar os filmes. Diante dessa problematica, foi primeiro, seria 0 fato de ir deixando
encontrada uma solucéo: separar dois filmes adja- .,
centes com informacfes sobre novas producdes. 0 eSDECtador Jano estado de entre-

Dessa forma, comecaram a ser projetados, entre g3 Em sequndo, o trailer pode ser
um filme e outro, slides referentes aos materiais

que seriam lancados futuramente. Foi assim, ja encarado, também, como uma prepa-
nas primeiras Qécgdas d/e v_ida dq cinema, que ra@éo para a préxima experiéncia
nasceram os primeiros anudncios projetados na sala
de exibicéo.

Debruge conta que esse “andncio”, que
ocupava o lugar entre duas obras, tinha por objetivo  Mesmo que esse anuncio veicule nos di-
principal chatear as pessoas para que elas deixasrsos meios de comunicagdo, este artigo tem
sem as salas livres para proximos espectadoresmo objetivo principal falar de sua existéncia e
De imediato, os profissionais ndo perceberamfancédo na sala de cinema. Essa escolha se dé& por-
potencial dessa idéia. Mas nédo tardou para queage o foco central do estudo € no &mbito da sedu-
comecasse a pensar de forma utilitaria, aprovejao. E acredita-se que a sala de cinema favorecga
tando essa estratégia para criar um clima de seduna entrega do espectador as imagens bem supe-
¢do. Nesse periodo, os créditos finais eram paser a que ocorre nos demais meios. Dando su-
sados no inicio do filme e, portanto, os anincigsorte a essa colocacgao, Cristiane Freitas (2003,
comecaram a ser exibidos apés o longa-metragem.26) acredita que “a exibi¢cao de filmes, fora das
Dai advém o nomeailer, que deriva do verbo salas, responde a necessidades bem diferentes
tail, que significaseguir adiante Depois de uns daquelas que levam o publico ao cinema”.
anos, os trailers passaram para o inicio do E seguindo esse raciocinio, que aqui se pre-
espetaculo, onde continuam até hoje. O nomende elucidar o cinema como um ritual, lum
porém, permanece igual. gar que suscita agitacdes afetivas no sujeito. Na

De acordo com Lisa Kernan (2004), as prisala de exibi¢éo, o espectador encontra-se relaxa-
meiras tentativas para promover filmes com a utito, numa atitude propicia a descontracéo e favo-
lizag&o de trailers foram feitas por volta de 19124vel ao devaneio. As salas abrigam varias pesso-
Nesse ano, nBraia Rye em Nova York, apds a as olhando para uma tela branca que recebe um
projecdo da sérids aventuras de Kathlyrse- jato de luz, e, através de pulsacdes Oticas, possi-
guia-se um pedaco de filme que objetivava cridilita a impresséo de imagens registradas de uma
um suspense. Esse pequeno trecho mostrav@ratensa realidade. E, até o final da projecéo, o
protagonista da histéria sendo jogada aos ledgriblico estara sentado, de forma receptiva, em-
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balado por um conjunto de sons que permite corte que se estrutura este artigo, pois um trailer joga
portamentos dispersos. Faz parte também do cem o espectador, ele ndo tem a intengéo de con-
tual a escuriddo da sala, facilitando o estado da& uma verdade e sim de manter um vinculo com
relaxamento e ajudando o individuo a esquecer agpublico, seduzindo-o.
resisténcias a fantasia que carrega durante o dia. Baudrillard aponta que a estética do sedu-
O conforto das poltronas é outro elemento esseior ndo é divina nem transcendente, mas irdnica e
cial para que ele se distensione, colocando-se eliabdlica. “Sua forma néo é a do ideal mas a da
estado de sonhéssim, é possivel dizer que o ci-tirada de espirito” (1991, p. 131). Com isso, ele
nema instala um regime particular de consciénciaguer dizer que para seduzir é preciso ter
a “situacéo cinema” — fendmeno de fronteira entre@aiatividade e montar uma aparéncia estimulante.
vigilia e o sono, cuja funcéo béasica é oferecer uEssa “tirada de espirito” deve ser encarada como
prazer compensatorio, um alivio imaginativo. uma boa sacada, uma articulagcdo espontanea e
Nesse contexto de ritual, o trailer represerinteligente dos signos. Entédo, é possivel sugerir
ta o elemento de abertura. Ele prepara o espeagae um trailer seduz pela sua criatividade. Muitos
dor para a experiéncia cinematografica, deixameles sdo compostos de jogadas inteligentes, bem
do-o0 em estado de entrega. Supde-se que as pEsistruidas e sedutoras.
soas ndo se dirigem até o cinema so6 para assistir
ao filme, e sim para contemplar todo o espetacute
envolvente que lhes é oferecido. Os trailers, que . )
s3o projetados antes do filme, estdo implicitos no O trailer pode ser visto como uma
ritual. Oespectador geralmente quer saber quais as ooty e5g jnteligente das melhores
producgdes que estdo por vir. Além de ser um atrativo
a mais, eles mostram novas historias, convidando o tomadas de um filme. Ele seduz, pois

publico a voltar ao cinema. O andncio demonstra fl da histéria. R
gue um espetaculo estd comecgando, e que se tratgeamutia parte da historia. Reverte os

de um espetaculo e ndo de outra coisa. Signos de uma forma é_g”’ para que 0
O trailer € uma preparacao e funciona como . i

tal em dois sentidos. Em primeiro lugar, seria o €Spectador seja atraido
fato de ir deixando o espectador j4 no estado de
entrega. Em segundo, o trailer pode ser encarado,
também, como uma preparacdo para a proxima  Baudrillard (1991, p. 13) coloca que a se-
experiéncia, isto €, ao apresentar uma nova pradcao utiliza-se de simbolos para agir. Quem se-
ducéo, ele estimula no publico o desejo de voltaluz cria uma realidade imaginaria calcada num
ao cinema e participar de um novo espetaculo.iverso puramente simbolico. Os objetos sedu-
assim acontece centena de vezes. Essa é a l6gimas ndo mantém uma ligagdo com a verdade,
cinematografica. O trailer da legitimidade para queem com o sentido, pois permanecem no reino
o ritual cinematogréfico perdure. E faz isso, prindas aparéncias. Eles tudo subtraem a “sua” ver-
cipalmente, através da instauracao de um procelde, impondo 0 jogo aqueles que estdo sendo
so de seducéo. seduzidos. E é através desse jogo das aparéncias

que o0s objetos sedutores acabam por frustrar os

sistemas de sentido e de poder. “Todas as aparén-
A sepucio cias sao reversiveisdjz Baudrillard. Entao, nota-

se que um trailer consegue seduzir porque faz uso

A seducdo é um artificio utilizado por al-do simples jogo de estratégia elaborada para masca-

guem que quer encantar um outro. Essa € a tggeo contetido do filme, fazendo com que o sentido
de Jean Baudrillard (1991). O autor explica quelggico do espectador fique fragil, vulneravel.
seducgdo esta no campo do ritual e que sua efica- O trailer, dessa forma, pode ser visto como
cia deve-se a construcdo das aparéncias, livre @ia construcio inteligente das melhores tomadas
um comprometimento com a verdade. Baudrillarge um filme. Ele seduz, pois camufla parte da his-
afirma que ela esta ligada ao campo do jogo, déria. Reverte os signos de uma forma 4gil, para
desafio, das relagbes duais e das estratégias gaeé o espectador seja atraido. Portanto, a lei da
aparéncias. Um objeto sedutor ndo reivindica umgducéo é, em primeiro lugar, a de uma troca ritu-
verdade, ele simplesmente seduz. E & nesse amfdiminterrupta entre quem seduz e quem é seduzi-
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cidade do mundo contemporaneo. Segundo Davide registrados provavelmente em diferentes luga-
Harvey (2003), a fragmentacao e a descontinuidades do espaco real. Entdo, percebe-se que, por
sdo duas caracteristicas da sociedade atual. Blais que as imagens do filme tenham sido capta-
ressalta a esquizofrénica corrida humana contradas em lugares diferentes e em tempos distantes,
tempo como sendo um ponto central na vida coa-cena final é recebida pelo publico como um pro-
temporanea. Segundo o tedrico, o que esta ocdrto unitario e coerente. A montagem, assim, da
rendo € uma “compressao do tempo”, na qual tudiberdade ao diretor e enriquece a experiéncia do
acontece em tempo real. E uma aceleragdo, québlico.
acarreta um uso cada vez mais exagerado de ima- O trailer, por sua vez, € uma juncéo de ima-
gens rapidas, gerando formatos ageis, curtogens, na maioria das vezes desconexas (se com-
como os trailers. E essa agilidade advém, pringdaradas ao filme todo que ja é resultado de uma
palmente, da montagem. montagem), que acabam por formar um todo. Um
Pudovkin é considerado o discipulo maisodo diferente e autbnomo do todo do filme.
célebre do professor e cineasta russo Lev  Jacques Aumont (1995) acredita que des-
Kulechov, primeiro a dizer que o poder atrativale muito cedo o cinema utiliza a colocacao de
especifico do cinema é a montagem. Parauitas imagens em seqiiéncia com fins narrati-
Pudovkin (1983)mon- vos. “A montagem é o
tagem seria a constru- principio que rege a or-
¢&o de uma cena a par-  Por ser um anuncio publicitario, sua  ganizagao de elementos

tir de planos, de uma I trut q £ filmicos visuais e sono-
sequéncia a partir de Inguagem se estrutura de uma for- ros, ou de agrupamen-

cenas, de uma parte in-  ma particular. E é exatamente a par- tos de tais elementos,
teira de um filme a par- justapondo-os, encade-

tir de seqiiéncias e as- tIr da montagem que ele consegue  ando-os e/ou organi-
sim por diante. Ele  autieylar varias cenas, criando uma ~ 2@ndo sua duragao”

acredita que a monta- (1995, p. 62). Para esse
gem nao €& apenas um 0vVa mensagem autor, a funcéo princi-
método para juntar as pal da montagem é nar-
cenas ou os planos se- rativa. A montagem se-

parados, e sim um método que controla \@a, entdo, sob o ponto de vista de Aumont, aquilo
“direcdo psicolégica” do espectador. “A mon-que garante o encadeamento dos elementos da acao,
tagem constrdi as cenas a partir dos pedagssmpre com o intuito de fazer com que a trama
separados, onde cada um concentra a ateng@ja mais bem percebida pelos espectadores. Esse
do espectador apenas naquele elemento impgeria 0 objetivo primeiro da montagem, mas, as
tante para a acdo” (1983, p. 60). vezes, ela recebe uma outra funcao.

O autor revela que o tempo filmico néo se
trata de um tempo real, compreendido pelo fené- Essa funcao “fundamental” e até “funda-
meno que se desenrola em frente a cAmera, e sim dora” da montagem é, na maioria das ve-
de um novo tempo, condicionado apenas pelave-  zes, oposta a uma outra grande fun¢ao [...]
locidade da percepgédo e controlado pelo nUmero  que seria umanontagem expressivaisto
e pela duracdo dos elementos separados, €, umamontagem que “ndo é um meio, mas
selecionados para a representacgédo filmica daagdo. um fim” e que visa a exprimir por si mes-
Toda acdo ocorre ndo somente no tempo, mas ma, pelo choque de duas imagens, um sen-
também no espaco. O tempo filmico é diferencia- timento ou umaidéia (AUMONT, 1995, pp.
do do tempo real pela sua exclusiva dependéncia  64-65).
dos comprimentos dos pedacos de celuldide que
sdo unidos pelo diretor. Igual & no¢cdo de tempo, a  Existe, portanto, essa distincdo entre uma
de espaco filmico vincula-se também ao procesiontagem que visa essencialmente ser o instru-
so principal do cinema, a montagem. mento de uma narracao clara e uma que pretende

Pudovkin aponta que, pela juncao dos difgaroduzir, eventualmente, choques estéticos, inde-
rentes pedacos, o diretor cria um espaco a spendente de qualquer ficcdo. Percebe-se, assim,
inteira vontade, unindo e comprimindo num Unia presenc¢a da montagem expressiva no trailer, por
co espaco filmico esses pedacos que ja foram pEsse ter pequena duragdo e, conseqlientemente,
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ser uma narrativa agil. E a partir dessa constatacdo O acompanhamento musical de uma cena
gue se coloca a hipétese de que a grandezamlme ajudar o publico a descobrir a natureza dos
trailer estd particularmente na montagem. Estentimentos vividos na tela: alegria, tristeza, ten-
representa uma eficiente maneira de captar a atsdo, medo. Assim, sua presenca tera sempre al-
¢ao do publico. Utilizar o tempo certo, usagum efeito naquilo que o espectador percebe de
criatividade para organizar uma ordem de imaima histéria. Tanto que, de acordo com a selegéo
gens que se torne atraente e interessante: estand@uaical, a trilha sonora pode reforcar, contradi-
meta do trailer. zer ou ainda alterar a inteng&o original do filme.
Por ser um anudncio publicitario, sua lin-Ao dissertar sobre a funcao da musica no cinema,
guagem se estrutura de uma forma particular. Eo&compositor Bernard Herrmanalega:
exatamente a partir da montagem que ele conse-
gue articular varias cenas, criando umanovamen- A musica na tela pode ir ao encontro e in-
sagem. No trailer, tanto as imagens quanto o som tensificar a psiqué do personagem. Ela pode
exercem um papel fundamental na ambientagdoe investir uma cena com terror,

construcdo de sentido. @&logos selecionados grandiosidade, alegria ou miséria. Ela
também séo importantes, uma vez que, em alguns  freqlentemente eleva mero didlogo a esta-
casos, ndo ha narracao para explicar a histéria. tura de poesia. E o elo de comunicacgéao en-

A montagem é quase sempre dindmica, com  tre a cena e a platéia, alcangando e envol-
muitos cortes e efeitos visuais e sonoros. Assim, vendo esses elementos em Unica experién-
€ aceitavel dizer que sua linguagem é cia (HERRMANN, 2005).

“videocliptica”, ou seja, rapida, com varias infor-
magbes simultdneas, cortes secos e um som mui-  Pode-se dizer que o som de um filme dis-
tas vezes ensurdecedor. Tanto que, ao estuddribui-se em trés categorias sonoras: os ruidos,
histdria do trailer, percebe-se uma revolugéo eos dialogos e a musica. Via de regra, a musica
sua linguagem na época em que a MTV lancouvem, hierarquicamente, em plano inferior as ou-
primeiro videoclipe, em 1981. O surgimento dosras duas. Ou seja, a musica sé ganha mais valor
clipes musicais influenciou a producéo de trailergjue os ruidos e os dialogos em determinada situ-
gue se tornaram mais ageis e passaram a proagdao na qual ela desempenhe um papel essencial.
car a audiéncia com o uso cada vez mais elabofpesar disso, ela € imprescindivel para o resulta-
do da musica. do final do trabalho.
No plano sonoro da obra cinematogréfica,

a musica representa o elemento abstrato, enquan-
ATMOSFERA MUSICAL to os ruidos e vozes (dialogos), o elemento con-

creto. Ruidos e vozes terdo sempre significado

O som no cinema sempre foi importantegoncreto determinado (o ruido de &gua, tiros,
enfatizando, criando ou até redundando as expregnversas); ja a masica, por sua natureza emi-
sbes narrativas da imagem. Mesmo no cineng@ntemente flexivel, assume o sentido que se lhe
mudo havia um pianista encarregado de criar quiser conferir: pode invadir tudo, ser extrema-

clima da cena. Enquanto as imagens erafente importante na cena ou ser menos impor-
projetadas, um musico, ao lado da tela, acompgnte que tudo na cena.

nhava o ritmo da histéria. Nas salas mais afortu- E entdo, partindo dessas constatacdes, que
nadas, era possivel encontrar orquestras inteirgg, acredita existirem no minimo trés formas de
executando, muitas vezes, partituras originais paiglizar a musica num filme. Em primeiro lugar,

o filme. Em 1926, a mUsica deixou de ser tocadskiste algo denominadnusica de fundajue néo

ao vivo, pois nesse ano surgiu uma tecnologigarrega uma finalidade definida, ou antes, néo
chamadavitaphone— aparelho que incluia um possui finalidade alguma. Esta funciona como um
projetor e um toca-discos, este funcionando egbm ambiente e se mantém num tom baixo, sen-
sincronia com o filme. Desde entdo, a musica vedib, muitas vezes, “apagada’” pelos dialogos e rui-
sendo utilizada de inumeras formas pelos cineagos. Além dela, existem aquelas musicas com a
tas. Além de sublinhar o contelido emocional daincdo depreencher vaziggjue séo aplicadas nos
trama, a trilha € um instrumento narrativo valiomomentos em que ndo h& algo mais expressivo
so, capaz de articular estados psicolégicos e excontecendo no filme. Por dltimo, viria o que se
pressar sentimentos. pode chamamdusica incidentgbropriamente dita,
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aquela que procura acompanhar explicitamentepablico € que ouve a canc¢do. E interna é quando,
emocéo de alguma cena. no proprio desenrolar da cena, a muasica esta sen-
Marcel Martin (2003), no seu livra lin- do executada. Por exemplo, quando os protago-
guagem cinematogréficaledica algumas pagi- nistas ligam o radio, tocam algum instrumento,
nas para tratar do som e, ja de inicio, ele salientstdo em alguma festa, ou em outras situacdes
“o advento do cinema falado modificou profun-semelhantes.
damente a estética do cinema” (2003, p. 108). E interessante perceber que existe uma ten-
Além disso, o autor acredita que o som faz part#ncia, no cinema atual, de aplicar acompanha-
da esséncia desse meio, pois, como a imagem, glento musical na projecao dos créditos iniciais e
é um fendmeno que se desenvolve no tempo. finais do filme. Mesmo aquelas obras que dispen-
Ele destaca algumas contribuicdes que sam a muasica nao fogem desse costume. Os pro-
chegada do som trouxe ao cinema: uma maidutores aproveitam essa tradicdo para tentar esta-
impresséao de realidade (as cenas tornam-se miagdecer (no inicio) e confirmar (no final) a atmos-
fera e o estilo do filme — tarefa as vezes muito
complicada. Seguindo esse ponto de vista,
enfatiza-se que a masica no trailer também adqui-
Ao alegar que todo campo filmico re uma consideravel importancia na construg&o

inst f da imagem da obra. Da mesma forma que nos
INstaura um campo ausente, que se- créditos, langar m&o da musica nesse formato ja é

ria preenchido pelo imaginario do um costume no universo cinematografico.

Lo . Ainda, é interessante lembrar que, em al-
publico, Aumont salienta que o es- guns casos, a cancao aplicada no trailer ndo é usada
pectador é somente um papel inter- no filme. Como o trailer possui afungéo qe §edu-_

o zir, ele apresenta algumas estratégias proprias, di-
pretado pelo sujerto ferentes das do filme, que n&o possui essa fungéo
de anunciar algo. Os efeitos de som, portanto,
devem ser trabalhados cautelosamente no trailer,
para que o espectador conheca o ritmo da produ-
parecidas com a vida cotidiana, quando sao acog&o. Assim como a musica, 0S personagens tam-
panhadas de um som ambiente); a continuidaém auxiliam na criacdo da atmosfera do filme,
(o som auxilia para construir a continuidade dservindo de isca para fisgar a audiéncia.
uma seqiiéncia, visto que, enquanto a imagem é
fragmentada, a muasica pode permanecer conti-
nua); os didlogos (que liberam, em parte, a im# FOCO DE IDENTIFICACAO
gem de seu papel explicativo para consagrar-se
somente & sua funcéo expressiva); a masica (que O vinculo da platéia com o filme se da nao
contribui sensivelmente para a construcdo atmo&Penas pela narrativa, pela misica ou pela histo-
férica da trama) e, ainda, a valorizacéo do siléncfé®, mas também pelos protagonistas. O ritual ci-
(com o advento do som, o siléncio tornou-se unfaematografico requer elementos de identificacdo
opcional estratégia dramatica). para com o espectador e, desses elementos, o mais

Dentre essas, a questdo da continuidade dewdizado € o personagem. Na histdria do cinema
ser ressaltada, visto que o trailer trabalha compgrcebe-se uma eterna busca: o vinculo
fragmentacdo de cenas. Muitas vezes, o anunglermanente com o publico. E é o personagem o
apresenta uma seqiiéncia fiesshescurtos e €lemento que vem recebendo maior atencao e ela-
rapidos, e o que faz uma ligacéo entre eles — obgracao paraisso. A estrutura psicolégica de cada
que os torna uma imagem homogénea — Fotagonista penetra a mente do individuo duran-
exatamente a continuacéo da mesma musica, g8e0 periodo da projecdo. Assim, o personagem
permanece acompanhando os fatos. serve de canal de identificacdo, invadindo o

Uma outra questio que merece ser assindaginario coletivo. Acredita-se que essa esfera
lada é que a fonte draméatica do som no cinen8& aproxima das nuangas miticas, estando ai a
pode ser tantexternaquantointerna E externa justificativa para o trailer utilizar essas questbes
quando os personagens vivem alguma situagéo gl construcdo de sua linguagem sedutora.
nao tem ligagdo com a masica, ou seja, somente o Os protagonistas sdo elementos importan-
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tes por representar o lado humano do an(GONSIDERACGES FINAIS
cio. Voltar a atencéo para esse ponto de vis-
ta & imprescindivel para compreender o po- Feitas essas colocacdes, percebe-se que,
der de seducéo do trailer, pois a maioria degpor ter uma funcao publicitaria, o trailer conserva
les explora o conflito vivido pelo persona-um perfil atrativo, que contribui para o “aqueci-
gem central da obra. mento” do espectador. Portanto, ele deve ser per-
Ao alegar que todo campo filmico instaur&ebido como um produto que tem o intuito de
um campausenteque seria preenchido pelo ima-provocar no publico o desejo e a curiosidade. As-
ginario do publico, Aumont salienta que o espesim, ele mantém diferencas significativas em rela-
tador € somente um papel interpretado pelo sujgido ao longa-metragem. O contetido da histéria e
to. O autor fala enidentificacéo secundarigpara 0 perfil dos personagens sao geralmente diferen-
designar o processo de relagéo entre imagenfes no trailer e no filme. O protagonista apresen-
espectador, que seria estimulado principalmentado no trailer nem sempre € o mesmo do filme,
pelos personagens. Ele garante que o filme — at&{€ mesmo pelo curto tempo de duracdo do antn-
vés dos personagens — suscita, no publico, afet6#). As vezes, a figura central anunciada nem
simpatias, antipatias. chega a ser realmente um personagem, pois tudo
Seguindo nessa esfera, percebe-se quese da de forma muito rapida.
publico se identifica até mesmo com figuras que O trailer € um movimento de imagens e sua
despreza na vida real, como, por exemplo, prosfRrontagem muda o todo do filme, o contexto. O
tutas ou assassinos. “O filme excita assim, tanttgiler ganha autonomia. De acordo com a relagéo
uma identificacdo com o semelhante como unntre uma imagem e a outra que lhe segue, o
identificacdo com o estranho [...Jolema, como conteudo é modificado. Ou seja, o sentido se trans-
o sonho, como o imaginario, acorda e revela vergt®rma e o conjunto ganha outras interpretacoes.
nhosas e secretas identificacdes...” (MORIN, 1988)m trailer, portanto, ao utilizar imagens do filme,
p. 164). O publico tende a se reconhecer em divénas em ordem totalmente diferente do produto
sos tipos de personagens, por isso existem var@@ Si, cria uma nova narrativa, alterando o senti-
tipos de filmes. Morin (1983, p. 149) clarifica: ~ do e, consequentemente, a leitura que o publico
faz das imagens.
Jogo ndo s6 com o her6i a minha seme-  Nessa mesma perspectiva, percebe-se que
lhanca, mas também com o heréi & minha musica pode constituir-se em um valioso recur-
dissemelhanca. [...] Pode-se também jog&0 expressivo do anuncio. Seu papel essencial €
a favor do criminoso ou do fora t&, se acentuar a emogao das cenas, visto que, muitas
bem que a digna antipatia das pessoas hon¥&zes, € a impressdo sonora que reforca a im-
tas o reprove mal ele cometa o ato que Ihg¥essdo visual. Sua forca de expressao € sugerir
satisfaz 0s seus mais profundos desejos. ou reforgar o significado das imagens. Por isso, a
escolha da mdasica a ser usada no trailer deve ser
Propde-se que, durante o trailer, aconfeita atentamente, visto seu poder persuasivo em
tece a projecdo do espectador no personglacdo ao clima do filme. A mdsica-tema fica li-
gem. E se esse processo acontecer de forgada as imagens, tornando-se um elemento
mistica, a projecdo perdurard apos 6€onstitutivo do continente criado pela obra. Se a
espetaculo. Ou seja, 0 sujeito se encanta petancao for bem empregada, ela vira parte da iden-
personagem e este fica registrado na sdiglade da pelicula. Muitas pessoas poderdo ser
meméria. E entdo que o trailer podetraidas ao cinema pelo fato de gostarem do can-
reconduzir alguém para a sala de cinema. tor ou da musica em si. O puablico assiste ao filme
Alguns trailers fazem questdo de aprese,ﬁambém para escutar a trilha e conferir como de-
tar de forma clara e explicita o personagem ceferminada cancéo foi usada dentro da historia.
tral da trama. Ha outros que preferem fazer um  Sintetizando, € possivel inferir que o trailer
suspense, deixando pistas no ar, sem entregaragiiltera a ordem das cenas para ndo entregar o
vez o perfil do protagonista. Lancam o desafigentido real do filme. Geralmente, os antncios
para que o publico s6 desvende o tipo de perseentam uma outra histéria. E uma fabula diferen-
nagem vendo o filme por inteiro. Essa tatica fate, autbnoma e independente, que tem por objetivo
parte do jogo de seducdo, que prioriza o segre@Bar expectativa no publico, fungdo essa que o
como estratégia primaria. filme em si no tem. Pela divergéncia de objetivos,
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a realidade da pelicula e a de seu trailer séo distbESNOS, Robert. Robert Desnos. Mexperiéncia do
tas. Muitas vezes, o trailer mostra uma cena d@ema: antologia. Rio de Janeiro: Edi¢6es Graal:
fim e em seguida uma do inicio, ignorando §MPrafiime, 1983. Pp. 315-329.

sequiéncia do filme e criando uma nova ordefpSTEIN, Jean. Jean Epstein.Arexperiéncia do cine-
cronoldgica para a historia. Apresenta um novma: antologia Rio de Janeiro: Edigdes Graal: Embrafilme,
personagem e faz uso da musica para ligar as é883. Pp. 267-313.

nas, apropriando-se de cangbes marcantes p?—‘EﬁEITAS, CristianeO cinema: objeto de uma rede de

embalar o conflito. comunicacao relacional. Revista Sessées do imaginario,
Conclui-se, entdo, que, ao se trabalhar comimero 10. Porto Alegre, 2003. Pp. 23-28.
0 cinema como um espetéculo, 0 trailer deve SEbrARVEY David.Condi¢do Pés-modernauma pesquisa
Y'Sto como um~elemento |mport~ante, por pOSSIbls_'obre as origens da mudanca cultusdlo Paulo: Loyola,
litar a circulagdo das informagdes e por assuminos. 349 p.
um papel de destagque na abertura da sessédo. Com _ _ _ _ _
este estudo, percebeu-se que para compreenfERNAN, Lisa.Coming Attractions: reading american
, L, . .__movie trailers. Austin: University of Texas Press, 2004.

esse formato, € necessario compreender, primsi, D.
ro, o processo de seducéo. E esta, como foi dito,
se baseia na construcédo inteligente e instigante MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica.Sao
aparéncia. Para alcancar esta “tirada de espiritgaulo: Brasiliense, 1990. 281 p.
sugere-se q%’e um trailer deve Se_ apoderar das tl(%l'z, Christian.A significagéo no cinemaSé&o Paulo:
esferas aqui trabalhadas, combinando-as de f@ferspectiva, 1972. 295 p.
ma criativa e, assim, gerando tmado. Todo este ) o _
que deve convencer o espectador, oferecendo-lhi¥@RIN. Edgar. Edgar Morin. I experiéncia do cine-

. . ~ ma: antologia. Rio de Janeiro: Edi¢cbes Graal: Embrafilme,
oportunidade de experimentar novas emogoes. 19g3. Pp. 143-172.

Por fim, salienta-se que o cinema, por ser
um ritual baseado no eterno retorno, precisa d@JN_STERBERG, HUGtJOI- HPQORMUZStejberg-mggel
F A o Figicla do cinema: antologlia. RI0 de Janeiro: Icoes

ele_mentos que fa_gam perpetuar sua eX|stenC|a.G§;al: Embrafilme, 1983, Pp. 27-54.
trailer, em sintonia com as outras formas de di-

vulgagdo, executaria esse papel. POMMER, Mauro Eduardo. O espectador é um outro. In:
Estudos SOCINE de Cinema, ano Ill 2001Porto Ale-
gre: Sulina, 2003. Pp. 285-291.

NOTAS PUDOVKIN, V. V. Pudovkin. InA experiéncia do cine-
ma: antologia. Rio de Janeiro: EdigBes Graal: Embrafilme,
1983. Pp. 57-73.

“Mestre em Comunicacédo Social/PUCRS. . . .
¢ XAVIER, Ismail (org.).A experiéncia do cinemaantolo-

1 Pequena histéria da masica de cinema, em htth}a' Rio de Janeiro: Edi¢6es Graal: Embrafilme, 1983. 484p.
www.scoretrack.net/musicadecinema.html.

REFERENCIAS

AUMONT, JacquesA imagem.Campinas: Papirus, 1993.
317 p.

____.Aestética do filme.Campinas: Papirus, 1995. 310p.

BAUDRILLARD, Jean.Da sedu¢doCampinas: Papirus,
1991. 207 p.

DEBRUGE, PeterA brief history of the trailer . Dispo-
nivel em: <http://www. movietrailertrash.com/views/
history.html>. Acesso em 10/06/05.

DELEUZE, GillesCinema 1:A imagem-movimento. Sao
Paulo: Brasiliense, 1985. 266 p.

Porto Alegre = r° 14 = Dezembro 2005 « Famecos/PUCRS 23




