Renovar e preciso

Num momento em que a producdo cinema-
tografica nacional vive um periodo de crescimento
eufdrico, empurrada pelas leis que geram recursos
com renuncia fiscal, parece oportuno refletir sobre
alguns aspectos conjunturais que estdo definindo
um novo rumo para o cinema brasileiro. Conside-
rando a importancia estratégica de chegar ao Sé-
culo XXI com uma industria audiovisual organiza-
da e competitiva, o surgimento de novas cinema-
tografias e novos polos de producdo, comeca a de-
pender cada vez mais do desenvolvimento de no-
vas estruturas de distribuicdo e exibicdo, além de
um conjunto de acbes sistemdticas no campo da
legislacdao e da formacdo profissional. Caso con-
trario, dentro de alguns anos, descobriremos que
tudo ndo passou de mais um surto no histéria do
cinema brasileiro.

Filmes produzidos por novos realizadores,
geralmente com orcamentos abaixo da média do
mercado, desvinculados das grandes estruturas de
producao, os chamados independentes ou alterna-
tivos, constituem atualmente um importante seg-
mento da industria audiovisual. Ainda que néo
apresentem obrigatoriamente inovacdes estéticas
ou tematicas, sao filmes que quase sempre inovam
no modo de producio e conseguem chegar a um
publico consideravel, embora nao figurem nas lis-
tas de campeodes de bilheteria. O que antes era ape-
nas valorizado como produto de resisténcia cultu-
ral, hoje é mais um produto com valor de
comercializacdo no mix da industria audiovisual e
que se viabiliza em seu segmento especifico.

Renovacdo € um fendomeno que s6 acontece
no cinema quando se conjugam alguns fatores
determinantes. E preciso haver diversidade, o que
s6 acontece quando existe quantidade de produ-
cdo. Quando a producdo € pouca, a tendéncia €
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ocorrer o predominio de um determinado tipo de
filme, geralmente em conseqiiéncia de um modo
ou sistema de producao vigente. Quanto menor for
a renovacio, mais vulneravel serd o cinema, en-
quanto arte e industria. Renovar o cinema, signifi-
ca essencialmente abrir mercado e criar condicoes
para que o desenvolvimento da atividade nao seja
constantemente ameacado pelo imponderavel.

Neste sentido, cabe perguntar até que ponto
a atual estrutura institucional do audiovisual bra-
sileiro esta realmente criando condicdes para a sua
renovacdo e o seu desenvolvimento. Hd exatamente
dois anos, comecei a fazer esta pergunta, entre
muitas outras, a produtores e realizadores, em fun-
¢do do levantamento de dados necessarios para
minha dissertacdo de mestrado, que faz uma ana-
lise conjuntural do setor audiovisual em Porto Ale-
gre(1). Procurando avaliar o grau de influéncia
desta nova estrutura institucional federal e de suas
congeneres estadual e municipal no desenvolvimen-
to do setor, acabei envolvido numa trama que fa-
ria Sam Spade abandonar o caso ainda na primei-
ra seqiiéncia do filme. A comecar pela descoberta
da total inexisténcia de dados estatisticos sobre o
cinema brasileiro, ja que os levantamentos que éram
feitos pelo Concine e Embrafilme foram interrompi-
dos com a extingdo de ambos pelo governo Collor(2).

Em 1997, durante o Festival de Gramado, um
de meus entrevistados foi o produtor Luiz Carlos
Barreto. Na ocasido, ele destacava que, ao atingir
a marca de 60 filmes produzidos naquele ano e
com mais de 200 projetos registrados na SDA, gra-
cas aos recursos da Lei do Audiovisual, o cinema
brasileiro demonstrava uma capacidade de recu-
peracdo nunca vista em nenhuma outra atividade
economica do pais. Saindo de um periodo de es-
tagnacdo total, com a producdo praticamente pa-
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ralisada, Barreto fazia estimativas para uma pro-
ducdo anual de 100 filmes, ja em 1998, com possi-
bilidades de chegar a 300, até o ano 2000.

Mas foi o cineasta Roberto Farias quem cha-
mou atencagQ para alguns aspectos conjunturais
importantes, a partir de consideragdes sobre a Lei
do Audiovisual. Farias lembrou, com muita propri-
edade, que ao repassar para a iniciativa privada a
escolha dos projetos a serem contemplados com
recursos incentivados, o Estado se omite de garan-
tir um acesso mais democratico as fontes de finan-
ciamento para o cinema. Se a decisdo é dos empre-
sarios, € logico que eles escolherio investir sempre
em filmes que estejam mais de acordo com a ima-
gem de suas empresas, com relacdo aos temas e
conteudos. Em geral, escolherdo sempre projetos
de cineastas ja consagrados, entendendo que o ris-
co é menor. Assim, o resultado é a garantia de re-
cursos para um determinado tipo de filme, em de-
trimento de outros. Filmes mais criticos ou mais
ousados em termos de linguagem ou abordagens de
temas, como a violéncia ou o erotismo, assim como
filmes de novos realizadores, estariam desta forma
sendo naturalmente excluidos do acesso a principal
fonte de captaco de recursos para a producéo.

Um outro aspecto importante mencionado na
entrevista de Roberto Farias foi a exibicio. E ver-
dade que nunca se produziu tanto cinema no Bra-
sil como nos ultimos trés anos. Ao mesmo tempo,
nunca foi tdo dificil exibir esta producdo e nunca o
cinema brasileiro ocupou tdo pouco espaco no seu
proprio mercado. Segundo Farias, a Lei do
Audiovisual ndo traz nenhum avanco para resol-
ver o problema cronico da exibicdo do filme brasi-
leiro, que na década de 70, em alguns momentos,
chegou a ocupar efetivamente até 50% do merca-
do. Fui atras de confirmacdes estatisticas e encon-
trei levantamentos da Embrafilme, publicados no
cinejornal(3), que indicam uma producdo média
anual de 78 filmes, entre 1970 e 1980, com média
de 44 milhoes de espectadores, correspondendo a
um percentual de mercado de 21,3 %. Neste perio-
do, o melhor ano foi 1980, quando foram produzi-
dos 93 filmes, vistos por 50,7 milhdes de especta-
dores, correspondendo a uma participacdo de mer-

cado de 30,7 %. Serd que conseguiremos chegar
perto destes niumeros outra vez? Sem regulamentar
quotas de tela para o filme brasileiro, parece dificil.

De fato, o problema cronico da exibicao pa-
rece longe de estar resolvido. O crescimento verti-
ginoso da produgao, nos ultimos anos, coloca o
produtor brasileiro novamente diante do impasse
de uma estrutura de exibico inexistente para o seu
proprio produto. Das 3.276 salas de cinema exis-
tentes no Brasil em 1975, restam hoje pouco mais
de 1350 ou 1.500, segundo as estimativas mais oti-
mistas. Dos 5 mil municipios brasileiros, apenas 500
dispdem de salas de cinema. A relacao de salas por
habitantes no Brasil é de 1/10.370. Nos Estados
Unidos, onde existem mais de 28 mil cinemas, esta
relacdo é de 1/785 (4).

Sem um projeto politico integral, capaz de
garantir condicbes para o seu desenvolvimento e
renovacio em carater permanente, o cinema bra-
sileiro navega ao sabor dos ventos de um mercado
exibidor desregulamentado, no qual sua presenca
¢ ainda apenas virtual. Faltam novos cinemas para
a exibicao de novos filmes.
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