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Resumo

Apesar de pertencer ao estado bra-
sileiro de Santa Catarina, 0 municipio
de Chapecd apresenta fortes tracos da
cultura gaucha, que teve importante
papel na colonizagao daregiao. Na atu-
alidade estes tracos culturais circulam
pela midia local, em especial pelo qua-
dro esportivo didrio do telejornal Jor-
nal Almog¢o da RBS TV Chapecé, foco
de nossa anadlise. A presenca de con-
teudos relacionados as duas principais
equipes de futebol do Rio Grande do
Sul (Internacional e Grémio) contras-
tam com a recente ascensao nacional
do time de futebol local, a Chapeco-
ense. Com o aporte tedrico-metodo-
l6gico dos Estudos Culturais, busca-
mos compreender como a cultura e a
identidade gaucha se relacionam na
atualidade na cidade conhecida como
a capital do Oeste catarinense. Nos
apropriamos da hipétese cultural da
Estrutura de Sentimento de Raymond
Williams para perceber como a cultu-
ra se transforma e se relaciona como
modo de vida.

Palavras-chave

Televisao; identidade; estudos cul-
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Abstract

Although belonging to the Brazil-
ian state of Santa Catarina, Chapeco
has strong features of the gaucho
culture, which played an import-
ant role in the colonization of the
region. Nowadays these cultur-
al traits are circulating in the local
media, especially the daily sports
framework at the TV news Jornal
do Almoco, of RBS TV Chapeco, fo-
cus of our analysis. The presence of
contents related to the two main
soccer teams in Rio Grande do Sul
(Internacional and Grémio) contrast
with the recent local soccer team
national rise, Chapecoense. With
the theoretical and methodological
contribution of Cultural Studies, we
seek to understand how culture and
the gaucho identity relate today in
the city known as the capital of West
Santa Catarina. We appropriate the
cultural hypothesis of the Structure
of Feeling, by Raymond Williams, to
see how culture is transformed and
related as a lifestyle.

Keywords

TV; identity; cultural studies;
feeling structure; gauchidade.
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A cidade de Chapecé fica na divisa entre os estados
brasileiros de Santa Catarina e Rio Grande do Sul e é co-
nhecida pela recente urbanizacao e potencial econémico,
bem como pela presenca da cultura gaicha como con-
sequéncia da imigragcao. O municipio vive um momento
pulsante, de mudanca de paradigmas e do surgimento
de novos questionamentos na esfera social, assim como
na constituicao da identidade dos sujeitos. A identidade é
tratada neste trabalho como um fenémeno instavel, pas-
sivel de crise, definida por Hall (2006, p. 38) como:

Nas ultimas décadas, é notavel a transicao de um
status de “municipio interiorano colonizado por gau-
chos” para a condicao de capital do Oeste catarinense,
referéncia nacional na agroindustria, associativismo e
também no esporte (pelas recentes conquistas da equi-
pe de futebol da cidade — a Chapecoense).

Assim, o tema desta pesquisa trata das interacbes
culturais que ocorrem no municipio de Chapeco, em es-
pecial as relacionadas ao telejornalismo, haja vista sua
presenca no cotidiano de milhares de chapecoenses.
Estas interacbes sao fundamentais para dar conta do
nosso objetivo geral, que é perceber como a identida-
de gaucha se manifesta na midia chapecoense, atuando
sobre a compreensao da regiao e de si por parte dos su-

jeitos, (re)configurando identidades. Em meio a comple-
xidade da teia cultural, buscamos pistas que nos ajudem
a identificar as recentes transformacodes identitarias pre-
sentes nos conteudos midiaticos.

Selecionamos o telejornal Jornal do Almoco, produ-
zido e veiculado pela RBS TV de Chapecd, como objeto
de nossa andlise, mais especificamente o quadro espor-
tivo do programa, o qual acreditamos, como hipotese,
carregar em seus conteudos e producao elementos
fundamentais para entender como a cultura gaucha se
manifesta na atualidade. Temos como hipotese deste
trabalho que os quadros esportivos tendem a exibir ali-
nhamentos editoriais proprios da emissora e da produ-
¢ao jornalistica, mas também costumam atender as ne-
cessidades do publico, se provando importantes fontes
de pesquisa para a andlise cultural.

A base tedrica e metodologica desta pesquisa esta
ancorada nos Estudos Culturais para os conceitos de cul-
tura, identidade e representacao, assim como de Estru-
tura de Sentimento (Williams, 2003) para compreender
a emergéncia de novas manifestacdes culturais, assim
como o residual e o dominante.

Distante dos locais em que a cultura gaucha origina-
riamente é comum, como a Argentina, o Uruguai e o es-
tado do Rio Grande do Sul, o municipio catarinense de
Chapecé nao faz parte dos territérios em que historica-
mente se faz referéncia a presenca do gaucho. Porém, em
seu espaco, é possivel perceber a existéncia do que aqui
identificamos como gauchidade*. Como a identidade, a
cultura ndo é um conceito estanque. O processo de for-
macao cultural, de acordo com Hall (2006) envolve des-
locamentos de sentidos. Sobre eles, o autor afirma que:

Raymond Williams (1992) apresenta a nocao de cul-
tura como uma espécie de resposta aos acontecimen-
tos que vivemos, e como um esfor¢co por compreen-
der, interpretar e apreciar as mudancas provocadas na
sociedade. Tentar compreender um produto cultural
exige que se faca um detalhamento interno e externo
dele, identificando as diferentes relacbes com as forcas
sociais e suas instituicoes e tradicdes que esse produto
acaba por suscitar.

A cultura estabelece conexdes entre todos os ele-
mentos significados pelos sujeitos, mas, de acordo com
o autor, para que isso possa ser compreendido, é neces-
sario que esses elementos sejam pensados e analisados
em sua totalidade social complexa. Isso implica contex-
tualiza-los (os elementos) em meio a trocas gerais e em
relacao aos lacos de localidade (Williams, 1992).
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Com base em estudos focados na compreensao de
processos de mudanca social a partir da arte e da litera-
tura, Raymond Williams (2005) desenvolveu o conceito
de “Estrutura de Sentimento”, como hipétese cultural.
Para ele, o artista nunca expressa um ponto de vista
isolado ou individual, mas sim uma representacao do
ponto de vista do grupo social ao qual pertence. O au-
tor desenvolveu sua teoria em duas produgdoes: em The
Long Revolution, de 1961, onde apresenta a importancia
daideia de Estrutura de Sentimento para a analise cultu-
ral; e em Marxismo e Literatura, de 1979, onde apresenta
os capitulos “Estruturas de Sentimento” e “Dominante,
residual, emergente”, que servem de base analitica para
este estudo.

De forma abrangente, esta hipotese cultural atua re-
fletindo sobre tempo e lugar especificos, onde pessoas
vivem suas experiéncias, sendo a “cultura de um perio-
do: o resultado vital e especifico de todos os elementos
da organizagao geral™ (Williams, 2003, p. 57, traducao
nossa). Desta forma, o autor afirma que o senso de uma
geracgao, por exemplo, é correspondente aos processos
de experiéncia social e das relagdes sociais em determi-
nado periodo/contexto.

Dominante, emergente e residual sao categorias
analiticas que atravessam tempo e histéria da pratica
social, revelando os elementos que constituem deter-
minada cultura. Segundo Williams (2011, p.53), “[..] ha
um sistema central de praticas, significados e valores
gue podemos chamar especificamente de dominante
e eficaz”, independente da sociedade e do periodo. A
cultura dominante esta continuamente ativa e adaptan-
do-se, sendo ela flexivel e abrangente. E o modelo esta-
belecido e reconhecido pelos individuos, legitimando e
consolidando através de praticas a si propria enquanto
referéncia de uma determinada cultura.

Os conflitos sociais, as interacoes e inter-relacoes é
que acabam por dar a dimensao critica daquilo que é
produzido culturalmente. Na visao de Williams (1979), ne-
nhuma cultura dominante é capaz de esgotar tudo o que
envolve ou é produzido pelos sujeitos, deixando sempre
residuo ou o que se pode chamar por cultura residual.
Formado no passado, o residual ainda atua na sociedade
podendo se opor ao dominante ou conviver com ele.

O terceiro elemento a ser explorado, o emergen-
te, tensiona a relacao entre dominante e residual, pois
gera novos valores e ideias que contrapéem o que esta
estabelecido na cultura vigente. Por “emergente” que-
ro dizer, primeiramente, que novos significados e valo-
res, novas praticas, novos sentidos e experiéncias estao
sendo continuamente criados (Williams, 2005, p. 224). O
autor credita como emergente todas “[...] as areas da ex-
periéncia, aspiracao e realizacao humanas que a cultura
dominante negligencia, subvaloriza, opde, reprime ou
nem mesmo pode reconhecer” (Williams, 1979, p. 127).

As estruturas de sentimento estao sempre refletidas
nas alteragoes contidas na producao cultural e sao capa-
zes de modificar a tradicao e a propria organizacao so-
cial. Quando identificamos o desenvolvimento de uma
identidade gaucha em meio a sociedade chapecoense,
podemos dizer que nesta localidade estao presentes
tais estruturas de sentimento, contribuindo para a diver-
sidade cultural local.

Assim como a identidade, o conceito de represen-
tacao também faz parte dos processos culturais, sendo
uma associada a outra. A representacao midiatica exer-
cida pela televisao, e em especial neste estudo o tele-
jornalistico, perpassa pela amplitude dos significados
gerados diariamente para os telespectadores, através
dos simbolos e da linguagem. Ela carrega um conjunto
de significados, tornando possivel construir um sujeito
dando sentido a identidade, como explica Hall:
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A utilizacao de imagens, sinais e linguagem carac-
teriza a televisao como construtora de sentidos, evi-
denciando a importancia de analisar suas mensagens
e como elas contribuem para a construcao/reforco de
uma identidade. Como instituicbes comerciais, que vi-
sam lucro a partir do volume de audiéncia, emissoras
de televisao focam suas produgdes no intuito de atrair
0 publico. Seus processos de producao sao direciona-
dos através de enunciados capazes de contribuir para
a construcao, manutencao ou transformacao de uma
identidade regional, dentro da area de abrangéncia e
sua transmissao.

Na histéria do estado de Santa Catarina percebe-se
gue no inicio do século XX hd uma leva significativa de
imigrantes, vindos do estado vizinho Rio Grande do Sul
em busca de novas terras para se estabelecer e produzir.
Eles trouxeram consigo mais do que elementos residu-
ais de uma cultura alema e italiana de seus antepassa-
dos europeus, implantaram uma nova tradicao adquiri-
da/construida no sul do continente americano.

Justamente neste periodo de expansao migratodria, se
desenvolveu no Rio Grande do Sul, e por varios pontos do
pais onde havia imigrantes gauchos, a influéncia de sua
cultura, ratificada mais tarde pela expansao do Movimento
Tradicionalista Gaucho (MTG), difundido por meio de cen-
tenas de Centros de Tradicao Gaucha - os CTGs. Em 2010,
segundo dados da Confederacao Brasileira de Tradicbes
Galchas, o estado sul-rio-grandense possuia formalmente
registrados 1.731 CTGs e Santa Catarina 562, se colocando

como o estado brasileiro com 0 maior numero de CTGs
fora do Rio Grande do Sul. Essa cultura inventada®, como
defendida por alguns autores, e intensamente reforcada,
se enraizou através da constru¢ao do imaginario do gau-
cho, servindo mais como uma representacao de nagao
gaucha, independe de territorio, religiao ou etnia.

A histéria de Santa Catarina também possui marcas
de outra migracao do Rio Grande do Sul, a da comunica-
¢ao. Mas para melhor compreender o movimento migra-
tério e o contexto em que se deu esse fendbmeno, cabe
aqui fazer um breve relato da trajetéria da chegada da
televisao ao Brasil, passando primeiro pelo Rio Grande do
Sul, depois em Santa Catarina e por fim a Chapecé.

Em 1950 chega ao Brasil um dos inventos que mudou
para sempre a concepcao de comunica¢ao de massa no
mundo. A televisao, trazida por Assis Chateaubriand para
a exibicao do primeiro canal de TV da América Latina, a
extinta TV Tupi de Sao Paulo, fez com que rapidamente
surgissem outras emissoras nacionais como a Record, TV
Excelsior e a TV Paulista’. Logo a televisao passou a ser
uma férmula mdgica para a venda de produtos — todos
os produtos.

Se nacionalmente a televisao se espalhou rapida-
mente, em outras regides do pais nao foi diferente. No
Rio Grande do Sul (RS), por exemplo, o préprio Chateau-
briand comandou a TV Piratini em Porto Alegre, funda-
da em 1959. Alguns anos depois, em 1962, 0 empresario
e jornalista Mauricio Sirotsky Sobrinho, funda em Porto
Alegre a TV Gaucha, que mais tarde se tornaria o Gru-
po RBS (Rede Brasil Sul)®. J& no estado de Santa Catarina
(SC), até o ano de 1979, existiam apenas duas emissoras,
a TV Cultura e a TV Coligadas. Nesse periodo o Grupo
RBS expandiu sua transmissao com a criacao da TV Ca-
tarinense, em Florianopolis.

do

O

sessdes

IMAGINAR




Assim, da mesma forma como os colonos do sécu-
lo passado cruzaram o Rio Uruguai, que marca a divisa
entre Santa Catarina e Rio Grande do Sul, em busca de
novas oportunidades, também os veiculos de comuni-
cacao televisivos o fizeram, em busca de novos territo-
rios para transmitir seus conteudos. A influéncia cultu-
ral gaucha se manteve viva no inicio do século XXI, nao
apenas para os nascidos em solo sul-rio-grandense, mas
viva e ativa em terras catarinenses.

A entrada do Grupo no estado foi estratégica e de-
vido ao grande investimento, fora do alcance das outras
emissoras locais, os gauchos sao considerados os pionei-
ros da televisao. Eles trouxeram consigo costumes e pra-
ticas tipicas da cultura gaucha, implicitas no fazer televi-
sivo, disseminando-as no solo catarinense rapidamente.

Em apenas trés anos de sua chegada, a RBS ja contava
com outras cinco emissoras €, hoje, a rede atende todas as
regides do estado, comandando seis emissoras, conheci-
das como RBS Joinville, RBS Criciima, RBS Chapecd, RBS
Floriandpolis, RBS Blumenau e a RBS Centro-Oeste.

As praticas de producao de contetudos executadas no
RS pelo Grupo passam a estar cada vez mais presentes no

cotidiano dos catarinenses. Elas tornam-se fortes referén-
cias midiaticas para o novo sistema de producao que se
instalava em SC. Os primeiros profissionais que atuaram
na implantacao das emissoras no estado deixaram regis-
tros que relatam a influéncia da cultura gaucha na sele-
cao dos conteudos dos primeiros programas televisivos
locais. Os gauchos da televisao encontraram no Oeste
catarinense uma regiao habitada também por imigrantes
do estado vizinho, que mantiveram a sua gauchidade.

E neste cendrio que esta pesquisa busca entender
como, através das noticias esportivas do Jornal do Almo-
¢o, produzidas pela emissora catarinense RBS TV Cha-
peco, a identidade gaucha se manteve presente através
do bloco esportivo nas informacdes sobre Grémio e In-
ternacional, em contraposicao ao time da cidade, a Cha-
pecoense. O programa telejornalistico Jornal do Almogo
(JA) é exibido ha mais de 30 anos no estado. No munici-
pio de Chapeco, o telejornal é o mais antigo.

Este capitulo apresenta um breve historico da RBS TV
Chapecé e alguns detalhes que salientam a presenca gau-
cha durante e ap6s sua instalagao na regiao. Na sequén-
Cia esta a analise do quadro esportivo do Jornal do AlImogo
Chapeco, seguindo o aporte metodoldgico dos Estudos
Culturais e a hipotese cultural da Estrutura de Sentimento.

A RBS TV Chapecé possui em sua grade de programa-
¢ao diaria local, desde 1997, a producao de quatro blocos
do JA, sendo um deles produzido por Floriandpolis. Apds
esta pesquisa, em 2015, a emissora de Chapecé passou a
exibir todos os quatro blocos de Chapecé, divulgando dia-
riamente alguns poucos conteudos produzidos (reporta-
gens, boletins, previsao do tempo) por outras sucursais, in-
clusive da cabeca de rede Floriandpolis. Antes, o telejornal
era todo apresentado de Florianépolis, contando com con-
teudos produzidos na Capital e também pelas sucursais
do estado. O JA é um programa informativo jornalistico e
conta com aproximadamente 45 minutos de duragao com
informacdes principalmente regionais e estaduais, e em
menor propor¢ao com temas nacionais e internacionais.

Apesar das mudancas de formato, da evolucao tecno-
l6gica, do surgimento de novas geragdes de telespectado-
res e o passar de trés décadas, a programacao jornalistica
da RBS TV Chapecé manteve no JA o segundo bloco de
noticias destinado a editoria esportiva. Essas informacdes
iniciaram a reproducao e difusao de informacgdes relacio-
nadas aos principais times do futebol gaticho, Internacio-
nal e Grémio, para alimentar uma paixao que cruzou a
divisa do Rio Uruguai junto com os imigrantes. Como apre-
sentam Severo e Gomes (2009) apud Cavenaghi e Emerim
(2014) em seu relato histérico sobre a chegada das primei-
ras emissoras de televisao a Santa Catarina:
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O Jornal do Aimogo de Chapecé conta com um casal de
apresentadores, e no bloco esportivo, com aproximada-
mente 8 minutos diarios de duracao, as noticias sao comu-
nicadas por um terceiro apresentador, que também exerce
o papel de comentarista esportivo. Para o corpus de anali-
se, foram selecionados os blocos de esporte do JA de 27 de
janeiro a 02 de fevereiro de 2015 (seis programas), nos peri-
odo que compreende a primeira rodada dos campeonatos
estaduais, abrangendo tanto a preparagao quanto o resul-
tado dos jogos. Esta opcao foi tomada apds uma pesquisa
preliminar que constatou a forte caracteristica regional dos
campeonatos estaduais, gerando naturalmente um maior
interesse para os habitantes das respectivas regides pelos
resultados e fatos inerentes. Alguns estados brasileiros re-
cebem a programacao esportiva nacional da Rede Globo
de Televisao, que em diversos programas exibe um resu-
mo dos principais jogos estaduais pelo Brasil. Cabe entao,
aos telejornais locais, aprofundar as informacoes das de-
mais equipes envolvidas.

Neste contexto, onde a cultura local hegeménica
agrupa elementos simbolicos diversos e talvez controver-
sos, é que iremos aplicar a hipétese da Estrutura de Sen-
timento de Williams (2005). Pretendemos identificar na
difusao de conteudos do bloco esportivo do JA de Cha-
peco, elementos culturais que remetam a gauchidade.

Além das noticias sobre a dupla Gre-Nal, esse bloco

também apresenta as informacdes do esporte amador
da regiao, e o time de Chapecd, a Associacao Chapeco-
ense de Futebol - a Chapecoense™. Isso faz com que o
municipio de Chapecd' viva uma situacao impar, onde
tracos da cultura gaucha persistem em solo catarinense,
constituindo diferentes identidades, e que tém na pai-
xao pelo futebol uma forma de representacao clara das
transformacoes culturais da regiao.

Embora a Chapecoense ndao possuisse representa-
tividade nacional nos seus primérdios, como a dupla
Gre-Nal, o clube de Chapecé atingiu o apice da sua ex-
pressividade no cenario futebolistico brasileiro em 2014
e 2015 ao acessar e se manter na Série A do futebol bra-
sileiro, ao lado da elite dos clubes nacionais. Embora
tenha conquistado quatro Campeonatos Catarinenses,
uma Copa Santa Catarina e os Campeonatos Brasileiros
das Séries D, C e B, o clube sempre dividiu os holofotes
no estado com outros quatro times catarinenses: Join-
ville, Criciima, Avai e Figueirense.

A rivalidade entre as cinco equipes catarinenses é
forte, muito embora, em nossa analise de seis blocos em
datas sequenciais, nao houve espaco significativo atribu-
ido as demais equipes catarinenses. No dia 29 de janeiro
o apresentador cita objetivamente o jogo entre Criciu-
ma e Guarani, que ocorreria no fim de semana seguinte.
No dia 30 de janeiro é exibido no bloco de esporte uma
reportagem produzida pela RBS TV de Joagaba (sucur-
sal de Lages) mostrando a preparacao do Internacional
de Lages, que enfrentara a Chapecoense na estreia do
Campeonato Catarinense. No dia 31 de janeiro, inicio do
campeonato estadual, as demais equipes de Santa Ca-
tarina sao citadas objetivamente em nota contendo os
confrontos, horario, local e arbitragem de cada jogo. Ja
no dia 02 de fevereiro é exibida no quadro de esporte

uma reportagem produzida pela equipe da RBS TV de
Florianépolis sobre o jogo Joinville e Avai, apresentado
como “classico”. Na mesma edicao imagens rapidas sao
exibidas do jogo entre Guarani e Criciuma, Metropoli-
tano e Marcilio Dias, com descricao dos principais fatos
e lances pelo apresentador. O jogo entre Figueirense
e Atlético de Ibirama também é citado, mas sem ima-
gens. Em resumo, podemos afirmar que nestes seis dias
de acompanhamento do bloco de esporte do Jornal do
Almocgo, as demais equipes catarinenses receberam, em
média, o menor espaco dos blocos, se comparados a
dupla Gre-Nal e Chapecoense.

No bloco de esporte em questao, também se per-
cebe que as informacodes e referéncias a Chapecoense
ocupam mais do que o dobro do tempo do que o des-
tinado a dupla Gre-Nal. Com menor espaco, as equipes
gauchas ocuparam entre um terco e dois quintos do
bloco de esporte, o que demonstra pelo menos duas
preocupacdes por parte da producao do programa: a
primeira é a de nao sobrepor o espaco da dupla Gre-Nal
sob o espaco destinado a Chapecoense, time da casa e
hegemonicamente maior detentor dos holofotes; e a se-
gunda preocupacao esta em manter uma presenca fixa
de informacdes de Internacional e Grémio no telejornal.
Claramente, durante a analise do corpus, o espaco dedi-
cado a dupla Gre-Nal é maior do que o espaco dedicado
as demais equipes de Santa Catarina. O fato do Jornal do
Almocgo de Chapeco exibir informagdes rotineiras sobre
Chapecoense, Grémio e Internacional, ignorando o dia a
dia, o corriqueiro das demais equipes catarinenses, evi-
dencia a profunda relagao entre a producao da emissora
de televisao e a sociedade chapecoense com as equipes
do Rio Grande do Sul. E perceptivel o foco da emissora
em direcionar seu olhar de producao e reproducao para
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aquilo que acredita ser o mais importante para a socie-
dade da regiao Oeste de Santa Catarina. Esta caracteris-
tica dominante cria uma zona de tensao com o residual
presente na condicao de Chapecé pertencer ao Estado
de Santa Catarina. O “ser catarinense” nem sempre esta
ligado as “coisas de Santa Catarina”, mas sim as do Oeste
do estado e as do Rio Grande do Sul, simultaneamente,
pelo menos na semana analisada do quadro de esporte
da RBS TV Chapecé.

Este fendbmeno, quase bairrista, também é estimula-
do pelo sistema de producao da RBS TV, que divide suas
emissoras por regiao e lhes imbui da tarefa de cobri-las,
abrindo espaco para questdes do estado e do pais quan-
do necessario. Porém, essa “regiao” de cobertura ultra-
passa divisas estaduais, no caso de Chapecé, refletindo
fendbmenos culturais residuais, dominantes e emergentes.

Fica clara a caracteristica dominante da cultura de
producao da RBS TV Chapecdé em manter a presenca
rotineira das equipes gauchas na programacao, pois se
trata de uma pratica persistente e repetitiva, fixada. Por
outro lado, esta presenca apresenta um elemento resi-
dual, pois advém de uma pratica adquirida no passado,
ainda da instalacao da emissora pioneira na regiao e
que persiste até os dias de hoje.

Este fenbmeno também pode ser caracterizado
como emergente, se visto sob a 6tica dos nascidos em
solo catarinense, por exemplo, e que nao se identificam
com a cultura gaucha. Em todas as sociedades, sujei-
tos desenvolvem identidades distintas e Unicas, que se
agrupam em casos onde comungam valores simbdlicos.
Assim também, existem aqueles que nao compartilham
com os demais, e que na busca por uma identidade com
bases territoriais, se veem invadidos por uma cultura que
nao é legitima de seu territorio ou estado. O emergente,

neste caso, estd na introdugao de novos valores, signifi-
cados e praticas que ndo sao os ditos “tradicionais” ou
“essenciais” do estado catarinense.

Outro aspecto dominante esta na presenca de gau-
chos e descendentes, e também de torcedores de Inter e
Grémio em Chapecd que acabam por reforcar o carater
hegemoénico destes conteudos nesta regiao. O publico da
emissora, que é alvo das estratégias de atracdao, negocia
com o telejornal para que se mantenha assiduo enquanto
telespectador. Este fendbmeno gera sentidos consensuais
que buscam a aproximacao do publico através de conte-
udos especificos, no caso da dupla Gre-Nal.

O futebol, por si s, é referéncia de uma cultura do-
minante, visto que compde aspectos sociais, culturais,
atrelados a bens de consumo e simbdlicos. Este mesmo
futebol, que esta presente em praticamente todos os
noticiarios nacionais, tem na televisao um grande pro-
pulsor capaz de reunir e agrupar uma sociedade tao di-
versa quanto a brasileira. Marques (2003, p. 161) afirma
que “[...] a forca do futebol no Brasil residiria também na
capacidade de, num pais de forte concentracao de ri-
quezas, pode proporcionar aos excluidos e injusticados
a experiéncia da vitéria”.

Desta forma, o futebol gaucho também adquiriu
elementos culturais atrelados ao imaginario do gaucho.
O mesmo discurso dominante se percebe nas narrati-
vas relacionadas a Chapecoense, salientando questoes
como o “trabalho duro no treinamento”, a “coragem de
continuar” e também a “superacao da equipe” quando
se refere aos desfalques ou as estratégias que nao deram
certo. Existe uma clara relagao de semelhanca, tanto no
discurso das equipes gauchas como na equipe de Cha-
peco, onde estas questdes sao tratadas neste periodo
de pré-temporada dos estaduais no bloco esportivo da

RBS TV de Chapecd. Sao estas também caracteristicas
atribuidas ao gaucho, tido como herdéi que luta e supe-
ra com bravura. Estes elementos enunciativos contidos
nos discursos do apresentador, no entanto, ficam mais
evidentes em conteudos relacionados a Chapecoense,
nao sendo excluidos dos textos da dupla Gre-Nal, po-
rém restringidos a uma menor escala.

Ha certa preocupacao em respeitar a hegemonia da
Chapecoense no tempo de exibicdao do bloco, na quan-
tidade e detalhes da informacao e nos discursos do blo-
co esportivo, que tornam a presenca da dupla Gre-Nal
algo secundario na lista de prioridades, porém indis-
pensavel. Este elemento de negacao e de sobreposicao
de valores nos mostra uma caracteristica emergente,
embora também residual, da cultura gaucha buscando
espaco para se manter e se reafirmar enquanto cultura
pertinente para aquele territorio. Uma disputa que, por
abranger aspectos sociais, politicos e historicos, amplos
e complexos, tornam a presenca da cultura gaicha um
fendbmeno curioso e atraente ao olhar da comunicacao
midiatica, abrindo sempre espaco para novas e mais
profundas abordagens.

Esta andlise apresentou alguns dos aspectos culturais
existentes no municipio de Chapeco, muitas vezes ocultos
em discursos ou, pelo contrario, fortemente manifestos em
momentos especificos, como a Semana Farroupilha. Ficou
evidente a influéncia da cultura gaticha nos mais diversos
aspectos sociais, inclusive na instalacao das primeiras emis-
soras de televisao. Uma cultura que se mantém viva e ex-
pressada de varias formas, seja pelos CTGs ou na paixao
pela dupla Gre-Nal, que acabou por abrir espaco para uma
nova identidade futebolistica regional.
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A Chapecoense, que hoje atua em espacos hege-
monicos e dominantes, possivelmente, por ser ela um
catalisador da identificacao local, quica regional. O que
a trama da cultura nos apresentou foi a emergéncia de
um possivel novo entendimento de identidade chape-
coense, com vinculacdes proprias, mais independente
e até orgulhosa, porém, nao totalmente desvinculada
de seu passado recente. Uma identidade que ainda se
afirma pelo passado recente da colonizacdo, mas que
desenvolve nas conquistas atuais (na economia, orga-
nizacao social e até no esporte) forca para se diferen-
ciar perante as demais regides de Santa Catarina.

Identificamos neste recorte do bloco esportivo do
JA de Chapeco o processo de producao de um conteu-
do midiatico e alguns de seus elementos de mediacao.
Foi fundamental aprofundarmo-nos no contexto his-
torico de Chapecé e da constituicao da midia televisiva
analisada para mapearmos a cultura gaucha e seu pa-
pel na atualidade na identidade chapecoense. Obtive-
mos dados importantes através da rotina telejornalisti-
ca, que negocia diariamente com o publico aquilo que
ele quer ver e aquilo que a emissora quer exibir.

Ao fim, pudemos expandir o olhar para possibilida-
des de se analisar a cultura e os aspectos identitarios
nos artefatos midiaticos como a televisao, entrelaca-
dos com os sentidos do formato jornalistico. Acredi-
tamos que o desenvolvimento de outros operadores
analiticos, assim como a ampliacao do embasamento
tedrico, trara definicdes mais concretas sobre a relacao
entre midia e cultura na sociedade chapecoense. Neste
sentido, esperamos estimular a pesquisa na area, bem
como introduzir um percurso que podera trazer im-
portante recorte sobre a formacao atual e o futuro da
identidade cultural chapecoense.
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Historia da Midia na Universidade Federal do Rio Gran-
de do Sul, em Porto Alegre/RS.

Doutor em Ciéncias da Comunicagao pela Universidade
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Mestrando em Comunicacao na Universidade
Federal de Santa Maria - UFSM. Assessor de Im-
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Este termo serd utilizado neste estudo para trazer
a ideia de fendbmeno, como defende Lisbda Filho
(2009, p. 21), “[...] abrindo possibilidades para a
investigacao de qualidades, comportamentos, va-
lores, maneiras de agir, sendo mais abrangente,
permitindo a consideracao de multiplas formas
discursivas de representacao do que é gaucho”.

“la cultura de un periodo: el resultado vital especifi-
co de todos los elementos de la organizacién geral”
(Williams, 2003, p. 57).

Entendida por Hobsbawm e Ranger (2002, p. 9) como
“[..] um conjunto de praticas, normalmente reguladas
por regras tacitas ou abertamente aceitas; tais praticas,
de natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos
valores e normas de comportamento através da repe-
ticao, o que implica, automaticamente, uma continui-
dade em relacao ao passado”.

Foi a segunda emissora de TV a ser fundada na cidade
de Sao Paulo. Hoje é comandada por Roberto Marinho
e atual Rede Globo.

Filiada desde 1967 a Rede Globo. Hoje possui 12 emis-
soras somente no estado do Rio Grande do Sul.

TV Planalto em 1980, que mais tarde seria comprada
pelo Grupo Silvio Santos, tornando-se afiliada do Sis-
tema Brasileiro de Televisao (SBT).

10 A Associacao Chapecoense de Futebol foi fundada em

10 de maio de 1973.

11 Chapecé é considerada a capital do Oeste catarinense e

tem 202.009 habitantes. Fonte: IBGE (Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica) 2014, Diretoria de Pesquisas,
Coordenacao de Populacao e Indicadores Sociais.
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