MEDIACAO ENTRE JORNAL E OUTRAS MiDIAS

Os jornalistas, a televisdo e outras midias no cinema:
um estudo de ética e representacéio na arte

cinematogrdfica

RESUMO

Miramos o poder de influéncia dos profissionais de
imprensa e principalmente, a maneira como usam e
abusam dessa influéncia na trama das suas relacbes
sociais. Logo, nos situamos no campo de interface
entre a Etica e a Comunicacdo. E propomos uma
investigacdo da maneira como os profissionais de
midia, atuam no exercicio do poder de informacao.
Todavia convém admitir, os jornalistas sdo apenas
alguns dos componentes de um campo muito mais
complexo, que abrange o radio, a televisao e as ou-
tras midias. Assim, buscamos atualizar um enfoque
das formas diversas de comunicacgido sob as lentes
do cinema, desde a comunicagdo epistolar até o ra-
dio, a fotografia, o telefone, a televisao.
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ABSTRACT

We target the power of influence of professionals of the
Press and mainly the way they use and abuse this influ-
ence in their social relations plots. Hence, we are faced in
the field of Ethics and Communications. We propose an
investigation on the way media professionals exercise
their power of (information) influence. However, we have
to admit that journalists are part of a much more complex
field that includes radio, television and other media. There-
fore, we are looking to update the focus of the various
ways of communication under the movie lens, since its
epistolar communication as well as radio, photography,
telephone and television.
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preciamos o cinema como uma forma superior
de arte tecnoldgica que nos concede o extraor-
dinario poder de conhecer a beleza das cultu-
ras, povos e linguagens do mundo. Todavia, a mag-
nitude da sétima arte reside antes na maneira como
desvela as “dobras da alma” do seres humanos, tan-
to nos momentos mais intimistas quanto nas suas
relagdes com outras pessoas. Como atores de uma
“psicologia das profundezas”, os seres imaginarios
do cinema revelam tudo o que hé de familiar e de
estranheza nos seres humanos, incluindo tanto as
suas atitudes mais nobres quanto as mais infames. O
cinema constitui uma poderosa midia, “uma outra
forma de vida”, que nos espelha ao mesmo tempo
em que nos espelhamos nela. Ocorre-nos refletir so-
bre o que acontece quando esse “universo paralelo”,
essa “midiosfera” dotada de existéncia autonoma e
independente, é refletida no préprio cinema. Entao
a nossa proposta consiste em observar ndo somente
a representacdo dos jornalistas no cinema, mas tam-
bém como o mundo da comunicacao é visto na pers-
pectiva da realizagdo cinematografica.

Miramos o poder de influéncia dos profissionais
de imprensa e principalmente, a maneira como usam
e abusam dessa influéncia na trama das suas rela-
¢Oes sociais. Logo, nos situamos no campo de inter-
face entre a Etica e a Comunicacdo. E propomos
uma investigacdo da maneira como os profissionais
de midia, atuam no exercicio do poder de informa-
¢do. Todavia convém admitir que os jornalistas sdo
apenas um componente de um campo muito mais
complexo, abrangendo o radio, a televisdo e as ou-
tras midias, e esse campo é regido por um “ethos
midiédtico”, como indica Muniz Sodré (2002), que
parece ter vida prépria, definindo relagdes de poder
e dominacdo. Desde o comeco do século XX o cine-
ma tem sido prodigioso na arte de tornar evidente
essas ligagdes perigosas.

Numa primeira busca feita na internet sobre a
midia cinematografica, encontramos mais de uma
centena de sites e paginas contendo listas de filmes
tematizando principalmente os procedimentos mi-
didticos. Assim, dispomos de um farto material ca-
paz de nos revelar o universo complexo daqueles
que de alguma maneira estdo ligados ao exercicio
dos processos comunicacionais; autorizando-nos a
vislumbrar a modalidade dos procedimentos éticos
adotados pelos agentes da comunicacado. E um estu-
do pertinente a nossa proposta se apresenta no livro
organizado por Christa Berger, Jornalismo no Cinema
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(2002), que desde uma primeira leitura nos traz mul-
tiplos insights e expectativas, pois capta a inser¢ao
do jornalismo na corporeidade ficcional do cinema e
sugere caminhos para um entendimento da nature-
za complexa das relaces entre a sétima arte e as
varias midiologias.

. os filmes analisados sdo icones dos limites
dos ideais democraticos da liberdade de expres-
sao da imprensa e da midia audiovisual. O ci-
nema aqui é tomado como objeto de conheci-
mento, através do qual tanto a forma como o
conteudo fornece revelagdes sobre a construgao
do universo da informacdo, materializadas nas
facetas do personagem jornalista, na coincidén-
cia da narrativa da agdo cinematografica e jor-
nalistica, nos dramas do conluio da imprensa e
exercicio do poder, nas reportagens da vida real
e na transformacao da noticia em mero espeta-
culo de variedades. (Berger, 2005).

O estudo de Crista Berger é relevante primeira-
mente porque instiga a refletirmos sobre os termos
de uma autocritica uma vez que a midia é colocada
no foco da prépria midia; depois porque ressalta a
representacao do cinema como uma experiéncia que
serve como uma janela para contemplarmos os ho-
mens e mulheres dos séculos XX e XXI, espelhados
na corporeidade ficcional; em seguida porque subli-
nha uma experiéncia em que concorrem as faculda-
des cognitivas, estéticas, sensoriais, penetrando nas
camadas profundas do inconsciente dos seres hu-
manos (e da cultura), o que remete a uma explora-
¢do das dimensdes do desejo e vontade de poder. E
finalmente, porque um exame da representagao dos
profissionais de comunica¢do no cinema, pode es-
clarecer como os préprios dispositivos midiatico-
publicitarios legitimam as suas praticas como o exer-
cicio de um quarto poder.

Referéncias obrigatorias

A critica da midia comecou no cinema. Com
pouco mais de uma década de existéncia o cine-
ma americano ja tratava do assunto em The
Power of the Press (Van Dyke Brook, 1909). Um
catdlogo organizado pelo semandrio lisboeta
Expresso junto com a Cinemateca Portuguesa
cita cerca de 600 obras de cinema em que jorna-
lismo e jornalistas sdo assunto. (Alberto Dines.
Observatoério da Imprensa, 15/08/1998).

Focalizando a imagem dos jornalistas, da impren-
sa e outras midias no cinema entendemos o seu
poder de influéncia na formagdo da opinido puablica
e o lugar estratégico que ocupam no contexto das
tramas sociais, econdmicas e politicas. O desafio a
que nos submetemos é avaliar a sua postura de au-

tonomia, independéncia, ética e responsabilidade
numa cultura democratica, que prima pela liberda-
de de expressao e o direito a informacao.

Relembramos que nem sempre o mundo dos jor-
nalistas retratado no cinema é digno de afetos eleva-
dos. Quase sempre as atitudes dos jornalistas, da
imprensa, da televisdo, exibidas na tela, depdem
contra a sua dignidade. Os conflitos ideoldgicos, afe-
tivos e politicos no espago da comunicacdo vém de
longa data, antecedem a prépria imprensa e os gran-
des filmes sempre estiveram atentos para as suas
expressoes nos lugares mais fortuitos.

Revisitando as obras primas do cinema e seguin-
do o enfoque sobre a personalidade e o comporta-
mento dos jornalistas, assinalamos alguns filmes,
em que os protagonistas expressam estilos especifi-
cos de moralidade. Encontramos os exemplos mais
classicos em filmes como Cidadio Kane (1941), A Mon-
tanha dos Sete Abutres (1951), A Embriaguez do Sucesso
(1957). Estas obras desnudam os donos do poder
midiatico, os repérteres desonestos e os jornalistas
felizes as custas das desgracas alheias; sdo os perso-
nagens que encarnam o mundo cdo da imprensa e se
- por um lado - a postura do cinema parece tenden-
ciosa na retratagdo de tipos tdao infames, convém
refletirmos sobre as suas presencgas - em carne e
0sso - no expediente corriqueiro da realidade
cotidiana.

CIDADAO KANE (Orson Welles, 1941) apresenta uma fi-
gura emblematica que encarna o “pai-patrdo” da
midia no cinema; faz o relato da ascensdo de um
mito da imprensa americana, de garoto pobre no
interior a magnata de um império da comunicagéo.
E inspirado na vida do milionario William Randol-
ph Hearst e, sabe-se que Welles foi processado pelo
magnata que nao gostou muito da maneira como foi
representado na tela.

O filme é quase uma referéncia obrigatéria no que
respeita as representacdes do poder da imprensa;
expressa com fidedignidade a vontade de poténcia
do ser humano, com tudo o que isto acarreta de
projecoes, identificagdes e transferéncias, amor e
6dio, na relacdo entre o personagem de ficgdo e o
espectador. Registra em dngulos arrojados e inusita-
dos o apogeu e a decadéncia dos individuos, reflete
as pulsdes agressivas da cultura, assim como a su-
blimacao para as grandes construgdes humanas. Fo-
caliza a construgdo dos impérios e também a sua
destruicdo. E, colocando em perspectiva um homem
velho, lanca um olhar sobre a duracdo dos seres e
coisas, a fluidez do tempo e a angustia da finitude.

E um filme grandioso que estimula reflexdes con-
seqiientes, como uma especulagdo metafisica da lin-
guagem, em que a palavra final “rosebud”, pronun-
ciada pelo protagonista permanece desafiando a
imaginagdo das vérias geragdes de cinéfilos e jorna-
listas. E, sem querer desvendar os mistérios que
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emanam de Cidadido Kane, ficamos pensando na inte-
ligéncia sensivel do autor (Welles), e a sua delibera-
da intencdo de jogar com uma palavra polifonica,
cujo sentido libera uma vasta gama de interpreta-
¢Oes acerca do desejo, do amor, da soliddo e do
poder dos homens.

A MONTANHA DOS SETE ABUTRES (Billy Wilder, 1951)

O reporter Charles Tatum (Kirk Douglas) esta
no Novo México, sem dinheiro e pede emprego
a Jacob Boot (Porter Hall), o dono do jornal e
recebe ordem para cobrir uma corrida de casca-
véis. E ruma para o local acompanhado por
Herbie Cook (Robert Arthur), auxiliar, moto-
rista e fotégrafo. Logo, descobre Leo Minosa
(Richard Benedict), preso numa mina quando
procurava por “reliquias indigenas”. Tatum sen-
te que esta é a sua chance, mas precisa controlar
a situacdo. Entdo transforma o resgate de Leo
em assunto nacional, atraindo milhares de curi-
0sos, cinegrafistas de noticidrios e comen-
taristas de radio, além de forcar Lorraine (Jan
Sterling), a mulher de Leo a se fingir de esposa
arrasada e ganhar um bom dinheiro. Para pro-
longar o circo Tatum atrapalha o resgate, pois
convém que Leo fique preso por seis dias e ndo
apenas por algumas horas. (adorocinema.com)

O filme ndo fez sucesso na época de sua exibicao;
as pessoas ficaram constrangidas ao se identificar
no espelho cruel que o filme fornecia; o ptblico quer
se ver representado na tela, mas gosta de se ver
pintado em tons amenos. No foco da critica esta a
ma conduta do jornalista na fabricacdo da noticia, o
compromisso ético do jornal na construgdo do acon-
tecimento, sem se pautar por um cuidado profissio-
nal na reportagem dos fatos e acontecimentos reais.
Mostra-se aqui o jornalista num campo de simula-
¢do da realidade, num trabalho feito a base da per-
suasdo, truques e trapagas. A frase do protagonista
(Tatum/Kirk Douglas) é sintomética, quando este
afirma que: “se for preciso vai ds ruas e morde um
cachorro para criar um acontecimento”.

Esta é talvez a representacao mais contundente
sobre a ma conduta do jornalista escroque, porém,
acima de tudo desenha um retrato radical da condi-
cdo humana e dos estilos de perversidade do ser. E
um trabalho polémico em varios sentidos. Primeira-
mente, recoloca a discussdo sobre a formacdo do
carater, seus condicionamentos histéricos, psicolé-
gicos, biolégicos e socio-culturais; em seguida mos-
tra as formas de cooptacao, cumplicidade e as atitu-
des de conveniéncia dos atores sociais com os mal-
feitores, quando obstinados pela ascensao social e
conquista dos bens materiais; depois exibe as for-
mas de contdgio da experiéncia da maldade e a
disseminac¢do do mal numa comunidade americana

desejosa de participar do sonho de consumo a qual-
quer custo; finalmente exibe com lentes de aumento
o poder de persuasdo da palavra e da midia impres-
sa, assim como o uso e apropriacdo das suas mensa-
gens pelos leitores e usudrios dos jornais, mas, so-
bretudo, prepara o campo para um entendimento
das formas como a midia fabrica o acontecimento,
conforme demonstram Eliseo Veron (1983), Fausto
Neto (2001), Jean Baudrillard (1997) e Muniz Sodré
(2002), entre outros. Evidentemente este ndao é um
filme com o qual os jornalistas gostam de se identifi-
car. E aqui, numa abordagem sobre o papel dos
jornalistas incorporados pelos personagens do cine-
ma, temos que admitir que o protagonista encarna
um dos tipos possiveis do profissional de imprensa
e nada indica que este seja um jornalista tipico. Uma
reflexdao mais rigorosa de A Montanha dos Sete Abu-
tres nos leva a repensar o problema da Etica, num
contexto em que as midias redefinem um campo
semiobtico e ideolégico que ocupa o lugar das insti-
tui¢des (familia, escola, igreja, sindicato, etc.) atuan-
do na formacdo da consciéncia dos individuos e
grupos sociais.

A EMBRIAGUEZ DO SUCESSO (A. Mackendrick, 1957)

J.J.Hunsecker (Burt Lancaster) é o colunista de
jornal mais poderoso de Nova York. Ele faz e
desfaz carreiras com algumas linhas impressas.
O personagem é baseado no temido Walter Win-
chell, durante décadas o mais famoso e insulta-
do colunista de fofocas da América. Sidney Fal-
co (Curtis) € um detestavel assessor de imprensa
que tenta promover um cliente através da colu-
na de Hunsecker. Este o mantém afastado, até
perceber que ele pode ajuda-lo em seu propdsi-
to de arruinar, de qualquer forma, o musico de
jazz Steve Dallas (Milner), que “ousa” estar apai-
xonado por sua irma (Harrison) e querer casar
com ela. Para conseguir isso, os dois fazem as
maiores baixezas, dispostos até a cometer sérios
crimes. (Albagli, criticos.com.br, 2002).

Cumpre situar esta pelicula na agenda dos filmes
importantes sobre a atuacao dos jornalistas, e parti-
cularmente, sobre o que nos EUA se chama “im-
prensa amarela” e no Brasil, “imprensa marrom”,
para referir aquela pratica jornalistica desleal e ines-
crupulosa. E cultuado pela modernidade estética e
tecnolégica, mas também pela iluminagdo fotografi-
ca, e evidentemente, aglutina um amplo repertério
de procedimentos semiolégicos, mostrando como nao
se deve agir no exercicio jornalistico, ou seja, consis-
te numa expressdo marcante de moralismo no que
concerne a simulagdo do perfil do jornalista. Entre-
tanto, numa apreciacdo critica, é pertinente como
referéncia para discutirmos a crise da ética que rege
o mundo da imprensa, e no contexto do capitalismo
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global contemporaneo, percebemos que a sua pers-
pectiva permanece atualizada.

Trata-se de filme importante como um simulacro
da vida cotidiana no mundo da imprensa; é minuci-
0s0 na fabricacdo das “personas midiaticas”, e na
representacao das celebridades jornalisticas. E igual-
mente perspicaz na representacao das tramas que se
desenrolam nos bastidores da grande imprensa, mos-
trando as dobras e fissuras num esquema organiza-
cional poderoso, e exibe o sistema de vaidades e
suscetibilidades que estruturam o dia a dia na vida
de um tabl6ide sensacionalista. E ttil, principalmen-
te, porque nos permite compreender como a im-
prensa marrom nasce de uma contingéncia narcisis-
ta da sociedade do espetaculo, que reforca os juizos
de valor positivos no culto da exibi¢ao. Demonstra
como os individualismos contemporaneos solicitam
reforgos permanentes no cerne das individualiza-
¢Oes e exclusividades, num espago publico destroca-
do pelas tiranias da intimidade. Ser importante é
estar constantemente em destaque nas paginas do
colunismo social, nas revistas dos ricos e famosos e
os critérios de felicidade sao definidos a partir do
status quo, nivel de consumo e visibilidade midiatica.

0 poder da escrita e as ligacoes perigosas
Lembramos a propésito um filme marcante, Ligagdes
Perigosas (1988), inspirado na literatura de Choderlo
Laclos (1782), com vérias versdes no cinema, cuja
singularidade reside em sua comunicagéo epistolar.
Ou seja, um romance escrito sob a forma de cartas
tematizando o boato, a “midia mais antiga do mun-
do”. Assim, temos uma experiéncia comunicativa,
vista no cinema em sua forma pérfida e cruel. A
comunicacdo realizada entre os personagens da Mar-
quesa de Meurteil (Glen Close) e do Visconde de
Valmont (John Malcovitch) é inteiramente marcada
pela disputa, trai¢do e vinganca. Os amantes (e ri-
vais) encarnados pela Marquesa e o Visconde sdo
amorais, mas ha entre eles um “acordo tacito” que
exige o relato das conquistas sexuais e amorosas por
meio de uma correspondéncia escrita e a ruptura
dessa contratualidade simbolica implicard em rui-
na, desgraca e morte.

Fellini, o reporter e a memoria afetiva

A figura dos reporteres no cinema, entretanto, nem
sempre é mal desenhada; uma forma de comunica-
¢do sublime se inscreve na alegoria fantastica de
Amarcord (Fellini, 1973), usando o poder da narrati-
va como canal de transmissdo de uma experiéncia
do passado. Amarcord consiste num resgate das re-
miniscéncias, de uma memoria afetiva que é desve-
lada pelo personagem do repdrter, contando as his-
torias de vida das pessoas de uma cidade (Rimini,
cidade natal do cineasta). O ridiculo e o maravilho-
50, 0 medonho e o lirico, o sublime e o grotesco estdo
presentes nas lembrancas e rememoracées do jorna-

lista, o sujeito da enunciagdo. Aqui, o repérter é
eloqiiente, erudito e espirituoso, mas jocosamente, a
meninada ndo o poupa das boladas de neve nos
meses de inverno.

Em seguida, na pelicula Ginger e Fred (1985), Felli-
ni serd implacavel fazendo a satira dos programas
de auditério na televisao; para isso coloca em cena
dois ex-dublés de Ginger Rogers e Fred Astaire (in-
corporados por Marcelo Mastroiani e Julieta Massi-
na); ambos sdo colocados no ambiente sufocante e
acelerado da televisdo, e se sentem perdidos em
meio a histeria e turbuléncia da midia eletrénica. Foi
o proprio Fellini quem criou o termo “paparazzi”,
denunciando a tirania dos jornalistas cacadores de
celebridades num filme sarcastico que tem seus en-
cantos, chamado A Doce Vida (1960). E um relato
cheio de graca e beleza, e se mostra cumplice dos
espectadores quanto ao afeto que ha entre os aman-
tes do cinema e os seres imaginarios da ficcdo. Toda-
via, lembramos que os tnicos, sobreviventes do nau-
fragio, em E La Nave Va (1983), sdo o rinoceronte
(configuracdo de um ser pesado, alegoria do incons-
ciente, gerando vitalidade) e o repérter, cuja fungao
é memorizar, contar histérias e assim transmitir a
experiéncia de uma geragdo para outra.

A fama, o tempo e a indUstria da juventude

O tema das celebridades é contemplado a exaustao
em diferentes modalidades pela sétima arte e apare-
ce majestoso em O Crepiisculo dos Deuses (1950), re-
tratando a decadéncia da estrela Norma Desmond,
que envelheceu e sendo esquecida, enlouquece e
mata o jovem amante, quando descobre que perdeu
o amor, o glamour e a gléria do passado. Este classi-
co (Sunset Boulevard, no original), antecipa a histeria
das pessoas em busca de fama e visibilidade no
campo midiético, algo que vai ganhar intensidade
no século XXI, na era dos reality shows. O filme atira
contra o sistema opressivo de Hollywood, denunci-
ando a crueldade da indtstria do cinema que usa os
atores, absorvendo-lhes o talento, a energia, o vigor
da juventude e depois os atira a margem da vida de
Hollywood, quando chegam irremediavelmente a
velhice.

Abordando o mundo dos idolos e celebridades,
Wood Allen atualiza a sua verve irénica num filme
chamado sintomaticamente Celebridades (1998), uma
leitura 4cida da industria cinematografica. Langan-
do um olhar satirico sobre as pessoas famosas, Allen
desconstroéi o esquema das mitologias da fama, exi-
bindo os superstars como pessoas emocionalmente
desequilibradas.

O desejo extremo da fama midiatica constitui a
substancia principal de um trabalho insélito, encar-
nado por Nicole Kidman, Um sonho sem limites (Gus
Van Sant, 1995), cuja personagem representa uma
ambiciosa “moga do tempo”, que, ajudada por dois
adolescentes problematicos, mata o marido (Matt
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Dillon), que lhe ameaca o sucesso pessoal. No desfe-
cho final, a metafora da aspirante a celebridade morta
e congelada num lago canadense é implacavel. Po-
rém, mais radical na exposi¢do da ansia dos indivi-
duos de ficarem famosos é a pelicula 15 minutos
(2001), em que um emigrante russo (ajudado pelo
cumplice) exagera no desejo moérbido de realizar os
seus quinze minutos de fama, deixando-se filmar
enquanto mata as suas vitimas com requintes de
crueldade.

Num estilo mais clean, bonito e sofisticado, o ci-
neasta Robert Altman modela um retrato irénico e
divertido do mundo das passarelas, em Prét-a-Porter
(1994), satirizando os reporteres e outros agentes do
“mundo fashion”. Sdo impagaveis as cenas das edi-
toras de moda nuas, ajoelhadas, implorando os
favores de um fotégrafo profissional. A estéria se
passa na cidade de Paris, onde estdo reunidos os
estilistas, modelos, jornalistas e celebridades para a
temporada dos desfiles da alta-costura; dentre eles
circulam oportunistas, bajuladores, ladrdes, todos
envolvidos em falcatruas e malandragens, em luta
ferrenha para sobressair no cobicado e lucrativo
mundo da moda.

Contudo, nada parece mais extremo do que Assas-
sinos por Natureza (Oliver Stone, 1994), que narra a
odisséia sinistra de uma dupla de jovens facinoras
usando a midia eletronica e cAmeras portateis para
se exibir. Um repérter inescrupuloso os adula, os
coloca no ar em cadeia nacional, fazendo deles cele-
bridades criminosas. Mas os assassinos exibicionis-
tas superam a perversidade do jornalista, tomam-no
como refém e atiram nele, preferindo o testemunho
da camera automadtica que registra as suas proezas
sadicas, assegurando o seu lugar na posteridade.

Artes complementares do radio e do cinema
Encontramos varios enfoques generosos exaltando
o0s reporteres as midias sonoras, os radialistas e os
profissionais de radio. Wood Allen faz isso com ma-
estria em A Era do Rddio (1987), apresentando o
veiculo como um canal de vigor e entusiasmo em
tempos de guerra. Wood Allen exibe os detalhes
pitorescos na vida cotidiana dos fanéticos pelo ra-
dio, felizes por pertencerem a grande comunidade
acustica forjada pelas ondas sonoras. Temos assim
um olhar bem acido sobre os esquemas mercadolé-
gicos da arte radiofénica. Ndo se resume a uma
glorificacdo dos anos dourados dos idolos da musi-
ca popular, dos cantores célebres e das orquestras
maravilhosas. Delitos, trai¢cdes, assédios e trapacas
sdo revelados no interior da fabrica de sonhos, no
mundo conturbado das emissoras de radio. Contu-
do, uma aura de inocéncia e ingenuidade é conser-
vada neste filme que se destaca na histéria do cine-
ma, principalmente, pelo resgate formidavel das
melodias fonograficas, que animaram o espirito de
milhares de rapazes e mogas sonhadores na primei-
ra metade do século XX.

A comunicagéo telefonica como enredo da narrativa

De modo original, a midia telefénica serve de fio
condutor para as tramas ficcionais em produgdes
classicas como Disque M para Matar (Hitchcock, 1954,
com Ray Miland e Grace Kelly) e em sua versdo
mais recente, Um Crime Perfeito (Andrew Davis, 1998,
com Michael Douglas e Gwyneth Paltrow). E uma
acdo de alta densidade dramatica se verifica no fil-
me A Conversagio (Coppola, 1974), em que se reali-
zam os procedimentos de espionagem, escutas e
grampos telefénicos. Em linhas gerais, os dispositi-
vos de comunicagdo sdo vistos como extensdes da
prética jornalistica, mas as tecnologias da comunica-
¢do surgem principalmente, como uma rede em ex-
pansdo, vigilancia e controle, o que ndo escapa a
imaginacdo critica de Hollywood, na descri¢do do
campo das midias como uma “segunda natureza”.

A fotografia, a sonoridade e o espirito do cinema

As fungoes nobres da arte fotogréfica e suas inser-
¢des no campo das experiéncias estéticas e comuni-
cacionais sdo indicadas em estudos e obras de refe-
réncia como Pequena Historia da Fotografia (Benjamin,
1985), A Cimara Clara (Barthes, 2004), Sobre a Foto-
grafia (Sontag, 2004), Cinema, Imagem-Tempo (Deleu-
ze, 1985) e Filosofia da Caixa Preta (Flusser, 2002). A
imagem especular da fotografia no cinema tem o
poder extraordinario de mostrar visibilidades inédi-
tas na dimensdo da histéria e da vida cotidiana;
pode exibir as modalidades de exclusdo e de intera-
¢do humanas, os estilos de comunicabilidade ou o
lugar da sua falta. Assim, percebemos que existe
uma relagdo muito préxima entre a experiéncia ci-
nematografica e a perspectiva da psicanalise, como
uma enunciacdo das dimensdes ocultas e subterra-
neas da cultura. (Hennebelle, 1989).

O olho clinico do cinema tem a sua origem num
dispositivo técnico “mais modesto”, a cAmera foto-
gréafica. Um dos filmes esteticamente mais arrojados
dos anos 60 é o inglés Blow-up, depois daquele Beijo
(Antonioni, 1966), em que um fotégrafo profissio-
nal, ao trabalhar displicente num parque de Lon-
dres, flagra sem querer um assassinato, mas s6 toma
consciéncia da sua descoberta durante o exercicio
minucioso de revelacdo das fotos em seu estudio
particular. E um filme acusticamente e visualmente
exuberante, no figurino, na montagem e na trilha
sonora, mas soberbo, particularmente, na represen-
tagdo do repérter-fotografico como um esteta e cine-
grafista sensivel, captando a atuacdo dos movimen-
tos jovens na musica, na moda, no comportamento,
por meio de uma decupagem fotografica que capta
as pulsagdes da sensibilidade pop em irradia¢do na
Europa e nos Estados Unidos. Essa idéia sera reto-
mada, num outro registro, por Brian de Palma, foca-
lizando a midia sonora no filme Blow out, um Tiro
na Noite (1981), que mostra um profissional das tec-
nologias actsticas usando os dispositivos de grava-
¢do sonora, como um meio de apreensdo dos sons
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minimamente perceptiveis. O heréi, na pele do ator
John Travolta, um expert nos ruidos e sonoridades
do mundo, descobre um crime cometido na calada
da noite e a partir daf ird se empenhar ferrenhamen-
te na sua dentdncia.

Imprensa marrom e jornalismo amarelo

No cinema americano, um exemplo dos maus habi-
tos na profissdo de repdrter é transparente no filme
A Fogueira das Vaidades (Brian de Palma, 1990, rotei-
ro adaptado do livro de Tom Wolfe, 1987). O jorna-
lista (Peter Fallow/Bruce Willis) de maneira pérfi-
da, forca a queda de um rico corretor da bolsa de
valores. Trata-se de uma alegoria da sociedade nova-
iorquina e suas contradigdes econdmicas, politicas e
culturais. McCoy atropelou, sem querer, um jovem
estudante negro, no Bronx e fugiu rumo a Quinta
Avenida, sem prestar socorro, mas “alguém” desco-
briu a placa do carro e agora sera dificil aplacar a ira
das comunidades multiculturais, que encontraram
enfim um bode expiatério. A narrativa de Tom Wol-
fe é brilhante, acida e cruel, e o filme de Brian de
Palma prima na exposigdo da anatomia social desu-
mana, no confronto dos poderes estabelecidos, e re-
gistra uma mirada fulminante sobre o dito “jornalis-
mo amarelo” (dos repdrteres oportunistas e dos
tabloides sensacionalistas).

A ética no cinema e no mundo dos jornalistas

O jornalismo esta inteiro no cinema. Quase
todos os grandes diretores se ocuparam em re-
trata-lo: Frank Capra, William Wellman, Ho-
ward Hawks, Billy Wilder, Mervin Le Roy, John
Ford, Alan Pakula, Orson Welles, Alfred Hi-
tchcock, Fritz Lang, Elia Kazan, King Vidor,
Samuel Fuller, Otto Preminger, Woody Allen,
Robert Altman, Sidney Pollack, Stephen Frears.
Grandes atores criaram jornalistas inesqueciveis:
Humphrey Bogart, Kirk Douglas, Orson Wel-
les, Jack Lemon, Paul Newman, William Hurt,
Warren Beatty, Jack Nicholson, Marcelo Mas-
troianni, Nick Nolte, Robert Redford, Dustin
Hoffman, Gene Hackman, John Malkovich, Ju-
lia Roberts, Michele Pfeiffer, Kim Bassinger, Faye
Dunaway. (Crista Berger, Jornalismo no cine-
ma, 2002).

H4 uma diversidade de filmes em que os jornalis-
tas aparecem como heroéis do liberalismo e guardi-
oes do sistema republicano, como em Todos os Ho-
mens do Presidente (Alan Pakula, 1976), uma
representacdo bem cuidada do caso Watergate.

Apologeticamente, surge o profissional engajado
e combatente em Reds (Warren Beatty, 1981), sobre a
revolucdo russa e O Ano em que Vivemos em Perigo
(Peter Weir, 1983), sobre o genocidio na Indonésia
em 1965. Mais discreto é Auséncia de Malicia (Sidney
Pollack, 1981, com Paul Newman, Sally Field), inte-

ressante na maneira como lida com a questdao do
respeito e fidelidade entre o jornalista e a sua fonte.
E a imagem da repérter politicamente correta se
mostra no filme O Dossié Pelicano (Alan Pakula, 1993,
com Julia Roberts). H4 um contingente significativo
de filmes densos e com forte carga dramaética, que se
distinguem pelo enfoque, reconhecendo a elevagao
moral dos correspondentes de guerra, como Os Gri-
tos do Siléncio (Rolland Joffé, 1984), sobre o genoci-
dio no Camboja em 1975, e Salvador, o Martirio de um
Povo (Oliver Stone, 1986).

Igualmente, ha realiza¢des extravagantes que fa-
zem exposicdo da figura dos jornalistas por meio
dos recursos sensacionais e espetaculares, tais como
Um Dia de Cio (Sidney Lumet, 1975, com Al Pacino e
Chris Sarandon), em que a imprensa televisiva torna
o publico camplice de um assaltante atrapalhado,
engajado num roubo para pagar a operacgao transse-
xual do seu companheiro. Em O Todo Poderoso (de
Tom Shadyac, 2003, com Jim Carrey e Morgan Free-
man) um jornalista desempregado encarna o pro-
prio Deus e logo, ird manipular a tudo e a todos
usando os poderes sobrenaturais. Ja Entrevista com
Vampiro (Neil Jordan, 1994; adaptacdo do livro de
Anne Rice) mostra um repdrter ansioso por se tor-
nar vampiro, em adquirir poder e longevidade. E,
enfim a pelicula O Povo contra Larry Flint (Milos
Forman, 1996, com Woody Harrelson e Courtney
Love) mostra os transtornos na vida e na carreira do
dono de uma revista prestigiada do mundo porné.

0 cinema focaliza os bastidores da televisdo
Poderiamos iniciar uma exploragdo da TV sob as
luzes no cinema, com o apoteético filme Rede de
Intrigas (Sidney Lumet, 1976; com Peter Finch e Faye
Dunaway). Lumet ja tinha feito Um Dia de Cio (1975)
e aqui vai mostrar as visceras do sistema midiatico-
televisivo, como metafora para traduzir a histeria da
sociedade midiatizada. Num outro registro, encon-
tramos um exemplo de ética e perseveranga na figu-
ra da repérter (Jane Fonda), enfrentando as estrutu-
ras de poder de uma usina nuclear e uma cadeia de
televisao, em Sindrome da China (James Bridges, 1979;
Jane Fonda, Jack Lemon, Michael Douglas). Por sua
vez, Nos Bastidores da Noticia (James Brooks, 1987;
William Hurt) revela a anatomia de uma emissora
de TV e a representacao dos procedimentos discur-
sivos que estruturam o construto midiatico. Posteri-
ormente, Quiz Show (Robert Redford, 1994; com John
Turturro e Ralph Finnes) exibe a midia eletrénica no
centro de uma complexa organizacdo financeira, res-
saltando o modo como os quiz shows sdo programa-
dos a base de truques e trapagas nos bastidores da
televisdo.

Ao longo dos anos 90, na chamada “idade midia”,
o cinema vai desvendar as estratégias sofisticadas
de producdo da realidade virtual televisiva, o que
se expressa em obras como O Informante (Michael
Mann, 1999; Al Pacino, Russell Crowe); Mera Coinci-
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déncia (Barry Levinson, 1997; Dustin Hoffman; R. De
Niro) e O Quarto Poder (Costa Gravas, 1997; Dustin
Hoffman, John Travolta). H4a inimeros trabalhos ci-
nematograficos tratando dos jornalistas e da televi-
sdo, enunciamos apenas alguns deles a titulo de
evidenciar uma empiricidade que pode ser
util numa teorizacdo da midia, ética, cidadania e
sociabilidade.

Os jornalistas, as midias e o cinema nacional

Certamente o cinema nacional tem contribuido para
um exercicio vigoroso como um observatério das
midias, ajudando bastante para uma visualizagao
dos procedimentos éticos na conduta jornalistica e
também na gestdo e representagdo dos processos
midiéticos. Teriamos especificamente de percorrer
um longo itinerario que passa pelas chanchadas e
pelo cinema novo, pelo chamado “cinema da boca”,
o “cinema marginal”, as pornochanchadas, o “cine-
ma alternativo” e “cinema de invencao”. Teriamos
de checar o cinema dos anos 80, os anos de seca (na
gestdo do Presidente Collor), os documentérios, e
mais recentemente o “cinema da retomada”.

A especificidade dos filmes nacionais e do contex-
to brasileiro, as particularidades das formas assumi-
das pela industria cultural nos espacos e tempos
locais, os niveis de alfabetizacao, educacao e partici-
pacao, os estilos de resisténcia e apropriagdo dos
bens simbdlicos, as modalidades de leitura, assim
como o0s héabitos de assistir a televisdo... tudo isso,
incluindo a insercdo do cinema na TV, os canais
pagos, os sistemas de videocassete e DVD, compde
um leque formidavel de questdes que exige um tra-
tamento adequado ao cinema brasileiro. No momen-
to ainda nos dedicamos a um mapeamento seletivo
dos filmes nacionais antes de nos debrucarmos so-
bre essa modalidade especifica.

Acusagdio e defesa dos jornalistas

e ativistas mididticos

Existem filmes furiosos que - mirando a imprensa -
pintam o diabo mais feio do que este o é na realida-
de. O perfil do jornalista na imaginacao criativa do
cinema se apresenta por meio de uma legido de
personagens, cujo carater e temperamento se mos-
tram diferenciados, mas podemos perceber que sao
enfatizados os tragos que possam atrair de maneira
mais efetiva a audiéncia. Entdo, temos a elaboracao
de perfis psicolégicos, repertérios de linguagem e
um conjunto de atitudes e comportamentos que de-
verdo refletir a parte altruista e a parte egoista dos
seres humanos, os niveis elevados e os niveis mais
rasteiros porque o didlogo entre os opostos pode
gerar efeitos lucrativos junto ao espectador. Todavia
hé narrativas mais ricas e outras mais pobres e cum-
pre averiguar como ali se reproduzem e se represen-
tam os estigmas, os preconceitos, os recalques, as-
sim como as modalidades de esclarecimento, de
autonomia e de liberdade. Ocorre o0 mesmo com

relagdo a imprensa, enquanto institui¢do, ou como
uma corporeidade midiética, que, quando represen-
tada (ou simulada) no cinema, ndo escapa dos es-
quemas ideolégicos. O interessante é perceber como
o cinema se estabelece enquanto uma espécie de
observatério da midia, mostrando que os processos
jornalisticos e midiaticos sdo complexos, ndo poden-
do - portanto - caber em nenhuma caracterizacao
maniqueista. Uma aprecia¢do justa do mundo dos
jornalistas e do jornalismo, na simulagdo cinemato-
gréfica, exige uma contextualizagdo historica, social,
econdmica e politica.

A clarividéncia do cinema reside em sua radical
visibilidade, e é por ai que ele pode nos tornar me-
lhor ou pior: ndo se trata apenas de um mero jogo de
influéncia do meio sobre o espectador, na salinha
escura durante a exibi¢do de um filme; vamos nos
enxergando por dentro, num interrupto jogo de es-
pelhos, em que nos identificamos, renegamos, con-
cordamos e simultaneamente discordamos da reali-
dade e verossimilhanca das imagens mostradas; o
fato é que ali se realiza uma experiéncia de simbiose
total, em que camada ap6s camada de significagdo
filmica vai mexendo com as nossas sensacoes,
afetos e sentimentos, dai resulta a catarse de que
falava Arist6teles. MFAMECOS
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