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RESUMO

Esta monografia tem como objetivo apontar as semelhancas e diferencas na
publicidade presente em histérias em quadrinhos (HQs) dos anos 80 e 2000. Sera
apresentada uma contextualizacdo sobre a incorporacdo das histérias em
quadrinhos na sociedade, passando pelas definicbes sobre o que de fato séo as
HQs, sua evolucdo pelo mundo e o surgimento no Brasil. Também serdo tratados
elementos constituintes da industria dos quadrinhos, assim como o papel do cinema
e do licenciamento no crescimento e consequente fortalecimento da industria. Este
estudo utiliza método qualitativo de cunho exploratério com técnicas de pesquisa
bibliografica e andlise qualitativa de anuncios publicitarios pertencentes a
publicacdes de ambas as décadas estudadas (anos 80 e 2000). A andlise se deu
inicialmente titulo a titulo, pelos pares de quadrinhos, iniciando sempre pelo mais
antigo e, posteriormente, o mais atual. Para fins de analise comparativa, as revistas
em quadrinhos dos anos 2000 selecionadas, foram dos mesmos titulos das revistas
que também foram analisadas da década de 80. Desta forma os andncios de cada
década foram comparados. Como principais resultados, se descobriu que existem
mais diferencas do que semelhancas na publicidade entre as décadas analisadas e,
principalmente, a expressiva diminuicdo do niamero de anuncios e diversidade de

marcas anunciantes com o passar do tempo.

Palavras-chave: Historia em quadrinhos, publicidade, andncios, anos 80, anos
2000.



ABSTRACT

This research aims showing similarities and differences in advertising present in
comics from 80’s and 2000. It will be a contextualization about the incorporation of
comics in society, passing thru definitions of what comics are for real, evolution and
premiere in Brazil. We will also see about the elements of comics industry, as well
the film industry and licensing roles in increment and fortification in comics industry.
This study uses qualitative exploratory research with bibliographic research
techniques and qualitative analyses for advertising ads served in publications from
both studied decades (80’s and 2000). This analyses was made publication by
publication, by pairs of comics, always starting from the oldest to the newest. For the
purpose of a comparative analysis, the 2000’s selected comics were the same
analyzed from 80’s. This way, the ads from each decade were compared. As main
results, was discovered that exist more differences than similarities in advertising
from both analyzed decades, and mainly the expressive decrease in ads volume and

advertisers brands in the course of time.

Keywords: Comics, advertising, ads, 80’s, 2000’s
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1. INTRODUCAO

Quadrinhos ou Histérias em Quadrinhos, as conhecidas HQs, séo
narrativas feitas com desenhos sequenciais, em geral no sentido horizontal, e
normalmente acompanhados de textos curtos de dialogo e algumas
descricbes da situacdo, convencionalmente apresentados no interior de
figuras chamadas “baldes”. Difundidos em revistas e jornais, os quadrinhos se
tornaram um dos mais importantes veiculos de comunicacdo de massa e
criaram linguagem prépria, com uma série de signos inovadores, em grande
parte incorporada posteriormente pelo cinema, pela televisdo e pela
publicidade.

Com o passar dos tempos, as historias em quadrinhos foram evoluindo
esteticamente em suas publicacdes, mas principalmente como industria e
negocio. Diversos titulos de diferentes editoras atingiram tamanho sucesso,
que viraram poderosas marcas. Se tomarmos como exemplo titulos
consagrados como Batman e Homem Aranha, é possivel observar a grande
proporcao comercial que esses titulos originarios das paginas de revistas em
guadrinhos alcancaram. Tornaram-se produtos, roupas, calcados, acessorios,
entre 0s mais variados artigos oriundos de licenciamentos. Com tamanha
evolucdo e sucesso, as histérias em quadrinhos passaram a ser muito mais
do que apenas veiculos de comunicacdo, e acabaram por se tornar um
poderoso negdcio, capaz de captar milhares de fas das mais variadas faixas
etarias espalhadas por todo o mundo.

Este estudo teve inicio a partir de observagbes e questionamentos
pessoais do presente académico sobre a relacéo das historias em quadrinhos
com o mundo da publicidade. Como leitor de longa data, sempre observou e
foi impactado pelos anuncios de marcas dos mais variados segmentos nos
titulos de histérias em quadrinhos que leu. Com o passar do tempo, foi
perceptivel a mudanca da publicidade nas revistas em quadrinhos,
principalmente se comparadas uma ou duas décadas atras, com os dias de

hoje. Este € o principal objetivo deste estudo, que busca apontar diferencas e
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semelhancas entre os tipos de anuncios em revistas em quadrinhos das
editoras Panini e Abril nos anos 80 e 2000.

A presente monografia baseia-se no método qualitativo de pesquisa de
cunho exploratorio, com a utilizacdo de técnicas de pesquisa bibliografica,
que tem como objetivo desenvolver o embasamento tedrico, além da analise
qualitativa de anuncios em revistas em quadrinhos dos anos 80 e 2000, com
0 objetivo de tracar semelhancas e diferencas no tipo de anuncio e do perfil
dos anunciantes.

Para dar conta das questfes que esta pesquisa procura desvendar, o
presente estudo dividi-se em trés sessdes. Na primeira sessédo apresenta-se a
incorporacdo das histérias em quadrinhos na sociedade, trazendo conceitos
elementares sobre sua origem e definicdo. Descreve-se, ainda, seu
crescimento e o surgimento no Brasil. Pretende-se que esta sessédo seja o
ponto de partida para a contextualizacdo da importancia das historias em
quadrinhos para a sociedade.

Na sessédo seguinte, é retomado o0 assunto de histdrias em quadrinhos,
desta vez com um enfoque mais comercial, a fim de compreender o seu papel
como midia. A sesséo inicia por informacdes sobre as principais editoras e
titulos do pais. Aborda ainda o desenvolvimento comercial da industria dos
quadrinhos, reflexo de fatores como o cinema e o licenciamento de titulos e
personagens.

Na ultima sessao € realizada a andlise e o comparativo dos anuncios
em histérias em quadrinhos durante a década de 80 e 2000. Busca-se, aqui,
atender ao problema de pesquisa, identificando similaridades e diferencas
entre 0s anuncios publicados neste tipo de midia, principalmente
considerando os aspectos de transformacdo comercial pelos quais o meio
passou nas duas Ultimas décadas.

O objetivo é compreender o valor das histérias em quadrinhos
enquanto midia e trazer aos pesquisadores do tema e aos publicitarios, uma

leitura sobre o assunto atualizando referéncias.



15

2 — A INCORPORACAO DAS HISTORIAS EM QUADRINHOS

Histdrias em quadrinhos (HQS) séo caracterizadas basicamente pela simples
disposicdo de duas ou mais imagens de forma a narrar uma histéria. Com um apelo
fortemente visual, geralmente tendo a imagem como protagonista e o texto como
apoio, as historias em quadrinhos possuem uma rica e insinuante historia de

surgimento e desenvolvimento pelo Brasil e pelo mundo.

Difundidos em revistas e jornais, as historias em quadrinhos com o passar
dos tempos foram adquirindo verdadeiros fas aficionados pelas caracteristicas
peculiares das narrativas, que desde seu inicio caracterizam-se pela adocédo de

signos inovadores e linguagem propria.

Todos esses elementos que contribuiram com o0 sucesso, as variadas
definicbes sobre o seu significado, o surgimento e consolidacéo entre a sociedade,
além do aparecimento em especial no Brasil serdo os objetos de estudo deste
capitulo, que pretende ndo apenas contextualizar, mas também ilustrar toda

evolucao das histérias em quadrinhos desde seus primordios.

2.1 DEFINICOES SOBRE O QUE SAO HISTORIAS EM QUADRINHOS

Apesar de ser um termo usualmente ja consolidado, “Historias em
Quadrinhos” apresentam diferentes formas de interpretacdo quanto ao seu real
significado e sua constituicdo de elementos basicos. E é importante atentar para
estas defini¢cdes, pois o0 mundo dos quadrinhos € imenso e variado. McCloud (2005)
afirma que muito ja foi escrito sobre as varias escolas de quadrinhos, sobre artistas
especificos, titulos, tendéncias. S6 que, pra chegar a uma definicdo sobre o que de
fato s@o os quadrinhos, deve se fazer uma certa cirurgia estética e separar forma de
conteado. A “Forma” artistica — o meio — conhecida como quadrinhos é um
recipiente que pode conter diversas idéias e imagens. O “Conteudo” dessas imagens
e idéias depende, é logico, dos criadores.

Segundo McCLoud (2005), “quadrinhos” em especial € um termo que merece

ser definido, porque se refere ao meio em si, e ndo a um objeto especifico como
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“revista” ou “tirinha”. O renomado quadrinista americano Will Eisner, que em mais de
seus 70 anos de carreira tornou-se referéncia para a industria de quadrinhos
americana e européia, utiliza-se de um termo simples e objetivo para definir o que

sao historias em quadrinhos: Arte sequencial. Simples assim.

Mas para McCloud (2005), essa é uma definicdo estritamente neutra em
guestao de estilo, qualidade ou assunto. E a definicdo de Eisner realmente parecer
ser muito simpldria no que diz respeito a aprofundamento de analise. Amora (2010)
em seu minidicionario da lingua portuguesa apresenta uma definicgdo um pouco mais
objetiva. O minidicionario define histérias em quadrinhos como sendo imagens
pictéricas e outras justapostas em sequéncia deliberada destinadas a transmitir

informacgdes e/ou a produzir uma resposta no espectador.

Para Cirne (1982), a definicdo € ainda mais complexa. Na visdo dele, os
quadrinhos formam-se como um agenciamento/ desencadeamento de imagens que
se estruturam e se articulam a partir de cortes espaciais, temporais, e graficos,
acarretando um tempo narrativo capaz de problematizar o tempo de leitura. Sua
especificidade, assim sendo, € a especificidade de um discurso grafico — narrativo

que se da através de “saltos conteudisticos” (os cortes).

Ja para lannone (1993), histérias em quadrinhos sé@o narrativas feitas com
desenhos sequenciais, em geral no sentido horizontal, e normalmente
acompanhados de textos curtos de dialogo e algumas descricdes da situacao,

convencionalmente apresentados no interior de figuras chamadas “baldes”.

Apesar das diferentes definicdes e niveis de complexidade que cada autor
utiliza na hora de definir o que sédo histérias em quadrinhos, é possivel perceber
alguns pontos de interseccao entre essas diferentes definicdes. A utilizacdo do
termo “sequéncia” é o principal desses fatores de ligacdo, aparecendo de uma forma

ou de outra nas definicdes.

Talvez a definicdo simplista de Eisner — arte sequencial — realmente seja
neutra em questdo de estilo, qualidade ou assunto como julga McCloud (2005).
Afinal, se pararmos pra pensar, a arte sequencial possui diversas formas de
expressado. Esta presente na pintura, no cinema e também (n&o exclusivamente) nos

quadrinhos. Porém, no que diz respeito a definicAo pura e friamente analisada,
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Eisner estéd correto. O que sdo quadrinhos se ndo a arte sequencial caracterizada

pela disposi¢do de duas ou mais imagens de forma a narrar uma historia?

Aumont (1993) tem outra definicdo que reafirma essas questdes. Ele define
guadrinhos como quadros estaticos através dos quais o olho humano realiza uma
transicdo, provocando uma sensacdo de movimento. Esta continuidade é visivel, e

feita através da leitura.

Ou seja, de maneira menos resumida e objetiva do que Eisner, Aumont e 0s
demais autores aqui citados, também acabam por definir histérias em quadrinhos

como sendo nada mais, nada menos, do que uma arte sequencial.

2.2 A EVOLUCAO DAS HISTORIAS EM QUADRINHOS

Diferente do que muitos imaginam, a origem das histérias em quadrinhos tem
inicio ainda nos primérdios da humanidade, antes mesmo de nos organizarmos
socialmente. Segundo Silva (1976), os primérdios dos quadrinhos nos levam aos
tempos dos homens das cavernas, que cobriam as paredes com desenhos de

bisontes e renas a galope (conforme figura 1).
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Figura 1: Pintura rupestre

Fonte: Blog da turma do amanhé?

Silva (1976) também utiliza os hierdglifos egipcios para ilustrar o quéo
longinqua é a origem de se contar histérias através de imagens sequenciais que
visam a ilustracdo de um fato ou acontecimento. Hierdglifos (conforme figura 2) eram
uma mistura de letras e desenhos e retratavam sobre os timulos reais, a vida e a
obra dos farad6s desaparecidos, numa sequéncia ilustrada, que em muito facilitou

aos historiadores o estudo das civilizacoes.

Figura 2: Hierdglifo egipcio

Fonte: Infoescola?

1 Disponivel em: < http://turmadoamanha.com/2011/06/20/0-que-e-pintura-rupestre/>. Acesso em: 18
abr. 2014
2 Disponivel em: http://www.infoescola.com/civilizacao-egipcia/hieroglifos/ Acesso em: 18 abr. 2014
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Ja McCloud (2005) cita uma peca da historia épica contida num manuscrito
em imagem pré-colombiano descoberto por Cortés em torno de 1519 (conforme
figura 3). Pode ser considerada um quadrinho, pela possibilidade de leitura

sequencial dos fatos.

Figura 3: Manuscrito pré colombiano

Fonte: Presente pra vocé?

Segundo McCloud (2005), ainda séculos antes de Cortés, a Franca produziu
um trabalho extraordinariamente semelhante, que foi chamado de tapecaria de
Bayeux (conforme figura 4). Essa tapecaria de 70 metros detalha a conquista
normanda da Inglaterra, que comecou em 1066. Ao ler da esquerda pra direita,
vemos 0s eventos da conquista em ordem cronoldgica deliberada. Ndo héa

requadros, mas claras divisbes de cenas por assunto.

Figura 4: Tapecaria de Bayeux
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Fonte: Castelo Historico®

3 Disponivel em: http://presentepravoce.wordpress.com/2008/05/02/civilizacoes-precolombianas-
na-america/ Acesso em: 18 abr. 2014

“Disponivel em: <http://castelohistorico.blogspot.com.br/2012/06/armas-medievais-x-0-elmo-
normando-ou.html/>. Acesso em: 24 mai. 2014
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Silva (1976) faz outra importante observacdo que demonstra o qudo antiga €
a historia dos quadrinhos. Ele lembra que a propria religido foi buscar através de
quadros em sequéncia uma forma de contar a “Paixao de Cristo”, modalidade até
hoje muito adotada em capelas pelo mundo. E possivel observar que em uma
xilogravura sacra de 1370 (conforme figura 5), um romano curvado diante da cruz de
Cristo, tem préxima a sua boca gravada na madeira os seguintes dizeres: “Vere filius
dei erat iste”, quem em latim significa: “Sim, na verdade este homem era o filho de
Deus”. Nascia desta forma, porque nao dizer, o primeiro “baldo” e uma nova forma
de expressdo, uma vez que as historias em quadrinhos provém da relagdo dinamica

entre a imagem e o texto.

Figura 5: Xilogravura sacra de1370
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Fonte: Estudio Rafelipe

® Disponivel em: <http://estudiorafelipe.blogspot.com.br/2012_04_01_archive.html> Acesso em: 18
abr. 2014
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McCloud (2005) ao comentar sobre o inicio da era moderna das histérias em
quadrinhos destaca a importancia de Rodolphe Topffer, cujas histérias com imagens
satiricas (conforme figura 6), iniciadas em meados do século XIX, empregavam
caricaturas e requadros — além de apresentar a primeira combinacao
interdependente de palavras e figuras na Europa. Infelizmente, nem o proprio

Topffer conseguiu compreender todo o potencial de sua invencéo, tornando-a como
um simples hobby.

Figura 6: Satira de Rodolphe Topffer
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Fonte: FunFunny?®

Mesmo assim, a contribuicdo de Topffer para os quadrinhos € consideravel,
pois, apesar de ndo ser nem desenhista nem escritor, ele criou uma forma que
apontava para as duas coisas. Uma linguagem propria. As revistas inglesas de
caricatura mantiveram vivas as tradicbes. E, a medida que o século XX se
aproximava, as histérias em quadrinhos comecaram a florescer num fluxo regular de
fantasias que continua até os dias de hoje. (MCCLOUD, 2005)

® Disponivel em: http://www.fanofunny.com/topffer_e.html> Acesso em: 18 abr. 2014
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Ja Silva (1976), afirma que a consolidacdo da era moderna dos quadrinhos,
caracterizada pelos formatos mais convencionais ao qual a sociedade esta
acostumada, teve inicio segundo pesquisadores franceses, através de duas
importantes obras: “La Familie Ferrouillard” desenhada por Christophe, na Franca
em 1889, e “Yellow Kid” (figura 7) desenhado por Richard Felton Outcault nos
Estados Unidos em 1896. Cabe a essas histérias a primazia de ser a consolidacéo
das modernas historias em quadrinhos. A primeira, uma historia com desenhos em
sequéncia publicados periodicamente, e a segunda introduzindo as “falas” dos

personagens atravées dos baldes.

Figura 7: Yellow Kid
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Fonte: Pokazivac’

Segundo Silva (1976), Yellow Kid foi ainda mais importante para a evolugéo
das histérias em quadrinhos. Isso porque, Kid surgiu em meio a uma luta pela
supremacia do jornalismo norte-americano, entre os grupos Pulitzer e Hearst. E essa
disputa, em muito contribuiu para o desenvolvimento das histérias em quadrinhos

nos Estados Unidos.

Tudo comecgou na manha de domingo do dia 16 de fevereiro de 1896, quando
surgiu nas paginas do “New York World”, uma crian¢ca exageradamente sorridente,
feia, vestida com uma camisola amarela. O nome dessa crianga: Yellow Kid. O
sucesso de Kid foi tdo grande entre o publico, que obrigou Wiliam R. Hearst,
magnata opositor, a convencer o criador de Yellow Kid - Richard Felton Outcault a

levar seu vistoso garoto para o seu jornal.

" Disponivel em:< http://www.pokazivac.com/the-yellow-kid.htmI> Acesso em: 18 abr. 2014
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Em 1915, notando que as histérias em quadrinhos poderiam tornar-se
lucrativo negécio, Hearts funda o primeiro “sindicato” encarregado de comercia-las,
surgindo assim o “célebre” “King Features Syndicate”. A criagdo desse sindicato, que
ficara responsavel pela distribuicdo de aproximadamente 150 tiras, artigos, charges
e palavras cruzadas a centenas de jornais ao redor do mundo, foi um verdadeiro
marco no amadurecimento e consequente evolugdo e expansdo das histérias em
quadrinhos por todo o mundo. Segundo Silva, o expansionismo americano que hoje
conhecemos explica-se pela organizacdo bem feita dos sindicatos criados para
difundirem as historias em quadrinhos no maior numero possivel de jornais, através
de uma técnica perfeita do desenho e, por fim, da criacdo de personagens capazes

de serem apreciados internacionalmente.

Silva (1976) relata que apOs o sucesso de Yellow Kid, as historias em
quadrinhos passaram a ter um novo elemento central em seu enredo: a aventura e o
mistério. Tarzan, o famoso personagem de Edgar Rice Burroughs, desenhado por
Harold Foster em 1929, comegou a primeira série de aventuras, que apresentava
uma caracteristica inovadora até o0 momento — a continuidade das historias dia ap6s
dia. A nova forma de narrativa em série fascinou o publico de maneira
surpreendente. Na sequéncia de Tarzan, apareceram personagens também de
extrema importancia para a consolidagdo dos quadrinhos entre a sociedade, tais
como Dick Tracy, Flash Gordon, Mandrake, e inUmeros outros que serdo abordados

no préoximo capitulo deste trabalho.

Segundo Goida (2011), entre 1929 e 1933, foram criados os mais famosos
quadrinhos que permanecem até os dias de hoje. Nesse periodo surgiram
personagens tais como Popeye, e os famosos oriundos do universo Walt Disney —
Mickey, Pateta e Pato Donald. Ainda segundo Goida, um dos personagens mais
importantes e famosos das histérias em quadrinhos, o Superman, foi criado em
1933, mas soO chegou de fato as bancas em 1938, depois que seus direitos foram
vendidos para a DC Comics, editora norte-americana de historias em quadrinhos e
midia relacionada, sendo considerada uma das maiores companhias ligadas a este
ramo no mundo. Com seu aparecimento, surgiram em larga escala os “comic books”
com a publicacdo de histérias completas e outros heroéis dotados de poderes ainda
mais incriveis:Batman, Capitdo América, Tocha Humana, etc. Poucos meses depois,

teria inicio a Segunda Guerra Mundial, deflagrada pelas acdes expansionistas de
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uma Alemanha comandada por Adolf Hitler desde 1933. No caldeirdo ideologico
daqueles anos, os quadrinhos logo despertaram interesses politicos. E o Homem de
Aco, como um dos principais representantes desta forma de arte tornou-se alvo de
polémicas, uma vez que era visto como a representacao da for¢ca e do poder que os

Estados Unidos queriam impor sobre as demais nacoes.

Fruto dessa polémica, os quadrinhos passaram por um periodo turbulento,
com diversos questionamentos e desconfiangca dos leitores quanto ao verdadeiro
papel das histérias em quadrinhos na sociedade. Historias em quadrinhos acabaram
por serem marginalizadas, acusadas de estimularem a preguica intelectual e
constituirem-se numa série ameaca a literatura séria. Segundo Silva (1976), com o
aumento da criminalidade e delinquéncia juvenil, logo ap6s a segunda guerra
mundial, cresceram o0s ataques contra este tipo de arte, acusando-a de ir
principalmente contra a moral da juventude. Ainda segundo Silva, em 1956, surge o
que poderiamos chamar de “anti-histéria em quadrinhos”. Personagens
protagonistas de histdrias que habitam um mundo de desumanidade, composto por
jovens sem destino, mulheres neuréticas e amantes que se desconhecem. O que
contribuiu ainda mais para denegrir a imagem das histérias em quadrinhos nesse

periodo.

Toda essa desconfian¢ca quanto aos quadrinhos néo € algo ligado apenas aos
leitores e a sociedade. McCloud (2005) lembra que alguns dos quadrinhos mais
inspirados e inovadores do nosso século nunca tiveram reconhecimento como
histéria em quadrinhos. Durante grande parte deste século a expressao “historia em
quadrinhos” teve conotagdes tdo negativas que muitos profissionais preferem ser
conhecidos como ‘“ilustradores”, “artistas comerciais” ou, na melhor das hipoteses,
“cartunistas”. Como exemplo, McCloud cita o “romance em colagem”, de Max Ernst,

a Week of kindness (conforme figura 8).

A sequéncia com 182 colagens € uma obra-prima da arte do século XX, mas
nenhum professor de histdria da arte sonharia em chamar aquilo de histéria em

guadrinhos.
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Figura 8: Romance em colagem

Fonte: Lines and colors®

Apesar de toda essa turbuléncia, e até mesmo renegacéo por parte de alguns
artistas e sociedade, os quadrinhos continuam existindo até os dias de hoje, com
inumeros fas espalhados por todo o mundo. A popularidade, inclusive, tem dado a
alguns personagens de quadrinhos uma extraordinaria longevidade. Pessoas tém

nascido, vivido e morrido dentro do periodo de vida desses personagens.

2.3 Histérias em Quadrinhos no Brasil

O verdadeiro inicio das histérias em quadrinho no Brasil traz certa dose de
polémica e controvérsias quanto ao seu real surgimento. Isso porque, nao fica
explicitamente clara a real definicdo sobre o que pode ser considerada a primeira
aparicdo de historias em quadrinhos em solo brasileiro. Segundo Calazans (1997),
em 30 de janeiro de 1869, na revista Vida Fluminense, estado do Rio de Janeiro, 0
caricaturista Angelo Angostini inicia a publicacdo através de personagens fixos de
NHOQUIM.

8 Disponivel em: <http://linesandcolors.com/2008/02/> Acesso em: 18 abr. 2014
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Esta histéria em quadrinhos pioneira € anterior ao Yellow Kid de 1896. As
aventuras de Nho-Quim (conforme figura 9), titulo dado a sequéncia, contava a saga
de um jovem caipira de 20 anos que visita a corte do Rio de Janeiro. “No Brasil,
inclusive, comemora-se o dia do quadrinho nacional todo 30 de janeiro, recordando
O NOssO pioneirismo que a propaganda norte americana insiste em negar”.
(CALAZANS, 1997, pg 8).

Figura 9: NHOQUIM

AS AVENTURAS DE"KHO-QUIN", OU IMlPRESSOES DE UMA VIAGEM & CORTE.
i TULOS

Fonte: Nacao.net®

E vélido frisar que NHOQUIM era publicado através de um outro veiculo,
sendo NHOQUIM parte constituinte da editoria da revista Vida Fluminense. E de
extrema importancia atentar a esse detalhe, pois é ele que pode acabar por gerar
confusdo quando o assunto surgimento das histérias em quadrinhos no Brasil vem a
tona. Portanto, NHOQUIM é de fato, a primeira apari¢cdo de historias em quadrinhos
no Brasil e no mundo, fato esse pouco conhecido e quase nunca comentado,

favorecendo o pioneirismo norte americano, também nessa arte.

o Disponivel em: <http://nacao.net/2006/01/30/as-aventura-de-nho-quim-ou-impressoes-de-uma-

viagem-a-corte/> Acesso em: 24 mai. 2014
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Porém, cabe a um outro titulo nacionalmente relevante o posto de primeira
publicacdo Unica e exclusivamente voltada as histérias em quadrinhos, sem
pertencer a um outro veiculo e dividir espaco com demais editorias. Segundo Silva
(1965), exatamente no dia 11 de outubro de 1905, surgia no Brasil a primeira
publicacdo de histérias em quadrinhos: “O Tico-Tico”. A editora “S. A. O Malho”, a
quem pertencia o Tico-Tico decidiu fazer uma revista para criancas, depois do
sucesso alcancado por publicacdes similares européias, principalmente francesas e
inglesas. Renato de Castro, responsavel pela criacdo de o Tico-Tico decalcava para
a criancada brasileira, as histérias em quadrinhos que o jornal norte- americano “The
New York Herald”, publicava em seus suplementos dominicais do tamanho de

jornais (standard).

Como o formato de O Tico-Tico era menor, 0s desenhistas brasileiros
colocavam papel vegetal sobe a segunda metade da histéria, s6 copiando o
desfecho, eliminando os primeiros quadrinhos do original, ndo se preocupando
também com a qualidade dos desenhos, inclusive quando eram complicados, eles o
simplificavam. A nova publicacdo um ano apos seu lancamento j4 alcancava a

espantosa tiragem de 30 mil exemplares.

Segundo Silva (1976), O Tico-Tico (conforme figura 10) era uma revista
essencialmente infantil. Além das histérias em quadrinhos, publicava contos,
brinquedos de armar, sec¢fes instrutivas como: Licées do vovO, gavetinha do saber,
NOSSOS CoNCursos, e curiosidades de modo geral.
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Figura 10: Tico-Tico

Referéncia: Brasil Cultura®

O Tico-Tico tem ainda um outro papel fundamental para as histérias em
quadrinhos no Brasil. Foi através da publicacdo que teve inicio uma pratica comum
no inicio dos quadrinhos no Brasil, o lancamento de personagens famosos
mundialmente das histérias em quadrinhos através de publicagbes nacionais. Ou
seja, os herois chegavam ao Brasil através de nossas publicagdes, e ndo através de
publicacdes proprias e exclusivas, conforme estamos acostumados nos dias de hoje.
Mickey Mouse de Walt Disney e Gato Felix de Pat Sullivan, por exemplo, faziam
parte do “cast” de herdis de Tico — Tico.

10 Disponivel em: <http://www.brasilcultura.com.br/artes-plasticas/historia-em-gquadrinhos-no-brasil/>
Acesso em: 18 abr. 2014
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De acordo com Silva (1976), decorridos poucos meses do inicio da década de
60, acontecia o que era esperado, o Tico-Tico deixava de circular. Restava, porém, o
consolo de saber que a publicacdo tinha cumprido misséo relevante na obra de
alfabetizacdo das criancas, as divertindo num periodo em que o0 cinema
engatinhava, havia menos escolas e em que das grandes invencdes apenas havia o

telefone e o fonografo.

Ainda antes do fim de o Tico-Tico, surgia um outro importante momento para
as historias em quadrinhos no Brasil. Segundo Silva (1976), esse momento foi a
partir da aparicdo das mesmas nos jornais brasileiros, a partir de 1934, quando o
jornal “A nacao” langou um apéndice ilustrado chamado “Suplemento infantil”. O
sucesso foi tal, que obrigou seu organizador Adolfo Aizen, quinze semanas apos, a
proclamar a independéncia de sua criacdo, que passava a ter vida propria agora ja
com o nome de suplemento juvenil. O suplemento juvenil foi o responsavel pelo
lancamento no Brasil, dos herdis em quadrinhos mais famosos na época: Flash
Gordon, Tarzan, Mandrake e Robin Hood sé&o alguns exemplos. O suplemento, dia a
dia mais se firmava e sua tiragem aumentava de 30 mil exemplares, para 50 mil,
depois para 80 mil, até a casa dos 100 mil exemplares, verdadeiro recorde. Uma
coisa, porém € certa: no Brasil, foi ele o verdadeiro responsavel e formador entre os
brasileiros do habito de histérias em quadrinhos, que objetivavam em sua maioria a
luta do bem contra 0 mal, da justica contra a injustica, prevalecendo ao final o

sucesso sempre do lado bom.

Outro importante acontecimento na maturacdo das histérias em quadrinhos
no Brasil, foi quando ainda na década de 30, surge outra publicacdo no Brasil. De
acordo com Silva (1976), € lancada em 5 de setembro de 1929, destinada a atender
um publico estritamente infantil, a Gazeta Infantil, 6érgdo editado pelo popular
vespertino paulista “A Gazeta”. A Gazetinha (conforme figura 11) que a principio era
semanal passou depois a ser vendida nas bancas todas as quartas-feiras e
sabados, ao preco de 200 réis em S&o Paulo e no antigo distrito federal (Rio de
Janeiro), e 300 réis nos demais estados. O maior dos super-herois, que mais tarde

viria a inspirar inumeros outros, para os “Comic-books” americanos.
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O Super-Homem também foi lancado no Brasil, pela Gazetinha. Em 1° de
julho de 1950, a exemplo de outras publicacdes, a Gazetinha passou a viver na
lembranca de seus antigos leitores, pois deixava de ser impressa, fruto de

suscetiveis erros por parte de seus administradores (SILVA, 1976).

Figura 11: Gazetinha
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Segundo Esquenazi (2003), uma das mais importantes (se ndo a mais)
publicacdes na histéria dos quadrinhos brasileiros, surgiu pela primeira vez no dia 12
de junho de 1937, quando o Globo Juvenil apareceu pela primeira vez nas bancas
de jornal, passando quase que despercebido pelos leitores brasileiros de

guadrinhos.

! Disponivel em: http://artistamessiasdemello.blogspot.com.br/2013_02_01_archive.html Acesso em:
18 abr. 2014
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Corria 0 ano de 1939, e o Globo Juvenil ia conseguindo aos poucos firmar seu
conceito junto ao publico leitor brasileiro, muito embora a preferéncia de um modo
geral ainda fosse o0 suplemento juvenil. Isto, entretanto, ndo desanimou seus
idealizadores, e em abril do mesmo ano, com grande estardalhaco, lancavam mais
uma revista de quadrinhos: “Gibi” (conforme figura 12). O Gibi mensal alcangou um
sucesso sem precedentes, além de iniciar o habito para a leitura de histérias
completas, que vem predominando até hoje, lancou uma série enorme de novos
personagens, entre eles Tocha Humana e Hércules.Em 1945, quando terminou o
conflito na Europa e Asia, o Globo Juvenil e Gibi, eram as Unicas publicaces
seriadas ainda existentes em circulagdo no pais, pois tanto o suplemento juvenil,

guanto a Gazetinha, ja haviam desaparecido

Figura 12: Gibi

Fonte: Almanaque da curiosidade

12 Disponivel em: <http://almanaquedacuriosidade.blogspot.com.br/2011/02/historia-do-gibi.html>.
Acesso em: 18 abr. 2014
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Ainda segundo Esquenazi (2003), depois de o Tico-Tico, o Globo Juvenil foi a
publicacdo que mais vezes apareceu has bancas, 1986 numeros publicados e Ultima
aparicdo em marco de 1950, assim como o Gibi, que se popularizou de tal forma,
gue ainda hoje o termo GIBI € usado para designar no Brasil, qualquer revista de
quadrinhos, seja ela nacional ou estrangeira. Em 1974, uma noticia auspiciosa: o
Gibi havia voltado! Em moldes mais modernos trazendo em suas paginas
juntamente com outros idolos do mundo encantado dos quadrinhos, as facanhas de

Dick Tracy, sucesso absoluto no mundo inteiro.

Esquenazi (2003) relembra que a ultima grande década de sucesso nos
guadrinhos nacionais, foi a década de 60. Nesse periodo, Ziraldo lancou Pereré, um
heréi brasileiro, que virou um classico e foi relancado pela editora Salamandra.
Também nos anos 60, Mauricio de Souza estreou com Mobnica (inspirado nas
travessuras de sua filha) e uma turma animada. Ménica, Magali, Cascao e Cebolinha
ficaram muito famosos, predominando o mercado nacional nas décadas de 70 e 80,

principalmente.

Apbs este capitulo, fica facil perceber que o caminho percorrido até o sucesso
nao foi facil. Todavia, as historias em quadrinhos seguiram bravamente sua jornada
de consolidacéo e aceitacdo na sociedade. E o Brasil pode se orgulhar em ter uma
contribuicdo relevante para isso, afinal, durante décadas os profissionais que aqui

atuam, lutaram para a consolidacdo e amadurecimento dessa nobre arte.

Tamanho sucesso adquirido trouxe consequUéncias comerciais significativas
para a industria dos quadrinhos, que com o passar dos tempos foram consolidando-
se cada vez mais, despertando inclusive o interesse de outros segmentos por esse

universo.
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3 — A INDUSTRIA DAS HISTORIAS EM QUADRINHOS

Com o passar dos tempos, as HQS foram adquirindo relevancia entre a
sociedade, a ponto de consolidar-se até os dias atuais. Com isso, € natural que
como qualquer outra forma de arte, sua exploracdo também no ambito industrial e

comercial tenha crescido no mundo todo.

Segundo o escritor Gilbert Seldes escreveu em seu livro The seven liverly
arts, publicado em 1925, de todas as artes vivas, 0s quadrinhos sdo as mais

desprezadas artisticamente, mas, com excec¢do do cinema, € a mais popular.

Nesse aspecto, editoras, e principalmente os personagens de histérias em
quadrinhos e o cinema tém um papel fundamental na compreenséo deste fendmeno.
As editoras, por serem responsaveis pela publicacdo e distribuicdo de grandes
sucessos aos leitores, 0s personagens por toda representatividade também cultural
gue transmitem aos fas, e o cinema, pela enorme contribuicdo e avanco simultaneo

de exploracéo que obteve junto as histérias em quadrinhos.

E sdo exatamente essas questbes a serem abordadas no capitulo em
questdo, que tem como objetivo explorar as questbes industriais/comerciais que
contribuiram e continuam a contribuir para o crescimento das historias em
guadrinhos na sociedade, assim como o legado cultural que trouxeram e ainda

continuam por trazer a milhares de leitores diariamente.

3.1 EDITORAS E TiTULOS

Antes de entrar propriamente no tema editoras, é importante relembrar e
ressaltar alguns momentos que também estédo diretamente ligados a esse assunto, e
gue foram fundamentais para a existéncia e consequente sucesso das editoras no

Brasil e no mundo.

O primeiro deles é a invencdo da imprensa. Segundo McCloud (2005), essa
invencdo pode se dizer que interferiu diretamente no mundo das histérias em
guadrinhos pelas méaos de William Hogarth — pintor e ilustrador inglés. As histérias

de Hogarth foram mostradas pela primeira vez como uma série de pinturas e, mais
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tarde, vendidas como portfélio de gravuras. As pinturas e gravuras eram para serem

vistas lado a lado, em sequéncia (assim como as histérias em quadrinhos).

Outro importante momento para a industria das historias em quadrinhos foi a
chegada das Cores. Durante toda a historia da arte, a cor tem sido um interesse
predominante nos artistas plasticos de toda parte. Alguns, como Georges Seurat,
dedicaram a vida a seu estudo. Outros, como Kandinsky, acreditavam que as cores
exerciam efeitos fisicos e emocionais nas pessoas. As cores podem ser um grande
aliado do artista em qualquer meio visual. Para McCloud (2005), nos quadrinhos, a

importancia das cores tem sido pontilhada de variacdes.

Segundo McCloud (2005), had muitas razbes pra relacdo tempestuosa entre
quadrinhos e cor, mas a maioria pode ser resumida em duas palavras: Comércio e
tecnologia. Todos o0s aspectos dos quadrinhos tém sido afetados pelo
comércio,contudo, a cor neste meio de comunicacdo sempre foi sensivel as
mudancas tecnoldgicas. O quadrinho em cor atingiu a indastria jornalistica como
uma bomba. A cor aumentou as vendas, s6 que também aumentou 0s custos, 0 que
resultou em providéncias a serem tomadas para tornar o processo mais eficaz. A
principal providéncia tomada tornou o processo padrdo de “quatro cores’
predominante no processo industrial. Esse processo restringia a intensidade das trés
primarias a 100%, 50% e 20% usando tinta preta para os tracos. O visual dessas
cores, simples e nitidas, reproduzidas em papel jornal barato, se tornou a marca

registrada dos quadrinhos na América.

Ainda conforme McCloud (2005), para compensar o “efeito empobrecedor’ do
papel jornal e se destacar da concorréncia, os heréis das historias em quadrinhos
foram trajados com cores primarias brilhantes e colocados num mundo primario
brilhante. Um fato interessante € que embora os quadrinhos coloridos ndo fossem
expressionistas, eles assumiram um novo poder iconico e de grande contribuicéo
para a consolidacdo de caracteristicas visuais presentes até os dias de hoje. Como
as cores dos uniformes dos super herdis permaneciam as mesmas, quadro apés
guadro, elas passaram a simbolizar personagens na mente do leitor, tornando os

uniformes verdadeiros simbolos dos personagens.

Contextualizados esses dois importantes momentos (invencéao da imprensa e

utilizacdo de cores nas histérias em quadrinhos), as editoras voltam a ser pauta
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deste capitulo. Por tratar-se de um trabalho que tem como foco a andlise de
materiais nacionais, as editoras que serdo abordadas aqui, também serdo nacionais,

estando assim, coerente com o objeto de estudo.

Comecamos por uma das mais, se hdo mais importante editora do pais: a
editora Abril. De acordo com o proéprio site da editora Abril, o Grupo Abril pertencente
€ um dos maiores e mais influentes grupos de comunicacdo e educacdo da América
Latina. A editora Abril foi fundada como uma pequena editora, em 1950 e hoje, por
meio de suas holdings e empresas controladas, esta presente nas areas de Midia,
Grafica, Educacao, Distribuicdo e Logistica. De acordo com Esquenazi (2003), a
histéria da Abril se mistura com a expansao das histérias em quadrinhos no Brasil,
guando em 1950, a editora faz o langcamento da primeira verséo brasileira da revista
em quadrinhos “O Pato Donald” (conforme figura 13). Ainda segundo Esquenazi
(2003), o curioso dessa situagéo, é que nessa primeira edi¢gdo de “O Pato Donald”, o
personagem recebe a visita de “Zé Carioca”, criado especialmente por Walt Disney,
em 1942, época em que Estados Unidos e Brasil aplicavam fortemente a politica da
boa vizinhanca entre os paises.

Figura 13: Pato Donald — Editora Abril

Fonte: Site Editora Abril™

'3 Disponivel em: <http://grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia>. Acesso em: 03 Mai. 2014
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Segundo o site da propria editora, como fruto desse langamento, em pouco
tempo a empresa viveria um intenso ciclo de crescimento, quando em 1961 a editora
passa a publicar mais personagens da Disney, entre eles o lancamento oficial de Zé
Carioca (conforme figura 14) que acabou estimulando a producdo de quadrinhos

nacionais.

Figura 14: Zé Carioca — Editora Abril

Fonte: Site editora Abril**

Ainda segundo o site da editora, atualmente a Abril atinge 28 milhdes de
leitores e é lider em 21 dos 25 segmentos em que atua. Publica 379 titulos, com 188
milhdes de exemplares. Com isso, alcanga 63,5% de market share do meio revista e

54% das assinaturas domiciliares entregues no Brasil.

Todos esses numeros expressivos e que demonstram a forca da editora no
pais, tiveram forte contribuicdo das histérias em quadrinhos. Abril e histérias em

quadrinhos contribuiram uma com a outra para o crescimento de ambas no pais.

!4 Disponivel em: <http://grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia>. Acesso em: 26 abr. 2014
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Durante muito tempo a editora Abril foi responsavel pelos principais titulos de
histérias em quadrinhos no Brasil, mais especificamente nos anos 80 (ano de
interesse para esse estudo). Nessa década, a editora era responsavel pela
publicacdo dos principais titulos em circulagcdo no pais, tais como Super-Homem,
personagens da Disney (Mickey, Tio Patinhas, Pato Donald) e a famosa Turma da
Moénica, criacdo do brasileiro Mauricio de Souza. Ja nos dias atuais, a Abril

permanece responsavel pela publicacdo apenas dos personagens da Disney.

Outra importante editora, com grande poder econémico no Brasil e no mundo
€ a editora Panini. De acordo com o préprio site da editora, a Panini tem seus
produtos focados especificamente no segmento de colecionaveis e de publicacbes
voltadas ao publico jovem. Estratégia mercadoldgica diferente da Abril, por exemplo,
que tem titulos voltados aos mais variados publicos (mulheres, jovens, homens,
criancas). Essa caracteristica mercadoldgica da Panini torna a editora verdadeira
referéncia e lider na publicacdo de quadrinhos e revistas infantis na Europa e
América Latina. No Brasil, com sede em Sao Paulo, a Panini iniciou suas operacdes
em 1989, trazendo a qualidade internacional dos Livros llustrados que ja publicava

no exterior para o Brasil.

Ainda segundo o site da Panini, com o passar dos tempos a editora tornou-se
a responsavel pela publicacdo de grandes titulos em territério brasileiro. Titulos que
pertenciam a outras editoras, inclusive. Atualmente, a editora € responsavel, por
exemplo, pela publicagdo de titulos das revistas em quadrinhos da Turma da Ménica
(que ja foi das editoras Abril e Globo), Marvel Comics e DC Comics (detentoras e
criadoras dos principais super herdis mundiais). Possui também o selo Panini Books,

referéncia de livros classicos em quadrinhos nas Livrarias de todo o pais.

Segundo informacfes do site da Panini, a editora alcanca numeros de
distribuicdo extremamente expressivos e que a tornam referéncia como editora de
histérias em quadrinho atualmente no Brasil. Seus titulos e publicacdes estéao
disponiveis em mais de 30.000 bancas de jornal, 1.000 supermercados e um grande

namero de livrarias e lojas no Brasil.
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3.2 O AMADURECIMENTO COMERCIAL DAS HISTORIAS EM QUADRINHOS

Conforme visto ao longo deste trabalho, as histdrias em quadrinhos sofreram
por muito tempo desconfianca e até mesmo repudio. Com o passar dos tempos,
essa histoéria foi mudando e tornando-se cada vez mais parte do passado.

Muitos fatores contribuiram para que as histérias em quadrinhos mudassem
sua imagem e adquirissem respeito frente a sociedade. Podemos citar desde o0s
processos industriais de impressao até os proprios artistas que foram capazes de
criar personagens e historias capazes de encantar geracbes. Mas existe um meio

gue verdadeiramente transformou o futuro das HQS: o Cinema.

3.2.1 A contribuicdo do cinema para as historias em quadrinhos

As histdrias em quadrinhos devem muito ao cinema. E vice versa. Conforme
visto neste capitulo, muitos personagens de histérias em quadrinhos invadiram os
teldes das salas de cinema pelo mundo, tornando-se verdadeiros sucessos e

batendo recordes de bilheterias mundo afora.

E essa relacdo teve inicio ha muito tempo atras, mantendo-se até os dias de
hoje. O cinema contribuiu de maneira extremamente relevante ndo sé para a
consolidacéo das histérias em quadrinhos e seus personagens frente a sociedade,
mas também (e principalmente) para o amadurecimento e valorizagdo dessas

histérias no ambito comercial.

De acordo com Callari (2011), a relacéo entre quadrinhos e cinema sempre foi
muito proxima. A sétima arte, desde o seu surgimento, procurou fazer ponte com
outras linguagens, criando versdes realistas — em carne e 0SSO, para as maiores
obras da literatura mundial. E quando as histdrias em quadrinhos tiveram sua grande
primeira ascensao, ndo foi diferente. Nos anos de 1930 e 1940, as salas de cinema
eram lotadas por um publico ansioso por ver homens voadores, alienigenas

poderosos, entre outras fantasias.
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Ainda segundo Callari (2011), a invasdo dos herdéis no cinema foi tamanha
que nao pode ser facilmente listada. Praticamente todos os herdis conhecidos
ganharam suas versdes, independentemente da qualidade de suas producdes:
Batman, Mandrake, Capitdo Marvel, Fantasma, Zorro, entre tantos outros. N&o raro,
os diretores também usavam os quadrinhos como inspiracao visual, estreitando uma
relacdo, que, apesar de evidente, é pouco mencionada. Cinema nada mais é que um

conjunto de quadros agrupados, um apés o outro, e projetados em sequéncia.

Callari (2011) afirma ainda que, ao longo dos anos, essa relacdo se manteve
presente em maior ou menor grau. Por vezes, os quadrinhos flertavam mais com a
televisdo, como na época das bem sucedidas séries de TV da Marvel, com o incrivel
Hulk e Homem Aranha. H& cineastas, roteiristas e atores que sdo assumidamente
fds de quadrinhos, como é o caso do ator Nicolas Cage, que desde o inicio de sua
carreira em Hollywood, tentou de todas as formas fazer um filme de super-heréi, até

estrelar o Motoqueiro Fantasma e sua continuacao.

Silva (1976) chega a afirmar que o cinema e os quadrinhos sdo artes que
nasceram simultaneamente sob idénticos impactos sociais e tecnolédgicos. Para ele,
0 cinema aproveitou-se mais das histérias em quadrinhos do que o contrario. Isso
porque, as grandes empresas de Hollywood nunca exitaram em ir atras das figuras e
heréis para lanca-los no retangulo luminoso das telas. Silva (1976) lembra ainda
que, nos anos 30, raras foram as histérias em quadrinhos de aventuras ou policiais

gue nédo foram adaptadas para filmes seriados.

Além dessa grande contribuicdo comercial ja explicitada, é importante atentar
para outro fator de grande contribuicdo do cinema com as histérias em quadrinhos.
A partir do momento que expandiu e popularizou a exposicdo de heréis e
personagens das histérias em quadrinhos, o cinema contribuiu diretamente para a
ampliacdo da faixa de publico das histérias em quadrinhos. Através da exibicdo na
grande tela, uma mensagem clara e de grande importancia para o fortalecimento
das histérias em quadrinhos estava nas entrelinhas: histérias em quadrinhos
produzem contetdo e personagens que ndo sao apenas voltados ao universo e ao

interesse infantil.

Vale lembrar, que quando surgiram, as histérias em quadrinhos eram

nitidamente voltadas ao publico infantil, com personagens simples, sem pretensées
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culturais ou sociolégicas, com a grande maioria tendo a pretensdo de se tornar
apenas mais uma ferramenta de entretenimento para o publico infantil. Com o
passar dos tempos, foram surgindo personagens com pensamentos e idéias
aderentes a um publico de faixa etaria maior. O cinema, arte comercialmente ja
amadurecida na época, vislumbrou potencial nessas histérias e personagens e as

expandiu a um publico mais abrangente.

3.2.2 O perfil do leitor de histérias em quadrinhos

Ja faz algum tempo que histérias em quadrinhos ndo sdo mais interesse de
criangas, exclusivamente. Todavia, esse € um assunto que sempre gera discussao:
afinal, quem s&@o os verdadeiros leitores de historias em quadrinhos atualmente?
Continuam a respeitar as origens e ser um publico infantil, ou os adultos aderiram de

vez as historias em quadrinhos a ponto de ser a maioria dos leitores?

Rarissimos sdo os estudos e pesquisas referentes a esse assunto. Todavia,
recentemente tivemos a iniciativa de um grupo de estudos liderados pelo professor
Victor Trujillo, da Escola Superior de Administracdo, Marketing e Comunicagao
(Esamc), com sedes em Minas Gerais e S&o Paulo, que através de um trabalho
pioneiro, revela pela primeira vez o perfil do atual leitor de quadrinhos do Brasil. A
pesquisa foi realizada durante o | Festival de HQ e Universo Fantastico, que reuniu
em Campinas - SP, no més de setembro de 2011, cerca de trés mil fas de todo o
Brasil. Os dados foram colhidos e analisados pelos alunos Adriana Mesquita,
Fernanda Segala, Francisco Lima, Maria Carolina Giacomelli e Rodolfo Scachetti, do
curso de Comunicacdo Social, supervisionados pelo professor Victor Trujillo. A

pesquisa acabou por revelar alguns fatores e constatar de fato, outros.

Entre as principais respostas obtidas através da pesquisa, destaca-se o perfil
do verdadeiro leitor de histdrias em quadrinhos. Um universo composto por sua
maioria masculina — 85,1%, seguido de 14,8% de leitoras do sexo feminino. Outro
importante indicador que aponta para que tenhamos um publico leitor cada vez mais
adulto de historias em quadrinhos € a escolaridade, onde 28,8% possuem acima do

3° grau (graduacéo + pos-graduacao).
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Dados referentes aos titulos das HQS, também apontam para que tenhamos
um leitor cada vez mais adulto. As campeés da preferéncia entre os leitores sao
constituidas 40% por publicacdes antigas, 28,8% por publicacdes recentes. Ja para
31,1% dos leitores a preferéncia é dividida entre ambas as publicacfes (antigas e

recentes).

Quando perguntados sobre os primeiros contatos com as histdrias em
quadrinhos, os leitores deixaram clara a relevancia da influéncia e contribui¢cdo do

cinema para com as historias em quadrinhos.

19,5% dos leitores entrevistados foram influenciados a lerem historias em
quadrinhos diretamente por desenhos animados e filmes. As outras respostas foram:
27,5% influéncia de outras pessoas, como parte do processo de alfabetizacéo 8,1%,
interesse pessoal 14,8%, passatempo 3,7%, ndo sabiam 5,1% e outros contatos,
gue nédo os anteriormente citados, 31,8%.

Um outro interessante dado com forte viés econdmico, também foi apontado
durante a pesquisa. Afinal, quanto gasta em média o leitor de HQS no Brasil? Os
resultados foram de certa forma, surpreendentes. Ao contrario do que muitos
imaginam, o publico consumidor ndo compra e nem paga muito pelos exemplares. A
grande maioria respondente, mais exatamente 46,6% dos leitores afirmaram ter
pago no maximo R$ 10,00 por um exemplar. 14% afirma ja ter pago um valor entre
R$11,00 e R$20,00, 10,3% ja pagaram entre R$ 21,00 e R$ 30,00, e apenas 6,6%
chegaram a pagar mais de R$ 50,00. O restante dos respondentes, 7,4% nao

sabiam dizer o valor maximo gasto por uma publicacéo.

Falando especificamente sobre o perfil econémico dos leitores de HQS,
77,5% dos consumidores que participaram da pesquisa estdo situados entre as
classes Al e B2 (segundo a classificacdo do Critério Brasil). 18,5% pertencem a

classe C e apenas 3,7% a classe D.

Paralelo a esse fato, 48,1% dos leitores acham que o preco das historias em
quadrinhos esta alto. Ja para 39,2% o preco é bom. E para 27,4% o preco €
considerado barato.

Obviamente, todos os dados apresentados através da pesquisa ndo devem

ser tomados como uma verdade absoluta. Todavia, na falta de pesquisas e estudos
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mais aprofundados sobre o assunto, a pesquisa da Esamc acaba por ser uma boa
referéncia quanto ao perfil de leitores de historias em quadrinhos no Brasil. O grande
ganho dessa pesquisa, certamente € a certeza ndo apenas especulativa, mas sim
embasada, de que histérias em quadrinhos deixaram de ser algo exclusivamente

voltado ao universo infantil.

Pelos dados apresentados pela pesquisa, ndo € possivel afirmar, de fato, que
criangas ou adultos possuem maior ou menor relevancia para a industria e as
financas das editoras. O publico adulto nitidamente adquiriu relevancia, o que nao
quer dizer, que o publico infantil tenha necessariamente deixado de ser importante.
As duas dimensdes ndo sdo necessariamente excludentes. Prova disso, é a
existéncia longinqua tanto de personagens voltados mais ao universo infantil como a
turma da Monica, Mickey, Pateta, entre outros, quanto de personagens voltados
para um publico mais juvenil/adulto, como Batman, Super-Homem, entre outros.
Essa heterogeneidade de publicos, s6 tem a contribuir com um ainda maior avanco
da industria das histérias em quadrinhos, uma vez que as mesmas atendem a
diferentes faixas etarias, através de publicacdes direcionadas para diferentes

publicos.

3.2.3 O licenciamento de personagens

Além da importancia do cinema e de uma consequente pulverizacdo do
publico leitor (conforme visto na pesquisa da Esamc), outra importante vertente de
consolidacdo da industria das historias em quadrinhos tem sido o licenciamento,
principalmente de personagens.

Licenciamento é o direito contratual de utilizacdo de determinada marca, imagem ou
propriedade intelectual e artistica registrada, que pertengam, ou seja, controlados por
terceiros em um produto, servico ou peca de comunicacdo promocional ou
publicitaria. Esse direito é concedido por tempo limitado em troca de uma
remuneracdo, normalmente definida com um percentual aplicado sobre o valor

gerado com as vendas ou prestacdes de servicos que utilizam esse licenciamento
(BONFA, S.; RABELO, A, 2009).

Diversos sdo os personagens oriundos de histérias em quadrinhos que
viraram 0S mais variados produtos licenciados. Podemos citar apenas como

exemplo, Batmam, Homem Aranha, Turma da Monica, Tarzan, entre outros. O
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interessante de se atentar para a questdo do licenciamento de personagens de
histérias em quadrinhos, € que muitas vezes, 0s personagens antes de virarem
verdadeiros sucessos licenciados, passam antes pelas telas de cinema. Ou seja,
mesmo que no licenciamento, o cinema continua a contribuir e muito como propulsor

de avancos para as historias em quadrinhos.

Obviamente que nem sempre essa regra se cumpre. Os personagens da
turma da Monica, por exemplo, ndo precisaram passar pelas telonas para serem

sucesso de licenciamento no pais.

O que vale destacar, é que o licenciamento de personagens esta em alta.
Segundo reportagem da revista IG, (GIRAO,2011) o mercado brasileiro finalmente
acordou para um setor antes pouco explorado: o licenciamento de personagens de
filmes de sucesso. Se antes a industria estimulava que os clientes lessem os livros
ou quadrinhos e depois assistissem aos filmes; agora, o caminho é ler, assistir e —

principalmente - comprar os produtos relacionados.

Segundo a Associacdo Brasileira de Licenciamento (Abral), que existe ha
pouco mais de cinco anos, a expectativa em 2011 era de que o setor crescesse 5%
em relacdo a 2010 e movimentasse um valor proximo a R$ 5 bilhdes. Sendo que
70% desse faturamento seria proveniente de produtos relacionados a

entretenimento - como filmes, desenhos animados e HQs.

Ainda segundo Girdo (2011), prova desta nova tendéncia foi o tamanho do
programa de licenciamento criado pelo braco brasileiro da Warner Bros. Consumer
Products para o langamento de “Lanterna Verde”, em 2011: foram 60 produtos
exclusivos criados por 12 empresas associadas. Lanterna verde € um personagem
da DC Comics, que existe hA um bom tempo, mas apenas recentemente ganhou
uma versao contemporanea de suas aventuras no cinema. Como consequéncia,
acabou por ganhar, também, uma variada gama de produtos licenciados com seu

nome. Vale destacar que nesse exemplo, o cinema novamente foi propulsor.
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O licenciamento desses personagens, comumente sdo voltados a um extenso
portfélio de produtos voltados na maioria das vezes ao publico infantil, que sdo mais

suscetiveis a este tipo de estimulo de consumo do que adultos.

O que torna as criancas tdo importantes para o mercado do
licenciamento é o fato de que elas estdo cada vez mais
influenciadoras na decisdo de compra das familias. (BONFA, S.;
RABELO, A, 2009).

Para se ter uma nocao da influéncia do licenciamento de personagens frente
as criancas, segundo pesquisa da TNS interscience de 2007, 56% das maes
respondentes da pesquisa afirmam que seus filhos costumam pedir um produto
guando este esta associado a um personagem famoso. Além desse aspecto, ha de
se considerar que 0s pais, por sua vez, também guardam relacdo de afeto com

esses personagens, que ja povoaram sua infancia.

O proprio gerente-geral da Warner Bros. Consumer Products Brasil, afirma
esse fato ao utilizar novamente o Lanterna Verde como exemplo. Marcos Bandeira
de Mello em entrevista a Girdo (2011), defende o licenciamento de uma gama tao
grande de produtos licenciados do personagem, argumentando que o Lanterna
Verde € um dos super-heréis mais populares do mundo dos quadrinhos, e o fato de
ele ser um humano que tem poderes que vém através do anel e da lanterna o
aproximam do publico. Marcos Bandeira de Mello defende ainda, que por ele ser um
guardido universal, a historia da dimensfes sé antes vistas na trilogia Star Wars, e

isso chama atenc¢éo do publico e, principalmente, das criancas.

Neste capitulo ficou evidente o crescimento das histérias em quadrinhos com
0 passar dos tempos. Muitos foram os fatores que contribuiram para isso, mas o
cinema merece ser destacado como grande aliado das histérias em quadrinhos. A
sétima arte contribuiu e continua a contribuir para que a industria dos quadrinhos
continue ganhando forca através de seus bem mais valiosos: 0s personagens e suas

publicacdes que atravessam geracoes.

Com tamanho avanco e oportunidades criadas — principalmente através dos
licenciamentos, o grande questionamento € em saber se também houve um avanco,
ou até mesmo retrocesso em como as marcas participam disso tudo, principalmente

nas revistas impressas de histérias em quadrinhos.
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4 — ANUNCIANTES EM HISTORIAS EM QUADRINHOS

Ao longo deste trabalho, aspectos histéricos como o surgimento e os desafios
encontrados pelas histérias em quadrinhos frente a sociedade, assim como o
amadurecimento comercial e industrial que essa arte desenvolveu, foram
contextualizados a fim de que este ultimo capitulo tivesse melhor compreensao e

embasamento para o seu desenvolvimento.

Desenvolvido esse levantamento de informacdes, se chega neste ultimo
capitulo, visando finalmente atender ao objetivo central deste trabalho: entender as
principais diferengas e semelhancas entre a publicidade em revistas em quadrinhos

das editoras Panini e Abril nos anos 80 e 2000.

Para atingir esse objetivo, o capitulo apresentara os procedimentos
metodoldgicos e, em seguida, as analises orientadas pelas informacdes relevantes
ja pontuadas em capitulos anteriores, além de uma observacéo critica sobre essas

diferencas e semelhancas nos tipos de anuncios em revistas em quadrinhos.

4.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Apos levantamento bibliografico preliminar, com consultas a diferentes
autores, livros didaticos e documentos de apoio, é chegado o momento de andlise.
Considerando que o objeto de estudo séo quadrinhos dos anos 80 e 2000, resolveu-

se delimitar o corpus de analise.

Primeiramente, optou-se pela escolha de titulos de histérias em quadrinhos
pertencentes as duas principais e mais importantes editoras da atualidade no Brasil:
as editoras Panini e Abril. Além de serem as editoras com maior numero
(quantidade) de titulos sob suas responsabilidades e direitos de publicacdo, os
principais e mais conhecidos titulos no pais também pertencem a essas duas

editoras.

J& a escolha dos titulos a serem analisados decorre do material coletado e
disponivel para estudo. Em relacdo as revistas em quadrinhos dos anos 80, onze
exemplares foram coletados, sendo que esses exemplares eram de trés diferentes

personagens — Super-Homem (8), Tio Patinhas (2) e Monica (1). Um fato merece ser
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destacado em relacdo aos exemplares coletados da década de 80: nesse periodo, a
editora Abril reinava de forma absoluta no pais, prova disso é que todos os
exemplares captados referentes a esse periodo pertenciam a editora na época. Ja
nos anos 2000, esse cenario € bem diferente. A editora Panini é a editora com mais
titulos de destaque sob seus dominios, inclusive, titulos que nos anos 80 estavam
sob dominio da editora Abril, como Ménica e Super-Homem. Os titulos da Walt

Disney no Brasil permanecem sob autoria da editora Abril.

Para fins de analise comparativa, as revistas em quadrinhos dos anos 2000
selecionadas, sdo os mesmos titulos das revistas que também serdo analisadas da
década de 80: Super-Homem, Tio Patinhas e Ménica. De forma mais especifica, 0os
titulos analisados da década de 2000 séo referentes ao ano de 2014, ano em vigor e
que traz o que ha de mais atual nessas revistas, contribuindo para uma andlise

bastante atualizada entre passado e futuro.

Todavia, para fins de delimitacdo de andlise, selecionaram-se trés revistas, de

trés diferentes titulos referentes a década de 80:

e Um exemplar de 1986 do Super-Homem (Publicagcdo com maior afinidade
junto ao publico infanto/juvenil — adulto, editora Abril);

e Um exemplar de 1983 da Monica (Publicacdo com maior afinidade junto ao
publico infantil e de origem brasileira, editora Abril).

e Um exemplar de 1989 do Tio Patinhas; (Publicagcdo com maior afinidade junto

ao publico infantil e de origem estrangeira, editora Abril);

Visando uma analise comparativa consistente e igualitaria, selecionaram-se,
também, trés revistas, de trés diferentes titulos (todavia, os mesmos que os dos

anos 80) referentes aos anos 2000:

e Um exemplar de 2014 do Super-Homem (Publicagdo com maior afinidade
junto ao publico infanto/juvenil — adulto, editora Panini);

e Um exemplar de 2014 da Mbnica (Publicacdo com maior afinidade junto ao
publico infantil e de origem brasileira, editora Panini).

e Um exemplar de 2014 do Tio Patinhas; (Publicagdo com maior afinidade junto

ao publico infantil e de origem estrangeira, editora Abril);
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4.2 ANALISES

A analise se dara inicialmente titulo a titulo, pelos pares de quadrinhos,
iniciando sempre pelo mais antigo e, posteriormente, o mais atual. Nesta andlise,

deverdo considerar-se, a priori, 0s seguintes critérios:

1. Conteudo HQ e sua relagdo com o publico alvo;
2. Conteudo publicitario:

Que marcas estdo anunciando?

Qual a localizacao do anuncio na revista?

Qual o formato do anuncio?

O que essas marcas estao vendendo?

Qual o apelo de venda?

Qual a linguagem utilizada?

Qual a conexao com o publico alvo?

Apés as analises individuais de cada anuncio dos pares de publicacdes, um
quadro comparativo entre as décadas sera desenvolvido a partir dos principais
aspectos contemplados nas analises individuais de anuncios. Depois de cada
qguadro, sera apresentada a interpretacdo dos dados, com o proposito de obter uma

analise mais detalhada dos resultados desta comparacao.

Ao término de todas as analises, uma leitura final dos resultados sera
desenvolvida, na busca de retomar o problema de pesquisa (quais as diferencas e
semelhancas entre os anuncios publicitarios de revistas em quadrinhos dos anos 80

e 2000) e considerar as respostas encontradas neste estudo.
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4.2.1 Superman (Dezembro de 1986)
4.2.1.1 Contetdo HQ e sua relagdo com o publico alvo:

A edicdo de dezembro de 1986 do Super-Homem apresenta um conteudo
claramente direcionado a um publico mais maduro, adulto, caracteristica comum
as HQs de super herois. Cenas de violéncia e de relacionamento entre o super-
homem e uma mulher, comprovam isso. O préprio titulo da publicacdo reforca
essa tese: “Super-Homem batalha contra o demdnio satanis”. Ndo bastassem
esses fatos, a publicacdo exige ainda uma leitura mais atenta em funcédo de um
conteudo mais denso, por vezes até confuso, o que também reforca o target alvo

da publicacdo: jovens/adultos.

Figura 15: Superman — Ano 1986

Fonte: Acervo pessoal do autor *°
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O conteudo publicitario da revista Super-Homem, edicdo de dezembro de

1986, consiste em seis andncios que serdo apresentados a seguir
Anudncio 1 - Moto Laser:

Figura 16: Anuncio Moto Laser

0 album que vocé completa
numa arrancada so!

Moto Laser ¢ um album
diferente e tao emocionant
quanto o seriado da TV.
Junto com ele vém os 27
supercromos qué contam
toda a historia desta
Incrivel maquina e seus
heréis. E so destacar

do envelope e colar.

Vocé vai vibrar com 0
album do maior
sucessoda TV.

COMPLETO!

6 envelopes com
27 cromos!

Nas bancas
Fonte: Acervo pessoal do autor *°
Marca anunciante: Editora Abril.
Localizagdo do anuncio: Segunda capa.

Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.
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Produto/servico que esta sendo vendido: Album de figurinhas de uma famosa
série de televisdo da época, comercializado pela prépria editora Abril, também
responsavel pela publicacdo das HQS do Super-Homem. Ou seja, anuncio do

préprio veiculo.

Apelo de venda utilizado: Junto ao album, todos os cromos que ja completam a
colecdo. Ou seja, ao comprar o album, o leitor na mesma hora ja o completa —“O
album que vocé completa numa arranca sé!”. Um apelo comercial interessante, uma
vez que o intuito dos cromos é na verdade contar uma a historia dos personagens e
da famosa Moto Laser e ndo ter cromos aleatorios. Apelo mais fortemente racional
em funcdo da boa vantagem oferecida ao leitor, mas também busca o aspecto
emocional quando diz que o album é “diferente” e tdo emocionante quanto a série de
TV.

Linguagem utilizada: Proxima ao leitor, convidativa, informal. A editora se mostra
atenta ao que o leitor gosta e prestigia. O peso do texto é maior do que a imagem no

anuncio.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Em funcdo de Moto Laser ser uma
série de TV voltada ao publico jovem/adulto, mostra-se coerente a veiculacao de seu
album na HQ do Super-Homem, uma vez que a publicacdo tem 0 mesmo target
foco. Além disso, traz a abordagem aventureira, também presente nas histérias da

publicacao.
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Anuncio 2 — Escolas Associadas:

Figura 17: Anancio Escolas Associadas

GANHE MAIS DINHEIRO ESTUDANDO POR CORRESPONDENCIA NAS

ESCOLAS ASSOCIADAS

CAOUA POSTAL 19155 - CEP 21030 - VILA NOVA CONCEICAD

u-ewnanulmn:rnntuuulnnoaunnlnlu‘uuunncnn-

S revelacio. -uliuoouuuiunruhsaaui;no V¢i
uum-ﬂ--'muluu'uﬂbu-uwm
u-e-.-g.n.u.hﬂhlluon-nnnld- !!lun-nu-.utlaunu

O.IM
anuuquﬁumuno-unn‘lnm
RATIS: mborsdre e lar,

SCONTABILIDADE PRATICA «DESENHO ARTISTICO £ PUBLICITARIC /
-M"COPEWISTAMEGOS mwumw e~
AR CONDICONADO € PEFRGE N

GHATIS MATERIAL
COMPLETO PARA O
APREMNDIZADO,

“I
C Postal
Fxado

AINDA NAIS. CARTERA DE ESTUDANTE E ATESTADO DE CONCLUSAOQ HO FINAL DO CURSO, GRATUITAMENTE.

QCATALOGO ILUSTRADO
DE NOSSOS CURsSOs

peesnscananannnsy
S ann vt

i
|

Fonte: Acervo pessoal do autor *’

Marca anunciante: Escolas associadas.
Localizagdo do anuncio: Miolo - ao final do primeiro capitulo da histéria.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que estad sendo vendido: Enfase nos cursos de fotografia e
revelacdo e no curso de violdo e guitarra. Além destes, oferece uma imensa gama

de outros cursos técnicos, bem como curso supletivo em 1° grau.
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Apelo de venda utilizado: Oportunidade de crescimento profissional ou até mesmo
pessoal ao leitor, com cursos que podem ser feitos via correspondéncia. Para o leitor
que tiver o interesse em maiores informacdes sobre 0s cursos, 0 cupom para envio a
escola com solicitacdo de maiores informacdes. Ou seja, tudo feito via
correspondéncia. Nao bastassem todas essas vantagens, o aluno recebe o atestado
de concluséo gratuitamente. Como se pode observar, forte apelo racional.

Linguagem utilizada: Extremamente comercial, vendedora. A conexao racional
junto ao leitor & o foco do discurso da marca. Faz claramente a relacdo entre a
qualificagao resultante do curso e o fato de “ganhar mais dinheiro” com isso. Forte

peso para o aspecto textual, com muitas informacdes no anuncio.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderente a publicacdo. Tanto os
cursos, quanto a HQ, possuem o mesmo target foco. E, dentre os tantos cursos
técnicos, a énfase é dada para cursos relacionados a arte (fotografia e musica), o

gue conecta bem com o interesse do publico que aprecia quadrinhos.
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Anuncio 3 — I.M.E (Instituto Mundial de Ensino):

Figura 18: Anuncio I.M.E

GANHE MAIS DINHEIRO

ESTUDANDO POR CORRESPONDENCIA

DETETIVE

( Profissional )

Ingresse no fascinante mundo dos mistérios, mesmo que nio queira

exercer a atividade. Viocé estuda, faz as provas, recebe CERTIFICA-
DO e CREDENCIAL sem sair de casa. Os cursos s3o répidos e fécels
qualquer que seja a sus idade, sexo, nacionalidade ou grau de estudo

INSPETOR AGENTE GUARDA

de Seguranca Sequranca de Seguranca

Aprenda do forma répida e dinamica como dirigir e executar a Seguranca Patrimonial
COM CERTIFICADO E CREDENCIAL

Nio faca como milhares de pessoas que tive-
ram a oportunidade nas maos e a deixaram
fugir por adiarem suas decisBes,
NBO 30 esqueca: voci procisa garantly o seu Tuturo # 0
INSTITUTO MUNDIAL DE ENSINO voi Ihs sjudsr,
fazendo de vocd um profissionsl competents o bem-
remunerado.,

OUTROS CURSOS QUE MANTEMOS:

PROFISSAD
Do
MOMENTO
FUTURO

NAO DEIXE

ESCAPAR!

PREVENGAO
DE INCENDIO

SEGURANCA
PESSOAL

FOTOGRAFIA

MESTRE DE
OBRAS

ENCANADOR

ELETRICIDADE

MECANICA DE
AUTOMOVE'S

DE AUTOMOVEIS

ELETRICIDADE

MECANICA
DE MOTO

AUXILIAR DE
ESCRITORIO

CURSOS MOCERNOS PRATICOS E EFICIENTES.
ENTIDADE CULTURAL COM PERSONALIDADE JURIDICA
EM TODO TERRITORIO NACIONAL

CUPOM PARA INFORMACOES

(c= == e —- m—- -

| s INSTITUTO MUNDIAL DE ENSINO s
! CAIXA POSTAL:55.036 - CEP 04799 SAO PAULO SP

- - --

Ouﬂorm = quakiuer compremisso, Nomae:

Ny

B Vi Vi s e - AR

' IMomnpbn sobre 0 curso de: Rus: . N°
: CepP: 3 Cx. Postal: 5
L (escrovn mlonomdomno TS, s shes et oo Ve st ot Eludo..........:‘

Fonte: Acervo pessoal do autor *®
Marca anunciante: I.M.E (Instituto Mundial de Ensino) — Detetive particular.
Localizagcdo do anuncio: Miolo - no meio de um capitulo da historia.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que esta sendo vendido: Curso profissionalizante de detetive,

inspetor, agente e guarda de seguranca profissional.
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Apelo de venda utilizado: Vantagens em ser um detetive profissional: ganhar mais
dinheiro e habilitar-se na profissdo do momento e do futuro. Ou seja, apelo
fortemente racional. O grande destaque do anuncio € o curso de detetive, mas a
escola apresenta também seus outros cursos profissionalizantes, todos podendo ser
feitos via correspondéncia. O cupom para receber maiores informagcdes sobre

qualquer curso, também presente no anuncio.

Linguagem utilizada: Comercial, vendedora, apelando para o racional. Destaca-se

também a grande quantidade de texto do anuncio, com muitas informacdes.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderente a publicacdo, visto que
tanto a escola quanto a HQ tém o mesmo target foco. Além disso, o aspecto ludico
da possibilidade de se poder trabalhar com o ramo da espionagem, do disfarce, gera
uma conexao ao leitor, que constantemente esta inserido nesse universo através

das historias de herais.
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Anudncio 4 — Instituto Universal Brasileiro:

Figura 19: Anancio Instituto Universal Brasileiro

CURSO DE RADIOTECNICO :
TRANSISTORES )
TELEVISAO

PRETO § BANCO £ A CORE

¢
&

Wi & ss

O CUPOM
AO LADO Ou
ESCREVA-NOS
HOJE MESMO.

Fonte: Acervo pessoal do autor *°

Marca anunciante: Instituto Universal Brasileiro.

Localizacdo do anuncio: Miolo - ao final de um capitulo da histéria.

Formato do anuncio: 26 cm x 19 cm. P4gina dupla.

Produto/servigco que esta sendo vendido: Diversos cursos profissionalizantes.

Apelo de venda utilizado: Totalmente racional. As vantagens dos cursos da escola
sdo apresentados de forma contundente e densa, destacando todas as vantagens
de realizacdo do curso, como o fato de ser ndo presencial, material gratuito e
mensalidades acessiveis para todos. A cobertura nacional da escola também é



56

fortemente destacada. Um cupom para envio de maiores informacdes sobre os

cursos, também é disponibilizado no préprio anuncio.

Linguagem utilizada: Comercial, vendedora, apelando para o racional. Muito texto

utilizado em funcéo do alto nimero de informacdes presentes no anuncio.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderente a publicacdo, visto que
tanto a escola quanto a HQ tém o mesmo target foco.
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Anudncio 5 — Estrela:

Figura 20: Anancio Estrela

Abatalha

1o seculo.

A Estrelaacaba ?Wnadﬁ
de trazer de Etémia ombate.
oHe-Manctodaa Pronto, agora que
sua turma de voce estd cercado de
amigos: Tila, umigos ¢ inimigos
Mentor, Stratos, por todos os lados,
Gato Guerreiroe a leve toda esta turma
incrivel Nave de mo(“darzlodc
Ataque. E todos os Grayskull ¢ comece
inimigos de aﬁe.di'\'mir.
He-Man também: pamc_npmﬂode
Esqueleto, emocionantes
Aquitico, Maligna batalhas: € sdusara
Homem-Fera forga da sua

imaginagio.

sof the Universe,

Coma Colecao Ma @IS ¢
forca.

&mv VOCE vail 1l

Fonte: Acervo pessoal do autor °

Marca anunciante:Estrela.
Localizagdo do anuncio: Miolo - ao final de um capitulo da historia.
Formato do anuncio: 26 cm x 19 cm. Pagina dupla.

Produto/servi¢co que esta sendo vendido: Cole¢édo de bonecos do He-Man e seus

principais inimigos.

Apelo de venda utilizado: Emocional/lidico. A marca valoriza a imagem dos
personagens e convida o leitor a participar de incriveis batalhas através de sua

imaginacao.
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Linguagem utilizada: Ludica, convidativa, simples, préxima ao leitor. Maior
destaque para imagem do que para o texto, o que torna o aspecto ladico ainda mais

forte visualmente.

Conexd@o com o publico alvo da publicacéo: Aqui, pode se contestar a aderéncia
de uma marca de brinquedos em uma publicacdo voltada ao universo jovem/adulto.
Estratégia questionavel visto o target foco da publicacdo, e o target foco dos
brinquedos anunciados. Todavia, o raciocinio de que um leitor de HQ de super-heréi
acompanha demais personagens também em outros veiculos que ndo apenas em

HQ mostra-se interessante.
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Anuncio 6 - POPYPLAST

Figura 21: Anancio Popyplast

Brinquedos e brincadeiras
que nao acabam mais!

] a crial ta mesmo de ganhar? Brinquedo, & claro
wquedos mais.aive
s meninos e das meninas

Fonte: Acervo pessoal do autor 2

Marca anunciante: Popyplast.
Localizacao do anuncio: Contracapa.
Formato do anutncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que esta sendo vendido: Portfélio de brinquedos da marca.
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Apelo de venda utilizado: Apesar de comunicar brinquedos, o antincio destaca as
caracteristicas técnicas dos produtos, como a durabilidade, que proporciona uma
maior vida util aos brinquedos, podendo inclusive, ser repassado aos irmaos

menores. Apelo de venda curioso, tendo em vista tratar-se de brinquedos.

Linguagem utilizada: Técnica, mas ao mesmo tempo proxima, convidativa. Maior

destaque para a imagem do que para o texto.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Estratégia interessante, aqui.
Aparentemente, o anuncio parece ser direcionado a um publico realmente mais
jovem/adulto, pois apesar de ser um anuncio de brinquedos, o apelo ndo é
direcionado para o aspecto ludico, e sim para o aspecto racional — um bom
brinquedo de ser dado ao irmédo mais novo, aderente a um publico mais maduro e

em sintonia com a publicagéo.
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4.2.2 Superman (Abril de 2014)

4.2.2.1 Contetido HQ e sua relacdo com o publico alvo:

Assim como na edicdo de 1986, o conteudo e o target foco parecem se manter
0S mesmos. Histérias com vocabulario denso, apurado e muitas vezes bem
direcionado a leitores de longa data de Super-Homem. As cenas de violéncia,
também permanecem presentes nas historias. Chama a atengdo o titulo agora

manter-se na lingua original, em inglés.

Figura 22: Superman Ano - 2014

U?ERMA“ >

JTES: - S
ssﬂ ug " NOVA SERIE POR o
scoTT SNYDER'& s« LEE™

Fonte: Acervo pessoal do autor 22



4.2.2.2 Conteudo publicitario:

O conteudo publicitario da revista Superman, edicdo de abril de

consiste em dois anuncios que serdo apresentados a seguir.
Anudncio 1 — Fest Comix:

Figura 23: Anuncio FESTCOMIX

——

TRADI CIONAL
LM UADRINHOS

&

HQs e MANGAS
a partir de

io: das 10 as 20h
5 00.000 s 1; 00 2R
EXEMPLARES EM OFERTA -
nacionais e
importados

Ingresso antecipado |
p:'tgmodonal: RS 15,00
A venda na Comix ¢ no site do

A

www. FESTCOMIX.com.Br

Eacerago: Rodovia dos Imigrantes, 1a - Cursino, SP. 04328-100
|PROXIMO AO IMETRO JABAQUARA

Fonte: Acervo pessoal do autor

Marca anunciante: Fest Comix.
Localizagdo do anuncio: Terceira capa.

Formato do antncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.
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2014,
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Produto/servi¢o que estd sendo vendido: Feira de quadrinhos realizada no Brasil.

Apelo de venda utilizado: Convite a um evento para quem realmente é um leitor
assiduo de HQs Feira com langamentos, promoc¢des, atracdes e demais conteludos

de interesse para quem prestigia quadrinhos.

Linguagem utilizada: Convidativa, promocional, préxima ao publico da publicagéo.
Embora apresente muito texto informativo, esse é apresentado dentro de baldes,

ilustracdo classica dos quadrinhos.

Conexd@o com o publico alvo da publicacdo: Anuncio aderente, uma vez que 0S
leitores de historias de super-heréis geralmente sédo aficionados por quadrinhos.
Percebe-se também, a aderéncia ao publico da HQ, formada por leitores

jovens/adultos.
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AnUncio 2 — DC COMICS:

Figura 24: Anancio DC COMICS

LOJA OFICIAL

pC coMIcs

NO BRAsIL!
www.LOTAPCCOMICS comsr

UTILIZE O COUIGO ABAIXO E GANHE

10% DE DESCONTO
DCPANINI314
WWW.LOSADCCOMICS.COM.BR

Fonte: Acervo pessoal do autor 24

Marca anunciante: DC Comics.
Localizacdo do anuncio: Contracapa.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que estd sendo vendido: Loja online oficial de produtos/artigos
licenciados da marca no Brasil.
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Apelo de venda utilizado: Convite & compra de artigos licenciados da marca DC
COMICS, detentora dos direitos de grandes super-herdis mundialmente conhecidos.

Produtos originais e com desconto especial aos leitores da publicacao.

Linguagem utilizada: Convidativa, promocional. Imagens do produto, associadas a
ilustracdo predominam. Os textos existentes estdo dentro de baldes, como se

fossem parte da historia.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Mais uma vez, destaque para um
anuncio fortemente direcionado ao fiel e, consequentemente, fa de super-herois e
quadrinhos. O anuncio é totalmente aderente a publicacdo e seu target foco. Vale
lembrar, aqui, a questdo de licenciamento como algo muito forte nos dias de hoje na
indUstria dos quadrinhos, conforme visto no capitulo anterior desse trabalho. O
licenciamento estimula e impulsiona o abastecimento pela paixdo aos heréis dos

quadrinhos.
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4.2.3 Quadro comparativo Super-Homem (Anos 80 X Anos 2000)

Quadro 1: Comparativo Super-Homem (Anos 80 X Anos 2000)

Marca anunciante

Produto/servico

vendido

Apelo de venda

utilizado

Linguagem utilizada

Conexao com o publico

alvo da publicacao

SUPER-HOMEM ANOS 80

Percebe-se uma maior variedade de
marcas anunciantes na publicacao
dos anos 80. Seis precisamente.
também,

Destaque para a

diversidade de segmentos que

comunicam seus produtos ou

servigos através da publicacao.

SUPER-HOMEM ANOS 2000

Poucas marcas anunciantes na
publicacdo. Para ser mais exato, dois

anuncios, apenas.

Album de figurinhas, cursos | Artigos licenciados vendidos através

profissionalizantes, brinquedos. de e-commerce, evento para
aficionados por quadrinhos.

Mais racional do que | Menos racional e mais

emocional/ltdico.

emocional/ludico.

Na maioria das vezes, comercial,

vendedora, valorizando atributos

funcionais/racionais. Todavia,
mostrando-se sempre préxima ao

leitor.

Comercial, vendedora, mas também

se mostrando proxima ao leitor.

Anulncios conectados e aderentes ao
target da publicagdo. Na maioria das
vezes, 0s anlncios se mostravam

conhecedores do publico leitor.

Anuncios conectados e aderentes ao
target da publicacdo. Na maioria das
vezes, 0s anldncios se mostravam

conhecedores do publico leitor.

Fonte: O autor (2014)
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4.2.3.1 Interpretacdo detalhada do quadro comparativo

Super-Homem tem uma caracteristica muito interessante abordada em suas
publicacdes ao longo do tempo, que também é marca registrada dos principais
titulos de HQs do mundo: a aventura e o mistério. Elementos centrais de historias
em quadrinhos desde o sucesso de Yellow Kid, conforme relata Silva (1976). E o
que € interessante, € que alguns anuncios principalmente da década de 80,
utilizavam desses elementos (a aventura e o mistério) em seus argumentos de
venda. Podemos citar como exemplo o andncio da Moto Laser (pagina 59), presente

na publicacdo de 1986 do Super-Homem.

Ja& na publicagdo dos anos 2000, uma peculiaridade acabou chamando
atencdo: o formato continuo e sequencial das histérias. Nao é algo novo no mundo
dos quadrinhos, pelo contrario, € uma prética ja bem antiga. Segundo Silva (1976), o
famoso Tarzan, ainda em 1929, comecou a primeira série de aventuras que
apresentava uma caracteristica inovadora até aquele momento — a continuidade das
historias dia ap6s dia. Essa estratégia € interessante, uma vez que acaba por
influenciar a fidelizacdo dos leitores. Se pegarmos 0s anuncios publicitarios
analisados da edicdo de 2014 do Super-Homem, a fidelizagdo se comprova. Os dois
Unicos anuncios da publicacao traziam ofertas atrativas para os verdadeiros fas de
qguadrinhos e ndo aos leitores ocasionais, além de utilizarem elementos graficos que
tornavam 0s anuncios praticamente parte da historia da publicacdo, como os baldes
de didlogo, por exemplo. Esses fatos contribuem, também, para reafirmar a tese de
que a publicacao é direcionada a um publico adulto e fiel.

Tirando as caracteristicas marcantes de cada década, de modo geral
percebe-se uma grande mudanca principalmente quanto ao nimero de anuncios em
cada uma das publicac6es. Enquanto a década de 80 trazia uma gama diversificada
de pecas publicitarias em suas paginas, a década de 2000 mostra-se aparentemente
bem menos atrelada aos anuncios publicitarios. Essa mudancga torna-se ainda mais
relevante ao lembrarmos que o Super-Homem, conforme Silva (1976) possa ter sido
0 grande personagem responsavel pelo inicio da relagdo entre publicidade e o
universo dos quadrinhos. Vale destacar, também, que em ambas as décadas (80 e
2000) os anuncios eram, na grande maioria, aderentes ao target foco da publicacéo,

com apelos de venda e linguagem bem direcionados ao publico alvo.



68

4.2.4 MONICA (Outubro de 1983)
4.2.4.1 Contetdo HQ e sua relagdo com o publico alvo:

Todas as publicacfes da turma da Monica sédo fortemente voltadas ao publico
infantil e apresentam historias e enredos leves, divertidos e, muitas vezes, com
alguma licdo de aprendizado como plano de fundo das histérias. Os personagens
sdo criangas, assim como os leitores, 0 que aproxima as publicacbes a realidade

das criancas.

Figura 25: Monica - Ano - 1983

Fonte: Acervo pessoal do autor 2
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4.2.4.2 Conteudo publicitario:

O conteudo publicitario da revista Moénica, edicdo de outubro de 1983,
consiste em 11 anuncios que serdo apresentados a seguir.

Anudncio 1 — Maguary:

Figura 26: Anuncio Maguary

Com Suco Maguary,
vocé faz muito mais
quilometros por |rtro.

Quem enche o tanque Com
Suco Maguary, tem muito mais
energla pra brincar, estudar, pular,
correr  rodar por al

Suco Maguary tem mais
vitaminas e sals minerais: & muito

e oo Maguary. O combustive MAGUARY

da garotada A 51 saborosa reserva natural

e e o A L]

Fonte: Acervo pessoal do autor °

Marca anunciante: Maguary.
Localizagdo do anuncio: Segunda capa.

Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.
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Produto/servi¢co que estd sendo vendido: Sucos.

Apelo de venda utilizado: Atributos funcionais do produto, como a composicéo de
sais minerais e vitaminas, aliados ao principal beneficio entregue pelo consumo:
energia para as mais variadas atividades infantis, tais como a brincadeira e o estudo.

Com Maguary, as criancas tém mais energia.

Linguagem utilizada: Leve, informal, proxima as criancas e também aos pais, umas
vez que o0 anuncio aborda componentes nutricionais importantes para toda crianca,

tais como sais minerais e vitaminas. A imagem € melhor e mais destacada no

anuncio do que o texto.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderéncia ao target foco da

publicacdo. Promessa embasada por argumentos pertencentes ao universo infantil.
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Anudncio 2 — Instituto Universal Brasileiro:

Figura 27: Anuancio Instituto Universal Brasileiro
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Estude no INSTITUTO UNIVERSAL BRASILEIRO.

FACAV

Fonte: Acervo pessoal do autor %/
Marca anunciante: Instituto Universal Brasileiro.

Localizacdo do anuncio: Nas mesmas paginas que as historias sao contadas. O

anuncio sequencial esta nas paginas sete e nove da publicacao.

Formato do anuncio: Dois anuncios de 1,5 cm x 19 cm. Lateral Vertical de pagina.

Miolo da publicacao.
Produto/servigco que esta sendo vendido: Cursos profissionalizantes.

Apelo de venda utilizado: Mostrar que o Instituto € bem reconhecido, porque

1.900.000 pessoas ja fizeram seus cursos la.

Linguagem utilizada: Objetiva, direta, convidativa. Anincio sequencial objetivo e
com um formato diferenciado dos tradicionais, presente nas mesmas paginas que a

histéria que o leitor |1é. Formato apenas textual, sem imagem.
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Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderéncia um tanto quanto
guestionavel, tendo em vista o target foco da publicacdo — publico infantil. Faixa

etaria teoricamente pouco distante ainda da fase de buscar uma carreira.

Anuancio 3 — Toddy:

Figura 28: Anancio Toddy

et o,
NHC L&

Fonte: Acervo pessoal do autor 2

Marca anunciante: Toddy.

Localizacdo do anuncio: Na mesma pagina que a histéria € contada. Miolo da

publicacao.

Formato do anuncio: Um anuncio vertical de 1,5 cm X 19 cm e um anuncio
horizontal de 12 cm x 1,0 cm. Lateral Vertical de pagina e rodapé. Formato

diferenciado em relacédo aos demais anuancios da publicacéo.
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Produto/servi¢co que estd sendo vendido: Achocolatado.

Apelo de venda utilizado: Por meio do reconhecido slogan, quer dizer que é
saboroso e um bom alimento. Indiretamente faz um convite ao consumo do produto

por parte do leitor.

Linguagem utilizada: Objetiva, direta, convidativa. Destaque para o apelo visual do
anuncio, que trabalha em um formato diferenciado e de destaque, mesclando texto

com formato diferenciado do habitual empregado para anuncios em HQs.

Conexdo com o publico alvo da publicacéo: Anancio aderente a publicacdo, uma
vez que anuncia um produto fortemente voltado ao universo infantil, assim como as

histérias da Monica.
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Anudncio 4 — Instituto Universal Brasileiro:

Figura 29: Anancio Instituto Universal Brasileiro
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Fonte: Acervo pessoal do autor *°

Marca anunciante: Instituto Universal Brasileiro.

Localizagdo do anuncio: Miolo da publicacéo.

Formato do anuncio: 26 cm x 19 cm. Pagina dupla.

Produto/servi¢o que esta sendo vendido: Diversos cursos profissionalizantes.

Apelo de venda utilizado: Totalmente racional. As vantagens dos cursos da escola
sdo apresentadas de forma contundente e densa, destacando todas as vantagens
de realizacdo de qualquer um dos cursos, como o fato de ser ndo presencial, com
material gratuito e mensalidades acessiveis para todos. A cobertura nacional da
escola também é fortemente destacada. Um cupom para envio de maiores

informacgdes sobre o0s cursos, também € disponibilizado no proprio anuncio.
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Linguagem utilizada: Comercial, vendedora, apelando para o racional. Grande

destaque textual, muito em fungéo do alto nimero de informacdes do anuncio.

Conexdo com o0 publico alvo da publicagdo: Questionavel. Cursos
profissionalizantes ndo tém como target foco, criangas. A estratégia pode ser querer
ja construir marca entre esses possiveis futuros consumidores de cursos
profissionalizantes. Vale lembrar que nessa mesma publicacdo, outro andncio

(dessa vez sequencial), do Instituto ja havia sido veiculado.



Andncio 5 — Labra:

Figura 30: Anancio Labra
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Marca anunciante: Labra.

Localizacdo do anuncio: Miolo da publicacdo, nas mesmas paginas em que as
histérias sado contadas. Anuncio sequencial nas paginas 17, 19, 21 e 23.

Formato do anuncio: Quatro anuncios horizontais de 12 cm x 3 cm.

Produto/servico que estd sendo vendido: Portfélio de produtos da marca —

materiais escolares.

Apelo de venda utilizado: Apresentacdo dos diferentes produtos que compdem o
portfélio de produtos de material escolar da marca. O apelo fica muito mais por conta
da sequéncia de anuncios e o formato visual diferenciado. Aqui, 0os anudncios

também estdo contemplados nas mesmas paginas que as historias.

Linguagem utilizada: Indireta, mas de facil compreensao. Maior destaque para as

imagens do que para o texto.

Conexdo com o0 publico alvo da publicacdo: Aderente ao target foco da
publicacdo. Materiais escolares sdo produtos altamente associados ao universo

infantil.



Anuncio 6 — Maguary:

Figura 31: Anancio Maguary
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Fonte: Acervo pessoal do autor 81
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Marca anunciante: Maguary.

Localizacdo do anuncio: Miolo da publicacdo, nas mesmas paginas em que as
histérias sdo contadas. Anuncio sequencial nas paginas 27, 29, 31.

Formato do anuncio: Trés andncios verticais de 1,5 cm x 19 cm.
Produto/servi¢co que estd sendo vendido: Sucos.

Apelo de venda utilizado: Atributos funcionais do produto, como a composicéo de
sais minerais e vitaminas, aliados ao principal beneficio entregue pelo consumo:
Energia para as mais variadas atividades infantis, tais como a brincadeira e o

estudo. Com Maguary, as criancas tém mais energia.

Linguagem utilizada: Leve, informal, proxima as criancas. Os andncios sao

inteiramente textuais, sem utilizacdo de imagens.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderéncia ao target foco da
publicacdo — o universo infantil. Promessa embasada por argumentos pertencentes
ao universo infantil. Lembrando que a marca, nessa mesma publicacdo, tinha um

outro anuncio, mas que comunicava 0s mesmos atributos e beneficios de consumo.



Andncio 7 — Padrao LTDA:
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Figura 32: Anancio Padréo LTDA.

Marca anunciante: Padrdo LTDA.
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CEP 04790 - SAO PAULO -SP
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Fonte: Acervo pessoal do autor *

Localizacdo do anuncio: Miolo da publicacdo, antes de uma historia.

Formato do anuncio: 6,5cm x 19 cm.

Produto/servico que estd sendo vendido: N&o fica claro o que a marca esta

ofertando, apenas que se trata de uma oportunidade de melhoria de vida.

Apelo de venda utilizado: Anuncio extremamente confuso, mas com forte

promessa de melhoria de vida, oportunidade imperdivel, dinheiro facil.
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Linguagem utilizada: Comercial, vendedora, contundente. Utilizagdo apenas de

textos, sem qualquer imagem.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Além da falta de clareza do anuncio,

o target foco parece ser totalmente oposto ao publico alvo da publicagéo.

Anuncio 8 — Claybom/Amendocrem/SBT:

Figura 33: Anancio Claybom/Amendocrem/SBT

Vocé gosta de cantar, de curtir uma

boa musica? Entdo ndo pode ficar de fora do
| Festival Internacional da Crianga que
Amendocrem, Claybom Cremoso e o SBT levam
até vocé todo sabado, das 11 s 13 horas,
Vocé entra com o seu talento ¢ a gente
entra com um montio de prémios. Tem /47,
alé uma viagem para os E.U.A. pro
primeiro colocado, que vai representar
0 Brasil na final do Festival,
Participe e assista pela TVS a0
| Festival Internacional da Crianga, e
cante com 3 Menininha Claybom e a Turma
tos Amendoins, de Amendocrem.

Fonte: Acervo pessoal do autor *

Marca anunciante: Anuncio cooperativado Claybom/Amendocrem/SBT.
Localizacdo do anuncio: Miolo da publicacédo, antes de uma nova histéria.

Formato do anuncio: 26 cm x 19 cm. Pagina dupla.
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Produto/servigo que estéa sendo vendido: Convite para que as criangas participem
e assistam ao primeiro festival internacional da crianga, que é transmitido todos os

sdbados no SBT e conta com o apoio da Claybom e do Amendocrem.

Apelo de venda utilizado: Ao participar do concurso, as criancas concorrem a
diversos prémios, entre eles uma viagem aos Estados Unidos. Todavia, o andncio

Nao comunica como a crianga deve proceder para a participagao.

Linguagem utilizada: Amistosa, convidativa, simples. Harmonizacdo entre

utilizagcéo de texto e imagem.

Conexdo com o publico alvo da publicagdo: Anuncio extremamente aderente ao
target foco da publicacdo. Deixa clara em sua mensagem que o didlogo que se

propde a estabelecer € direto com as criancgas.



Anlincio 9 — Shopping Disney*

Figura 34: Anuncio Shopping Disney
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Fonte: Acervo pessoal do autor *

! E necessario destacar gue o anuncio sofreu danos em func¢éo do tempo. Com isso, o texto da
chamada do anuncio foi danificado, dificultando a leitura.
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Marca anunciante: Disney Shopping.
Localizagdo do anuncio: Miolo da publicacédo, antes de uma nova historia.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que esta sendo vendido: Espaco de entretenimento e lazer em

alguns shoppings do Brasil. A temética do espaco é de Peter Pan e sua turma.

Apelo de venda utilizado: Muita diversdo, entretenimento, brincadeiras e até
mesmo uma loja de produtos no espaco Disney. Ao realizar compras na loja, brindes
especiais do personagem. O apelo ludico é altamente consistente e convidativo no

anuncio.

Linguagem utilizada: Amistosa, convidativa, ladica. Apesar de um bom espaco de
texto, as imagens também sao utilizadas reforcando ainda mais o aspecto ludico do

anuncio.

Conexdo com o publico alvo da publicagdo: Anulncio extremamente aderente ao
target foco da publicacdo. Em um ambiente repleto de personagens (HQ), traz

personagens mundialmente conhecidos aos olhos do leitor infantil.
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Anuncio 10 — Hope/Lojinha da Ménica:

Figura 35: AnL’mcio Hope/Lojinha da Mbénica

Fonte: Acervo pessoal do autor **

Marca anunciante: Hope/Lojinha da Mdnica.
Localizacdo do anuncio: Terceira capa.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que esta sendo vendido: Calcinhas infantis da Ménica. As
calcinhas sdo produzidas pela Hope e, comercializadas em grandes magazines, mas

também nas lojinhas da Ménica.

Apelo de venda utilizado: As pecas possuem vasta versatilidade de tamanhos e

modelos, além de trazerem situacdes divertidas em sua confeccao.
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Linguagem utilizada: Amistosa, comercial. Vale destacar a total aderéncia ao
veiculo, uma vez que a imagem do anuncio € uma ilustracdo da propria personagem

central do HQ em questao.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: O anuncio é extremamente aderente
ao target foco, principalmente por comercializar produtos da principal personagem
da publicacdo. O grande ponto, aqui, é o titulo do anuncio, impenséavel nos dias de
hoje — “Vocé ja viu a calcinha da Mdnica™? Aqui, podemos ver de fato a inocéncia

presente na mente das criancas da época.



Andncio 11 — BMX:

Figura 36: Anancio BMX

Quem voi do BMX Superstor
wempee chego primeiro

Ela ¢ esperia, valenie

E tewn um codorido que
ameciana  BMX Suvperstor
Ump biciclela paro voce #

onde he der no tobece

Fonte: Acervo pessoal do autor *

Marca anunciante: BMX.
Localizagdo do anuncio: Contracapa.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servi¢co que estd sendo vendido: Bicicletas.
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Apelo de venda utilizado: As possibilidades proporcionadas pelo produto, de poder
ir e vir de onde quiser e pra onde quiser. Nao bastasse isso, o design de cores da

bicicleta que, conforme diz o anuncio, emociona.

Linguagem utilizada: Amistosa, comercial, encorajadora. Destaque muito mais

visual, através de uma grande imagem.

Conexdo com o publico alvo da publicagdo: Anuncio aderente ao target foco da
publicacdo, que muitas vezes almeja exatamente essa liberdade de poder deslocar-

se por conta propria.
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4.2.5 MONICA (Abril de 2014)
4.2.5.1 Contetdo HQ e sua relagdo com o publico alvo:

Moénica permanece com uma publicacdo dirigida ao publico infantil. As histérias
inocentes e 0s personagens ainda criangas, continuam. No entanto, a grande
mudanga em relagcdo aos anos 80 é a criagdo da “Ménica jovem”, uma publicagéo
que traz historias dos tradicionais personagens de Mauricio de Souza em enredos
mais voltados ao universo infanto/juvenil, na tentativa de prorrogar o tempo de
relacionamento junto ao leitor que iniciou sua relagdo com as publicacdes ainda
crianga. J& nas tradicionais publicacfes, objeto de estudo deste trabalho, ndo h&
mudancas editoriais relevantes quanto ao conteudo e sua relacédo com o target foco,

as criancas.

Figura 37: Mbnica — Ano - 2014
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Fonte: Acervo pessoal do autor 87



4.2.5.2 Conteudo publicitario:
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O conteudo publicitario da revista Moénica, edicdo de abril de 2014, consiste

em sete anuncios que serdo apresentados a seguir.
Anuncio 1 - Editora Panini:

Figura 38: Anuncio Panini
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Fonte: Acervo pessoal do autor *

Marca anunciante: Panini.
Localizagdo do anuncio: Segunda capa.

Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.
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Produto/servico que esta sendo vendido: Album de figurinhas da copa do mundo
de 2014.

Apelo de venda utilizado: Muito mais visual do que verbal. O anuncio destaca a
figura de Neymar, principal jogador da selecdo brasileira de futebol na atualidade,
além da possibilidade de fazer a colecédo do album de figurinhas da copa através do
meio web, em um album virtual. Aqui, uma importante evolugdo quanto aos anos 80,

onde os colecionaveis ndo tinham essa possibilidade.

Linguagem utilizada: Institucional, fria, distante. Maior utilizagdo de imagens do que

de texto.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Anuncio de certa forma aderente a
publicacdo, uma vez que a “febre” que surge a cada quatro anos envolve as criangas

de todo o Brasil.
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Anuncio 2 — Editora Panini:

Figura 39: Anancio Panini
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Fonte: Acervo pessoal do autor *

Marca anunciante: Panini.
Localizacdo do anuncio: Miolo da publicacéo, apés o fim de uma historia.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que esta sendo vendido: Publicacdes da Turma da Ménica em

diferentes idiomas.

Apelo de venda utilizado: Aprendizado, expansao de conhecimentos. As historias
da Turma da Monica em trés diferentes idiomas: portugués, inglés e espanhol. Outra
caracteristica que se destaca como diferencial frente a década de 80: a globalizagéo
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e utilizacdo das HQs como ferramenta de aprendizado, inclusive. Sao iniciativas
como essa que consolidam e amadurecem cada vez mais a industria das HQs.
Aquele sentimento de uma arte pouco cultural e expressiva, presente nos primordios
dos quadrinhos, conforme visto no primeiro capitulo deste trabalho, hoje torna-se

argumento vazio.

Linguagem utilizada: Convidativa, leve. Alguns textos estdo inseridos em baldes,

tipicamente utilizados nas historias em quadrinhos.

Conexdo com o publico alvo da publicagdo: Anuncio aderente a publicagdo, uma
vez que sdo desdobramentos das histérias ja consagradas entre as criancgas.

Destaque para o direcionamento as redes sociais e site.
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Anuncio 3 — VIVO:
Figura 40: Anuncio VIVO
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Fonte: Acervo pessoal do autor 40

Marca anunciante: VIVO.
Localizacao do anuncio: Miolo da publicacao, apds o fim de uma histéria.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que estad sendo vendido: Aplicativo Turma da Ménica na VIVO
TV Fibra.
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Apelo de venda utilizado: Gratuidade do aplicativo, onde o leitor pode ter acesso a
jogos, videos e até gibis para ler direto na televisdo. Destaque para a questdo do

licenciamento, onde os personagens sao levados para o universo da tecnologia.

Linguagem utilizada: Comercial, convidativa, com abordagem tecnolégica. O
Gimmick da operadora esta presente, com um formato diferenciado, remetendo aos

quadrinhos. Pouco texto no anuncio, o tornando bem objetivo e direto.

Conexdo com o publico alvo da publicacéo: Anancio aderente a publicacdo, uma
vez que sao desdobramentos das histdrias ja consagradas entre as criangas.
Destaque para mais um aspecto que reforca a contemporaneidade dos quadrinhos:
apesar de um target foco infantil, a tecnologia faz-se presente desde cedo no
universo das criancas. E as marcas, assim como a industria dos quadrinhos

percebem isso.
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Anuncio 4 — Editora Panini:

Figura 41: Anuncio Panini

a, P MR
’
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das revistas que divertiram diversas geracdes
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Fonte: Acervo pessoal do autor **

Marca anunciante: Panini.
Localizacdo do anuncio: Miolo da publicacdo, apos o fim de uma histéria.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. P4gina simples.

Produto/servico que estd sendo vendido: Publicagdo colecionavel referente aos
50 anos da Mbénica. Na publicacdo, todas as capas ja produzidas para as HQS da

Méonica ao longo desses 50 anos.
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Apelo de venda utilizado: Artigo de edicdo limitada, comemorativa, um grande

presente aos fas de Ménica.

Linguagem utilizada: Nostalgica, convidativa. Pouco texto, tornando o anuncio

objetivo.

Conexdo com o publico alvo da publicagdo: Anuncio aderente a publicagdo, uma
vez que € um material especial aos fas. Destaque aqui também, para o
redirecionamento as redes sociais e site.

Anudncio 5 — Grow:

Figura 42: Anuncio Grow
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Fonte: Acervo pessoal do autor 42
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Marca anunciante: Grow.

Localizagcdo do anuncio: Miolo da publicacédo, apds o fim de uma historia.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servi¢co que esta sendo vendido: Boneca Mdnica Bambolé.

Apelo de venda utilizado: Interatividade proporcionada pelo brinquedo, que canta e
danca. Destague novamente para a questdao do licenciamento, presente agora no

segmento dos brinquedos infantis.

Linguagem utilizada: Infantil, musical. Destaque para a valorizagdo visual da
mensagem, com pouco texto. Aqui, mais uma vez o texto € inserido em baldo,

tipicamente utilizado nas HQs.

Conexdo com o publico alvo da publicagdo: Anuncio aderente a publicacao,

voltado ao universo infantil. Aqui, mais um redirecionamento a redes sociais e site.
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Anuncio 6 — Lojinha da Moénica:
Figura 43: Andncio Lojinha da Ménica
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Fonte: Acervo pessoal do autor 43

Marca anunciante: Lojinha da Monica.
Localizacdo do anuncio: Terceira capa.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que estd sendo vendido: Produtos licenciados da Turma da
Monica.
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Apelo de venda utilizado: Mix variado de produtos dos personagens. Aqui, O
licenciamento é explicitado de forma ampla, com inumeros artigos licenciados dos

personagens da Turma da Ménica.

Linguagem utilizada: Comercial, convidativa. Pouca utilizacdo de texto, com maior

destaque visual. O que torna o anancio direto e objetivo.

Conexdo com o publico alvo da publicagdo: Anuncio aderente a publicacao,
voltado ao universo infantil e aos personagens da Turma da Moénica. Aqui, merece
destaque o novo formato comercial da lojinha da Ménica. A lojinha que ja anunciava
na década de 80 conforme visto neste trabalho tem agora um e-commerce e nao

mais lojas fisicas. Aqui, mais um redirecionamento a redes sociais e site.
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Anuncio 7 — Editora Panini:

Figura 44: Anancio Panini

INFORME PUBucrrAzo \ Y7}

LGS A 012

2 persosagem mais cheia de estio das quadnnhos? Muitas novdades
8sPEram Pof o 10006 08 Mesas Na revista mais dferents que vocs 14 vid! 4

Fonte: Acervo pessoal do autor **

Marca anunciante: Panini.
Localizagdo do anuncio: Contracapa.
Formato do anutncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que estad sendo vendido: Uma nova publicacdo voltada ao

universo infanto/juvenil feminino — “Tina”.
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Apelo de venda utilizado: A revista que entende a leitora melhor do que ninguém.
Traz dicas de moda, beleza e relacionamento (o que mostra o direcionamento a uma

faixa etaria mais velha), além de aventuras da personagem Tina.

Linguagem utilizada: Intimista, convidativa, social. Destaque para a utilizacdo de

expressdes comumente presentes nas redes sociais.

Conexdo com o publico alvo da publicacédo: Apesar de ser voltado a um universo
infanto/juvenil e a HQ ao publico infantil, 0 andncio é aderente, uma vez que impacta

atuais e possiveis futuras leitoras da revista.



4.2.6 Quadro comparativo Monica (Anos 80 X Anos 2000)

Quadro 2: Comparativo Mdnica (Anos 80 x Anos 2000)

Marca anunciante

Produto/servico

vendido

Apelo de venda

utilizado

Linguagem utilizada

Conexao com o
publico alvo da

publicacéo

MONICA ANOS 80

Percebe-se uma grande e Vvasta
variedade de marcas anunciantes na
publicacdo dos anos 80. O assombroso
namero de onze andncios em uma
mesma publicacdo. Chama ainda mais
atencdo, também, a grande diversidade
de segmentos que comunicam seus
produtos ou servicos através da

publicacéo.
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MONICA ANOS 2000

Menor quantidade de marcas
anunciantes se comparado aos anos
80. Mais precisamente, sete
anuncios. Todavia, cinco da propria
editora responsavel pela publicagéo
ou marcas licenciadas. Com isso,
uma restrita variedade de segmentos

anunciando na publicagéo.

Sucos, cursos  profissionalizantes,
achocolatado, materiais  escolares,
canal de televisdo, shopping centers,

lojas, bicicletas, confec¢éo.

Colecionéaveis, publicacdes, telefonia

movel, brinquedo, e-commerce.

Maioria das vezes ludico, emocional.
Mas alguns anlncios apostam no

aspecto racional.

Maioria das vezes, também ludico.
Apesar de quase todos os anuncios

terem um forte apelo comercial.

Na maioria das vezes, bem préxima ao

leitor, simples, objetiva.

Apesar do forte apelo comercial
citado no item anterior, a linguagem
utiizada nos anlncios acaba por
camuflar esse aspecto. A linguagem
€ objetiva, simples e muito amistosa

ao leitor.

Anuncios na grande maioria das vezes
conectados e aderentes ao target da
publicacdo. Percebe-se um bom
conhecimento quanto ao publico, com
muitos anuncios trazendo a realidade
cotidiana das criangcas para dentro do

apelo comercial.

Todos os andncios bem aderentes
ao target foco da publicacdo. Isso
porque, muitos dos anuncios
comunicam produtos/servi¢os

diretamente ligados & personagem

central da publicacéo: Ménica.

Fonte: O autor (2014)
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4.2.6.1 Interpretacdo detalhada do quadro comparativo

Méonica vai totalmente ao sentido oposto do que a sociedade pensava sobre
as historias em quadrinhos décadas atras. Conforme relata Silva (1976), logo apés a
segunda guerra mundial houve um aumento da criminalidade e delinquéncia juvenil.
Fato que acabou por impulsionar o ataque contra as HQs, acusando-as de irem
contra a moral da juventude. Essa foi uma grande barreira que teve de ser vencida
pelas historias em quadrinhos e publicacdes como Monica contribuiram muito para
uma mudanca de pensamento da sociedade frente a esse tipo de arte. Monica,
segundo Esquenazi (2003), é oriunda da ultima grande década de sucesso nos
guadrinhos nacionais, a década de 60. Ménica, Magali, Cascéo e Cebolinha ficaram
muito famosos, predominando o mercado nacional nas décadas de 70 e 80,
principalmente. Talvez essa predomindncia de mercado justifigue tamanha
guantidade e diversidade de anuncios e marcas presentes na publicacdo de 1980.
Realidade um pouco diferente da publicacdo da década de 2000, mais limitada tanto
em quantidade numérica de andncios, assim como em variedade de marcas e

segmentos anunciantes.

No entanto, a publicacdo da década atual apresenta uma caracteristica
importante para a industria dos quadrinhos nos dias atuais: o licenciamento. A
grande maioria dos anuncios publicitarios atuais da Moénica sdo de produtos
licenciados da personagem. E por ser uma publicacdo claramente direcionada ao
publico infantil, tal estratégia (publicidade focada em produtos licenciados da
personagem) mostra-se assertiva. Segundo Bonfa (2009) O que torna as criancas
tdo importantes para o mercado do licenciamento é o fato de que elas estdo cada
vez mais influenciadoras na decisdo de compra das familias. Ou seja, apesar de
uma diminuicdo na quantidade e diversidade de marcas e nimero de anuncios, a
publicacdo permanece com um forte viés publicitario. Todavia, com uma estratégia
mais aderente ao atual momento da industria dos quadrinhos, que se apdia em

elementos como o licenciamento, para manter sua atratividade comercial.

De modo geral, as duas publica¢gdes (80 e 2000) mais se assemelham do que
se diferem. Elementos utilizados nos anuncios da década de 80 permanecem
também nos dias atuais, como a abordagem ludica das pegas, linguagem proxima

ao leitor, e uma grande aderéncia dos anuncios frente ao target foco da publicagéo.
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4.2.7 Tio Patinhas (Novembro de 1989)
4.2.7.1 Contetdo HQ e sua relagdo com o publico alvo:

Tio Patinhas é uma publicacdo voltada ao universo infantil, assim como os
demais titulos da Disney. As histdrias sao leves, geralmente com muitas aventuras e

com a participacéo de muitos outros personagens, entre eles o Pato Donald.

Figura 45: Tio Patinhas — Ano - 1989

Fonte: Acervo pessoal do autor *°
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4.2.7.2 Conteudo publicitario:

O conteudo publicitario da revista Tio Patinhas, edicdo de novembro de 1989,

consiste em seis anuncios que serdo apresentados a seguir.
Anuancio 1 - Editora Panini:

Figura 46: Anuncio Baton
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© chocolate do Gorolo Que ndo 1al dosua boca.

Fonte: Acervo pessoal do autor 46

Marca anunciante: Panini.

Localizagcdo do anuncio: Segunda capa.

Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.
Produto/servi¢o que estd sendo vendido: Chocolate.

Apelo de venda utilizado: Um dos mais famosos borddes publicitarios ja criados —

“Compre Baton”. Estimula o leitor ao consumo do chocolate.
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Linguagem utilizada: Objetiva e até mesmo impositiva. Repeticdo do slogan do

produto, mas mesmo assim tornando a pec¢a mais visual do que textual.

Conexd@o com o publico alvo da publicacédo: Anuncio aderente ao target foco da
publicacdo. O forte apelo impositivo merece destaque, pois talvez nos dias atuais
nado pudesse ser utilizado, tamanho discurso impositivo que exerce sobre as

criangas.
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Anuncio 2 —Disney/SBT:

Figura 47: Anancio Disney/SBT

O PAINEL MAGICO DISNEY
DA PREMIOS TODOS OS DIAS!
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Todos os dias vamos aclonur o painel 5 vezes ¢ serfoar — o B3 Casa P 1981 . CE2 01081 38,
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Fonte: Acervo pessoal do autor *'
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Marca anunciante: Anancio Disney/SBT.
Localizagcdo do anuncio: Miolo da publicacédo, apds o fim de uma historia.

Formato do anuncio: Sequencial. Um anuncio de 13 cm x 19 cm. Pagina simples. E

outro de 26cm x 19 cm de pagina dupla.
Produto/servi¢co que estd sendo vendido: Grande concurso painel mégico Disney.

Apelo de venda utilizado: Um grande concurso cultural realizado em todo o Brasil,
parceria da Disney com o SBT. Para participar, os leitores deveriam enviar trés selos
presentes nas capas de diferentes titulos de HQS da Disney. Os sorteios de
inUmeros prémios seriam em atracdes infantis do canal SBT. O cupom de envio para

participacdo do concurso, ja constava no anuncio.

Linguagem utilizada: Ludica, convidativa, préoxima. Utiliza muito texto informativo,

com regulamento, datas, entre outros aspectos.

Conexd@o com o publico alvo da publicacdo: Anuncio aderente ao target foco da
publicacdo. Interessante a parceria com o SBT, veiculo comumente associado a
uma programacao que valoriza o publico infantil. Nesse concurso, podemos até
pensar porque ndo em uma narrativa transmidia? A mecanica para participacao e

acompanhamento do concurso passam obrigatoriamente por dois meios diferentes.
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Anuncio 3 — Escolas Associadas:

Figura 48: Anuncio Escolas Associadas

e .‘giESCOLAS
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I TAL teime Cer a oo VR4 NOwa

Fonte: Acervo pessoal do autor “®

Marca anunciante: Escolas associadas.
Localizacdo do anuncio: Miolo da publicacédo, apés o fim de uma histéria.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servi¢co que esta sendo vendido: Cursos de fotografia e revelacdo, violdo

e guitarra, serigrafia, entre outros cursos profissionalizantes.

Apelo de venda utilizado: Oportunidade de crescimento profissional ou até mesmo
pessoal ao leitor, com cursos que podem ser feitos via correspondéncia. Para o leitor
que tiver o interesse em maiores informacgdes sobre 0s cursos, 0 cupom para envio a
escola com solicitacgdo de maiores informacdes. Ou seja, tudo feito via
correspondéncia. Nao bastassem todas essas vantagens, ao final do curso, atestado
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de concluséo disponibilizados gratuitamente. Como se pode observar, forte apelo
racional.

Linguagem utilizada: Extremamente comercial, vendedora. A conexao racional
junto ao leitor € o foco do discurso da marca. Muito texto utilizado na peca, visto a
quantidade de informacdes do anuncio.

Conexd@o com o publico alvo da publicacdo: Aderéncia duvidosa uma vez que
publico alvo da publicacédo séo as criangas.

Anuncio 4 — Escolas Associadas:

Figura 49: Anancio Instituto Universal Brasileiro
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Fonte: Acervo pessoal do autor *°
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Marca anunciante: Instituto Universal Brasileiro.

Localizagcdo do anuncio: Miolo da publicacédo, apds o fim de uma historia.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servi¢co que esta sendo vendido: Diversos cursos profissionalizantes.

Apelo de venda utilizado: Totalmente racional. As vantagens dos cursos da escola
séo apresentadas de forma contundente e densa, destacando todas as vantagens
de realizagdo do curso, como o fato de ser ndo presencial, ter material gratuito e
mensalidades acessiveis para todos. A cobertura nacional da escola também é
fortemente destacada. Um cupom para envio de maiores informacdes sobre os

cursos, também é disponibilizado no préprio anuncio.

Linguagem utilizada: Comercial, vendedora, apelando para o racional. Muito texto
presente no anuncio, com diversas informagfes disponibilizadas. Com tanto texto, a

leitura fica prejudicada.

Conexdo com o0 publico alvo da publicacdo: Questionavel. Cursos
profissionalizantes ndo tém como target foco, criangas. A estratégia pode ser querer
ja construir a imagem da marca entre esses possiveis futuros consumidores de

cursos profissionalizantes.
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Anuncio 5 — Caloi:

Figura 50: Anancio Caloi

CRUISER 20
\Vai a6 onde sua emogio acanca

Fonte: Acervo pessoal do autor *°

Marca anunciante: Caloi.
Localizagdo do anuncio: Terceira capa.
Formato do anutncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que esta sendo vendido: Bicicleta Caloi Cruiser 20.
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Apelo de venda utilizado: Libertagdo, poder de ir e vir para onde a imaginacéo
permite. Além do apelo aventureiro, os atributos do produto também sé&o

comunicados.

Linguagem utilizada: Encorajadora, aventureira.Mais visual, do que textual. O texto
inserido é utilizado em baldo, elemento tradicional nas HQs.

Conexd@o com o publico alvo da publicacdo: Altamente aderente a publicacdo. O
préprio anuncio destaca que a Caloi Cuiser 2.0 € indicada ao leitor entre sete e treze

anos. Ou seja, marca e HQ dialogam com o mesmo publico alvo.

Andncio 6 — Karsten:

Figura 51: Anuncio Karsten

Karsten
O seu jogo de quarto

Crianga que gosta de fazer arte prefere y
dormir com Karsten,
A Karsten tem jogos de colchas, almofadas e
tecidos para decoragao feitos com beleza,
qualidade e... arte,

Irodutos Karsten. Porque o importante é viver bem.

K, Johann Karsten, 260 - Bairro Testo Salio - Blumenaw - 5¢ |

l COMPANHIA TEXTIL KARSTEN
KARSTEN Tcl: ((M73) 34-1333 - Caixa Postal 9 - Telex. 471 396 CTKAA BR ‘

Fonte: Acervo pessoal do autor **
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Marca anunciante: Karsten.
Localizagdo do anuncio: Contracapa.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servico que estd sendo vendido: Portfélio de produtos téxteis para

dormitério.

Apelo de venda utilizado: Atributos dos produtos, tais como qualidade e beleza,

além da estética, que é tratada como arte pela marca.

Linguagem utilizada: Proxima, objetiva. Maior apelo visual do que textual na peca.

Explora o produto em uso.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderente a publicacdo, uma vez que
comunica artigos infantis para dormitérios, estando assim de acordo com o target
foco da HQ.



4.2.8 Tio Patinhas (Abril de 2014)

4.2.8.1 Contetdo HQ e sua relagdo com o publico alvo:

116

A publicacdo permanece sendo dirigida ao publico infantil, assim como as

histdrias inocentes e os personagens tradicionais entre o publico leitor continuam. As

constantes aparicfes de outros personagens da Disney, também permanecem.
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Figura 52: Tio Patinhas — Ano - 2014

v micom be

~i

ALMANAQUE DO

Abril R$ 5,50

""'_"Pa tinha$

=

comics

Fonte: Acervo pessoal do autor 52
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4.2.8.2 Conteudo publicitério:

O conteudo publicitario da revista Tio Patinhas, edicdo de abril de 2014,

consiste em trés anuncios que serdo apresentados a seguir.

Anuncio 1 - Editora Abril:

Figura 53: Anancio editora Abril

Grunhldos, cara feia
e tiros de ospingarda.

!
|
A

Fonte: Acervo pessoal do autor %3

Marca anunciante: Editora Abril.
Localizacdo do anuncio: Segunda capa.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servi¢o que estd sendo vendido: Edi¢do especial — 50 anos Urtigéo.
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Apelo de venda utilizado: Edicdo comemorativa aos 50 anos do Urtigdo, com uma
publicacdo que traz o inicio da trajetoria do personagem.

Linguagem utilizada: Convidativa, proxima. Maior apelo visual, com imagens, do
gue de textos, tornando assim o anuncio objetivo e direto.

Conexdo com o publico alvo da publicagdo: Aderente a publicacdo. Comunica
outro personagem, mas que também é voltado ao universo infantil.

Anudncio 2 - Editora Abril:

Figura 54: Anancio editora Abril
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LUma aventura fantastica da
milia Pato em um mundo distante
habitado por dragoes!

A maior saga Disney ja produzida
Todos os principais herois ¢ viloes
na busca de um amuleto
180 PAGINAS! de poder inimaginaivel.

370 PAGINAS!

| Historias ¢em quadrinhos de qualidade ¢m
ipapel ¢ encadernaciao de luxo com capa dura.
‘” Nas melhores bancas ¢ livrarias!

I E fambem na: www. lojaabril.com.br

X Abril mioia

www.abriljovem.com. br

Fonte: Acervo pessoal do autor >*
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Marca anunciante: Editora Abril.

Localizagdo do anuncio: Terceira capa.

Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.
Produto/servi¢co que esta sendo vendido: Publicacdes especiais.

Apelo de venda utilizado: Histérias em quadrinhos com qualidade e acabamento

diferenciados.

Linguagem utilizada: Comercial, convidativa. Apesar de um bom numero de

informacgdes, existe uma harmonia visual e textual na peca.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderente a publicacdo. Merecem
destaque, aqui, os pontos de venda das publicagcdes especiais apontados pelo
anuncio: bancas, livrarias (provavelmente em funcéo do valor agregado do produto)
e na loja online da editora Abril. O andncio deixa bem clara a informacéo para a

crianga de onde encontrar 0s produtos.
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Anuncio 3 - Editora Abril:

Figura 55: Anancio editora Abril

Celebre conosco a maior
paixao esportiva brasileira.
(Colegao historica em 3 volumes!)

www.abrriljovem.com.br

Fonte: Acervo pessoal do autor >

Marca anunciante: Editora Abril.
Localizagdo do anuncio: Contracapa.
Formato do anuncio: 13 cm x 19 cm. Pagina simples.

Produto/servi¢co que estd sendo vendido: Publicacdo especial em referéncia ao

ano de copa do mundo.

Apelo de venda utilizado: Colecao histérica com diferentes personagens da Disney

envolvidos em histdérias de futebol.
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Linguagem utilizada: Comercial, convidativa. Muito mais visual do que textual.

Conexdo com o publico alvo da publicacdo: Aderente a publicacdo, uma vez que
a publicacdo especial de alusédo ao futebol também é direcionada ao publico infantil,

assim como a HQ.
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4.2.9 Quadra Tio Patinhas anos 80 X Tio Patinhas anos 2000

Quadro 3: Comparativo Tio Patinhas anos 80 x anos 2000

Marca anunciante

Produto/servico

vendido

Apelo de venda

utilizado

Linguagem utilizada

Conexao com o publico

alvo da publicacéo

TIO PATINHAS ANOS 80

Nao ha um grande numero de
marcas anunciantes, seis no total.
Todavia, esses seis anuncios sao de

diferentes e variados segmentos.

TIO PATINHAS ANOS 2000
Pouquissimos anuncios. A Unica
marca anunciante é a prépria editora
responsavel pela publicacdo desse

titulo, ou seja, a editora Abril.

Chocolate, canal de televiséo,
cursos profissionalizantes, bicicleta,

artigos para o dormitério.

Colecionaveis e publicacdes.

Maioria das vezes racional. Poucos

0s anuncios que utilizaram

abordagem emocional ou ludica.

Maioria das vezes, ludico/emocional.
Apesar de quase todos os anuncios

terem um forte apelo comercial.

Mais proxima do que distante do

leitor.

Préxima ao leitor, acaba por camuflar

o forte apelo comercial dos anuncios.

Alguns anuncios desconexos do
target foco da publicacdo. Outros,
aderentes e coerentes. Aqui, a
conexdo se pode dizer que ficou no

meio termo.

Todos os anuncios bem aderentes
ao target foco da publicacdo. Isso
dos  anuncios

porque,  muitos

comunicam produtos/servi¢os
diretamente ligados aos personagens

da Disney.

Fonte: O autor (2014)
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4291 Interpretacdo detalhada do quadro comparativo

Tio Patinhas é uma publicacédo tradicional de muitos anos. O personagem
apresenta uma peculiaridade curiosa: a idade avancada. Sao raros os personagens
centrais de qualquer publicacdo que apresentam essa caracteristica. Além do
préprio personagem, a publicacdo também parece ndo ter se atualizado muito,
apresentando, ainda, caracteristicas extremamente tradicionais em seu enredo. A
publicacdo também parece ter perdido atratividade comercial, assim como a editora
responsavel por sua comercializagédo: a editora Abril. Durante muito tempo a editora
Abril foi responsavel pelos principais titulos de histérias em quadrinhos no Brasil,
especialmente nos anos 80, quando a editora era responsavel pela publicacdo de
HQs como o Super Homem, os tradicionais personagens da Disney (Mickey, Tio
Patinhas, Pato Donald) e a famosa Turma da Monica, criagdo do brasileiro Mauricio
de Souza. Esquenazi (2003) lembra o fato de que a histéria da Abril, inclusive, se
mistura com a expansao das histérias em quadrinhos no Brasil, quando em 1950, a
editora faz o langamento da primeira verséo brasileira da revista em quadrinhos “O
Pato Donald”. Ja nos dias atuais, o cenéario € bem diferente, e a Abril permanece
responsavel pela publicacdo apenas dos personagens da Disney.

Essa perda de espago no mercado editorial parece ter deixado reflexos
também na comercializacdo dos espacos publicitarios da publicacdo, que mesmo
durante a década de 80 ja ndo contava com um namero expressivo de anunciantes,
mas que atualmente anuncia apenas demais titulos e publicacdes especiais da
propria editora Abril. Essa € a grande constatacdo dos paralelos das duas décadas

analisadas.

Na edicdo de 2014 analisada, ndo temos sequer uma marca anunciante que
nao seja a propria editora. Todavia, mesmo com o reduzido nimero de anuncios
publicitarios das duas décadas (80 e 2000), é possivel tracar também alguma
semelhanca na publicidade desses periodos. A principal semelhanca identificada € a
manutencdo de uma linguagem aderente e proxima ao publico leitor, com

vocabulario e apelo visual lapidados especialmente para o publico infantil.
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4.3 Resultados

Estabelecendo um comparativo entre a publicidade presente nas historias em
quadrinhos das décadas de 80 e 2000, € possivel perceber mais diferencas do que
semelhancas. A principal diferenca € em relacdo a quantidade de anuncios
publicitarios presentes nas HQs. Nos anos 80, as publicacbes tinham um numero
mais expressivo de anuncios publicitarios, assim como maior diversidade de marcas
anunciantes. Nas publicagBes atuais, poucos anuncios publicitarios sé&o
encontrados, assim como a diversidade de marcas anunciantes é também muito
escassa. Enquanto na década de 80 tinhamos marcas dos mais variados segmentos
como anunciantes em histérias em quadrinhos, hoje, esse espaco € ocupado muitas

vezes pelas proprias editoras, que anunciam seus demais produtos.

Todavia, outra importante diferenca entre a publicidade das décadas, acaba
sendo consequéncia dessa escassez de quantidade e variedade de marcas
anunciantes. As publicacdes analisadas dos anos 80 continham anuncios de marcas
e segmentos muito questionaveis quanto a aderéncia entre o target foco das
publicacdes e das marcas/produtos anunciantes. Um exemplo claro sdo os cursos
profissionalizantes, ou as ofertas de melhoria financeira presentes em praticamente
todas as publicacbes da década de 80 analisadas, inclusive nas publicacdes
direcionadas ao publico infantil. Ou seja, apesar do alto nUmero de anunciantes nas
HQs, muitas marcas/servicos estavam distantes aos interesses do publico alvo das
publicagcdes. Muita quantidade, mas nem t&o expressiva assim, qualidade de
anunciantes. Ja nas publicacdes de hoje, percebe-se uma maior aderéncia entre
anunciantes e o publico das histérias em quadrinhos. Conforme visto, o Super-
Homem, por exemplo, tem apenas dois anuncios em sua publicacdo atual. Todavia,
extremamente focados e direcionados ao publico mais maduro e fidelizado,
caracteristico da publicacdo. O mesmo ocorre com a Mdnica, que ndo tem mais
aguela exuberancia de anunciantes, mas tem uma publicidade bem trabalhada e
direcionada ao publico infanto-juvenil. Além disso, utiliza e explora a questdo do

licenciamento de forma mais incisiva.

Outro aspecto que merece destaque nesse comparativo de utilizacdo da
publicidade em historias em quadrinhos € a questdo da linguagem. Aqui, em

especial, as semelhancas sdo mais contundentes do que as diferencas. A tentativa
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de proximidade e conexdao emocional junto ao leitor prevalece em ambas as
décadas. Na década de 80, utilizando o didlogo aventureiro, vezes até inocente,
descompromissado. Ja nas publicacdes atuais, percebe-se uma maior lapidacdo no
didlogo estabelecido junto ao leitor, além da incorporacdo de elementos presentes
na vida contemporanea (inclusive das criangas), tais como o redirecionamento a
plataformas digitais e e-commerce, 0 que mostra que o contato entre leitor e HQ,

ultrapassa apenas as paginas impressas, diferente de como era na década de 80.

Merece destaque, também, a forca e expressividade que os licenciamentos
ganharam na atualidade. A publicacdo analisada da Moénica de abril de 2014 é um
bom exemplo disso. Por ultimo, chamou atencdo o aproveitamento das capas e
contra-capas das publicacdes, sendo 0s espacos mais aproveitados da atualidade.
Diferente do passado, quando os espac¢os mais habitados nas publicacbes eram o

miolo da revista e até mesmo a borda das histoérias.

Os personagens e enredos permanecem praticamente 0S mesmos,
permeando o universo de diferentes geracfes ao longo dos anos de existéncia de
cada uma das publicacbes analisadas. Todavia, a publicidade empregada em
histérias em quadrinhos mudou consideravelmente com o passar dos tempos.
Aparentemente, muitas marcas deixaram de considerar as HQs em suas verbas de
midia. No entanto, os personagens seguem firme e forte cumprindo um importante

papel de manutencao da tradicdo das histérias em quadrinhos frente a sociedade.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve o propésito de estudar alguns aspectos relacionados ao
universo das histérias em quadrinhos, buscando atender a seguinte questdo: quais
as diferencas e semelhancas da publicidade nas revistas em quadrinhos dos anos
80 e 20007 Para responder a esse proposito, foi desenvolvida a revisdo teorica a
respeito do tema e utilizada uma metodologia adequada a partir da analise de

anuncios de historias em quadrinhos das décadas de 80 e dos dias atuais.

As histérias em quadrinhos surgiram antes do que muitos imaginam, antes
mesmo de nos organizarmos como sociedade. Todavia, demorou um bom tempo até
gue as mesmas vencessem 0 preconceito e a desconfianga, e pudessem mostrar
seu valor como arte e importante ferramenta de comunicacdo frente a sociedade.
Toda essa desvalorizacdo quanto as HQs se deu principalmente apés a segunda
guerra mundial, quando as historias em quadrinhos eram acusadas de desvirtuarem
0s jovens da época. Com o passar dos anos, diversos personagens e titulos de
qualidade foram criados, contribuindo para a construcdo e amadurecimento de um

novo momento para as histérias em quadrinhos.

Esse novo momento trouxe reflexos também no ambito comercial, quando os
personagens de HQs invadiram as telas de cinema por todo o mundo. O cinema, por
sinal, tem contribuicdo fundamental para o sucesso das HQs mundo afora. Dificil
imaginar se as histérias em quadrinhos alcancariam o patamar que conquistaram,

sem a grande contribuicdo do cinema.

No entanto, ndo foi apenas o cinema que contribuiu com o amadurecimento
comercial das HQs; também o licenciamento exerceu e ainda exerce papel
fundamental nesse aspecto. E através dele que os personagens das historias em
qguadrinhos tornam-se cada vez mais presentes na vida do leitor, que pode ter os
mais variados artigos com a imagem ou simbolo de seu personagem favorito. E foi
exatamente esse amadurecimento comercial adquirido que impulsionou a davida

guanto a presenca publicitaria de anunciantes nas paginas de HQs.

Ao analisar uma boa quantidade de anudncios de diferentes publicacdes e
periodos (mais especificamente as décadas de 80 e 2000), percebe-se claramente

uma significativa mudanca da atuagéo publicitaria nas paginas de HQs. O numero
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de andncios diminuiu consideravelmente, assim como a diversidade de marcas e
segmentos anunciantes. Até mesmo os formatos de anulncios estdo mais restritos.
Na década de 80 tinhamos uma maior variagdo de formatos que habitavam de
maneiras distintas as paginas das HQs. Nos dias atuais, temos praticamente um

anico formato estabelecido: pagina simples.

Claramente as histérias em quadrinhos perderam atratividade comercial em
suas versfes impressas. Ndo se pode afirmar o real motivo desse fenbmeno, até
porque, existem pouquissimos documentos, matérias e principalmente referencial
bibliografico que tratem sobre esse tema em especial. A dificuldade em encontrar
informacfdes, dados e numeros sobre a industria dos quadrinhos foi enorme,
mostrando esse ser um assunto ainda pouco explorado, discutido e principalmente

estudado.

Diversas teorias podem ser pensadas para esse enfraquecimento como
formato de midia das histérias em quadrinhos. Podemos cogitar que tenha perdido
espaco para a web, que o publico leitor tenha diminuido, que as vendas tenham
despencado, entre tantas outras possibilidades. Todavia, faltam informacoes
embasadas para qualquer que seja a possibilidade levantada. Entretanto, apesar
das limitacGes referenciais e bibliograficas, o estudo foi satisfatério por conseguir
apontar claramente que de fato houveram mudancas significativas de 30 anos pra ca

na publicidade presente nas paginas de HQs.

Além disso, o presente estudo pode ser um bom caminho para futuros
estudos sobre o mercado, a industria e a publicidade nas histérias em quadrinhos.
Muito ainda pode ser estudado sobre o assunto, conforme relatado anteriormente.
Esta pesquisa pode ser expandida para outros objetivos, como saber de fato o que
explica essa diminuicdo de marcas nas paginas das HQs, ou até mesmo para saber
como as publicacbes adaptaram-se a um mundo cada vez mais conectado e digital,

onde a midia impressa perde cada vez mais espago.
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