Teorias sobre audiovisual
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Tecnologias

Cinema e novas
tecnologias

TomaNDo como PONTO de partida o Mito do Narciso, onde um homem fica fascinado pela suaimagem refletida, e a teoria
de Marshall McLuhann (1964), de que os individuos sdo facilmente seduzidos por qualquer extensdo de si mesmos,
em qualquer material que ndo seja o seu préprio corpo’, o cinema é um dos artefatos tecnoldgicos mais importantes

do século XX.

Em primeiro lugar, isto se justifica por ser uma das prin-
cipais atividades econdmicas do mundo capitalista e
globalizado. Do ponto de vista cultural, a produgio e o
consumo de obras audiovisuais destaca-se por seu papel
na disseminagio de informacdes e enquanto fonte de
lazer. Marshall McLuhann (1964) diz em sua obra que o
cinema “oferece como produto o mais mgico de todos os
bens de consumo, a saber: sonhos”.

O cinema é uma das mais fortes indistrias cultu-
rais. Capaz de criar valores e mitos, homogeneizar gos-
tos, e mixar contetidos?, a produgdo cinematografica ul-
trapassou as fronteiras nacionais, sendo vista, as vezes
até simultaneamente, por vérios pafses e continentes. Os
filmes transformaram-se em mercadoria de consumo —
compramos um ingresso para assistir a fantasia, adquirir
informagdo e estar em sociedade.

A tecnologia e o cinema sempre andaram juntos.
Esta relagdo é uma constante no que se refere as expres-
soes artisticas. O poder das artes de antecipar os futuros
desenvolvimentos sociais e técnicos foi reconhecido hd
muito tempo. Marshall McLuhan (1964) é um dos autores
que desenvolve esta idéia.

Se a arte é um “sistema de alarme prévio” — para
usar uma expressao da Segunda Guerra Mundi-
al, quando o radar era uma novidade — temelaa
maior relevdncia ndo apenas no estudo dos
meios e veiculos de comunicagdo, como no
desenvolvimento dos controles nesses mesmos
meios. A arte, como ambiente-radar, exerce a
funcdo de indispensdvel treino perceptivo — e
nio de papel de dieta privilegiada para a elite.?

Alémdisso, 0 homem é continuamente modificado
pela tecnologia, além de encontrar novos meios de mo-
difica-la. “E como se 0 homem se tornasse o 6rgo sexual
do mundo da miquina, como a abelha do mundo das
plantas, fecundando-o e permitindo o envolver de for-
mas sempre novas”™, expde McLuhan (1964) em sua teo-
ria que relaciona comunicagdo, tecnologia e individuo.

Sobre a adaptagdo a estas novas técnicas e usos,
podemos pensar sobre a demanda. Ninguém quer um
carro até que haja carros, ninguém estd interessado em
TV até que existam programas de televisao.

McLuhan (1964) destaca que “esse poder da tec-
nologia em criar seu préprio mercado de procura ndo
pode ser desvinculado do fato de a tecnologia ser, antes
de mais nada, uma extensdo de nossos corpos e de nos-
sos sentidos.”

Desta forma, o cinema digital parece o caminho
aberto, o presente e o futuro. E o sentido disponivel, que
fomenta a vontade de utiliza-lo em todas as suas possi-
bilidades.

Produgiio

A realizacdo cinematogréfica digital come¢ou como um
movimento de base entre aspirantes a cineastas, lutando
contraa predomindncia daestética hollywoodiana. Com
menos recursos, realizadores do mundo todo comegaram
autilizar equipamentos de video paraa captagdo de ima-
gens, expressando assim suas aspiracdes, sua realidade
e suas diversidades.

Este movimento atraiu muitos adeptos, € ndo
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ficou restrito aos iniciantes. Os grandes estidios de
produ¢do também aderiram aos noYOs equipamentos.

Um dos exemplos € a Sony Pictures<{que pertence a*

um fabricante de equipamento digital).

Em 2000, como uma das primeiras incursdes de
uma grande empresa no novo cendrio digital do cine-
ma, aempresa produziu o filme Time Code 2000, tra-
balho do diretor Mike Figgs, o mesmo de Despedida
em Las Vegas (Leaving Las Vegas, 1995), com quatro
cdmeras digitas e rodado em tempo real, ou seja, com
um fake continuo, sem montagem, com 93 minutos de
duracgdo.

Outro diferencial desta produgio € que, as ima-
gens das quatro cameras sdo exibidas simultanea-

mente, ou em faixas horizontais com quatro imagens _

mostradas da esquerda para a direita ou empilhadas
duas a duas. Assim, o piblico monta o filme, transfe-
rindo sua atengdo de uma imagem para outra.

Segundo o jornal New York Times, em matéria
publicada no dia 07 de margo 2000, muita gente acre-
dita que, tdo logo a tecnologia ingresse nesses estii-
dios, arealizag¢ao cinematografica digital terd grande
influéncia no modo como os filmes sfio feitos e como
as pessoas os véem.

A primeira mudanga aparece na realizacio des-
tes filmes e envolve tempo e dinheiro. O cronograma
de trabalho das equipes de produgao é mais dgil, em
virtude da captago - que se torna muito mais barata
por nao exigir o negativo cinematografico - e da fina-
lizagdo digital — que elimina processos lentos de re-
velagdo e montagem.

Segundo Figgs, com a tecnologia digital, ele
precisard de apenas quatro a seis semanas para o
trabalho de pés-producao, em vez dos comuns sete
meses gastos nas produgdes convencionais.

Além disso, a qualidade da imagem captada
pela camera digital ja ganha o mesmo status da peli-
cula 35mm. A Sony langcou uma cimera digital de alta
defini¢do, capaz de capturar imagens a 24 quadros
por segundo — a mesma velocidade da cAmera tradi-
cional.

As primeiras seis cameras, desenvolvidas jun-
tamente com a PanaVision, foram utilizadas nas filma-
gens do Episédio 2 de “Guerra nas Estrelas”, que
George Lucas comegou a rodar em agosto de 2000.

O Brasil vem demonstrando sua capacidade de
adaptagdo as novas tecnologias. Muitos dos filmes
nacionais langados nos tltimos anos utilizam a cap-
tacdo e finalizagdo digital. Um dos pioneiros foi Eduar-
do Coutinho e o seu documentario Santo Forte, pro-
duzidoem 1999.

Exibigio

O futuro do cinema ainda reserva mais uma novidade: a
conversdo para sistemas de projecao digital. Um dnico
projetor seria capaz de exibir um filme em mais de 34 mil
telas s6 nos EUA. A implantacio deste sistema esbarra
em uma ardorosa discussdo entre os donos de cinemas
e os estidios sobre quem serdo os responséveis pelos
custos da’implantagdo deste novo modelo. Enquanto
iss0, até mesmo o diretor Mike Figgs terd que transferir
o seu video tape digital para o velho filme, para que possa
ser projetado pelos aparelhos em uso nos cinemas.

No entanto, o dia 06 de junho de 2000 ficou mar-
cado como a primeira transmissdo digital pela Internet®.
O filme transmitido foi a animagao Titan, dirigida por Don
Bluth e Gary Goldman. Empregando-se tecnologia da
empresa Cisco, os técnicos responsaveis fizeram a trans-
missdo, por meio de rede de fibra 6tica, do CyberCenter
(da Qwest Communications International), em Los An-
geles, para um cinema em Atlanta. A operagdo durou
duas horas, um tergo a mais do tempo de duragdo do filme,
que tem 80 minutos. O arquivo de 42 gigabytes, utilizado
paraarecepgdo, corresponde a 20 mil vezes o tamanho de
um arquivo em MP3.

Depois deste evento, muita coisa jé aconteceu,
inclusive no Brasil. O New York City Center, no Rio de

~ Janeiro, fo1 o primeiro complexo de exibigdc a funcionar

comum istema de exibi¢do digital, em 14 de dezembro de
20017, A cadeia exibidora UCI e a empresa de produgio
e finalizagdo de imagens Telelmage investiram algo em
torno de R$ 300 mil para ainstalagio do equipamento. Na
seqiiéncia, outra sala foi aberta no complexo UCI do
shopping Jardim Sul, também no Rio de Janeiro.

A TeleImage anunciou que até 2003 fard um inves-
timento de US$5 milhdes para ampliar sua rede e montar
25 novas salas digitais, em vdrias cidades do pafs, entre
elas Brasiliae Campinas®.

O primeiro filme brasileiro a se valer desta tecno-
logianahora daexibi¢do foi Abril Despedag¢ado (Walter
Salles, 2001). Ele foi projetado na sala da UCI Jardim Sul
(RJ), a partir de 10 de maio de 2002. O longa-metragem,
filmado e finalizado em pelicula 35mm, foi digitalizadoe
armazenado em hard-disk para esta projecio.

Distribui¢ao

O cinema também comega a explorar novas tecnologias
na etapa de distribuicdo. Muitas novidades e ofertas
comegam a surgir através de uma melhor qualidade dos
servigos de transmissdo de imagens via Internet. E certo
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que assistir a um filme na tela do computador ainda
ndo € uma experiéncia muito agraddvel. Mas todo
comego é assim. Como bem escreveu a jornalista Maria
Ercilia, da Folha de Sdo Paulo, “o primeiro filme a
passar no ciigma mostrava apenas um trem. Nada
mais chato. Mas 45 pessoas se emocionavam, pois
eraaprimeira vez que viam a projecdo de uma imagem
em movimento”. O mesmo estd acontecendo com a
nova possibilidade de unir cinema e Internet.

Marshall McLuhan (1964) jd defendia aidéia de
que aevolugdo das tecnologias de comunicagio sem-
pre foi marcada pela rela¢do entre os meios.

...0 cinema incorporou o0 romance, o jornal e
o placo — todos de uma vez. E a televisdo
conquistou o cinema, devolvendo ao piblico
o teatro de arena... O que estou querendo
dizer € que os meios, como extensdes de
nossos sen-tidos, estabelecem novos indi-
ces relacionais, ndo apenas entre nossos
sentidos particulares, como também entre si,
na medida em que se inter-relacionam.’

Neste caso, o cinema se apropria da pequena
tela do computador, a fim de ganhar um novo espago
de projecdo. Sites que reinem producdes indepen-
dentes de curtas e longas-metragens abriram o cami-
nho, e agora come¢am a surgir “festivais” de cinema
comercial na Internet.

O principal deles € o Yahoo Online Festival'?,
que j4 comegou na Internet e promove hoje uma festa
nada virtual num hotel em Los Angeles. No endereco
eletronico, os visitantes podem votar no melhor curta
e no melhor curta de animacgio, entre 24 filmes.

Muitos destes filmes sairam de sites de cinema
independente como o IFILM'' e o excelente AtomFil-
ms'?. O prémio para os vencedores do Yahoo Festival:
eles serdo distribuidos nos sites AtomFilms, [Film,
IMDb e pelo programa Advantage da Amazon. Ou-
tros sites de cinema que participam da festa do Yahoo:
CinemaNow", Honkworm', IMDb'?, HitPlay'¢, Man-
dalay'’, Pop'® (empresa da Dreamworks) e Sight-
Sound".

Atrds do Yahoo, vird uma série de festivais de
cinema online: o Silicon Alley Festival (Nova York),
o RSUB®, produzido pelo estiidio Razorfish) e o Ci-
nemaLounge, o Ginico exclusivamente em banda lar-
ga.

O Festival Brasileiro de Cinema na Internet ja
estd na sua segunda edi¢do. Em 2001, 208 trabalhos
foraminscritos. 30 deles foram exibidos?'. O funciona-

mento € simples: os filmes ficam disponiveis no site
da com-peticdo®.Os internautas votam paralelamente

~a um jiri oficial formado por realizadores e criticos.

Entre os inscritos, figuraram nomes conheci-
dos como os de Jorge Furtado (O Sanduiche), Eder
Santos (Projeto Apollo) e um projeto feito a 22 maos,
que inclui Tata Amaral e Kiko Goifman.

Em matéria publicada na Folha de S. Paulo, a
curadora do Festival, Francesca Azzi, emitiu sua
opinido sobre 0 novo meio de distribui¢io - “a inter-
net é um espaco potencial para o desenvolvimento de
novas linguagens audiovisuais.

Queremos estimular essa idéia. Mas também
queremos usar a rede como espago de acesso ao au-
diovisual brasileiro, que tem exibicao restrita a festi-
vais e salas especiais”.

A producio digital também garantiu espagos
para Mostras e Festivais reais, ndo virtuais, dedica-
dos ao melhor do cinema digital. O Festival Interna-
cional de Cinema Digital é um deles. O evento, € iti-
nerante e passa por San Francisco, Chicago, Los An-
geles, Londres, Seul, Téquio, Nova York, Seattle,
Osaka, Sdo Paulo e Rio de Janeiro®. A proposta é
reunir filmes premiados produzidos com tecnologia
digital.

O programa inclui longas, curtas, videoclipes,
filmes de animacdo e debates sobre a produgdo cine-
matografica. Entre os destaques do evento de 2001,
estavam Waking Life, animag¢do de Richard Linklater
com Ethan Hawke, jd exibido no circuito comercial
brasileiro.

Em 2001, cinco dos principais estidios de Ho-
llywood (Sony - dona da Columbia Pictures -, MG,
Paramount, Universal e Warner Brothers) anuncia-
ramuma iniciativa conjunta para criar um sistema on-
line de video pay-per-view (em que o usudrio paga
por filme visto)*. Com o novo sistema, eles esperam
impedir a pirataria. 3

A idéia € que usudrios de computador nave-
guem por uma lista de filmes ofertados. Por US$4, o
internauta faz o download do titulo escolhido. A
expectativa é que, dependendo da velocidade de
transmissdo do computador, os downloads podem
levar de 40 minutos a quatro horas.

O filme baixado da rede fica armazenado no
disco rigido do computador por até 30 dias. Porém,
uma vez que o arquivo for aberto e visualizado, ele
desaparecerd em 24 horas.

Na distribuicdo para as salas de cinema, a tec-
nologiadigital pode gerar uma economia de até 80 %,
beneficiando cinematografias com menos recursos.
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Isto porque o transporte das cépias, que pesam em
torno de 25 quilos, seria eliminadq; O filme seria en-
viado em um DVD ou por satélite: ™" '

Reflexio

A revolugdo digital no cinema estd sendo impulsionada
palaconvergénciade vrias tecnologias: cimeras de video
digital relativamente baratas, projetores digitais que dis-
pensam o filme, e a maior capacidade da Internet de trans-
mitir sons e imagens digitalizadas para salas multiplex e
telas de computador, sem depender dos caros servigos
de produgio e distribui¢do de um estidio.

O fator econdmico também € decisivo para o avan-
¢odestas mudancas. Cameras digitais custam uma fragiio
do prego das cimeras de cinema e seus precos vio cair
ainda mais. Novos softwares permitem que a montagem
de um filme possa ser feitaem um computador caseiro. Os
gastos de tempo e dinheiro com a revelagio do negativo
nao serdo necessarios, assim como os rolos de celuléide.
Em vez de pagar centenas de milhares de dlares para
fazer c6pias de um filme, os produtores poderdo fazer
quantas c6pias forem necessdrias, simplesmente com um
clique do mouse.

Outro fator de destaque € a qualidade da copia

feitaa partirdo original. No cinema digital, a primeiraea
ltima cdpia de um filme tem a mesma qualidade. Estas
cOpias sdo mais préticas, pois podem ser armazenadas em
um DVD ou diretamente em um disco rigido. Diferente
das latas de filme em 35mm, que exigem conservagio
adequada (temperatura estédvel, livre de umidade e do
calordaluz), acdpiadigital ndo se desgasta com o passar
do tempo.

A massa sai de espectadora e passa a ser produ-
tora. Esta facilidade no manuseio da tecnologia contribui
para o aprimoramento do setor. Afinal, quanto mais fil-
mes forem feitos, ainda que de modo amador, mais chan-
ces temos de conhecer novos talentos cinematograficos.
O exercicio e a experiéncia sdo necessarios para o apri-
moramento nas artes. No cinema de peliculaisto ndoera
facil, em virtude dos altos custos envolvidos.

Os profissionais independentes ganham forgas
em um mercado onde alternativas estdo disponiveis: di-
vulgagio através de sites oficiais das produgdes ou sites
tematicos, participagdo em festivais on-line, acesso a
informagdes sobre outras produgdes e mercados interna-
cionais.

A industria consolidada, ndo os independentes,
também lucra coma tecnologia digital: barateamento dos
custos, descoberta e acompanhamento de novos merca-

dos e publicos, sem falar nos diferenciais provocados
pelas finalizagdes digitais e producdo de efeitos especi-
ais, sdo alguns dos pontos positivos j& percebidos pelas
grandes corporagoes.

Néo podemos desprezar o fato de que estas mu-
dangas ndo sdo apenas na técnica, mas também no pré-
prio cinema. Edmund Carpenter (1971) destaca o papel do
meio na transmissdo das mensagens.

... cada canal de comunicagio codifica a realida-
de diferentemente e assim influencia, num grau
surpreendente, o conteido da mensagem
comunicada. Um meio ndo € simplesmente um
envelope que transporta qualquer carta; ele
proprio constitui uma parte importante dessa
mensagem.®

Carpenter (1971) costumava diferenciar o cinema
da televisdo justamente pela propor¢do da tela e sua
adequacdo para a linguagem das imagens.

Cada meio de comunicagdo seleciona as suas
1déias. A TV € uma mindscula caixa em que as
pessoas se acotovelam e tém de viver conglo-
meradas; o cinema dd-nos o grande mundo.
Com sua gigantesca tela, o filme estd perfeita-
mente adequado para o drama social, as visdes
da Guerra Civil, o mar, a erosdo terrestre, as
supermontagens espetaculares de Cecil B.
DeMille. Em contraste, a telada TV tem lugar
para dois, no miximo trés rostos, confortavel-
mente.?

Agora, com a possibilidade de redugdo da tela
de cinema, para onde vai a grandiosidade filmica?
Talvez uma das respostas seja o deslocamento do
“grande mundo” visto através da tela de proje¢io de
cinema, para o “mundo grande”, tomado pela demo-
cratizagdo deste aparato tecnolégico. Como a ima-
gem na pequena tela ndo comporta uma grande rique-
zavisual, talvez ela traga uma grande riqueza cultural,
possibilitando a diversidade.

Notas

Produtora e distribuidora de audiovisuais. Mestranda em
Comunicagdo Social pela FAMECOS/ PUCRS.

I Mcluhan, Marshall. Os Meios de Comunicacdo Como Exten-
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