VOL. 22 |N.37|2017 | http://dx.doi.org/10.15448/1980-3710.2017.1

A Comunicacao Mével e O choque do real em A luta de classes em Que

Ubiqua do Instagram Azul é a cor mais quente Horas ela Volta?

Eduardo Campos Pellanda e Melissa Streck %fc?;liig Q?CZSLF”hO' Sérgio do Espirito Santo Ferreira Junior e Mayara Luma Assmar Correia Maia Lobato

P.10 P.20 P.48



https://pt-br.facebook.com/pages/Sess%C3%B5es-do-Imagin%C3%A1rio/243152525746546
https://pt-br.facebook.com/pages/Sess%C3%B5es-do-Imagin%C3%A1rio/243152525746546
http://dx.doi.org/10.15448/1980-3710.2016.2
https://pt-br.facebook.com/pages/Sess%C3%B5es-do-Imagin%C3%A1rio/243152525746546

Recebido em 30 de maio de 2016. Aprovado em 16 de agosto de 2017.

Caracteristicas da
producao audiovisual
no ZH Noite'

Characteristics of audiovisual
production in ZN Noite

Juliana Colussi? ()

70 PORTOALEGRE | v.22|n.37|2017 | pp. 70-76

DOI: http://dx.doi.org/10.15448/1980-3710.2017.1.24169
Sessoes do Imagindrio

Resumo

Neste estudo, analisam-se as carac-
teristicas da producao audiovisual
no ZH Noite, um produto autéctone
para tablet lancado pelo jornal Zero
Hora em dezembro de 2015. Trata-se
de um produto novo, que esta dis-
ponivel para o acesso de assinantes
da edicao digital, de segunda a sex-
ta-feira, a partir das 19h. A andlise
de conteudo do material pretende
identificar se as potencialidades do
dispositivo moével, como o aceler6-
metro, sao consideradas durante a
producao de material audiovisual.
O resultado aponta que, embora al-
guns videos sejam produzidos pe-
los reporteres mediante o uso de
um smartphone ou tablet, pouco
se inova na producdao de conteu-
do audiovisual imersivo ou moével.

Palavras-chave

Audiovisual; jornalismo mével; ZH
Noite.

Abstract

This study analyzes the character-
istics of audiovisual production in
ZH Noite, a tablet native product
launched by the Zero Hora newspa-
per in December 2015. This is a new
product, which is available for the
digital edition subscribers for access
from Monday to Friday, since 19h.
The material analysis wants to iden-
tify if the potential of the mobile de-
vice, such as the accelerometer, are
considered along the audiovisual
production. The result indicates that
meanwhile some videos are pro-
duced by reporters using a smart-
phone or tablet; there is a little inno-
vation in the immersive audiovisual
material production.

Keywords

Audiovisual; mobile journalism; ZH
Noite.
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Caracteristicas da producao audiovisual no ZH noite

Introducao

Tanto a convergéncia tecnoldgica, que supde um de-
safio para os meios de comunicacdo (Salaverria e Garcia
Aviles, 2008), como o consumo de conteudo jornalistico
multiplataforma, que se mostra como uma tendéncia na
era pés-computador (Aguado, 2013), e os produtos nativos
para dispositivos méveis préprios da quinta geracao do
jornalismo em redes digitais (Barbosa, 2013) sdao os eixos
tedricos que sustentam a fundamentacao deste trabalho.

O ZH Noite, nosso objeto de estudo, esta inseri-
do neste cenario de convergéncia midiatica e do mobi-
le journalism. Ao se referir a um material produzido ori-
ginalmente para tablets e smartphones, enquadra-se
entre os produtos nativos para essas plataformas moveis.

E, portanto, objetivo do presente estudo analisar as ca-
racteristicas da producao audiovisual nas edi¢des do ZH Noi-
te para averiguar qualitativamente e quantitativamente os
videos inseridos no vespertino. Para isso, foi necessario ob-
servar as paginas de cada uma das edicoes analisadas para
elaborar uma ficha de andlise, conforme os procedimentos
metodoldgicos descritos posteriormente. Esta analise refe-
re-se a um recorte de uma pesquisa mais ampla sobre jor-
nalismo e dispositivos moveis, desenvolvida pela autora.

Jornalismo movel e consumo

multiplataforma

Conforme dados do Digital News Report 20173, relatério
elaborado pelo Instituto Reuters, ratifica-se uma tendéncia
que o Financial Times e o The Guardian come¢aram a iden-
tificar em 2011: 0 aumento do uso de dispositivos méveis
para o consumo de noticias. Neste relatério, apresenta-se
um estudo que inclui dados de paises europeus, Japao, EUA
e Brasil, no qual editores relatam que a maioria do trafego
de suas webs vem de dispositivos moveis. O computador
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continua sendo o dispositivo mais importante para o con-
sumo de noticias online, ndao obstante, para muitos, isso
agora se complementa com o uso intenso de smartphones
e tablets. O maior uso desses aparelhos tem aumentado
significativamente a quantidade de consumo crossmedia
no dispositivo. Na amostra analisada pelo instituto, qua-
se a metade dos usuarios utiliza dois dispositivos digitais
para acessar noticias. Em 2013, a cifra correspondia a um
terco, o que significa um aumento de 17% em dois anos.

A ascensao do consumo multiplataforma ocorre prin-
cipalmente entre o publico mais jovem, quem mais utiliza
o celular para acessar noticias. Em funcdo do elevado custo
do tablet e o tamanho maior da tela, a pesquisa revela que
o dispositivo se torna mais popular entre os mais velhos.
Este cenario remete a uma era p6s-PC (Aguado, 2013) e ubi-
qua, gracas a légica de conexdes em rede (Castells, 1999).

O consumo multiplataforma esta relacionado direta-
mente a convergéncia mididtica, que supbe adaptacdes
significativas ao jornalismo. Para Salaverria e Garcia Aviles
(2008), o jornalismo estd submetido a diferentes tipos de
convergéncia, a comecar pela convergéncia tecnoldgica. As
empresas jornalisticas, que antes do desenvolvimento da
web comercial a meados dos anos 90 se destacavam por
ter um meio de comunicagao ou area de referéncia, passam
a atuar em diversas areas da comunica¢dao. Concomitante-
mente, as estruturas de producao dessas companhias tam-
bém sao influenciadas pelos processos de convergéncia. As
redacdes de impresso, radio, televisao e internet que antes,
por exemplo, funcionavam separadamente, cedem espaco
a redacgoes integradas (Salaverria, 2008), onde se experi-
mentam novos modelos de negécio (Herreros e Vivar, 2011)
qgue incluem, por exemplo, assinaturas digitais com produ-
tos autdctones para dispositivos méveis. A titulo de referén-
Cia, a assinatura digital do Zero Hora insere-se neste modelo.

A constatacao de alguns estudos sobre apps de meios
de comunicacao (Cunha, 2011; Belochio, 2012; Conde, 2013)
foi de que, na primeira fase de conteldos jornalisticos para
dispositivos méveis, os meios se dedicaram a realizar a trans-
posicao de contetidos da web para as plataformas moveis.
Jornais passaram av transpor as publicacdes da web para o
app. Em uma pesquisa em que comparou o conteudo do
app com as publica¢des do site do E/ Pais em junho de 2012,
Conde (2013, p. 115) afirma que “os textos, elementos mul-
timidia e hiperligagbes sao praticamente idénticos na web
e no aplicativo”. A autora também verificou uma supressao
na quantidade de fotografias e links no conteudo publicado
pelo jornal no iPad, em relagao a publicacao na web.

Depois de monitorar sites e aplicativos criados para
smarphones e tablets de veiculos de comunicagao de EUA,
Europa, China e Brasil entre 2008 e 2011, Canavilhas e San-
tana (2011) revelam que os conteldos naquele periodo
continuavam a ser meras transposi¢coes da oferta existente
nos meios tradicionais, num modelo de semelhante ao que
ocorreu com o webjornalismo.

Embora haja o registro de uma melhoria geral entre
2009 e 2011, as plataformas méveis naquele momento pos-
suiam, segundo os autores, caracteristicas técnicas ainda
pouco exploradas, que permitem oferecer tipos realmente
novos de produtos informativos. A evolucao verificada no
periodo foi lenta e ndo condizente com a atual velocidade
do progresso tecnoldgico.

Os primeiros produtos jornalisticos voltados para dis-
positivos méveis e a producao multiplataforma surgem
durante o periodo denominado por Barbosa (2013) como
a quarta geracao do jornalismo em redes digitais. Nesta
primeira fase surgiu, conforme relata Fernando Firmino da
Silva (2015), um dos casos emblematicos no Brasil lancado
pelo jornal Extra, por meio do projeto “Repérter 3G”, com
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inicio em 2009, e atualmente com o “Repodrter 4G”, além do
uso do WhatsApp para o recebimento de material com teor
jornalistico. Os profissionais recebiam um kit mével para
produzir e enviar noticias através de smartphones. O Extra
foi o primeiro veiculo do pais a utilizar o recurso a partir de
junho de 2013. Posteriormente, outros meios os adotaram,
como Folha de S. Paulo, A Tarde e Correio (de Salvador), O
Povo (de Fortaleza), Band (Rio de Janeiro).

As potencialidades, que emergiram a partir das
tecnologias da mobilidade, com as transformacgdes
e apropriacdes as mais diversas, demonstraram a
relacao indissociavel entre jornalismo e mobilida-
de apontando para reconfigura¢des da pratica jor-
nalistica e, a0 mesmo tempo, revelando algumas
controvérsias no campo da comunicacao diante
das funcdes e vivéncias oriundas dessas processu-
alidades (Silva, 2015, p. 39).

Na fase atual, estamos diante da quinta geracao do jor-
nalismo em redes digitais que representa, neste contexto, as
midias méveis, especialmente smartphones e tablets, como
dispositivos que reconfiguram os processos de producao,
edicao e distribuicao — que também inclui a circulacao e a
recirculacao do contetudo -, além do consumo e a recepcao
de produtos jornalisticos em multiplataformas (Barbosa,
2013). Os dispositivos moveis sao também propulsores de
um ciclo de inovacao, no qual surgem os aplicativos jorna-
listicos autdctones para aparelhos méveis — um produto na-
tivo com material exclusivo e adaptado as especificidades
dos aparelhos (Barbosa, Silva e Nogueira, 2013).

Apps hibridos x apps autéctones
Ap6s a primeira fase do mobile journalism, em que a
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maior parte do conteudo era transposta para os tablets,
surgem os aplicativos hibridos. Refere-se de um modelo de
app que reune, por exemplo, material da edicao impressa
em PDF e da web, ou noticias de ultima hora, com atuali-
zacao automatica. Por outro lado, caracteriza-se por explo-
rar algumas funcionalidades do tablet, como o uso de ge-
olocalizacdo para a oferta de conteddos préximos (Cunha,
2015). E uma fase de desenvolvimento intermediario, entre
o transpositivo e o autdctone. Diferenciam-se dos apps au-
tdctones por nao oferecem um produto jornalistico nativo
para a midia mével.

Considerando que 0s meios de comunicacao par-
ticipam de um processo no qual testam diferentes mo-
delos de negécio, sobretudo apds a introducao de
produtos informativos para dispositivos moéveis (Her-
reros e Vivar, 2012), os apps hibridos e nativos se tor-
nam uma das grandes apostas dos jornais (Colussi, 2016).

E por meio dos apps autdctones, ou em alguns ca-
sos através de apps hibridos, que se distribuem produtos
jornalisticos desenvolvidos originalmente para tablets.
A exploracao das especificidades do dispositivo, como a
tactilidade (Palacios e Cunha, 2012), a geolocaliza¢ao e a
personalizacao, aparece como o principal objetivo deste
tipo de aplicativo. Um diferencial é que conta com equipes
exclusivas, que investem na linguagem multimidia e prati-
cas de producao e modelos de negdcios especificos (Pala-
cios, Barbosa, Silva e Cunha, 2014). As edi¢Oes vespertinas
para tablet, como os extintos O Globo a Mais e Folha 10,
além do Estaddo Noite, sao publicadas de segunda a sexta-
-feira seguindo essa dinamica de producdo. A mais recen-
te aposta é do jornal Zero Hora, que lancou em dezembro
de 2015 o ZH Noite — o objeto de estudo deste trabalho.

Segundo um estudo recente realizado por Salaverria
(2015), meios dereferénciadosEstados Unidos e Europaestao

investindo em laboratérios deinovagao tecnologica. Umdos
objetivos é desenvolver aplicativos e criar novas narrativas
para dispositivos méveis, conforme destaca Barbosa (2013):

O potencial de diferenciacao para esses produtos
paradigmaticos estara nas novas formas de rotei-
rizacao para as producdes jornalisticas, nos recur-
sos empregados para a constituicao de narrativas
originais, na busca por explorar uma maior inte-
gracao entre os formatos utilizados, no desenvolvi-
mento da hipertextualidade, da multimidialidade
- nao meramente justaposta, mas integrada -, da
interatividade (Diaz Noci, 2010) e, ainda, da tactili-
dade. Como referem Palacios e Cunha (2012, p.17),
“é de se esperar uma mais imediata aplicacdao da
tactilidade na area dos newsgames”, por exemplo,
com transposicao dos progressos da tactilidade na
area dos games em geral para o formato especifi-
co dos newsgames disponibilizados em aplicativos
jornalisticos (Barbosa, 2013, p. 46).

Tendo em conta que a multimidialidade é um dos atri-
butos que compdem as edi¢des autdctones para tablets, os
diferentes tipos de videos - tradicional, panoramico, grava-
do com o auxilio da computacao gréfica ou com o celular
— formam parte deste novo produto paradigmatico.

ZN Noite

O ZH Noite é um investimento recente do Zero Hora em
um produto jornalistico autéctone para tablets. Trata-se de
uma edicao vespertina que, assim como as demais publi-
cagdes similares que estao no mercado, circula de segunda
a sexta-feira. A sua primeira edicao foi veiculada em 2 de
dezembro de 2015.
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Cada edicao do ZH Noite, no momento da realizacao
deste estudo, é composta por dez paginas. Trata-se de um
produto jornalistico que, segundo o préprio veiculo, atuali-
za o publico sobre assuntos do dia e os prepara para a noi-
te e o dia seguinte. O desenho da edicao para tablet segue
0s parametros do impresso no que diz respeito as editorias
Noticias, Esportes, 2° Caderno e Sua Vida, além de oferecer
textos exclusivos de colunistas e conteudos interativos.

Para ter acesso ao produto, é necessario ser assinante
da edicao digital do Zero Hora. Conectado ao seu perfil no
app ZH Jornal Digital, o usudrio faz o download da edicao do
dia, ou anteriores, para depois consumir o conteido. Nao
obstante, como se refere a um produto com links inseridos,
é preciso estar conectado a uma rede wifi, sobretudo, para
assistir a videos e ampliar informacdes que estao no site do
jornal. No momento do lancamento, o produto também es-
tava disponivel para acesso por meio do computador4. Ao
parecer, ZH Noite, assim como o ZH Tablet - a modalidade
de assinatura do jornal para usuarios deste tipo de disposi-
tivo — forma parte das novas estratégias do modelo de ne-
gocio do jornal.

Objetivos e metodologia

Este estudo se dedica a analisar a producao audiovisual
na edicao do ZH Noite, um produto autéctone para tablet
lancado no mercado editorial no final de 2015. A andlise
pretende identificar se as potencialidades do dispositivo
movel, como o acelerbmetro e a tactilidade, sao considera-
das durante a producao audiovisual. O intuito é verificar se
o produto jornalistico especifico para tablet, que promete
ser interativo e dinamico, oferece videos panoramicos ou
algum tipo de conteudo imersivo.

A composicao da amostra de andlise foi realizada a par-
tir da selecao de cinco edicoes do ZH Noite, referente as pu-

73 PORTOALEGRE | v.22|n.37|2017 | pp.70-76

Sessées do Imagindrio

blicagbes da primeira semana de 2016, que corresponde as
edicbes publicadas entre 4 e 8 de janeiro - considerando
que a periodicidade da edicao vespertina é de segunda a
sexta-feira.

Especificamente para a realizacdo deste trabalho,
construiu-se uma metodologia hibrida em que se faz uma
combinacdo de técnicas de pesquisa, ja que se refere a um
objeto de estudo novo e interdisciplinar. Apos a selecao da
amostra, realizou-se a observacao sistematica de cada edi-
¢ao para delimitar as categorias e subcategorias de analise.
Tendo em vista as diferentes especificidades do tablet en-
quanto plataforma e também do préprio produto jornalis-
tico, optou-se pela aplicacao da analise de conteudo web
(Herring, 2010) gragas a sua amplitude, que engloba desde
aspectos referentes a interatividade como da participacao
da audiéncia.

Quanto a delimitacao das categorias da andlise de con-
teudo web, considerou-se, além da producao audiovisual
que forma parte do produto jornalistico, as especificidades
do dispositivo movel, como o acelerémetro e a tactilidade.
Portanto, definiram-se as seguintes categorias de analise:

1. Numero de videos: trata-se de verificar quantos vide-
os foram produzidos por edicao.

2. Tipo de video: o objetivo é identificar a insercao de
video tradicional, gravado com smartphone ou por uma ca-
mera de seguranca, com o auxilio de computacao grafica
Ou panoramico.

3. Origem do video: interessa-nos saber a origem do vi-
deo inserido na edicao vespertina. Refere-se a uma produ-
¢ao do Zero Horag, foi produzido por outros meios de comu-
nicacao ou agéncias de noticias, fornecido por terceiros ou
se trata de um link a uma producdo audiovisual publicada
no Youtube.

4. Tema dos videos: buscou-se estabelecer uma relagao
entre o tipo e a origem dos videos com as tematicas abor-
dadas pelos materiais audiovisuais.

5. Numero de dudios: esta categoria visa contabilizar o
material em dudio incluido nas edi¢des analisadas.

6. Nivel de interatividade: segundo Rost (2006), um con-
teldo jornalistico pode oferecer opcdes de interatividade
seletiva ou comunicativa, ou ainda proporcionar ao usuario
uma experiéncia imersiva (Cebrian, 2005; Dominguez, 2013).

A producao audiovisual no ZH Noite

Os recursos audiovisuais que compdem a narrativa do
ZH Noite totalizam uma média de 14 videos e apenas um
audio por edicao (tabela 1). O usuario identifica facilmente
ambos os tipos de recursos, ja que estdo representados por
icones, como o de uma camera de video e o de um alto-fa-
lante de dispositivos méveis. Os videos se concentram, so-
bretudo, nas duas pdginas do 2° Caderno, dedicadas a ma-
térias e notas informativas sobre cultura — musica, cinema,
arte — receitas e os conteudos que sao destaques na inter-
net. Tanto a capa quanto a ultima pagina costumam ter um
video. No primeiro, um jornalista do Zero Hora apresenta,
na prépria redacao, sua opinido sobre o tema da manchete
(ver figura 1). No ultimo video do vespertino, algum profis-
sional do didrio faz um resumo dos destaques da edicao do
impresso do dia seguinte. Vale ressaltar que nem sempre é
o mesmo profissional que apresenta os videos. Conforme
constatacao ha um rodizio entre os jornalistas que traba-
Iham na redacao do jornal, pratica cada vez mais comum
nas redagdes integradas onde os profissionais desempe-
nham multiplas funcées - producao multimidia, audiovisu-
al e mével, além das da imprensa convencional - (Salaverria;
Garcia Aviles, 2008).
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Tabela 1 - Total de recursos audiovisuais no ZH Noite

R Edicé

ecursos /Edicoes | 0 | 51 e |71 |81 | Media
ZH Noite

Video 1m {17 |15 [13 |14 |14
Audio - 3 1 1 - 1

Fonte: elaborado pela autora.

Figura 1 - Capa do ZH Noite de 6 de janeiro de 2016

Fonte: Zero Hora
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Entre os tipos de videos identificados nas edi¢des ana-
lisadas, a maioria quase absoluta é o tradicional. Embora a
amostra deste estudo inclua apenas cinco edi¢bes do ves-
pertino, podemos ter uma ideia do predominio da produ-
¢ao tradicional em comparagao com outros tipos de videos
(tabela 2). Dos 70 videos publicados nas edi¢ées da semana
da andlise, apenas oito videos correspondem a outros tipos,
como os gravados com dispositivo mével, por uma camera
de seguranca ou feitos com auxilio da computacao gréfica.
Nao se identificou a insercao de videos panoramicos que,
por exemplo, é um recurso que contribuiria para a explora-
¢ao das especificidades do tablet.

Por outro lado, destaca-se a inclusao de quatro videos
produzidos por reporteres em campo com o uso de smar-
tphones - uma tendéncia do mobile journalism que comegou
no Brasil em 2009. Os temas gravados pelos jornalistas costu-
mam ser da editoria de esporte, como treinos do Internacio-
nal. O video produzido com o auxilio da computacao grafica
é interessante em funcao do design, que simula uma situa-
¢ao real, neste caso, a reconstrucao do ataque terrorista ao
semanadrio francés Charlie Hebdo, ocorrido no inicio de 2015.

Embora haja producao jornalistica audiovisual movel
- uma tendéncia reforcada pelo uso de aplicativos como
Snapchat e de redes sociais como Instagram e potenciali-
zada pelos smartphones com cameras de video alta reso-
lucdo —, nao se encontra na amostra estudada videos que
explorem o formato de minidocumentarios, por exemplo,
um formato cada vez mais comum nos apps e portais de
meios de comunicacao. Tampouco se vé o uso de icones
ou fotografias nos videos analisados, outra influéncia dos

aplicativos mencionados anteriormente.

Tabela 2 - Tipos de videos inseridos no ZH Noite

Tipos de video /Edicoes

Z: Mot ¢ an |51 en | 711 | 8n
Tradicional 10 |15 13 | N 13
Feito com celular 1 1 1 2 1
Computacao grafica - - 1 - -
Camera de seguranca - 1 - - -
Panoramico - - - - -
Total de videos 1 17 1 15 | 13 14

Fonte: elaborado pela autora.

A tabela 3 mostra a origem do material audiovisual
utilizado na composicao das edicdes analisadas. Nao
nos surpreende constatar que o maior numero de vi-
deos corresponde a inser¢ao de material publicado no
Youtube, com uma média de 6,4 videos por publica-
¢ao. A secao de Cultura do vespertino - Caderno 2 -
com duas paginas, concentra grande parte dos videos
originados do Youtube. Sao principalmente trailers de
filmes, lancamento de clipes e animacoes.

Tabela 3 - Origem dos videos publicados no ZH Noite

25:2:'2; ‘;:_" mi?e/ an | 511 |61 |71 | 8/ 'ZI';
Youtube 6 8 4 8 8 6,4
ZH 4 5 7 3 5 4.8
Agéncia de noticias | - 3 2 2 - 1,4
Outros 1 1 1 - 1 0,8
Instituicdes - - 1 - - 0,2
Fonte: elaborado pela autora.
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Em segundo lugar, encontram-se as produgodes au-
diovisuais do Zero Hora, as quais incluem videos opina-
tivos e notas informativas gravadas por jornalistas do
diario. Na média, 4,8 videos de producao prépria com-
poem as paginas de cada edicao. Neste caso, o material
é produzido com aredacao ao fundo. A maioria se refere
a videos de opiniao. O Unico informativo é o video que
finaliza o vespertino, com um adiantamento das princi-
pais noticias que serao publicadas no impresso do dia
seguinte. Das edi¢des analisadas, constatou-se apenas a
insercao de uma reportagem audiovisual de producao
propria sobre a alta dos precos nos supermercados de
Porto Alegre, além da presenca de videos produzidos
pelos repdrteres em campo, como descricao anterior.

Destaca-se ainda a insercao de reportagens audiovisu-
ais realizadas por agéncias de noticias. Nas edicdes analisa-
das, identificou-se um total de sete matérias da AFP. Esse
recurso é utilizado para informar sobre acontecimentos
internacionais, cujo conteudo audiovisual o jornal nao é
capaz de produzir por conta prépria. Em menores propor-
¢oes, encontram-se os videos disponibilizados por institui-
¢oes como a Policia Militar, e outros enviados por cidadados
ou que se originam de cameras de seguranca. Neste caso,
os temas abordados costumam ser sobre delitos.

Vale sinalizara poucafrequénciacom que seinsere dudio
nas edi¢des analisadas, uma média de um por produto. Esse
recurso foi utilizado principalmente para gravar depoimento
defontes quetestemunharam ouforamvitimas dealgumato
violento e também para a transmissao de jogos de futebol.

Quanto ao nivel de interatividade oferecido pelo con-
teudo audiovisual do ZH Noite, salienta-se a inclusao ape-
nas de op¢Oes de interatividade seletiva, através das quais
0 usuario clica em um link que o direciona para acessar
aos videos, na maioria das vezes hospedados no canal do
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Zero Hora no Youtube. Nenhum dos produtos audiovisuais
incluidos nas edi¢bes analisadas propiciou a imersao do
publico (Dominguez, 2013), como faz, por exemplo, o New
York Times em seu aplicativo VR desde 2015 com reporta-
gens 360°. Dessa maneira, a interatividade é muito limitada
durante a experiéncia do usudrio ao ver um video, ja que
nao lhe possibilita interagir através do uso do acelerémetro
nem da tactilidade, funcdes as quais os dispositivos moveis
estao habilitados.

Consideracdes finais

Embora o ZH Noite inclua, por exemplo, videos pro-
duzidos por repdrteres mediante o uso de dispositivos
maoveis, a maioria da producao audiovisual se caracte-
riza por ser tradicional. Sendo assim, a experiéncia do
usuario de smartphones e tablets é restrita ao consumir
esse conteudo, ja que nao existe a possibilidade de ex-
plorar as especificidades do tablet durante a experién-
cia. A aposta em novos formatos narrativos é um dos
atributos principais das edicdes autéctones para este
tipo de dispositivo (Barbosa, 2013; Cunha, 2015).

Ao cumprir os objetivos tracados inicialmente, con-
firma-se a auséncia de material audiovisual que pos-
sibilite uma experiéncia mais dinamica e de imersao,
como ocorre no consumo de videos panoramicos ou
naqueles que se baseiam nas técnicas de realidade vir-
tual.

Para tanto, disponibilizar cameras especificas para
a gravacao de videos panoramicos aos reporteres que
produzem conteddo audiovisual torna-se um inves-
timento indispensavel para se adaptar aos habitos de
consumo moével e multiplataforma. Esta é uma das for-
mas de inovar na narrativa jornalistica audiovisual e ex-
plorar as especificidades dos dispositivos moveis.

Sendo assim, o ZN Noite ainda precisa avancar na
aplicacao mais imediata da tactilidade, como destaca
Barbosa (2013), no sentido de transpor os progressos
da tactilidade na area dos games para os newsgames
- um formato apropriado as especificidades dos dispo-
sitivos moveis, além de investir na producao de videos
panoramicos.
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