TIRADENTES - na ficgao
Ir. Elvo Clemente

A figuracao de TIRADENTES na ficgao Brasileira é um ex-
celente livro, fruto de investigagdes literdrias das professoras:
Magaly Trindade Gongalves, Zélia Thomas de Aquino e Zina
Castelletti Bellodi, de Araraquara/Jaboticabal SP, 2002.

O escritor e critico literario Fabio Lucas escreveu o Prefacio
com o titulo — Implicagdes do romance histérico. A investiga-
¢ao das professoras foi longe e adentrou nos meandros da fic-
¢ao brasileira em busca de tragos ou mengdes de TIRADEN-
TES. A figura histérica de Joaquim José da Silva Xavier apare-
ce em sua realidade humana e social como qualquer cidadao
naquele Brasil do final do século XVIII, maduro para sua eman-
cipagédo de Portugal. Logo se apresenta o herdi sem jaga, ven-
cedor dos anseios nacionalistas, para sucumbir fruto de sua
propria conspirag¢do. A figura mitica é criada desde logo, apds
1822, para consolidar a INDEPENDENCIA, ténue, proclamada
as margens do riacho Ipiranga. A figuragdo de Tiradentes na
Literatura € o grande tema do livro e o resultado da pesquisa
que ocupou longos meses das pesquisadoras e de seus auxilia-
res. O texto de Bernardo Guimar&es, romancista, A cabega de
Tiradentes, da tradicao mineira é muito significativo para o es-
tudioso de hoje. Outro texto € Gonzaga, pecga de teatro que
encantou os palcos e os saldes no século XIX. Tiradentes apa-
rece como gigante:

Ei-lo, o gigante da praga
O Cristo da multidao
E Tiradentes quem passa...

Vem depois Rui Mourdo com Boca de Chafariz; segue Gil-
berto Alencar com Tal Dia é o Batizado; Geraldo Franga de
Lima invenia Naquele Natal; Maria José de Queiroz escreve
Joaquina, filha de Tiradentes; Paschoal Motta atreve-se com
Eu, Tiradentes; Cecilia Meireles em O Romanceiro da incon-
fidéncia coloca o her6i no verdadeiro tamanho.

O capitulo final mostra Uma trajetéria construida - a in-
vasao da critica na ficgdo.

E excelente exercicio de excursdo e de incursao literarias
que mostram realidades vivas na ficcao é imortal.
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(Des)proverbializagao
e esteredtipos

Aracy Ernst-Pereira*
@

P retendo, neste espaqo, focalizar a questdo, apenas delineada em
trabalho anterior,' sobre a relagio entre os estere6tipos e determi-
nadas formulagdes fixadas na lingua, especialmente férmulas pro-
verbiais,” verificando em que medida eles se mantém (ou nio) em
“slogans™ publicitérios.

De acordo com Anscombre (2000) os “slogans™ publicitirios

diferenciam-se dos “slogans” gerais que provém, de maneira expli-
cita, da coletividade. Estes tratam de temas bem gerais e banais,
cuja estrutura formal, semelhante a dos provérbios, causam um
certo impacto. Exemplos: Velho abandonado nio foi mogo ajuizado,
Mudher no volante, perigo constante, etc. Enquanto os “slogans” ge-
rais tém estatuto andnimo, os “slogans” publicitdrios apresentam
nome préprio, o0 nome da marca do produto, que podg integrar o
proprio enunciado ou figurar ao lado. Uma das objegdes que pode-
riam ser feitas quanto a possibilidade de aproximagio dos “slo-
gans" publicitdrios aos provérbios, segundo o autor, diz respeito
justamente ao fato de os “slogans” terem um autor especifico. Ar-
gumenta Anscombre que, a exemplo da fibula que tem autor, mas
cuja moral pode vir a se constituir num provérbio, a enunciagio do
“slogan™ apresenta-se como se procedesse da coletividade e, assim
sendo, ¢ percebida como a sabedoria popular, constituindo-se em
argumento de autoridade. Dai sua forga de persuasio.

Os “slogans” publicitirios podem utilizar-se ipsis verbis de

Provérbios atestados ou remeter a eles indiretamente, seja intro-
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duzindo modificagdes no nivel do significante, seja criando um
outro enunciado que obedega as suas condigdes gerais de formula-
¢do.

A imitagdo do enunciado proverbial ou a sua apropriagio por
outros discursos, como o dos slogans publicitdrios, foi objeto de
estudo de Grésillon e Maingueneau (1984). Os autores focalizam,
por um lado, desvios que atestam a adesdo ou cumplicidade com
saberes estabelecidos e, por outro, aqueles que denotam uma ati-
tude antagbnica frente a esses saberes. No primeiro caso, falam em
“estratégia de captagdo™; no segundo, em “estratégia de subver-
sao”.

Consideram o provérbio como discurso citado e um caso de
polifonia.Tomando como base Greimas, para quem o discurso
proverbial é a tomada voluntéria pelo locutor de uma voz que nio
€ a sua e, portanto ndo lhe pertence, afirmam que o provérbio é o
discurso citado por exceléncia. Para eles, é um caso de polifonia
diferente da polifonia ordindria, uma vez que, na elocugio de um
provérbio, a voz do locutor é a mesma voz de todos os outros que
0 precederam e o enunciaram anteriormente e ndo a de um outro
locutor especifico. Assumindo a posigio de Berrendonner, para
quem o provérbio pode ser catalogado entre os fenémenos de
mengdo,’ os autores consideram-no como “enunciagdo-eco”, visto
que o enunciador repete, imita enunciagdes anteriores do mesmo
provérbio.

Dessa forma, o locutor de um provérbio é também seu enun-
ciador, assumindo a opinido comum, a sabedoria das nagdes. Na
perspectiva polifénica, 0 “ON" do francés, caracteristico da forma
proverbial e representante dessa sabedoria das nagdes, é um per-
sonagem que participa do processo enunciativo, validando uma
primeira assergao, E0, cuja verdade é pressuposta por uma segun-
da, E1. Dado o seu carater generalizante, o locutor, ao enuncis-lo,
maximiza a validade de seu dizer, uma vez que se investe da auto-
ridade que lhe é conferida pelos locutores da lingua.

Essa interpretacdo polifonica vale-se de fatores lingiifsticos e
extralingtiisticos: lingiiisticos, porque o provérbio possui proprie-
dades formais especificas que o distinguem de outros enunciados
lingiifsticos, tais como: rima interna, aliteragbes, assonincias ou
padrdes ritmicos recorrentes, estruturagio sintitica peculiar (frases
elipticas, inversdo na ordem padronizada dos constituintes de fra-
se e construgdes paralelisticas), estrutura ritmica bindria, auséncia

' € fendmeno de "meng3o”, de forma bastante simplificada pode “er explicado como
enunciagbes mantidas em outra enurclzgio.
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de determinantes e de antecedentes, predominio de determinados
tempos e modos verbais, marcadamente o presente do indicativo e
0 imperativo; extralingtiisticos, porque pertence a um estoque de
enunciados reconhecidos como tais pelos usuérios de uma lingua.

Considerando esses fatores, Grésillon e Maingueneau defi-
nem “desvio" de provérbios o enunciado que possui as marcas
lingtiisticas da enunciagdo proverbial, mas que ndo pertence ao
estoque dos provérbios conhecidos. Distinguem dois géneros dife-
rentes: o lidico e o militante. O lidico caracteriza-se por ser um
jogo de palavras, ndo tendo caréter ideolégico, politico, etc. J& o
militante procura ou conceder autoridade a um enunciado ou arru-
ind-lo em nome de interesses diversos.*

Restringindo-se ao desvio militante, subdividem-no em duas
estratégias: a estratégia de “captagio” e a estratégia de “subver-
sd0". A primeira serve-se da estrutura semantica do provérbio,
valendo-se da voz da autoridade aceita por todos para validar e-
nunciados. A outra, ao contrério, mostra a contradigdo implicada
entre o sentido veiculado pela enunciagio da estrutura original e o
sentido da enunciagdo da estrutura resultante do desvio.

Para estudd-las, Grésillon e Maingueneau propoem dois ni-
veis. Um refere-se ao desvio das condigBes genéricas de enuncia-
¢do proverbial, que ocorre quando a alteracao obedece aos aspec-
tos lingiiisticos e retéricos do enunciado proverbial, e o outro, ao
desvio de um provérbio j4 atestado, que acontece quando a altera-
¢do, além de seguir os aspectos lingiiisticos e retéricos gerais, re-
mete claramente a um provérbio conhecido. Denominam condi-
¢Oes genéricas a reunido de condig¢des formais (sintdticas, prosodi-
cas, etc.) e de condigdes de emprego. Essas tltimas impdem que
aquilo que é dito deve ser uma verdade de bom senso, dirigida a
um alocutdrio universal, a fim de que possa ser sustentada pelo
“ON" da sabedoria das nagées.

1°) nivel das condigdes de emprego - uma captagdo serd bem
sucedida se E1 estiver préximo das verdades veiculadas habitual-
mente pelos provérbios. Em contrapartida, uma subversio devers
apresentar nitidamente uma contradigio entre as verdades pro-
Verbiais usuais e o contetido de E1;

2°) nivel do significante — quanto maior a similitude entre EQ
€ E1, mas forte serd o efeito obtido;

e —e————

.
Grésillon e Maingueneau alertam para o fato de que tal distingdo, apesar de apresen-
tar problemas de fronteira, porque h desvios militantes que se efetuam somgnbz no
Plano da lingua, tem valor operatério.
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39) nivel do significado —~ uma captagio terd mais sucesso
quanto maior a convergéncia semantica entre E0 e E1.

Considerando tais regras no estudo das estratégias propostas,
o0s autores concluem que tanto uma quanto outra configuram-se
como uma “pritica de mdscara” que manifesta freqiientemente
posicdes ideoldgicas fundamentais.

Se por um lado, na ética dos autores, a estratégia de captagio
vale-se da autoridade do provérbio na tentativa de revelar uma
verdade desconhecida como no caso dos “slogans”, compactuando
com ele, por outro, a estratégia de subverso destréi a autoridade,
desvelando a armadilha que aprisiona o individuo. Segundo os
autores, “[...] o provérbio ndo é senio um paradigma de um uso
perverso da linguagem, ligado a uma ordem do mundo falaciosa
que a poesia deve fazer explodir” (idib, p. 125).

Schapira (2000) considera o desvio (le détournement) a mani-
pulagio de uma expressao fixa através de uma manobra lexical,
semantica ou estilistica que cria um sentido discursivo a partir do
sentido lingiiistico da expressdo original. Diz a autora que se dis-
tancia da defini¢do dada por Grésillon e Maingueneau, na medida
em que esses autores consideram a alteragio toda frase que pode-
ria ser um provérbio, enquanto ela a considera ou uma deformagio
de um provérbio atestado ou uma criagio original baseada num
modelo proverbial suscetivel de ser imediatamente reconhecido e
identificado como tal.

Independentemente do fato de se considerar o desvio como
possibilidade de vir (ou ndo) a se tornar provérbio - os “slogans”
publicitdrios jogam com essa possibilidade - ou como deformacio
ou criagdo original, o que interessa ao presente trabalho é verificar
se os diferentes empregos da férmula proverbial, nesse género
textual, acarretam mudanga no estatuto pragmatico dos provér-
bios, caracterizando o processo de desproverbializagio. Assim, em
que medida, por exemplo, os enunciados abaixo restituem (ou nao)
0 estatuto de discurso livre aos provérbios? E, se restituem, destro-
em os esteredtipos historicamente a eles ligados?

a) Pode ndo parecer que ela tem colesterol ALTO, mas as aparéncias
enganam (propaganda da marca Becel)

b) O siléncio vale ouro. Mas pra vocé a gente faz prego de condicio-
nador de ar (propaganda da marca Cénsul)

¢) O sol nasce para todos, mas sé arde em alguns. (propaganda de
bloqueador solar infantil do Boticario)

d) Rado, logo existo. (propaganda de concurso sobre marcas de
carros da revista 4rodas)
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No trabalho anteriormente citado (Ernst-Pereira, 2002), vali-
me da aproximagio feita por Anscombre (1995) entre o funciona-
mento dos estereGtipos e o das formas sentenciosas as quais legi-
timam enunciados’ e da definicao formulada por Amossy (1991)
sobre os esteredtipos. Segundo essa autora, nés apreendemos a
realidade cotidiana e fazemos significar o mundo através de repre-
sentacOes coletivas. Essas representacoes coletivas preeexistem a
nossa fala. Sio lugares-comuns, saberes compartilhados pelos
membros de uma comunidade ou apresentados como tais.

O primeiro pressuposto aqui assumido diz respeito, entdo, a
relagio entre as formulagoes fixadas na lingua e essas representa-
¢Oes coletivas, estereétipos (modelos de pensamento, modelos
estilisticos, modelos lexicais, etc.), que formam nossa mentalidade
e nosso discurso e que tém um carédter redutor e generalizante.
Todo e qualquer enunciado é modelado a partir desses elementos
que constituem a nossa memdria cultural e que se fazem presentes
de forma explicita ou subrepticia. Schapira (1999) fala em atributos
invaridveis que fazem parte do imagindrio social e que sdo alimen-
tados incessantemente por diferentes formas de linguagem.

A autora estabelece também uma diferenca entre “estereGti-
pos de pensamento” e “estereGtipos de lingua”. Os primeiros fixam
crengas, convicgdes, preconceitos e superstigdes (ex.: os judeus sao
avaros, as mulheres loiras s3o idiotas, etc.), os segundos fixam-se
também na lingua e sdo repetidos sem que os termos que 0s cons-
tituem possam ser mudados. Sao as formulagdes fixadas na lingua.
Gouvard (1996) alerta que o provérbio remete a um saber estereo-
tipado sobre situagdes humanas, porque h4 situages humanas
que, por si mesmas, sao tipicas. Daf ser possivel possuir sobre elas
um saber. Tais situagdes tipicas e o saber sobre elas constituem um
universo conhecido e partilhado pelos interlocutores.

Esse saber estereotipado veiculado pelos provérbios relacio-
Na-se com a nogdo de senso comum. De acordo com Gramsci
(1989), o senso comum integra-se ao que se chama concepgdo de
mundo, que pode ocorrer de forma ocasional e desagregada ou de
forma coerente e homegénea. O senso comum, junto com a religido
€ o folclore, por exemplo, estariam localizados no primeiro caso e

—
.
Diz o auh?r: * il y a des énoncés derridre les mots, Or nous avons fréquemment
rmé qu'il existait en un reservoir de topdi tout préts 3 I'usage, A savair les

proverbes, et plus géner. t les formes sentencieuses. Or elles fonctionnent
d'une fagon trés proches de celle des stéréotypes: Iégitimer son comportement en di-
Sant par exemple La fin justifie les moyens, C'est d'une certaine fagon définir le mol
Mayen, en lui associant um énoncé comme Tous les moyens sont bons, Sens qu'il n'a
Pas toujours, en tout cas pas nécessairement.” {Anscombre, 1995, p. 66).
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se traduziriam tanto como formas de um conformismo imposto
pelo ambiente exterior (ideologia dominante) e por outros grupos
sociais, quanto constituiriam uma heranga cultural desagregada e
banalizada. Diz ele:

Quando a concepgio de mundo ndo é critica e coerente, mas ocasio-
nal e desagregada, pertencemos simultaneamente a uma multiplici-
dade de homens-massa, nossa prépria personalidade é composta de
uma maneia bizarra: nela se encontram elementos dos homens das
cavernas e principios da ciéncia mais moderna e progressista; pre-
conceitos de todas as fases histéricas passadas, grosseiramente loca-
lizadas e intuigdes de uma futura filosofia que serd propria do géne-
ro humano mundialmente unificado. (ibid, p. 12)

Essa concep¢io desagregada de mundo coloca-se ou como
um conjunto de opinides aceito pela maioria dos individuos ou
como verdade natural, patriménio da razdo humana, acima de
qualquer sistema vigente, seja de que natureza for (Polfhca, reli-
giosa, etc.). No primeiro caso, o senso comum estaria ligado a uma
visdo filoséfica materialista, seria algo como um espirito objetivo. £
0 que pode ser chamado de senso comum constituido. ], no segun-
do caso, estaria ligado a uma visdo filoséfica idealistica, seria uma
espécie de razdo natural. Ter-se-ia, entdo, o senso comum constituin-
te.

O senso comum constituido traduz-se num sistema cultural
que rege a vida cotidiana e as relagbes interpessoais, numa épocae
num determinado meio e traz implicita a idéia de homogeneiza-
¢do. Gramsci diz que o senso comum apresenta-se como dogmas
avulsos, uma vez que tem miuiltiplas origens, sendo todas, porém,
contingentes. -

Esse conjunto de opinides, crengas e principios constitui a do-
xa que, segundo Angenot, é formada pelo conjunto de todos os
pré-construfdos argumentativos quase universais, aquilo que

gera a evidéncia, aquilo que ndo procura persuadir sendo os que ja

sdo da mesma opinido, mas que ignoram os fundamentos de sua

crenga; aquilo que é impessoal mas entretanto necessdrio para se

pensar aquilo que se pensa e dizer aquilo que se tenta dizer (1988, p.

89).

Esses pré-construidos constituem-se, entdo, nos estereétigx?s
culturais que sio indefinidamente repetidos, fixam-se na meméria
dos individuos e atuam no sentido de apresentarem saberes cuja
existéncia e consisténcia ndo causam duvida, uma vez que todo
mundo os fala.
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O segundo pressuposto, assumido neste trabalho e j& men-
cionado anteriormente, refere-se 3 nogio de “desproverbializa-
¢ao", trabalhada por Kleiber (1984, 1999), Michaux (1999) e Schapi-
ra (2000), que significa ndo um fendmeno inverso a proverbializa-
¢d0 (tornar-se provérbio ou fixar-se na lingua como um provérbio),
mas o processo segundo o qual € restituido ao provérbio seu esta-
tuto anterior de discurso livre, voltando a ser uma ocorréncia pon-
tual, uma simples proposigdo como se tivesse sido criada no mo-
mento do discurso

Kleiber considera que os provérbios sio genéricos, conse-
qiientemente o referente por eles designado sao situagdes ou esta-
dos de coisas genéricos. Com base em Kuroda (1973), o autor des-
taca que seu dominio “ndo € o da contingéncia, da factualidade, do
acidental das ocorréncias especificas de individuos e acontecimen-
tos”, mas o dominio do gnémico. Daf terem uma espécie de inde-
pendéncia das situagdes particulares. Diz o autor: “os provérbios
como frases genéricas exprimem assim regularidades estruturan-
tes, ndo assercdes sobre fatos particulares” (2000, p. 41).

Os slogans publicitérios, ao contrério, sdo contingentes, fac-
tuais, acidentais e se referem a fatos particulares; todavia aspiram
a generalidade dos provérbios. Assim, todo slogan que utilizar os
mesmos procedimentos dos provérbios, em termos do emprego de
estruturas ritmicas e outros aspectos formais caracteristicos desse
tipo de enunciado, tem a pretensdo de se fixar na meméria, seja ele
uma subversio de um provérbio conhecido, como nos exemplos
Quem ajuda quem canta, os males espanta (propaganda do grupo
Amigos da Miisica da cidade de Pelotas) / Quem canta seus males
espanta, Seus olhos ainda nio viram, mas o coragio jd sente (propagan-
da da locadora de carros Hertz) / O que os olhos ndo véem o coragio
ndo sente, Quem disse que a pressa é inimiga da perfeigio? (propaganda
da marca de pneus Bridgestone) / A pressa é inimiga da perfeigio, seja
apenas uma imitagdo das condi¢des gerais da formulagio prover-
bial, como em A moda agora é ficar por fora (propaganda de calci-
nhas da Capricho cujo c6s com o nome da marca deve aparecer
acima do c6s das calgas compridas), O ultrafino que faltava. Sem
aquilo que sobrava (propaganda do absorvente Sempre Livre). Em vez
de piloto de fogdo, a genle prefere investir em piloto de avido (propagan-
da da Companhia Aérea Gol).

A hip6tese é que, em slogans de propaganda, os provérbios
sofrem o processo de desproverbializagio o que poderia levar a
Uma outra hipétese, qual seja, a de que isso destruiria o esteredtipo
Cultural a ele veiculado. Defendo aqui a posigio de que, ao contrd-
Mo do que se poderia pensar, esse processo o reforgaria. Para
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Schapira (ibid), a desproverbializagao constitui-se num dos princi-
pais fendmenos que garantem a conservagao do estatuto prover-
bial. Assim, paradoxalmente, a desproverbializacdo reforcaria a
proverbializagdo.

A pergunta a que ora retorno é: até que ponto o uso de enun-
ciados proverbiais feitos na midia impressa, especialmente em
slogans publicitdrios, ao promoverem alteragdo no valor pragmati-
co dos provérbios, isto é, ao efetuarem a desproverbializagdo, pro-
vocam a suspensio dos esteredtipos culturais?

Refiro-me, nessa questdo, a diferenga apresentada por Main-
gueneau (2001) entre o valor pragmaético do slogan e o do provér-
bio. Enquanto o primeiro procura fixar na memdria dos consumi-
dores a associagdo entre uma marca e um argumento persuasivo, a
fim de provocar a compra do produto, o segundo funciona de
forma assertiva, apresentando “verdades” consensualmente admi-
tidas que normalmente servem de sustentagio a enunciados parti-
culares. Deve-se acrescentar que o provérbio é atemporal, tem esta-
tuto axiolégico, anénimo e institucionalizado, sendo anterior ao
momento da enunciagdo, e o slogan caracteriza-se por ser um
enunciado criado na enunciagdo e, portanto, passivel de refutagio..
Para Galatanu, “a incitaglio para comprar um produto provém das
formas proverbiais propostas [...] uma verdadeira norma que deve
ser respeitada, uma necessidade mesmo, porque o produto esta
associado a valores dednticos e aléticos que transformam a vonta-
de do consumidor em necessidade dividida por todos os destinaté-
rios” (1999, p. 44).

Poderia dizer que a questdo relativa ao processo de despro-
verbializagdo encontra-se ligada a uma outra de cardter mais geral
que diz respeito a obviedade que norteia alguns estudos paremio-
l6gicos, qual seja a de que a formulagdo proverbial é fato da “lan-
gue”, e as alteragbes ou desvios a ela ligadas seriam consegtiente-

mente fato da “parole”. Da mesma forma que o léxico, os provér-
bios como qualquer frase feita seriam da ordem do paradigma lin-
giiistico, da ordem da “langue™ e as alteragdes, da ordem do sin-
tagma, portanto, da ordem do discurso.

Sem diivida, é por demais conhecida a definigao de “langue”
como sistema de signos em que os elementos se determinam reci-
procamente assim como a de “parole” como os atos através dos
quais os individuos empregam uma lingua para dizer alguma coi-
sa. Isso faz pensar, pelo menos num primeiro momento, numa
divisio estdvel, perfeitamente instalada entre os dois conceitos. No
entanto, as fronteiras sdo dificeis de serem estabelecidas, como o
préprio Saussure, em sua ligio de 28 de abril de 1916, aponta:
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[...] peut-on séparer a ce point les faits de parole des faits de langue?
Ainsi une série gramaticale est bien dans la langue - tout cela est bi-
en fixe dans um état, donné dans la langue. Mais il y a toujours cet
€lément individuel qu'est la combinaison laissée au choix de chacun
pour exprimer sa pensée dans une phrase, Cette combinaison est
dans la ;‘)arole. non dans la langue, car c'est une exécution.Cette par-
tie-1a - I'usage individual du code de la langue - souléve une ques-
tion. Ce n'est que dans la syntaxe en somme que se présentera um
certain flottement entre ce qui est donné, fixe dans la langue et ce
qui est laissé a I'initiative individuelle. La délimitation est difficile &
faire, 1l faut avouer qu'ici dans le domaine de la syntaxe, fait social
et fait individual, exécution et association fixe, se mdlent quelque
peu, arrivent & se méler plus ou moins. Nous avouons que ¢'est sur
cette frontiere seulement qu'on pourra trouver & redire & une sé-

g;;—)aﬁon entre la langue et la parole (apud Bouquet, 1997, p. 336-

Se sintagma ¢ toda combinacio realizada na cadeia da fala e,
portanto, do dominio da sintaxe onde ocorre uma certa impossibi-
hda'de de delimitar o que é da esfera do social e o que é da esfera
do individual e se os provérbios sio considerados frases, portanto,
sintagmas, eles teriam de sofrer algum tipo de interferéncia do
locl_ator. Entretanto, ndo é isso que ocorre. Sua formulagio é repeti-
da integralmente da mesma forma que as demais lexias da lingua,
sem alteragao no nivel do significante, a nao ser evidentemente no
caso dos desvios lidicos, de que tratei anteriormente, em que o
locutor provoca mudangas na organizagio formal dos provérbios
através de diferentes expedientes: trocas lexicais, inversio na dis-
posicdo de elementos, criagio de itens lexicais novos mediante o
apagamento da fronteira morfoldgica, etc. como nos exemplos a
e) Quem espera sempre cansa / Quem espera sempre alcanga.

) E dando que se engravida / E dando qsfc se recc,l;e. d
o 8) Os dltimos serdo os desclassificado / Os tiltimos serdo os primei-
% m;}a?lo!i.m dia ¢ da caga, 0 outro da caga sio / Um dia é da caga, 0 outro

1) Quando um nao quer, o outro insiste / Quando um nao quer,
is nio brigam .
Ressalto que, nesses exemplos, nio ocorre, sob 0 meu ponto
Vista, o processo de desproverbializagio, uma vez que perma-
fece a atemporalidade, a genericidade, a auséncia de autor especi-
o (ou, pelo menos, tudo se passa como se assim o fosse), restri-
(Oes que impedem a particularizagio, ou melhor, o estabelecimen-
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to de uma relagio factual e acidental entre o enunciado e uma de-
terminada situagao. _

Vérios trabalhos na drea da paremiologia, no entanto, consi-
deram o provérbio como lexia, pois ele serve para denominar uma
classe de situagdes mediante uma relagdo fixa e convencional a
disposicdo de qualquer usudrio da lingua. Como essa relagio entre
os elementos significantes do provérbio e a situacdo significada é
constante e duravel, é&-lhe conferido o estatuto de signo lingiiistico.
Respaldam tal posicionamento numerosos argumentos, entre eles
o fato de que a aprendizagem dos provérbios dd-se da mesma
forma que a aprendizagem das palavras; a lista de provérbios é
uma série aberta assim como o vocabuldrio (os usudrios nio co-
nhecem todos os provérbios nem todas as palavras de uma lin-
gua); 0s usuarios nao participam da criagdo dos provérbios nem
das palavras que constituem o vocabuldrio de uma dada lingua -
tais construgdes preexistem ao discurso como qualquer relagdo
referencial entre um significante e um significado; a escolha do
provérbio assim como do léxico pelo locutor estd na dependéncia
da situagdo; em outras palavras, o locutor escolhe aquele que me-
lhor convém ao contexto.

Em contrapartida, existem argumentos que contestam essa
posi¢do. Um deles refere-se ao fato de se considerar o provérbio
como signo arbitrério como as demais palavras, uma vez que a
frase literal que lhe serve de apoio descreve a situagio significada.
Outro aspecto ¢ a dificuldade de se definir com exatitu&de a situa-
¢do arquetipica que constitui o significado do provérbio” e também
de se abstrair o fato de que as palavras isoladas apenas servem
para designar, enquanto os provérbios sdo portadores de mensa-
gem, Conseqientemente, os provérbios ndo necessitariam ser rein-
terpretados a cada novo discurso (cf. Shapira, 1999).

A posigao de Anscombre (2000) é diferente. Apesar de con-
cordar com o fato de que os provérbios sdo fechados e auténomos,
o autor coloca-os no nivel do discurso e nao da frase ou do léxico.
Diz ele que a tendéncia atual de considerd-los como unidade fras-
tica é apenas uma tendéncia e que ndo hd nenhuma razao sincroni-
ca, diacrnica ou mesmo cultural que obrigue essa interpretagio.
Mas o que ele quer mostrar ¢ a possibilidade de o provérbio ultra-
passar os limites da frase em termos de extensao.

Em vista dessas colocagbes, cabe perguntar: até que ponto o
provérbio, cujo estatuto ambiguo flutua entre o paradigma e o

* Kleiber (1994), no entanto, alerta que tal fato ocorre também em um grande niimero
de palavras,
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sintagma, tem o mesmo funcionamento das demais unidades lexi-
cais?

Uma das diferencas que se poderia estabelecer, sob o meu
ponto de vista, parece-me residir no fato de que normalmente ele-
mentos lexicais sdo passiveis de sofrer qualquer tipo de glosa, ao
passo que os provérbios, ndo. Como sio pressupostos, saberes
(pre)concebidos como verdadeiros - esteredtipos -, eles dificilmen-
te admitiriam determinados tipos de glosas, principalmente ague-
las destinadas a assegurar a continuidade do didlogo. A ameaca
de uma ruptura entre quem utiliza o provérbio e seu alocutério é
reduzida, porque hd uma espécie de bloqueio a polissemia. Pro-
vérbios como: Quem ama o feio bonito lhe parece, Quanto maior a subi-
da maior a queda, Mulher que muito se mira pouco se fia, Ladrio que
rouba ladrio tem cem anos de perdio, etc., acompanhadas de expres-
sdes tais: no sentido de ..., nio no sentido de..., em todos os sentidos ...
soam, no minimo, estranhas em situagdes comuns de enunciagio.

Tal observagdo pode ser expandida, uma vez que a anexagio
de modificadores ou de relativas em grupos nominais constituintes
de provérbios também é barrada (0 que nio ocorre em seqiiéncias
livres que admitem a inser¢do de elementos novos) como nos
enunciados a seguir: Quem nio tem cio perdigueiro caga com gato,
Depois tempestade que é um fenémeno da natureza perigoso vem a bo-
nanga, De médico competente e de louco desvairado todos nds temos um
pouco, etc.

No entanto, vé-se como natural o emprego de um tipo de in-
ser¢do em provérbios que inclusive pode ser usado como teste
para identificé-los enquanto tais. Expresses como: como se diz,
como todo mundo sabe, .. que remetem a um outro que ndo o alocut-
rio, mas a doxa, a sabedoria das nagdes, sdo perfeitamente admis-
siveis e de uso corrente. Isso é possivel dada a natureza polifénica
do provérbio que mostra, através da organizacao formal, que o seu
sentido se constréi em outro lugar, num campo que escapa  inten-
cionalidade de quem o enuncia. Na realidade, o locutor retoma, na
enunciagado de um provérbio, enunciagdes anteriores de outros
locutores, num caso de citagio particular que nio se confunde com
as citagoes ordindrias que ocorrem, por exemplo, no discurso dire-
to. Esses outros locutores sio uma outra voz, a voz da “sabedoria
Popular” a quem se atribui a responsabilidade daquilo que é dito.

eSmo que ndo se tenha uma fonte explicitada — o provérbio é
andnimo - o ouvinte identifica-o como tal.

Um outro aspecto diz respeito ao bloqueio a paradigmas si-
nonimicos. No caso dos provérbios e de outras expressdes fixas, a
Possibilidade de substitui¢io encontra-se excluida. Alteragoes co-
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mo Quem tem boca vai & capital da Itdlia (Quem tem boca vai a Roma),
Quem vé rosto nito vé coragdo (Quem vé cara nao vé coragdo), Deus ajuda
a quem levanta cedo (Deus ajuda a quem cedo madruga) ndo sdo aceitas
naturalmente, o que faz pensar que, a exemplo do signo autonimi-
co, o significante dos provérbios e expressdes fixas é parte consti-
tutiva do significado; nenhum outro signo com seu significante
préprio pode ser entdo considerado como tendo 0 mesmo signifi-
cado e figurar no lugar de seus componentes lingtiisticos.

Parece-me, pois, que tais diferengas podem estar ligadas ao
estatuto ambiguo do provérbio no que diz respeito a sua categori-
zagao como fato paradigmdtico ou sintagmatico. O que interessa
ao presente trabalho ¢ que, ao lado dessa certa rigidez formal, pos-
sui também uma fixidez referencial ou estabilidade seméntica que
diz respeito a sentidos pré-construfdos, fixados por convengio e
que fazem parte do cédigo lingfifstico comum.

O que estou querendo mostrar é que o enunciado proverbial,
além de possuir essa fixidez formal aliada a fixidez semantico-
referencial, o que lhes possibilita uma maior autonomia semantica,
é diferente de outras lexias, tanto que para funcionar, ele nio pre-
cisa estar integrado a outros enunciados. Pode sozinho constituir-
se num discurso auto-suficiente, por exemplo como “slogan” de
um grupo. Segundo Anscombre, “[...] um provérbio é auténomo
na medida em que ndo lhe é assinalado lugar fixo no discurso no
qual aparece” (2000, p. 12) A essa caracteristica junta-se outra: o
provérbio é uma unidade fechada, completa, isto ¢, ele pode sozi-
nho constituir-se no objeto de uma enunciagdo auto-suficiente,
prescindindo de enunciagbes anteriores ou posteriores, fatos ja
comentados anteriormente.

Nos exemplos a, b, ¢ e d, apresentados anteriormente, os
enunciados proverbiais encontram-se articulados’ com outros
enunciados. E assim que se opera, no caso, a desproverbializagio,
pois o provérbio como unidade autdnoma dificilmente articula-se
com outros enunciados. Quando isso acontece, ele pode perder o
seu cardter genérico, associando-se ao sentido global do enunciado
complexo do qual passa a fazer parte. Fazer tal afirmagdo pressu-
poe dizer, de alguma maneira, que o provérbio tem um sentido
diferente daquele especifico que adquire no processo de despro-
verbializagao. Assim, nos exemplos: a) Pode nao parecer que ela tem
colesterol ALTO, mas as aparéncias enganam e b) O siléncio vale ouro.

r

Articular deve ser entendido como a unido de dois segmentos (no sentido sintdtico
do termo) ligados por um conector que poderd figurar explicitamente no discurso ou
ser deduzivel a partir de sua organizagio,
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Mas pra vocé a gente faz prego de condicionador, hd uma organizagao
formal que provoca uma alteragdo no valor pragmético da formu-
lagdao proverbial. Tal organizagdo diz respeito ndo apenas & arti-
culagdo entre o provérbio e a outra proposicdo a ela vinculada,
como foi referido antes, mas também a um deslocamento de refe-
rente que se opera no nivel lexical, provocado por essa articulagao.
Dito de outra maneira: as palavras aparéncia e siléncio, constituintes
do enunciado proverbial, passam a designar outros referentes,
referentes esses ligados a situagdo da enunciacio da propaganda .
Dessa forma, as conclusdes advindas da enunciagdo desses dois
provérbios, que poderiam ser formuladas como: Atente para a es-
séncia das coisas (e ndo para as aparéncias) e E melhor calar (do que fa-
lar), considerando o cardter alético e dedntico das formula¢Ges
proverbiais assim como um certo didatismo, sdo apagadas, dando
lugar as pressupostas nas propagandas: Use Becel para evitar o coles-
terol e Adquira um condicionador de ar silencioso.

Nessa dimensdo pragmatica do processo de desproverbiali-
zagdo, entendido aqui como uma mudanga na ordem pragmaética
do provérbio, parece haver a suspensdo dos esteredtipos culturais
por eles veiculados. No entanto, paradoxalmente, mantém-se o seu
sentido original. O slogan publicitdrio necessita disso para adquirir
sua forga persuasiva e, assim sendo, os esteredtipos veiculados
pelos provérbios, na realidade, permanecem. O jogo de sentido
que se estabelece, nos slogans, portanto, é duplo. Toma-se de em-
préstimo a Vox Populi, saberes consensualmente aceitos pela cole-
tividade, unindo-os a voz da empresa, na tentativa de fazer com
que a aspiracdo do slogan, qual seja a de tornar-se uma verdade
para o leitor-consumidor, seja lograda. Tal aspiragdo dos slogans
publicitirios caracteriza seu valor pragmatico, que é o de fomentar
a compra de determinado produto, diminuindo a possibilidade de
reflexdo por parte consumidor, na medida em que apresenta enun-
ciados com aparéncia de “verdades” inquestiondveis. A publicida-
de tem, como finalidade, criar necessidades, muitas vezes artifici-
ais, e fazer com que o individuo seja levado a agio. Um dos meios
indiscutivelmente é o emprego de enunciados proverbiais ou com
Caracteristicas proverbiais.
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